
Wenn Sie mehr Medialeistung in den Wirtschafts- und Entscheidungszentren
Zürich, Basel und Bern brauchen und dafür weniger ausgeben wollen, liegen Sie
mit «metropool-online» genau richtig. «metropool-online» vereint die führenden
Online-Angebote www.tagesanzeiger.ch, www.baz.ch und www.espace.ch. zu einer
neuen Werbekombination – jetzt erreichen Sie Ihre Käuferschaft rund um die Uhr.
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Mehr Effizienz...
SOZIODEMOGRAFIE DER ONLINE-NUTZER

«metropool-online» vereint die qualitativ hoch stehenden Nutzer von www.tagesanzeiger.ch, www.baz.ch und www.espace.ch 
– ideal für ein Mehr an Leistung und ein Weniger an Streuverlust.

Deutschschweiz RW in % in Tsd. Affinität

Total 16,2 466 100

Geschlecht

Männer 20,0 312 123

Frauen 11,7 154 72

Alter

14–34 Jahre 13,9 171 86

35–54 Jahre 16,9 201 104

55+ Jahre 21,0 94 129

Schulbildung

obligatorisch 4,4 16 27

mittel 13,2 195 81

hoch 24,6 255 152

Quelle: MA Comis 2005

... bei konzentrierten Budgets

RW in %

Erwerbstätigkeit in Tsd. Affinität

Vollzeit 20,3 325 125

Teilzeit 11,8 50 73

in Ausbildung 6,6 25 40

nicht erwerbstätig 14,2 66 87

Anstellungsverhältnis

selbstständig 17,5 40 108

Angest. in Kaderposition 24,0 144 148

Angest. ohne Kaderposition 16,0 180 99

Haushalteinkommen

Fr. 6000.– bis  Fr. 7999.– 15,0 99 92

Fr. 8000.– bis  Fr. 9999.– 19,4 109 120

Fr. 10 000.– bis Fr. 14 999.– 18,2 82 112

über Fr. 15 0000.– 24,0 41 148

Deutschschweiz: 2 701 000

Ihr Online-Werbefeld

 



Die Auswertungen von «metropool-online» basieren auf den WNK von baz.ch, ebund.ch, espace.ch und tagesanzeiger.ch   Quelle: MA Comis 2005

Mehr Investitionsfreude...
REICHWEITEN UND NUTZER NACH ZIELGRUPPEN

«metropool-online»-Nutzer sind die Sonntagskinder des Lebens, vor allem, was das Haushaltseinkommen angeht.
Mit «metropool-online» erreichen Sie Personen, die sich mehr leisten können.

«metropool»-Stadt und Agglomerationen Zürich, Basel, Bern:
937 000 Personen

... bei Herrn und Frau Schweizer
Deutschschweiz:
2 868 000 Personen

RW in % in Tsd.

«metropool-online» 16,2 466

20 Minuten Online 15,8 454      

SonntagsZeitung Online 4,9 549

Blick Online/SonntagsBlick Online 19,1 308

NZZ Online/NZZ am Sonntag Online 10,7 140

... bei Topverdienern

... bei Wirtschaftsentscheidern

RW in % in Tsd.

«metropool-online» 27,0 253

20 Minuten Online 21,3 200

SonntagsZeitung Online 6,0 150

Blick Online/SonntagsBlick Online 16,0 139

NZZ Online/NZZ am Sonntag Online 14,8 57

«metropool»-Stadt und Agglomerationen Zürich, Basel, Bern:
236 000 Personen, Mindest-HH-Einkommen Fr. 10 000.–

Deutschschweiz:
621 000 Personen, Mindest-HH-Einkommen Fr. 10 000.–

RW in % in Tsd.

«metropool-online» 19,8 123

20 Minuten Online 17,6 109

SonntagsZeitung Online 8,9 55

Blick Online/SonntagsBlick Online 22,9 142

NZZ Online/NZZ am Sonntag Online 15,9 99

RW in % in Tsd.

«metropool-online» 28.0 66

20 Minuten Online 25,0 59

SonntagsZeitung Online 11,0 26

Blick Online/SonntagsBlick Online 18,2 43

NZZ Online/NZZ am Sonntag Online 22,0 52

«metropool»-Stadt und Agglomerationen Zürich, Basel, Bern:
184 000 Personen in Kaderposition

Deutschschweiz:
598 000 Personen in Kaderpositionn

RW in % in Tsd.

«metropool-online» 24,1 144

20 Minuten Online 15,2 91

SonntagsZeitung Online 7,9 47

Blick Online/SonntagsBlick Online 28,6 171

NZZ Online/NZZ am Sonntag Online 15,1 90

RW in % in Tsd.

«metropool-online» 44,0 81

20 Minuten Online 25,5 47

SonntagsZeitung Online 9,2 17

Blick Online/SonntagsBlick Online 27,7 51

NZZ Online/NZZ am Sonntag Online 24,5 45



IHRE BUCHUNGS- & CLEARINGSTELLE AUSLANDBUCHUNGEN

web2com AG Edi Battaglia Publicitas Swiss Press 
Neumühlequai 6 Dammweg 9 Holbeinstrasse 30 
8021 Zürich Postfach 5434 Postfach 

3001 Bern 8022 Zürich 
Telefon 044 257 88 88 Telefon 031 331 41 61 Telefon +41 44 250 37 00 
Telefax 044 257 88 19 Telefax 031 333 15 10 Telefax +41 44 250 37 37 
contact@web2com.ch metropool@metropool.ch swisspress@publicitas.com  

Weniger Kosten&Aufwand
Einfaches Buchen:

n 1 AUSWERTUNG
n 1 WERBEMITTEL
n 10% CROSSMEDIA-RABATT1

Technische Daten und Preise 2006

URL Rubrik Periode Pageimpressions Visits Unique Clients Medialeistung
(Einblendungen) (Besuche) (einzelne/r «metropool-online»

Besucher/in)

www.tagesanzeiger.ch Run of Site2 Monat 17 524 586 3 700 321 632 000 PI (Einblendungen) pro Monat2 25 884 617

Tages-Anzeiger (über alle Seiten) Visits (Besuche) pro Monat2 5 503 981

Homepage3 Monat ca. 4 700 000 Unique Clients (brutto) pro Monat2 1 172 000

(Titelseite) (einzelne/r Besucher/in)

www.baz.ch Run of Site2 Monat 3 970 386 1 018 620 248 000

BaslerZeitung (über alle Seiten) Reichweite Deutschschweiz4 16,25%

Homepage3 Monat ca. 1 200 000 Reichweite «metropool»- 

(Titelseite) Stadt und Agglomerationen ZH, BS, BE4 27,0%

www.espace.ch Run of Site2 Monat 4 449 645 785 040 292 000 Durchschnittspreis TKP (brutto) ca. Fr. 21.40

Berner Zeitung BZ (über alle Seiten)

Homepage3 Monat ca. 750 000  

(Titelseite)
2WEMF/NET-Audit November 05 3Webseitenangaben November 06 4MA Comis 2005

Grundpreis/Buchungszeitraum Maxi-Board (994 x 118 Pixels)

1 Tag exklusiv auf der Homepage (Titelseite) der «metropool-online»-Websites Fr. 8 000.–  exkl. MwSt.

1 Woche3 exklusiv auf der Homepage (Titelseite) der «metropool-online»-Websites Fr. 35 000.–  exkl. MwSt.

jede weitere Woche3 exklusiv auf der Homepage (Titelseite) der «metropool-online»-Websites Fr. 31 500.–  exkl. MwSt.

Eine Wochenbelegung3 dauert jeweils von Montag 0.00 Uhr bis Sonntag 24.00 Uhr
1CROSSMEDIA RABATT

10% auf Online-Tarif bei gleichzeitiger Schaltung einer Printwerbung im metropool von mind. 1/2 Seite

Es werden keine weiteren Rabatte gewährt, da es sich bereits um Sonderpreise handelt.

Technische Daten Format Form Gewicht Kreationskosten Werbemittelanlieferung Besonderes

994 x 118 Pixels Flash 25 Kb ca. Fr. 2000.– 1 Woche vor Kampagnenbeginn Sujetwechsel möglich

Gif/JPG 25 Kb ca. Fr. 1250.– 1 Woche vor Kampagnenbeginn

HTML 25 Kb ca. Fr. 3750.– 1 Woche vor Kampagnenbeginn

Beraterkommission/Auslandpreise

5% BK; beansprucht ein ausländischer Werbemittler eine andere Beraterkomission als die regulären 5%, wird der Preis an den verlangten Prozentansatz angepasst.
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