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Paris, le 31 juillet 2007 : cc-hubwoo (ISIN: FR0004052561), l’expert mondial des achats électroniques 

et opérateur de l’ « Enterprise Supply Network™ », annonce aujourd’hui son chiffre d'affaires pour le 

premier semestre 2007. 

 

 

Transition positive du chiffre d’affaires pour le 1er semestre 2007 : 

 

Le chiffre d’affaires consolidé du premier semestre 2007 s’élève à 15,9 millions d’euros, en ligne avec 

les prévisions de la Société. 

« Le chiffre d’affaires du premier semestre  2007 amorce la transition de cc-hubwoo vers une 

croissance pérenne. Cette tendance est confirmée par une croissance de +2,6% par rapport au 2
ème

 

semestre 2006. 

Nous sommes bien entrés dans une phase de développement organique avec une logique vertueuse 

de profitabilité. Nous avons enfin réussi à compenser la baisse de chiffre d’affaires - attendue et 

annoncée,  résultant des contrats Trade-Ranger. De nouveaux clients nous rejoignent, et nos clients 

existants élargissent leur champ d’action avec nous sur les solutions de facturation électronique et de 

services complexes, ainsi que sur l’affiliation de fournisseurs supplémentaires. Durant la même 

période, Intersources – notre nouvelle branche de services – a développé  une croissance profitable de 

36% et signé avec 15 nouveaux clients*. Nous sommes très positifs sur nos synergies commerciales 

qui commencent à se concrétiser » déclare Alain Andréoli, le PDG de cc-hubwoo. 

*Les résultats d’Intersourses seront consolidés à partir du 30 Juillet 2007. 



 

Il conclut : « Après deux années de transformation lourde et de refonte de notre business model, nos 

résultats commencent à prouver que nous sommes sur la bonne voie. Je suis confiant sur la capacité 

de notre nouvelle équipe de management à mettre en œuvre notre plan stratégique et sur les bénéfices 

que réalisent nos clients avec nos solutions. Notre transition vers une croissance profitable est en 

marche  ». 

 

 

Chiffres d’affaires semestriels cc-hubwoo 

 

 

En millions 

d’euros (1) 

1er  

Semestre 

2007 

1er  

semestre 

2006 

 

Variation % 

2ème  

semestre 

2006 

 

Variation % 

Chiffre d’affaires 

consolidé 

15,9 16,5 -3,6% 15,5 +2,6% 

Chiffre d’affaires 

à taux de change 

constant (2) 

 

15,9 

 

16,2 

 

-1,9% 

 

15,3 

 

+3,9% 

(1) chiffres non audités 

(2) Taux de change  2007 

 

Chiffres d’affaires trimestriels cc-hubwoo 

 

En millions 

d’euros (1) 

2ème  

Trimestre 

2007 

2eme 

trimestre 

2006 

 

Variation % 

1er 

trimestre 

2007 

 

Variation % 

Chiffre d’affaires 

consolidé 

7,9 8,4 -5,9% 8,0 -1,3% 

Chiffre d’affaires 

à taux de change 

constant (2) 

 

7,9 

 

8,2 

 

-3,7% 

 

8,0 

 

-1,3% 

(1) chiffres non audités 

(2) Taux de change 2007 

 

Le chiffre d’affaires du 2
ème

 trimestre 2007 s’élève à 7,9 millions d’euros, en retrait par rapport à la 

même période de 2006  en raison d’un effet de change US dollar contre Euro défavorable et à la 

diminution de chiffre d’affaires contractuelle attendue. 



 

 

 

Cinq nouveaux clients aux USA, en Europe et Amérique Latine : 

 
Commentant la confiance des nouveaux clients pour les solutions proposées par cc-hubwoo,  Xavier 

Lablancherie, Chief Marketing Officer analyse : «Les départements Achats voient dans les solutions 

d’Achats électroniques « à la demande » une réponse simple, rapide et à faible coûts pour  atteindre 

leurs objectifs d’amélioration de performance. La croissance du marché se confirme car les entreprises 

sont de plus en plus nombreuses à rechercher les solutions les mieux adaptées et nous répondons à 

toujours plus de demandes. Nous sommes très fiers de compter parmi nos clients de nouvelles 

sociétés internationales de renom ». 

 
cc-hubwoo a gagné  5 nouveaux clients dans 5 pays différents. Ces succès confirment la dynamique 

commerciale du Groupe. Ces nouveaux clients n’ont pas eu d’impact significatif sur le chiffre d’affaires 

du premier semestre 2007. 

 
Un géant de la chimie (USA)  

Un géant de la chimie, basé aux Etats-Unis et opérant sur 38 pays dans le monde,  a demandé à cc-
hubwoo de mettre en œuvre la plate-forme SRM SAP (Supplier Relationship Management) « à la 
demande » pour héberger les achats électroniques et les transactions avec ses fournisseurs. 
 

UPM (Finlande) 

UPM est un leader mondial des produits forestiers et papetiers, avec 10 milliards d’Euros de CA qui 
emploie 28.000 personnes dans 15 pays. UPM a décidé de confier à cc-hubwoo la gestion de ses 
catalogues fournisseurs et d’adopter l’ Enterprise Supply Network™ pour ses transactions 
électroniques. 
 
Faceo (France) 

Faceo est le spécialiste européen du Facility Management et propose une offre globale centrée sur des 
services de gestion du patrimoine immobilier et de services aux occupants d'un site. Faceo a signé un 
accord pour la mise en œuvre d’une plate-forme complète de SRM SAP (Supplier Relationship 
Management). 
 
Angst & Pfister (Suisse) 

Ce fabricant de composants industriels de précision a choisi les services du Groupe pour gérer son 
appel d’offres international de produits finis plastiques. Pour cc-hubwoo c’est une des premières 
démonstrations concrètes des synergies opérées depuis l’annonce de l’acquisition d’Intersources, 
élargissant son périmètre aux opérations de « e-Sourcing ». 
 
 
Un important groupe pétrolier (Amérique Latine)   

Un des leaders de l’industrie pétrolière en Amérique Latine a choisi les solutions SRM SAP (Supplier 
Relationship Management) « à la demande » proposées par cc-hubwoo, ainsi que la gestion des 
transactions avec les fournisseurs et catalogues électroniques.  

 
 

 



Forte demande pour la facturation électronique et les nouvelles offres: 

La demande pour les solutions de gestion de facturation électronique est en très forte augmentation.  

L’un des principaux groupes pétroliers fondateurs fait confiance à cc-hubwoo pour son programme 

mondial de facturation électronique. Par ailleurs, suite au succès d’une première expérience pilote, 
cette société a confirmé par un contrat le développement des solutions d’achats de ses services 
complexes, essentiels dans le monde de la recherche pétrolière. 
 
De même, Repsol et Statoil, deux acteurs de premier rang de l’industrie du pétrole,  sont entrés en 

phase de fort déploiement de leur programme de facture électronique. 
  
Enfin, Bayer, le géant Allemand de la chimie vient de décider le lancer un projet pilote pour la 

facturation électronique  avec les solutions cc-hubwoo.  
 
 
Greg Mark, SVP Ventes Mondiales de cc-hubwoo ajoute : « cc-hubwoo accompagne l’évolution des 

besoins de ses clients, à la fois en termes de solutions techniques et de services. Notre société a le 

souci de l’amélioration constante de la performance de ses clients, c’est pourquoi nos clients nous ont 

renouvelé leur confiance par le choix de prestations complémentaires et de nouvelles solutions 

techniques évoluées, la facturation électronique en est la composante majeure, ainsi que le « e-

sourcing » et les services complexes (CSP). Nous offrons désormais à nos clients toute la panoplie 

d’outils électroniques qui permettent d’améliorer l’efficacité de leurs achats, ainsi que les services de 

conseil et de déploiement qui permettent leur adoption et leur succès». 

 

EDF et Michelin 

Ces deux grands Groupes ont renouvelé leur confiance envers cc-hubwoo en choisissant de 
poursuivre, pour le long terme, le développement de la gestion de leurs achats indirects avec le modèle 
à la demande offert par la société. Ce développement s’accompagne de la migration de leurs solutions 
sur la dernière version des solutions SRM SAP (Supplier Relationship Management) cc-Buy 4.0. et d’un 
élargissement de la base de fournisseurs.  
 

Syngenta 

Syngenta est un leader mondial de l'agro-industrie dans le domaine de la protection des cultures. Client 
depuis plusieurs années, Syngenta, réitère son partenariat futur avec cc-hubwoo pour la gestion des 
catalogues et de leur contenu ainsi que les échanges de documents électroniques. 
 

 

CIS bio International 

CIS bio international, filiale de Shering S.A.,  est spécialisée dans les technologies biomédicales. CIS 
bio a demandé à cc-hubwoo de renforcer son implication en assumant la responsabilité de 
l’externalisation des achats indirects. Il s’agit du déploiement d’un premier BPO (Business Process 
Outsourcing), prenant en charge la négociation avec les fournisseurs et la gestion des transactions à 
travers la plate-forme de cc-hubwoo. CIS bio est déjà client et utilisateur de la plate-forme SRM SAP 
(Supplier Relationship Management) de cc-hubwoo. 
 

 
 
 
 
 



 
 

Finalisation de l’acquisition de Intersources N.V. : 

Conformément à l’annonce du 11 juin dernier, cc-hubwoo a finalisé l’acquisition de la société 

Intersources N.V. au 30 juillet 2007. 

Intersources N.V. a vu son chiffre d’affaires du 1
er
 semestre 2007 progresser de + 36% par rapport au 

1
er
 semestre 2006, et a gagné  15 nouveaux clients, dont  la moitié aux Etats-Unis. 

Comme précédemment annoncé, les synergies de développement de chiffre d’affaires sont très 

importantes et commencent déjà à se concrétiser. Intersources bénéficie du fort potentiel des clients de 

cc-hubwoo à la fois pour ses services de déploiement d’outils d’ « e-Sourcing » mais également pour 

accélérer la pénétration des outils d’«e-Procurement» de cc-hubwoo. 

 

 

Objectifs du  plan stratégique confirmés et en bonne voie d’exécution : 

La société est bien en ordre de marche, amorce la transition de ses résultats et exécute son nouveau 

plan stratégique basé sur trois axes principaux, annoncé le 14 septembre 2006 : 

 

1. Continuer à construire une position de leader dans l’activité dédiée aux acheteurs en 

élargissant le réseau et en leur apportant des solutions complètes « source-to-pay ». 

 

2. Développer une activité dédiée aux fournisseurs en devenant le premier canal de vente internet 

B-to-B pour des centaines de milliers de fournisseurs à travers le monde. 

 

3. Assurer une profitabilité durable et une compétitivité à long terme grâce à la meilleure structure 

de coûts. 

 

Mark Williams, Chief Financial Officer de cc-hubwoo conclut : «Je suis confiant sur l’état de nos 

progrès, et sur la transition en cours. L’acquisition d’Intersources va nous permettre d’accélérer 

notre croissance organique et nous regardons déjà au-delà». 

 

 

 

 

 

 

    

 

 

 



*       * 

* 

 

 

About cc-hubwoo (www.cc-hubwoo.com) 

 

cc-hubwoo est le leader mondial des achats électroniques et opérateur de l’ « Enterprise Supply Network ™ ». La 

société gère la plus importante communauté Business to Business avec 70 grands groupes internationaux clients 

(dont 50 dans le « Fortune 1000 ») et environ 13.000 fournisseurs connectés. Les principaux clients incluent 

Arkema, BASF, Bayer, EDF, ENI, Henkel, KarstadtQuelle, Michelin, Repsol, SAP, Shell, Total… cc-hubwoo traite 

annuellement un volume de 2,4 millions de commandes pour 5,2 milliards d’euros de valeur de transaction. La 

société réalise plus de 75% de son chiffre d’affaires à l’international. 

Coté au Compartiment C de l’Eurolist d’Euronext Paris depuis 2000. 

ISIN : FR0004052561, Reuters : HBWO.LN, Bloomberg : HBWO FP 

 
 
Contacts: 
 
cc-hubwoo 

Mark Williams (Chief Financial Officer) 
Xavier Lablancherie (Vice President Marketing) 
Phone: 01 53 25 55 00 
 
Clarefi 

Elisabeth Rocolle-Teyssier 
E-mail: ert@clarefi.com 
Phone: 06 07 27 19 34 


