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Kurzprofil

ad-hoc-news.de informiert den deutschsprachigen Leser umfassend, kompakt und 
aktuell
ad-hoc-news.de – das Nachrichtenportal für Wirtschaft, Politik & Börse und Treffpunkt der 
gebildeten Finanz Community. 24 Stunden am Tag erreichen Sie den interessierten und 
überdurchschnittlich kaufkräftigen User. Nachrichten aus aller Welt aktualisieren sich im 
Sekundentakt.  Die News verteilen sich auf die Resorts Wirtschaft & Finanzen, Politik, aktuelle 
Nachrichten und Sport.

Reichweite
Erst seit 2006 auf dem Markt, sind wir mit 0,3 Mio. Unique Usern bereits in die oberen Plätzen 
der deutschsprachigen Finanzportale aufgestiegen. Von insgesamt 1,52 Mio. wirtschafts- und 
finanz- interessierten Usern sind schon heute 20 Prozent bei ad-hoc-news.de vertreten. 
Geplante Veränderungen des Layouts, sowie die Verbesserung inhaltlicher Komponenten wird 
zu einem deutlichen Reichweitenzuwachs bis zum Jahresende führen.

Unsere Zielgruppe: Gebildet, interessiert, finanzkräftig 
Der typische ad-hoc-news.de User ist gemäß AGOF zwischen 30-49 Jahre alt, hat Abitur oder 
Universitätsabschluss, ist berufstätig, verfügt über ein eigenes Netto-Einkommen von 3.000 
EUR und mehr und interessiert sich besonders für Nachrichten,  Aktien und Aktienkurse. Im 
Vergleich zu den meisten anderen Finanz- und Nachrichtenportalen nutzen 
überdurchschnittlich viele Frauen das Angebot von ad-hoc-news.de. Der Anteil beträgt 38%.
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ad-hoc-news.de publiziert pro Tag mehrere Tausend News!
24 Stunden am Tag erreichen Sie den interessierten und überdurchschnittlich kaufkräftigen 
User. Nachrichten aus aller Welt aktualisieren sich im Sekundentakt. Die News verteilen sich 
auf den verschiedenen Bereichen Wirtschaft & Finanzen, Politik, Aktuelle Nachrichten und 
Sport.

Die Ressorts
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Reichweite I

0,3 Mio. Unique User auf ad-hoc-news.de
Mit 300.000 Unique Usern hat ad-hoc-news.de bei seiner ersten Erfassung in der AGOF 
Reichweitenstatistik im Branchenvergleich auf Anhieb einen oberen Platz der 
deutschsprachigen Finanzportale erzielt. Von 1,52 Mio. Usern der Branche, bezogen auf die in 
der Grafik dargestellten sechs reichsweiten stärksten Portale, waren somit 20 Prozent bei ad-
hoc-news.de vertreten.

Unique User (Quelle: AGOF Internet Facts 2007-II, -IV)
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Reichweite II

Top 10 der deutschsprachigen Finanzportale
Dank der hohen Zahl wiederkehrender Besuche verzeichnete ad-hoc-news.de in den 
vergangenen Monaten ein kontinuierliches Wachstum. Mit knapp 2,7 Millionen Seitenansichten 
gehört ad-hoc-news.de zu den Top 10 der deutschsprachigen Finanzportale.
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Wachstumsprognose bei ad-hoc-news.de
Wir arbeiten intensiv an der Erweiterung des Angebots auf ad-hoc-news.de. Dies betrifft den 
Umfang der Nachrichten und Kategorien, den Bereich Kursinformationen sowie die Einführung 
weiterer Services im Mitgliederbereich. Diese Veränderungen werden ein stetiges Wachstum 
bewirken. Gerade für die PIs erwartet ad-hoc-news.de in den kommenden Monaten in Folge 
einer Layout Optimierung einen deutlichen Zuwachs, wodurch eine spürbare Verbesserung 
der Usability eintreten wird. 

Reichweite III

Wegen der Restrukturierung der Webseite und der Migration in ein neues Rechenzentrum 
musste ad-hoc-news.de jedoch Anfang 2008 vorübergehend geringere PIs vermelden.
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Nutzerprofil

ad-hoc-news.de Nutzer gemäß AGOF

Durchschnitt

Quelle: AGOF Internet Facts 2007-II, -IV

111%
86%

69%
89%
129%
105%
108%
100%
100%

108%
181%

117%
92%
100%
120%
129%

79%

100%
94%
120%
133%
160%
160%
64%

Geschlecht Internet ad-hoc-news.de
weiblich 44% 38%
männlich 56% 62%

Alter
14 - 19 Jahre 13% 9%
20 - 29 Jahre 19% 17%
30 - 39 Jahre 21% 27%
40 - 49 Jahre 22% 23%
50 - 59 Jahre 13% 14%
60 - 69 Jahre 8% 8%
70 Jahre und älter 3% 3%

Ausbildung
Hochschulreife 13% 14%
Fach-/ Hochschulabschluss 16% 29%

Derzeitiger Beruf
Selbständig mit bis zu 5 Beschäftigten 6% 7%
Selbständig mit 6-9 Beschäftigten 1% 0%
Selbständig mit 10-49 Beschäftigten 1% 1%
mittlere/r Angestellte/r 15% 18%
Leitende/r Angestellte/r 7% 9%

Eigenes Nettoeinkommen
Bis unter 1.000€ 29% 23%
1.000€ - unter 1.500€ 19% 19%
1.500€ - unter 2.000€ 16% 15%
2.000€ - unter 2.500€ 10% 12%
2.500€ - unter 3.000€ 6% 8%
3.000€ - unter 4.000€ 5% 8%
4.000€ und mehr 5% 8%
Kein eigenes Einkommen 11% 7%
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Nutzerprofil

Interessensgebiete an folgenden Produktgruppen

208%
141%
142%
143%

153%
105%
121%

127%
125%
182%

182%
131%
189%
156%

115%
140%
113%
117%
127%

141%

Durchschnitt
Reisen
Mietwagen
Hotels für Urlaub/ Geschäftsreisen
Flug- und Bahntickets
Urlaubsreisen / Last-Minute-Reisen

Internet ad-hoc-news.de
8% 16%

39% 55%
41% 58%
48% 61%

27% 41%
42% 44%
33% 40%

42% 53%
50% 62%
31% 56%

12% 23%
39% 51%
25% 47%
19% 30%

44% 51%
28% 39%
45% 51%
53% 62%
57% 73%

43% 60%

Finanzen
Geldanlagen, Aktien, WP, Fonds
Versicherungen
Private Altersvorsorge

Elektronik/Telekommunikation
Telekommunikationsprodukte
Unterhaltungselektronik
Computer-Hardware und Zubehör
Gebührenpflichtige Musik oder 
Filme als Download aus dem 
Internet
Filme auf DVDs, Videos
Computersoftware ohne Games
Computer- und Videogames

Luxusartikel / Freizeitprodukte
Autos
Sportartikel
Möbel / Wohnungseinrichtung
Musik/CDs
Bücher

Eintrittskarten für Theater, Kino
klassische Konzerte, Popkonzerte

Quelle: AGOF Internet Facts 2007-II, -IV



Mediadaten 2008 10

Nutzerprofil

Informationsbeschaffung im Internet

274%
199%
190%
190%

272%
230%
257%

197%
199%
205%
206%
199%
216%
187%

181%
215%
200%
196%
201%
194%
224%
223%
184%
221%

DurchschnittReisen Internet ad-hoc-news.de
Mietwagen 10% 27%
Hotels für Urlaub/ Geschäftsreisen 33% 66%
Flug- und Bahntickets 38% 73%
Urlaubsreisen / Last-Minute-Reisen 35% 67%

Finanzen
Geldanlagen, Aktien, WP, Fonds 15% 41%
Versicherungen 20% 45%
Private Altersvorsorge 11% 29%

Elektronik/Telekommunikation
Telekommunikationsprodukte 30% 59%
Unterhaltungselektronik 30% 59%
Computer-Hardware und Zubehör 29% 60%
Gebührenpflichtige Internet Downloads* 18% 36%
Filme auf DVDs, Videos 25% 49%
Computersoftware ohne Games 23% 50%
Computer- und Videogames 20% 37%

Luxusartikel / Freizeitprodukte
Autos 32% 58%
Sportartikel 20% 44%
Möbel / Wohnungseinrichtung 25% 21%
Musik/CDs 30% 58%
Bücher 35% 70%
Eintrittskarten Theater, Kino, Konzerte 33% 64%
Damen oder Herrenkosmetik 12% 28%
Gesundheitsprodukte 19% 43%
Mode, Schuhe 29% 53%
Parfums, Düfte für Damen oder Herren 14% 31%

Quelle: AGOF Internet Facts 2007-II, -IV
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Nutzerprofil

E-Commerce: Im Internet gekauft

Durchschnitt

301%
240%
217%
238%

307%
248%
229%

223%
208%
229%

225%
209%
250%
191%

191%
225%
203%
213%
221%

222%
256%
241%
202%
223%

Reisen Internet ad-hoc-news.de
Mietwagen 5% 14%
Hotels für Urlaub/ Geschäftsreisen 16% 38%
Flug- und Bahntickets 22% 47%
Urlaubsreisen / Last-Minute-Reisen 13% 30%

Finanzen
Geldanlagen, Aktien, WP, Fonds 4% 14%
Versicherungen 5% 12%
Private Altersvorsorge 2% 4%

Elektronik/Telekommunikation
Telekommunikationsprodukte 10% 22%
Unterhaltungselektronik 9% 19%
Computer-Hardware und Zubehör 15% 34%
Gebührenpflichtige Musik oder 
Filme als Download aus dem 
Internet 9% 21%
Filme auf DVDs, Videos 12% 26%
Computersoftware ohne Games 11% 26%
Computer- und Videogames 10% 18%

Luxusartikel / Freizeitprodukte
Autos 5% 10%
Sportartikel 8% 19%
Möbel / Wohnungseinrichtung 8% 16%
Musik/CDs 14% 31%
Bücher 25% 54%
Eintrittskarten für Theater, Kino
klassische Konzerte, Popkonzerte 20% 45%
Damen oder Herrenkosmetik 6% 15%
Gesundheitsprodukte 8% 18%
Mode, Schuhe 18% 36%
Parfums, Düfte für Damen oder Herren 7% 15%

Quelle: AGOF Internet Facts 2007-II, -IV
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Werbeformen

Standardwerbeflächen
Für eine hohe Reichweite ihrer Werbebotschaft und ein nachhaltiges Branding mit 
wirtschaftlichen TKP Preisen können sie unter den verschiedenen Standardformaten 
Wallpaper, Winkelbanner, Bigsize Banner, Skyscraper, Flash-Layer und Content Ad wählen. 

Keyword Marketing
Der Vorteil dieser Werbeform liegt bei der Zielgenauigkeit, mit der sie ausschließlich 
thematisch interessierte Kunden erreicht. Die differenzierte Kundenansprache garantiert Ihnen 
eine treffsichere Kundenansprache und somit ein hohes Maß an Werbewirksamkeit. 

Microsite
Ihre Botschaft erreicht direkt und ausschließlich interessierte Kunden und ist somit ein 
besonders effizientes Werbetool. Der Content im Nachrichtencharakter ist ideal in das 
Nachrichtenumfeld eingebettet und wirkt daher besonders informativ, anspruchsvoll und 
hochwertig. Die Werbebotschaft erreicht den Kunden zielgenau. Ein starkes Branding ist 
garantiert.

Sonderformate
Für ihre speziellen Bedürfnisse bieten wir ihnen selbstverständlich verschiedene Individuelle 
Lösungen. 
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Standardwerbeflächen

Wallpaper
Das Wallpaper erreicht durch seine großflächige Form eine intensive Präsenz. Sie können 
diese Werbefläche zu verschiedenen Konditionen in diversen Formen buchen. Auf ihre 
Bedürfnisse zugeschnitten, erscheint das Wallpaper in Rotation, als Startseite oder für einen 
bestimmten thematischen Bereich. Ein Aufmerksamkeitsmagnet, der gleichzeitig zu ihren 
speziellen Bedürfnissen passt. 
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Standardwerbeflächen

Winkelbanner
Mit dem Winkelbanner Run-of-Site erreichen Sie die Aufmerksamkeit potentieller Kunden zu 
einem hervorragenden Preis-Leistungsverhältnis. Zu einem wirtschaftlichen TKP erzielen sie 
eine sehr gute Reichweite und verankern ihre Marke im Bewusstsein unserer User.
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Standardwerbeflächen

Bigsize-Banner
Über der Hauptnavigation wird ein Bigsize-Banner plaziert. Um eine größere Werbewirkung zu 
erreichen, bietet sich die Kombination mit weiteren Werbeformen an. Besonders attraktiv an 
dieser Werbeform, sind zudem die besonders günstigen TKP Preise.
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Standardwerbeflächen

Skyscraper
Rechts neben dem Content erscheint der Skyscraper. Die Plazierung ist besonders auffällig, 
was die Wahrnehmung ihrer Botschaft beim Kunden verstärkt. Gerade der Einsatz interaktiver 
Werbeflächen ist als Skyscraper besonders wirksam. Buchen sie diese Werbeform zu 
wirtschaftlichen TKP Preisen.

44
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Standardwerbeflächen

Flash Layer
Mit DHTML oder speziellen Flash-Programmierungen ist es möglich, einzelne Elemente über 
den eigentlichen Seiteninhalt wandern zu lassen. Mit effektvollen Animationsdarstellungen und 
emotionalen Werbebotschaften zieht das Werbemittel das Interesse des Lesers auf sich. Den 
kreativen Ideen sind dabei keine Grenzen gesetzt. 
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Standardwerbeflächen

Content-Ad
Hohe Aufmerksamkeit garantiert Ihnen die Plazierung Ihrer Werbung als Content-Ad. Direkt im 
redaktionellen Umfeld, zieht ihre Botschaft die Aufmerksamkeit des Kunden unmittelbar auf sich. 

Das Content-Ad ist eine klassische Form der Bannerwerbung und zu einem wirtschaftlichen TKP 
jederzeit buchbar.
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Keyword Marketing

In-Text Werbung mit Mouseover-Layer
Wird die Computermaus über die inhaltlich passende Schlagwortverlinkung innerhalb unserer 
News gezogen, legt sich ihre Botschaft direkt über den Content. Der Vorteil dieser Werbeform 
liegt bei der Zielgenauigkeit, mit der sie ausschließlich thematisch interessierte Kunden erreicht. 
Die differenzierte Form garantiert Ihnen eine treffsichere Kundenansprache und somit ein hohes 
Maß an Werbewirksamkeit. 
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Microsite

Ihre Microsite auf ad-hoc-news.de haben
Ihre Botschaft erreicht direkt und ausschließlich interessierte Kunden und ist somit ein 
besonders effizientes Werbetool. Der Content im Nachrichtencharakter ist ideal in das 
Nachrichtenumfeld eingebettet und wirkt daher besonders informativ, anspruchsvoll und 
hochwertig. Die Werbebotschaft erreicht den Kunden zielgenau. 
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Sonderformate

Individuelle Lösungen für spezielle Bedürfnisse
Für ihre speziellen Bedürfnisse bieten wir ihnen selbstverständlich verschiedene individuelle 
Lösungen. Bei dem hier gezeigten Beispiel  wurde im Header Bereich der Startseite ein 
Werbebanner zwischen dem Suchfeld und der Seitennavigation eingefügt.
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Preise

Werbemittel Wallpaper Winkel-
banner

Banner Skyscraper Flash
Layer

 Content Ad 

Format 865 x 90 horiz.
Skyscraper Größe vert.
HintergrundFarbe (HEX)

865 x 90 horiz.
Skyscraper Größe vert.

728 x 90
468 x 60
234 x 60 

120 x 600
160 x 600
200 x 600

640 x 480 300 x 250

KB-Größe (max.) 39 39 39 39 39 39
Preis (€) pro TKP 
Run-of-Site*

50 50 25
20
15

30
35
25

80
(erscheint 

max. 1 Mal / Visit)

40

Preis (€) pro TKP 
Startseite*

60 60 40
30
25

40
45
40

n.a.

Preis (€) pro TKP 
Kursbereich*

40 40 18
15
12

20
25
30

40

Tagespreis (€) Site* 5000 5000 2500
2000
1500

3000
3500
4000

2500

Werbemittel Keyword
Marketing

Microsite Sonder-
formate

Format Text HTML *2

KB-Größe (max.) n.a. n.a. *2
Preis (€) Run-of-Site 250 *1 *2

Preis (€) Startseite n.v. n.v. *2

Preis (€) 
Kursbereich

n.v. n.v. *2

Tagespreis (€) Site n.v. n.v. *2

*1 Nur in Verbindung mit Paketbuchungen verfügbar
*2 Auf Anfrage

* Regional-Targeting für 10 € TKP Aufpreis,
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