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◎數位試播數位試播數位試播數位試播    

說明十六、93、94年數位頻道之節目類型及經營規劃 

 

一一一一、、、、台視台視台視台視數位頻數位頻數位頻數位頻道發展記實道發展記實道發展記實道發展記實 

台灣無線電視產業於民國 90 年選定以 DVB-T 標準做為數位電視的製播規格， 

91 年 6 月於台灣西部地區展開試播，93 年 7 月 1 日台灣全區五個無線數位電

視頻道正式開播，至今五家無線電視台提供國內觀眾 15 個標準數位電視頻道

做為收視選擇。從此，台灣正式邁入數位電視的新紀元。至 95 年 4 月，估計

全台可利用機上盒收視數位電視的用戶，已超過 100 萬戶。 

無線數位機上盒(STB)成長曲線 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

在無線電視數位第一單頻網播出的第一階段，台視三個數位頻道分別為「台灣

電視台」、「台視家庭台與財經台併頻」、與「客家電視台」。其中『台視家

庭/財經台』及『客家電視台』分別於 92 年 6 月及 7 月開播。 

 

自 95 年 1 月起，因為客家電視台改由東森公司接手製播工作，原「客家電視

台」頻道改播出「台視國際台」。 
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二二二二、、、、台視家庭台台視家庭台台視家庭台台視家庭台    

(1)(1)(1)(1)頻道目標對象群頻道目標對象群頻道目標對象群頻道目標對象群    

台視家庭台是針對 15～44 歲女性觀眾為主軸，擴展延伸至上、下兩代、包

括夫妻、親子等所有家庭成員所設計的頻道。針對每天各時段不同的家庭

成員觀眾，以分眾化和差異化的營運模式，推動「家庭生活價值」，播出

有「女性」與「家庭」特色的節目內容，主要包括兩種類型： 

◎適合女性觀眾收看的生活機能、資訊類節目。 

◎適合全家收看的勵志、健康競賽、娛樂與戲劇節目。 

 

(2)(2)(2)(2)頻道頻道頻道頻道節目核心價值節目核心價值節目核心價值節目核心價值與內容內涵與內容內涵與內容內涵與內容內涵    

台視家庭台尊重家庭價值的重要性，對節目內容的核心價值，有以下的主

張： 

1.重視家庭倫理： 

頻道節目內容依據家庭成員的生活習慣與作息時間設計，有為早起長輩

設計的健身節目；有為家庭主婦送完小孩上學，上街買菜前觀賞的戲劇

或烹飪節目；也有為退休銀髮族在下午欣賞的經典戲劇和理財、養生節

目；在晚間更安排適合全家一同觀賞的勵志、無腥羶色戲劇節目。 

2.重視兩性關係： 

有鑒於商業收視惡性競爭導致節目內容的劣質化，綜藝、戲劇節目中常

有歧視女性或裸露女體的內容，非但違反男女平權，對未成年觀眾造成

不良的示範，非常不適合闔家觀賞。台視家庭台呈現一個乾淨、平權的

節目內容，是家庭主婦看了安心，而不尷尬的電視頻道。 

3.重視親子教育： 

現在的兒童每天觀賞大量電視，對於電視節目內容、以及節目製作制度

背後隱藏的問題，卻是一無所知。為此，台視家庭台擬製作或購買親子

節目，安排於假日適當時段播出，培養親子共同觀賞電視節目的時間和

習慣，鼓勵親子共同學習、娛樂和成長。 

4.重視婚姻價值： 

離婚率與家暴行為不斷增高，雖然反映了人際關係疏離的社會現象，其

中媒體不當報導，過度宣染難辭其咎。對此，台視家庭台主張節目內容

以「幸福」主題，重視婚姻、家庭價值、追求幸福人生的觀念。 

5.重視生涯學習： 

現代的工商社會有活到老學到老的趨勢。因此，台視家庭台為年輕學子、

職場男女、退休銀髮族、或是家庭主婦，提供學習的電視節目內容，讓

家庭成員在觀賞電視節目的同時，也可以吸收各種知識。 
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台視家庭台的節目內涵包含五個議旨（五個 F）： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(3)(3)(3)(3)頻道頻道頻道頻道節節節節目目目目類型類型類型類型    

台視家庭台專門播出適合全家收看，展現勵志與健康競賽主題的綜藝與戲

劇節目為主。 

為求不斷精進播出節目的品質，並符合現代家庭成員觀賞電視節目的生活

型態需求，台視家庭台於 95 年 5月 2日改版，加強「健康運動」、「電視

教學」、「烹飪廚藝」、「兒童節目」與「益智競賽」五大主題的節目內

容，以達到家庭台「寓教於樂」的目的與核心價值。 

改版後，五大主題節目簡介如下： 

主題 節目名稱 內容說明 

家庭健康操 
週六、日晨間播出，提供早起家庭成員學習

運動健身的節目。 
健康運動 

台視運動場 
週六、日下午播出，轉播國內、外各種運動賽

事。五月起實況轉播「2006 企業排球聯賽」。 

電視教學 
台視 e 學園- 

高中篇與國中篇 

「台視 e 學園」系列節目配合台視網站首創

提供國內高中與國中生電視/網路混合教學的

功能。 

提供一套新的學習課程，打破時間與空間限

制，透過數位電視或電腦上網就可以與全國

名師零距離的同步學習。 

烹飪廚藝 傅培梅時間 

台灣觀眾對傅培梅的烹飪節目與台視的印象

難以切割。為照顧並提升台灣家庭的餐飲品

質，家庭台特別整理傅女士的節目播出，供

台視 

家庭台 

Female 
女性 

Family 
家庭 

Fashion 
時尚 

Friendly 
貼心 

Fun 
快樂 
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主題 節目名稱 內容說明 

家庭成員觀摩學習。 

彩 虹 街 
 

 

兒童節目 

歡 樂 寶 貝 

家庭台以益智競賽為型態的「歡樂寶貝」，

與永遠頑童-陶大偉主持的「彩虹街」在週六

日晚間 6 到 7 點播出，明確區隔出與其他無

線台卡通影片的差異性，增加兒童在週末晚

間收視節目的選擇。 

強 棒 出 擊 

益智競賽 

世界非常奇妙 

益智競賽節目是達成寓教於樂的最佳方法，

國內此類型節目的最知名作品分別是「強棒

出擊」、「世界非常奇妙」與「超級大富翁」，

都由台視製播。家庭台特別挑選此二節目於

週六、日晚間播出。 

除了上述五大主題外，台視家庭台對於傳統戲曲如「楊麗花歌仔戲」、「京

華再現」，也適時播出。 

 

三三三三、、、、台視財經台台視財經台台視財經台台視財經台    

(1)(1)(1)(1)頻道目標對象群頻道目標對象群頻道目標對象群頻道目標對象群    

台視財經台於 93 年 9月 1日開始試播，目前與家庭台併頻播出股匯市變動、

財經產業分析和時事新聞報導的財經專業頻道。收視對象鎖定 20～65 歲中

產白領階級、個人理財者及企業主等，根據統計此收視群家庭月收入 5 萬

元以上高達 78﹪，8 萬元以上為 50﹪，教育程度高中以上佔 71%。 

(2)(2)(2)(2)頻道頻道頻道頻道節目核心價值節目核心價值節目核心價值節目核心價值與內容內涵與內容內涵與內容內涵與內容內涵    

1.提供廣泛財經資訊，拓展國人對財經領域的認識。 

2.傳遞即時、多元、正確的財經訊息。 

3.培養觀眾正確的理財概念。 

4.呈現台灣競爭力的最佳平台。 

5.提供國際財經的遠見。 

(3)(3)(3)(3)頻道頻道頻道頻道節目節目節目節目類型類型類型類型    

台視財經台節目類型大致區分為五大類： 

1.帶狀新聞節目帶狀新聞節目帶狀新聞節目帶狀新聞節目 

週一至週五 06:30～07:00「早安您好六點半新聞」、07:00～08:00「早安

您好七點新聞＆生活消費新聞」、14:00～14:30「14:00 整點新聞」、17:00

～17:30「1700 整點新聞」、17:30～18:00「民生消費新聞」、18:00～18:30

「18:00 整點新聞」、20:00～21:00「台視晚間新聞」、21:30～22:00「台

視夜間新聞」、24:30～01:00「台視新聞世界報導」等，每天共計播出九
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節新聞。其中「台視夜間新聞」及「台視晚間新聞」分別於凌晨 02:00 及

04:00 重播，滿足夜貓子對新聞財經資訊的需求。週六、日亦製播「午安

您好-台視新聞」及「台視晚間新聞」兩節新聞，加強服務觀眾。 

2.帶狀財經新聞帶狀財經新聞帶狀財經新聞帶狀財經新聞 

週間上午 08:30～09:00 現場播出「財經早報」，主要內容為國內、外財經

要聞、日韓股市、匯率、財經瞭望台、報紙財經頭條新聞及期貨連線報導

等。19:00～20:00「19:00 財經新聞」及 21:00～21:30「財經晚報」針對

當天國內外重要財經新聞、政府財經政策、股市盤後分析、三大法人買賣、

融資融券、國外股市、匯率及財經報紙頭條等作詳盡報導，其中「19:00

財經新聞」及「財經晚報」分別於凌晨 03:00 及 05:00 重播。觀眾除了傳

統定點收視外，亦可利用車上機上盒作行動收視，不致遺漏重要新聞或商

機。 

3.帶狀財經節目帶狀財經節目帶狀財經節目帶狀財經節目 

09:00～14:00 連續播出五個小時的「股市即時通」現場節目，提供即時的

股市盤中資訊，並配合專業分析師現場分析。 

20:00～21:00「幸福理財王」帶狀理財節目，分別以「錢線出擊」、「柴傑

克期權教室」、「讀領風騷」、「時尚瘋」及「全球財經線上」為題，綜合當

日股匯市及政經訊息，提供最精闢完整的解說；或針對財經產業，相關政

策及國際產經資訊，提供觀眾更宏觀、多元化的財經理財知識。 

4.常態性財經節目常態性財經節目常態性財經節目常態性財經節目 

每週六、日製播「守護一生」常態性節目，提供觀眾保險理財資訊。 

四四四四、、、、台視國際台台視國際台台視國際台台視國際台    

(1)(1)(1)(1)頻道特色頻道特色頻道特色頻道特色    

顧名思義台視國際台原規劃係以服務海外華人為主，將台視歷年來精緻的

刻作全新組合包裝，向海外華人觀眾傳播另一種文化糧食。 

1.自 95 年 1 月起，因為客家電視改由東森電視製播，原頻道應即另作安排。

本頻道雖以台視國際台之名稱播出初期內容亦完全相同，但基於尊重觀

眾權益的精神，95 年 5 月已進行與海外版內容之區隔，亦即針對國內的

數位電視觀眾提供另一套不同的節目內容，以充分照顧國內觀眾收視權

益。 

2.台視雖有意重新規劃數位第三頻道的台性與節目內容，但後因考慮配合

國家政策，實施公股釋出在即，考量數位頻道內容的定位屬無線電視台

之重大經營決策，為表達對本公司未來新經營團隊之尊重，乃於 95 年 3

月向國家通訊傳播委員會（NCC）提出申請，並獲同意得於新經營團隊組

成三個月內，重新規劃數位頻道內容後，另行呈報備查。 
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(2)(2)(2)(2)頻道節目特色頻道節目特色頻道節目特色頻道節目特色    

台視國際台以台視歷年來製播的優質戲劇，重新包裝組合以俠客劇場、經

典劇場、黃金劇場、鄉土劇場、浪漫劇場…等主題式區隔帶狀播出、精彩

呈現。 

劇場名 節目名稱 

俠客劇場 

1.俠義見青天 

2.刺馬 

3.情劍山河 

經典劇場 

1.星星知我心 

2.新白娘子傳奇 

3.今夜相思雨 

浪漫劇場 

1.四千金 

2.燕雙飛 

3.玫瑰人生 

黃金劇場 

1.還君明珠 

2.八月桂花香 

3.末代兒女情 

傳統戲曲 楊麗花歌仔戲 

綜藝節目 

1.綜藝旗艦 

2.臺灣紅不讓 

3.超級大富翁 

4.傅培梅時間 

未來，台視國際台也將播出全新拍攝的新製節目，如：以介紹經典棒球賽

為主的『風雲時代-臺灣棒球路』節目，以主題式介紹臺灣各地民宿飯店、

地方美食、庭園咖啡、農莊渡假等旅遊景點的『臺灣走透透』等節目。 

 

五五五五、、、、頻道經營規劃頻道經營規劃頻道經營規劃頻道經營規劃    

無線數位電視收視已突破 100 多萬台，現有收視調查公司 AGB 尼爾森的收視調

查未將數位電視收視戶納入調查系統，所以數位電視遲遲未能有任何收視數字

呈現。 

沒有收視調查，就無法提供數據分析；沒有數據分析，就無法解除廣告主對收

視的疑慮，也阻礙了下廣告預算的意願。觀望、存疑是目前廣告主對數位電視

廣告業務持有的態度，也因此造成數位電視業務推廣窒礙難行。 

然而台視數位頻道本著電視媒體之社會責任，除用心規劃適合闔家觀賞的節

目，自許成為優質的數位頻道，同時也積極推廣相關廣告業務，畢竟有穩定的

收入方足以維持節目正常的播出。 

廣告業務推廣計畫如下： 
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1.提供監播資料 

與廣告監播單位合作，確立廣告播出監播作業，主動提出公正監播資料以昭

廣告主信任。 

2.配置專人推廣 

設立專責營業人員，負責數位電視廣告業務推廣，積極蒐集並回報市場情資

及客戶反應，並可作為節目編排之參考，以符合觀眾收視期待。 

3.異業結盟聯合推廣 

運用與其他產業聯盟以收擴大宣傳功效，例如：利用大眾交通運輸工具之公

眾特性，在車上或候車處配合播出數位電視節目，加強觀眾對數位電視之認

知及增加收視人口。 

4.與數位電視家電廠商合作 

主動與數位電視家電業者結合，共同推廣數位電視，達到雙贏效益。 

5.數位應用組合推廣 

整合台視資料庫（包括台視觀眾、網站會員、節目簡訊活動參加者之資料，

精準鎖定目標族群）及數位平台（包括數位電視、網路、行動數位廣播網、

MHP 數位多媒體加值服務平台），並結合外部電信等媒體通路，配合電視製

作、數位行銷、專業硬體設備等優勢資源，提供客戶最專業完善的整合行銷

服務。 

 

六六六六、、、、未來對數位化運用的營運規劃未來對數位化運用的營運規劃未來對數位化運用的營運規劃未來對數位化運用的營運規劃    

無線數位電視未來將朝向技術匯流、平台匯流、內容匯流、功能匯流的趨勢整

合，未來台視將繼續研究數位技術、平台、內容與功能的開發，積極扮演台灣

數位電視發展的領航員，創造新的營運模式，尋找廣告收入以外之藍海策略。 

而在推動數位無線電視發展的新一階段過程中，「數位行動廣播網」、「行動影

音」、「HDTV 高畫質電視」、「台灣影音交易市集」與「MHP 數位多媒體加值服

務平台」等五項通路發展與技術應用的實用性與營運價值已經逐漸浮現，因此

在未來兩年中，台視推動數位無線電視的技術與平台發展，將首先專注在此五

項目： 

(1)HDTV(1)HDTV(1)HDTV(1)HDTV 高畫質電視高畫質電視高畫質電視高畫質電視    

 

配合政府「兩兆雙星」政策中對面板產業的推展，與全球液晶電視普及率

的提昇，HDTV 影音內容的競爭優勢與需求已經日形重要。台視對 HDTV
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製播技術與節目內容的開發投入甚早，並於節目部中設立「HDTV 小組」，

逐年試錄相關內容並推動技術提升。 

93 年完成 HDTV 記錄片「奇美博物館文物報導」，與棚內現場錄影收音的

爵士樂演奏節目「爵士台灣」，提供 HDTV 畫質、立體聲音效的高質感節目，

94 年完成棚內現場歌唱節目「HiVi Taiwan 台灣高傳真」，除以 HDTV 表現

畫質外，更進一步推出 5.1 聲道的發燒音效，完美的呈現出台灣歌曲特色與

台灣藝人的美聲；此外，台視這兩年也以 HDTV 記錄台灣地文風貌與花卉

之美，並整理為「Colorful Taiwan 繽紛台灣」節目，上述兩個節目已於 94

年台北影視節，向國內外同業公開發表，並獲得一致好評。台視目前已有

八個全數位化攝影棚、27 台 HDTV 攝影機，和數位化後製作設備，可以隨

時拍攝 HDTV 節目，數位化的製播環境與能力已居國內無線電視台第一名。 

配合政府的數位政策，在未來兩年台視將繼續有系統的推動 HDTV 節目的

錄製與技術測試，期盼在未來數位電視發展競爭中，HDTV 製播能力會成

為台視新的核心價值與差異化的競爭特色。 

(2)(2)(2)(2)行動影音行動影音行動影音行動影音    

 

 

 

 

 

 

數位影音壓縮技術與數位寬頻技術的快速發展，已大大改變傳統影音資訊

的傳輸環境。電信、電腦、及電視傳輸網路，在數位化的環境裡已不再有

明顯的區隔，傳播內容也不再侷限於動態影音資料，也包含文字、靜態影

像之多媒體資訊。電信、網路業者爭相投入經營電視產業(3G&IPTV)，而電

視業者正嘗試運用電視傳輸網路資源經營廣播電台(如 TTV Mobile Radio)。 

面對整體數位影音傳播環境的改變，台視對於節目製作，除了傳統公播電

視節目外，也積極進行各項數位影音內容加值計畫，產製各式數位影音產

品，俾提供各不同傳輸平台應用，例如台視對手機電視平台與運用的影音

內容早已投入研究，至今已提供相關電信業者許多改編重製的影音內容，

並正準備將「台視財經台」內容調整技術規格後，提供國內 3G 電信用戶即

時收看全球財經資訊。94 年 7 月 27 日，台視正式推出行動影音節目品牌

(Moekai)，產品主要特色為較適合於小視窗行動影音載具收視之簡短完整影

音片段(長度約 3~5 分鐘)，如張惠妹、吳宗憲、金城武之「藝人的第一次」，

及「新聞 NG 篇」等。 
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目前 3G 行動通信網路已完成商業運行，地面無線電視廣播之行動影音服務

系統 DVB-H 正積極測試佈建，經由電腦網路提供影音下載服務被廣泛應

用，這些通路將快速增加行動影音之內容需求。台視已做好準備，除了加

速片庫資源的加值應用開發外，並將積極產製創新產品，以符應影音業務

發展之需求。 

(3)(3)(3)(3)台灣影音交易市集台灣影音交易市集台灣影音交易市集台灣影音交易市集    

台灣影音交易市集的目標在建立數位影音內容聯合目錄，並提供國內影音

產業創新加值服務的交易模式，提升產業附加效果，以利於國內數位影音

內容的快速發展。  

目前本市集收錄的影音資料，除了台視公司 43 年來完整的數位化新聞內容

外，還有 200 多個已匯入的節目，未來將積極廣邀業者參與此一平台，使

用者包括政府單位、圖書館、有線及無線電視台、傳播公司、一般公司行

號，透過「台灣影音交易市集」平台，可以蒐尋包括新聞、戲劇、綜藝、

音樂、文化、社教、體育、動畫/偶戲及其他類別等內容。 

「台灣影音交易市集」的建置除了與台視公司影音內容數位化工程相輔相

成，將數位化內容加值成可交易的商品，展示在網路平台上，並期能帶動

國內影音產業內容全面數位化。前述之 HDTV 高畫質節目製作及 3G 內容

的編輯、製作，更是因應整個影音產業的變化所作的革新，「台灣影音交易

市集」為這些數位化後的影音內容或以數位格式拍攝的影片找到一個可以

展示與交易的場所。 

(4)MHP(4)MHP(4)MHP(4)MHP（（（（Multimedia Home PlatformMultimedia Home PlatformMultimedia Home PlatformMultimedia Home Platform））））數位數位數位數位多媒體加值服務平台多媒體加值服務平台多媒體加值服務平台多媒體加值服務平台    

 
MHP 數位多媒體平台對數位電視的重要性就如同視窗（Windows）應用軟

體之於電腦。台視自 92 年 6 月起正式投入 MHP 平台的研究，並於 93 年 7

月起獲得經濟部科專補助推動「數位電視/電信加值服務示範性資訊應用系

統整合開發計畫」。為進一步促成平台互動功能的完整，台視於 92 年與中

華電信公司簽訂合作協約，為提供 MHP 平台行動、互動之服務環境，設計

以 GPRS 做為互動資料回傳的鏈路，目前已著手研究開發 GPRS 與機上盒

的整合模組及資料回傳至頭端的界面和營運模組等。 

自 94 年 6 月起，台視的 MHP 平台利用台視數位第一單頻網部分頻寬進行

測試，平台上開始提供六大類資訊的互動查詢服務，說明如下： 

 

 

 

1.新聞：共有六個新聞分類，以〝最新〞、

〝政經〞、〝國際〞、〝社會〞、 〝娛樂〞、

〝綜合〞等六個新聞分類。 

 

2.氣象：共有五個氣象分類，以〝台灣城
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未來MHP平台還可以為數位電視使用者提供 T-Government、T-Commerce

等多元、完整的資訊與服務。 

 

(5)(5)(5)(5)行動數位廣播網行動數位廣播網行動數位廣播網行動數位廣播網    

 

 

隨著數位影像壓縮技術的不斷進步，台視在 95 年將現有頭端壓縮設備由

Harmonic MV-50 更換為 MV-100，而其壓縮效率也因此提升約 20%，大大

的改善現有三個數位頻道的影音品質，另為促進數位電視的衍生運用與創

造頻寬價值，將效能提升後所結餘出來的頻寬，小部分作為 AUDIO 廣播服

務使用，以提供更多元的服務與應用給觀眾有更多的選擇。也就是，台視
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數位電視平台，仍保有現有的三個電視頻道(台灣電視台、財經/家庭台、國

際台)之節目內容外，在現有數位電視網路架構下，再提供 AUDIO 廣播，

供觀眾更多元的選擇。此次試播頻道名稱為：台視行動數位廣播網（TTV 

Mobile Radio）。 

台視行動數位廣播網同時也創造了以下二個價值： 

1.建設行動數位廣播平台與營運模式，積極開發數位電視頻寬價值，提高

使用效益。 

2.創新行動數位廣播功能的加值運用，促進數位機上盒的普及，帶動台灣

整體數位產業發展。 

 

七七七七、、、、對未來第二單頻網營運的建議對未來第二單頻網營運的建議對未來第二單頻網營運的建議對未來第二單頻網營運的建議    

台灣目前有線與無線媒體嚴重失衡舉世罕見，對台灣媒體產業發展、觀眾收視

權益與社會風氣帶來重大的影響。第二單頻網應由無線業者營運管理，建立一

個全方位、優質、多頻的無線數位營運平台，讓消費者在有線與無線平台中，

擁有選擇的自由，避免劣質媒體造成寡佔。 

對第二單頻網的未來，建議主管機關能在『積極創新、低度管理』的原則下，

交由無線電視業者營運管理。無線電視業者在共同經營下，節省建塔與傳輸成

本，為政府省下更多的預算。就台視而言，因 HDTV、MHP 及行動影音等數位

應用已具基礎，若能利用第二單頻網與政府共同規劃運用，對於未來數位產業

政策的整合與推動將更有效率，讓數位台灣的願景更快達成。 

 
 


