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Lo mas destacado de cada pais
Hoy se entrega El Ojo Local

A la espera de la primer Gala de
Premiacion, un andlisis sobre los finalistas
de cada pais/region de Iberoamérica.

Brasil, Argentina y Espafia, arriba
en el shortlist

Lo mejor de Iberoamérica en
innovacion

Con gran expectativa, hoy se conoceran los
ganadores de El Ojo Innovador.

Las marcas que acompafian al festival
Juntos en El Ojo

El Ojo ofrece entretenimiento, sorteos y
actividades junto a las marcas mas
importantes. En esta edicion, algunos
detalles de lo que se vera en los tres dias.

Agenda Lunes 22

8.00 Apertura de area de Exposiciones,
Stands, Salas de Prensay Sala de
Proyecciones/Workshops.

9.00 a 13.00 y 14.00 a 18.00 Proyecci6n
de finalistas: El Ojo Innovador, Directo, El
Tercer Ojo, Campafias Integradas,
Sustentable y Mundial. Sala de
Proyecciones/Workshops.

9.45 Conferencia: “La estampida: conozca
a la nueva clase media digital”. Por
Joseph Crump, VP de Estrategia y
Planning de Razorfish Worldwide. Salén
de Conferencias.

11.00 Conferencia: “La mirada latina del
desafio digital”’. Por Sergio Mugnaini,
director creativo interactivo de Almap
BBDO Brasil; Mario Sanchez del Real,
director general creativo de
Netthink/Isobar Espafia y Fernando
Barbella, director creativo interactivo de
BBDO Argentina. Salén de Conferencias.

14.00 Conferencia: “La entidad deportiva
y sus patrocinadores: Formadores de
contenido”. Por Nelson Martinez Filho,
director de Sports de Getty Images para
Latinoamérica y Marisabel de Le6n
gerente general de JWT Panama. Salén
de Conferencias.

15.10 Conferencia “El Renacimiento del
marketing”. Por Rishad Tobaccowala, Chief
Strategy & Innovation Officer de VivaKi
Worldwide. Salén de Conferencias.

16.40 Conferencia “Naturaleza humana”.
Por Mark Tutssel, director creativo mundial
de Leo Burnett Worldwide. Sal6n de
Conferencias.

18.15 Acreditacién para Ceremonia de
Premiacion.

19.00 Coffe Break. Salén Principal.
19.45 Ceremonia de premiacion de E/ Ojo
Local 2010, El Ojo Innovador y Mejores
Postales Publicitarias y El Ojo en la
Produccioén.

22.00 Cierre de las actividades del dia.

Los encargados: Raposo, Ortiz, Bigio, Sanches, Puebla, Romano, Techera,

Labertini y Piranda

Los Presidentes del Jurado de El Ojo 2010

El Ojo incorpora desde este afio una nueva instancia en su proceso de votacion: los
presidentes de los jurados de cada categoria eligen —ya desde el sabado- entre los oros
seleccionados por los mas de 300 jurados del premio, los Grandes Ojos 2010.

Comenzo la fiesta unica
de la publicidad regional

ArrancO El Ojo de Iberoamérica 2010. Una vez mas, el festival vuelve a
sorprender, esta vez con mayor énfasis en la integracion y la interaccion.
En el primer dia de conferencias: Mark Tutssel, Rishad Tobaccowala,
Joseph Crump, Sergio Mugnaini, Mario Sanchez del Real, Fernando
Barbella y Nelson Martinez Filho junto a Marisabel de Leon.

En esta edicion, los finalistas de Innovador, Mejores Postales Publicitarias y El Ojo Local (Desempefio y Piezas)
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ESTE ANO LAS INSCRIPCIONES ALCANZARON UN TOTAL DE 4605 PIEZAS.

La integracion se afianza en El Ojo de
Iberoameérica 2010

El Ojo llega firme a su décimotercera edicion. El evento que afo a afio retine lo mejor de la
industria publicitaria regional e internacional, este 2010 alcanz6 un total de 4605 piezas
inscriptas, un 10% mas que en 2009. En esta oportunidad, la integracion y la interaccion seran
nuevamente temas claves en el evento, y en este sentido, de los catorce premios que se
entregan en el festival, 12 de ellos han crecido en entradas, en algunos casos hasta el 100%.

rrancé la Xl edicion del festival inter-
Ar;acional El Ojo de Iberoamérica que,
esde hoy hasta el 24 de noviembre,
seré punto de reflexiéon y debate de la publici-
dad latina. Este afio, el total de piezas que
compiten por el deseado premio es de 4605,
creciendo un 10% respecto a 2009, un nime-
ro mas que positivo en el afio posterior a la cri-
sis internacional. Ademas, los presidentes del
jurado ya se encuentran desde el sabado eli-
giendo los Grandes Ojos 2010.

Una vez mas, El Ojo demostro su solidez y su
fuerte apuesta por la innovacion, convocando
a los més relevantes trabajos, profesionales y
empresas de la region, y convirtiéndose nue-
vamente en una experiencia que merece ser
vivida.

En linea con las tendencias mundiales que
apuntan al afianzamiento de la integracion de
los canales de comunicacion, uno de los pre-
mios que mas crecié fue El Ojo Campafias
Integradas, més del 100% respecto a 2009.
Al mismo tiempo, en una industria cada vez
mas interesada en el consumidor, generando
experiencias, dialogo e intercambio, las cate-
gorias de Via Publica (en nuevos formatos), El
Tercer Ojo, El Ojo Innovador y El Ojo PR, cre-
cieron todas alrededor de un 50%. Por otra
parte, tanto Gréfica, entre las categorfas tradi-
cionales como Interactivo, Directo, Promo y
Contenido, mantuvieron sus estandares en
referenciaa 2009; y Cine/TV y Radio, sufrieron
un leve decrecimiento.

Asi, compiten este afio un total de 1129 piezas
gréficas, 832 comerciales de television, 492
trabajos de via publica, 450 spots de radio, 398
casos de publicidad interactiva, 270 casos de
innovacion en medios, 164 campafias de mar-
keting directo, 156 casos de marketing pro-
mocional, 72 campafas integradas, 46 casos
de contenido para marcas y 30 grandes ideas

que aspiran a llevarse El Tercer Ojo. Ademas,
55 casos de Relaciones Publicas, 91 los pre-
mios técnicos y 420 trabajos inscriptos a los
Premios Especiales, los Nuevos Talentos y los
Nuevos Realizadores completan el material in-
gresado al festival.

NOVEDADES 2010

El Ojo siempre se caracterizd por ser un fes-
tival innovador y por responder a las necesida-
des del mercado y de sus profesionales.
Mantenerse al dia con lo que viene en la in-
dustria de la comunicacién es uno de los prin-
cipales objetivos del evento, y por todo esto,
sigue adelantando novedades para esta nueva
edicion.

De esta manera, como uno de los puntos fuer-
tes de 2010 y a pedido de muchos de los pro-
fesionales que participan de E/ Ojo todos los
afos, el Festival ha decido sumar una nueva
instancia en su proceso de votacion: un jurado
especial compuesto por los presidentes de ca-
da una de las categorias, que tendré la labor
de elegir entre los oros de cada premio, los
Grand Prix de cada disciplina. Ellos son:
Leandro Raposo, de McCann Erickson
Espafia (Cine/TV); Juan Carlos Ortiz, de DDB
Latina (ElI Tercer Ojo y ElI Ojo Campafas
Integradas); Gaston Bigio, de Ogilvy Latina
(Via Publica); Luiz Sanches, de Almap BBDO
(Gréfica), Chacho Puebla, de Leo Burnett
Iberia (Radio); Manuel Techera, de JWT
México (Innovador) Bruno Lambertini, de
Circus México (Promo); Fernanda Romano,
de Euro RSCG Worldwide (Interactivo) Rui
Piranda, de Giovanni + Draftfcb (Directo).

Ademés, siguiendo con las novedades, en es-
ta edicion 2010, se incorporaron tres premios
especiales, que se ajustan a la coyuntura ac-
tual. Ellos son: EI Ojo Mundial, ElI Ojo
Bicentenario y El Ojo Sustentable.

www.elojodeiberoamerica.com

El Ojo 2010 en nimeros

2010 2009

1129 1109 Grafica

832 1025 Cine/TV

450 512 Radio

398 311 Interactivo

492 310 Via Publica

270 171 Innovador

164 134 Directo

156 112 Promo

55| 36 PR

46 34 Contenido

72 31 Campanias Integradas
30 20 Tercer Ojo

91 70 Produccion

420 310 Premios Especiales

ECUENTRO Y APRENDIZAJE

En su edicion 2010, El Ojo vuelve a organizar
el Ciclo de Conferencias y Capacitacién mas
relevante de laregion. Se trata de 18 profesio-
nales reunidos en tres dias de preparacion in-
tensiva, una oportunidad Unica en la region de
codearse con los més grandes.

Participan: Mark Tutssel, de Leo Burnett
Worldwide; Bob Greenberg, de R/GA; Lars
Bastholm, de Ogilvy Nueva York & Ogilvy
Norteamérica; Rishad Tobaccowala, de
VivaKi Worldwide; Neil Dawson, de DDB
Worldwide; Leandro Raposo, de McCann
Erickson Madrid; Chavo D’Emilio, de TAG
BUE; Adilson Xavier, de Giovanni+Draftfcb;
Aurélio Lopes, de Draftfcb Latinoamérica;
Fernanda Romano, de Euro RSCG Interactive
Worldwide; Sergio Mugnaini, de Almap BB-
DO; Mario Sanchez del Real, de Netthink
Isobar; Fernando Barbella, de BBDO
Argentina; Joseph Crump, de Razorfish
Worldwide; Jesus Arévalo Garcia, de
Microsoft Latinoamérica; Nelson Martinez
Filho, de Getty Images Latinoamérica; y Alex
Mehedff, productor ejecutivo y socio de
Hungry Man Brasil.
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EL OJO DE IBEROAMERICA 1998 - 2010: 13 ANOS APOYANDO EL DESARROLLO DE IBEROAMERICA

Ayer y hoy, junto a la
publicidad latina

1998 - Nace El Ojo de
Iberoameérica con motivo del
cuarto aniversario de LatinSpots,
€omo un reconocimiento a los
profesionales de la region.
Recibe gran convocatoria de
figuras de todos los puntos de
Iberoamérica.

1999 - Nueva edicion de El Ojo
en su formato original. Vuelve a
recibir gran respuesta y nivel de
invitados.

1998 - 1999 - 2000

2000 - E/ Ojo incorpora un
escenario y conferencias. Llegan
Keith Reinhard, Marcello
Serpa, Fernando Vega Olmos,
Washington Olivetto, Mario
Pergolini, José Maria Piera 'y
Julio Wallovits, Juan Cravero y
Dario Lanis, PJ Pereiray Pedro
Cabral y Alberto Ponte,
Sebastian Wilhem y Leandro
Raposo.

3

Se pide a los participantes del
premio al Desempefio que
envien piezas al festival.

Se funda el Libro Anuario con

las mejores piezas de la region

que viene con un DVD Rom con

todo el material enviado. E/ Ojo  Se abre la inscripcion de piezas
se convierte en el primer y se incorpora en forma pionera
festival en ofrecer en el mismo  la inscripcion y votacion de los
evento una compilacion de todo  premios en forma online.

el material inscripto.

2001

El comercial Bostezo, de Agulla  Ganan los Grandes Ojos el
& Baccetti para Telecom (2) comercial Metamorfosis de
dirigido por Fabian Bielinski gana Vegaolmosponce para Unilever,
el primer Gran Ojo Cine/TV. La la campanfia de Cine/TV Para
campafia Ojos, de F/Nazca S&S  todos de McCann-Erickson
para SOS Mata Atlantica (1) Argentina para Coca Cola (4), la
hace lo propio con el Gran Ojo campafia grafica Mizuno Wave
de gréfica. Paleteo, de Publiart  de AlImap BBDO para Sao Paulo
Euro RSCG para Fundacion Filliol  Alpargatas (3) y el spot de radio
se queda con el de Radio. Eructo de Vegaolmosponce para
Axe.
Ganan el premio al Desempefio
del Afio Agulla & Baccetti
(Agencia), Fabio Fernandes y
Marcello Serpa (Directores
Creativos), Peluca Films
(Productora), Peluca (Realiza-
dores), Telecom Argentina
(Anunciante) y Leo Burnett
Latinoamérica (Red).

Son coronados como los
Mejores de la region Agulla &
Baccetti (Agencia), Hernan
Ponce (Director Creativo),
Peluca Films (Productora),
Simoén Bross (Realizador),
Unilever (Anunciante) y Lowe
Latinoamérica (Red).

Ofrecen conferencias Joaquiny 4
José Molla, Carlos Pérez, Simon
Bross, Rodrigo Figueroa Reyes,

Edi Flehner, Jacques Seguela,

José Maria Pujol, Johan

Kramer, Nizan Guanaes, Fabio
Fernandes y Toni Segarra.

) Llegan al ciclo de conferencias

David Droga, Adrian Suar,
Hernan Ponce, Leandro
Raposo y Pablo Stricker,
Carlos Mouzo, Miguel
Justribé y Pablo Monzén,
Juan Carlos Ortiz, Pablo del
Campo y Pedro Cappeletti.

DoubleYou recibe el primer
Gran Ojo interactivo por Nike
San Silvestre Vallecana, de
DoubleYou para Nike.

Sombra, de JWT Argentina para
Aerolineas Argentinas (8) es el
mejor comercial de la region.

Se implementan los premios El
Ojo Interactivo y El Ojo Innova-
dor. El primer Gran Ojo de Inno-
vador se lo lleva Pierluiggi de
Vegaolmosponce para Axe (en
internet no se entrega Gran Ojo).

La comunidad se lleva el Gran
Ojo de Cine/TV por su comercial
Bebéy la campafia Una vez vi
MTV, para MTV (6). La mejor
pieza de gréfica es Después de
los 70 de Almap BBDO para
Fundacién Eye Care (5), y la
mejor campafia, Jirafa-Oso
Polar-Leén de Del Campo Nazca
S&S para el Zoo de Buenos
Aires. En radio, gana la pieza y
campafia Eteban, de DDB
Argentina para Eveready.

8

2003 2004

5 Arrugas (7) y Favela (Del
Campo Nazca S&S para Zoo de
Buenos Aires y Leo Burnett
Brasil para The Akatu Institute)
son las mejores graficas, y
Amigas, de Tiempo BBDO para
Renault, es la mejor radio.

OMD Chile se queda con el
Gran Ojo de Innovador por
Rompiendo el Zapping.

Los reconocidos como mejores
profesionales y empresas de la
region son Almap BBDO
(Agencia), Marcello Serpa
(Director Creativo), Landia
Republica (Productora), Andy
Fogwill (Realizador),
Aerolineas Argentinas
(Anunciante) y BBDO

Los mejores profesionales y Latinoamérica (Red)

empresas de la regién son Del
Campo Nazca Saatchi &
Saatchi (Agencia), Marcello
Serpa (Director Creativo),
Garcia Bross & Asociados
(Productora), Andy Fogwill
(Realizador), MTV Latinoa-
meérica (Anunciante) y BBDO
Latinoamérica (Red).

Llegan como conferencistas
Neil French, Mark Waites,
Bob Scarpelli, Adrian Holmes,
Antonio Montero, Jimmy
Evans, Leandro Raposo, Guy
Mijola, Gustavo Taretto,
Gabriel Vazquez, Adriana
Cury, Marco Colin, José
Maria Piera, Julio Wallovits,
Simén Bross, Andy Fogwill,
Sergio Pineda, Gustavo
Casasnovas, Monica Alvarez,
Ezequiel Jones, Gonzalo
Vidal, José Miguel Sokoloff,
Bobby Flores, Gustavo
Kolhluber y Katja Skoberne.

Son conferencistas Pablo
Alzugaray, Andrea Raggio,
Dylan Williams y Martin
Mercado, Miguel Angel
Furones, Gordon Torr, Joakim
Borgstrom, Joédo Daniel
Tikhomiroff, Martin Weigel,
Lalo Mir, Juan Miceli y Andy
Kusnetzoff.

EL OJO DE IBEROAMERICA 2010

22 de noviembre de 2010

El Ojo cumplié 10 afios y lo
festejo6 con todo.

1 Vegaolmosponce se quedd
con tres grandes ojos: el
Tercer Ojo para Axe3, el de
Cine/TV para Volvimos (13), y
el de Mejor Director Creativo
de la regién para Hernan
Ponce.

Del Campo Nazca Saatchi &
Saatchi se hizo con el Gran Ojo
13

Se incorpora El Ojo Classic Via  Nacen los premios El Ojo Directo,
Publica. Se lleva el primer Gran  El Ojo Promo, El Ojo Contenido y
Ojo Ogilvy Chile por Edificio. El Tercer Ojo. Los primeros
Grandes Ojos de éstos son para
Mirilla (Quérum Nazca S&S para
Papa John’s), 099 Navidad (Y&R
Uruguay para Ancel), #15 (FiRe
para Telefénica de Argentina) y
Amo a Laura (TempoBBDO para
MTV Espafia).

El Gran Ojo de Cine/TV es para
Aplausos de Santo Buenos Aires
para Coca Cola Light (10). La
mejor gréfica es la campafia
Banderas, de FCB Lisboa para
Grande Reportagem (9). La
campafia Cielo, de IWT
Argentina/El Hotel para At(n La
Campagnola se queda con el
Gran Ojo de radio.

. . de Gréfica (14) y a la Mejor
Gana el Gran Ojo de Cine/TV Agencia de la regién; y BBDO
Vegaolmosponce por Choques e coronada Mejor Red,
para Axe3 (12). La mejor gréfica  ganadora del Gran Ojo de Via
es Boxeador, de BBDO Chile Publica para BBDO Argentina
para PlayStation2 (11). Funeral, v g| Gran Ojo Promo para
El de Innovador es para Los de Ogilvy Argentina para Sprite, pagés BBDO.
Reyes de Sancho BBDO para  se consagra como mejor radio.
RCNTV. Just in time, de DDB  En Via Publica es premiada Leo Burnett se quedé con dos
Brasil para Fedex, consigue el Ruta, de Del Campo Nazca S&S  Grandes Ojos: el de Innovador

Gran Ojo Interactivo. para Brasil por Marca Texto

para Ariel. Choque, de DDB

Los consagrados como las Brasil para Itati Seguros se lleva Y €l de Directo para Vitruvio
figuras y empresas del afio de €l Gran Ojo Interactivo y Titere, POr Denuncia San Sebastian.
Iberoamérica son Almap de JWT/El Hotel para Se llevaron Grandes Ojos
BBDO (Mejor Agencia), LatinSpots es el Gran Ojo Ogilvy Perti por Mudo para
Marcello Serpa (Mejor Director Innovador. Duracell en Radio, Netthink
Creativo), Landia (Mejor por Impossible is rjothmg para
Productora), Andy Fogwiill Ul G Intere_xctlvo, Y
(Realizador), Coca Cola de ngaui?(;eep:rcggé :Légters
Argentina (Anunciante) y ’

BBDO Latinoamérica (Red).

2006

Landia fue la Mejor Productora
y Armando Bo el Mejor
Entre los conferencistas se Realizador de Iberoamérica.
cuentan Marcello Serpa,
Eugene Cheong, Carlos
Bayala, Carlos Pérez, Bob
Jeffrey, Silvio Matos, Papon
Ricciarelli, Chavo D’Emilio, Los premios al desempefio son  Lee, Guy Murphy, John
Lewis Blackwell, Alejandro para Del Campo Nazca S&S Gerzema, Joakim
Alvarez, Laura Salles y Analia  (Agencia), Maxi Anselmo y Borgstrém, Thatcher
Tiévoli. Sebastian Wilhelm (Directores ~ perkins, Andrew Saunders,

Creativos), Landia (Productora),
9 Andy Fogwill (Realizador),

Coca Cola de Argentina

(Anunciante) y JWT Latam

(Red).

Hubo 23 conferencistas:
Tham Khai Meng, Howard
Draft, Mark Tutssel, Esther

Pisan el escenario de E/ Ojo Erik
Vervroegen, Craig Davis,
Walter Susini, Rodrigo
Figueroa Reyes, Denise
Waggoner, Frank Palmer,
Marcos Golfari, Gustavo
Martinez, Guillermo Vega,
César Agost Carrefio, Juan
Carlos Ortiz, Jorge Luis Diaz
Iglesias, Larry Kimmel,
Joaquin Molla y Ricky Vior, y
McCann Erickson
Latinoameérica.

10 Eddie Gonzélez, Luca

Lindner, Gustavo Martinez,
Ricardo Monteiro, Raul
Cardos, Rogelio Jaua, André
Zimmermann, Sebastian
Wilhelm y Maximiliano
Anselmo; Luis Puenzo,
Pucho Mentasti y Juan José
Campanella, y Martin Hazan.

www.elojodeiberoamerica.com

La edicion 2008 de E/ Ojo llegd
con todo. Bonjovies, de la
comunidad para BAFICI (15) se
quedo con el GP de Cine/TV,
mientras que Almap BBDO fue
por cuarta vez la Mejor Agencia
de la Region y BBDO la Mejor
Red.

Ademas, Contrapunto obtuvo el
GP de Gréfica por Moscas (16)
para Amnistia Internacional y
Hernan Ponce, Walter Aregger
y Hernan lbarra fueron los
Mejores Creativos de
Iberoameérica. Por su parte, Leo
Burnett Argentina, se qued6
con dos GP, el de VP y el de
Directo por Casa Inundada para
Cruz Roja. En Radio Y&R
Argentina se llevo el GP por
Contactos en la noche para
Tulipan.

El GP de Innovador fue de DDB
Argentina con Palermo180 para
Puma, el de Promo Marketing
Vivo SI, con El drbol de los
deseos para Ayuntamiento de
Madrid y el de Contenido,
Vitruvio Leo Burnett con
Historia de un anuncio

bonito para Fundacion Prodis.

2008

El Tercer Ojo fue para La Clave
Reserva de JWT Espafia para
Freixenet y la Mejor Campafia
Integrada para VOP por Axe 3
Dark Temptation de Unilever
(Mejor Anunciante de la regi6n)

Landia: la Mejor Productora y
Armando Bo, el Realizador.

Los conferencistas: Fernando
Vega Olmos, Rémi Babinet,
Gastoén Bigio, James
Dawson-Hollis, Jonathan
Harries, Juan Carlos Ortiz,
Sergio Valente, Raul Cardés,
Luis Miguel Messianu, Pablo
Batlle, Rafa Antén, Juan
Nonzioli, Dario Straschnoy,
Marina Engels, Chris Velasco,
John Gerzema, Hernan
Jauregui, Michael Costello,
Diego Migliardi y Carol
Murphy.

15

16

17

En el afio de la crisis El Ojo se
mantuvo en lo mas alto.
Dogfish de Alimap BBDO para
VW Brasil y Mama Luchetti de
Madre Bs. As. para Molinos Rio
de La Plata se quedaron con el
GP de Cine/TV; mientras que
DDB Brasil y Ogilvy Chile se
llevaron el Gran Ojo de Grafica
por Rutina para Terra Brasil y
Carpetas Amarillas para
UNICEF

Leo Burnett Portugal fue la
Mejor Agencia de Iberoamérica,
Chacho Puebla el Mejor Directo
Creativo, Primo Buenos Aires la
Mejor Productora y
Nico&Martin los Mejores
Directores Creativos de la
region. BBDO fue nuevamente
la Mejor Red y Cruz Roja
Portuguesa el Mejor
Anunciante de Iberoamérica.

2009

Ademas, Leo Burnett Portugal
se quedo con El Tercer Ojo y
GP de Directo por La tienda
que vende esperanza para Cruz
Roja (17) y con el GP de Promo
por El primer museo efimero
del mundo (18) para Diageo.
Mientras que el Gran Ojo
Innovador fue para Camara/
TBWA y Hecha toda en lapicera
para Bic; el Gran Ojo Interactivo
para Take your time de DDB
Brasil para Tok&Stok; el de VP
para Ciudad y Pais también de
DDB Brasil para Terra Brasil y el
de Radio para Copa de
champan de Almap BBDO para
EPA. Por su parte, BBDO
Argentina se llevo el
reconocimiento a la Mejor
Campafia Integrada por Que
vuelvan los lentos para Doritos.
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Starcom’

LA AGENGIA DE MEDIOS
GCON LOS CLIENTES
MAS SATISFECHOS

Cosamuy légica, porque también somos los primeros en:

HONESTIDAD

CREATIVIDAD ER MEDIOS
INNOVACION EN ESTRATEGIAS
SUEN SERVICIO A CLIERTES
BEMUNERACION ¢+ TRANSPARENTE
INVESTICACION EN MMEDIOS
RESPUESTA INTERNACIONAL

PESO ENTRE LOS MEDIOS
HERRAMIENTAS DE PLANEACION

Pero no lo decimos nosotros, lo afirma Grupo Consultores en su Agency Scope 2010,
que tras entrevistar a 137 de los mayores anunciantes de México, encontro que
somos la agencia de medios mas valorada en estos atributos. No es cualquier cosa,
Grupo Consultores es el principal especialista en la industria de la comunicacion, y
desde 1990 analiza y estudia a las agencias, anunciantes y medios en Asia, Europa y
Latinoamérica.

Bosque de Duraznos #47, 4° Piso; Col. Bosques de las Lomas, México, D.F. CP11700
Tel. +52(55) 52465800 contacto@starcom.com.mx
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Conferencias | Lunes

9.45 HS - JOSEPH CRUMP

La estampida: conozca a la nueva clase media digital

El VP de Estrategia y Planning de Razorfish Worldwide, llega a El Ojo para hablar del resultado de
un estudio de cinco meses sobre la “Clase C” en Argentina, México y Brasil. Tanto desde una pers-
pectiva cuantitativa como cualitativa, tratando de crear un retrato detallado de este grupo y brindar
un mejor entendimiento de los mismos.

11.00 HS - SERGIO MUGNAINI, MARIO SANCHEZ DEL REAL Y FERNANDO BARBELLA

La mirada latina del desafio digital

Al frente de la creatividad interactiva de tres de las empresas mas importantes de Brasil, Espafia y Argentina, estos tres hombres
daran sus visiones respecto al desafio digital en la region, el rol del consumidor en su interaccion con las marcas y lo que se espera
para los préximos afios.

14.00 HS — NELSON MARTINEZ FILHO

La entidad deportiva y sus patrocinadores: Formadores

de contenido

El director de Sports de Getty Images para Latinoamérica compartird con todos los asistentes al fes-
tival, su visién experimentada del marketing y el deporte, dos disciplinas que cada vez més van de
la mano. Para ello, contaréa con la ayuda de Marisabel de Ledn, gerente general de JWT Panama,
empresa con larga trayectoria en la generacion de este tipo de acciones.

15.10 HS - RISHAD TOBACCOWALA

El Renacimiento del marketing

Es el Chief Strategy & Innovation Officer de Vivaki Worldwide y uno de los hombres que entiende
mejor al consumidor en el mundo. En su charla, hablara sobre por qué es necesario enfocarse mas
en la gente que en los consumidores, y también cuestionara viejas formas de pensamiento. Como
el mismo lo afirma, una de sus lineas sera: “el fututo no entra en los containers del pasado”.

17.00 HS - MARK TUTSSEL

Naturaleza humana

Es uno de los mayores referentes de la creatividad en el mundo y lidera una de las redes mas reco-
nocidas a nivel internacional. Este 2010, Tutssel —director creativo mundial de Leo Burnett- vuelve
a El Ojo de Iberoamérica para hablar de lo que mejor sabe: creatividad, el contacto con la gente y lo
que él considera “la era de la de la imaginacion™.

www.elojodeiberoamerica.com
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LOS PRESIDENTES DEL JURADO DE EL OJO DE IBEROAMERICA 2010

Aqui estan, ellos son....

El Ojo incorpora desde este afio una nueva instancia en su proceso de votacion: los
presidentes de los jurados de cada categoria elegiran entre los oros seleccionados por los mas
de 300 jurados del premio, (quienes también seran los encargados de escoger los platas,
bronces y finalistas) los Grandes Ojos 2010. En esta nota, méas detalles.

Ojo siempre se caracterizo por ser un
Eestival innovador y por responder a
las necesidades del mercado y de sus
profesionales. Mantenerse al dia con lo que
viene en la industria de la comunicacion es
uno de los principales objetivos del evento,
y por todo esto, sigue adelantando noveda-
des para esta nueva edicion.

De esta manera, como uno de los puntos
fuertes de 2010 y a pedido de muchos de
los profesionales que participan de E/ Ojo to-
dos los afios, el festival ha decido sumar una
nueva instancia en su proceso de votacion:
un jurado especial compuesto por los presi-
dentes de cada una de las categorias, que
tiene la labor de elegir entre los oros de cada
premio, los Gran Prix de cada disciplina, en
Buenos Aires y durante los dias del evento.
Una forma totalmente innovadora y que re-
fleja la vision integradora que promulga E/
Ojo, ya que los Grandes Premios seran ele-
gidos desde la mirada de los todos los pre-

sidentes, cada uno aportando su experiencia
en los diferentes medios. Los encargados
de emprender este nuevo desafio son:

Juan Carlos Ortiz, presidente de DDB
Latina

Presidente del jurado de El Tercer Ojo y El
Ojo Campanias Integradas

Leandro Raposo, director creativo ejecu-
tivo de McCann Erickson Espafa
Presidente del jurado de El Ojo Cine/TV
Gaston Bigio, director general creativo
de Ogilvy Latina

Presidente del jurado de El Ojo Via Publica
Luiz Sanches, director creativo de Almap
BBDO

Presidente del jurado de El Ojo Gréfica
Chacho Puebla, director general creativo
de Leo Burnett Iberia

Presidente del jurado de El Ojo Radio
Fernanda Romano, directora creativa in-
teractiva de Euro RSCG Worldwide
Presidenta del jurado de El Ojo Interactivo
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Manuel Techera, vicepresidente creativo
de JWT México

Presidente del jurado de El Ojo Innovador
Bruno Lambertini, socio y director gene-
ral de Circus México

Presidente del jurado de El Ojo Promo

Rui Piranda, director creativo senior y de
marketing directo de Giovanni + Draftfcb
Brasil

Presidente del jurado de El Ojo Directo

Ademas, los jurados hablaran sobre su expe-
riencia y criterios aplicados en la eleccion de
los Grandes Ojos 2010 durante una confe-
rencia prensa arealizarse el dia miércoles por
latarde, cerrando el Ciclo de Conferencias de
El Ojo 2010.

Los presidentes del jurado se encuentran en
proceso de votacion desde el sabado y en
los tres dias de premiacion se anunciaran los
ganadores de los Grandes Ojos 2010.
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ESTA NOCHE, LOS MEJORES EN INNOVACION EN MEDIOS

ldeas que hacen la diferencia

El Ojo Innovador premia esta noche los mejores trabajos de la region, y Brasil, Argentina y
Espafa vuelven a liderar la lista corta, de una disciplina que continua creciendo. En esta nota,
todo el analisis.

Manuel Techera, Emir Cdmara y Francisco Galan debaten sobre las tendencias en innovacién en medios.

inalmente, llega la primer y ansiada
FGaIa de Premiacién de El Ojo de
Iberoamérica 2010, y lo hace de la ma-

no de la mayor creatividad en el uso de me-
dios: El Ojo Innovador.

Este afio compiten 270 piezas, revelando un
significativo incremento del 37 por ciento,
respecto de la edicion pasada. A pesar de es-
te considerable interés, tan sélo los mejores
49 trabajos lograron estar a la altura de las
expectativas del exigente jurado.

Al igual que en 2009, Brasil, Argentina y
Espafia volvieron a colocarse a la cabeza de
la lista corta con trece, once y ocho trabajos
respectivamente, no dejando lugar a dudas
sobre porqué van a la vanguardia en innova-
cion. Tras ellos, los cinco finalistas de
Colombia y de Centroamérica & Caribe de-
muestran la evolucion positiva de la region.
Poco maéas atrds quedaron Puerto Rico y
México con tres destacados cada uno y
Portugal que tuvo un Unico trabajo finalista.
En cuanto a las agencias, se destacaron
McCann Erickson Espafia, Ogilvy & Mather
Argentina, Sancho BBDO y DDB Argentina.

Satisfecho con los casos presentados en la
categoria de innovacién para la que le toco

ser jurado, el presidente de Camara TBWA
Uruguay, Emir Camara, fundamenta: “No
me he cansado de ver los buenos trabajos
que se han anotado y las buenas ideas que
hay detras de cada implementacion. Sin du-
da, creo que en Innovacion quedé como fi-
nalista, lo que tenia que estar: aquellas pie-
zas que se diferencian del resto y que son
fuertes en si mismas”.

Ademas, los mayores referentes de la publi-
cidad coinciden en la importancia de las ide-
as para lograr destacarse. “La innovacion a
nivel regional va mejorando a medida que
pasa el tiempo, cada vez vemos mds y me-
Jores ideas que se destacan a nivel interna-
cional. Paises como Brasil y Argentina siem-
pre tienen muy buenas ideas representan-
dolos a pesar de que empezamos a ver otros
mercados que comienzan a destacarse”,
afirma Francisco Galan, director general cre-
ativo de Universal McCann Colombia.

En el mismo sentido Camara agrega: “Se
destacan los casos que tiene una idea detras.
Los casos mas innovadores son los que mas
me sorprendieron. No me gusta hablar de pu-
blicidad, prefiero decir comunicacion. Y en
ese sentido cada dia la veo mas competitiva.
Las fronteras entre anunciante, medios y
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agencia estan cada vez mas diluidas y el ac-
ceso a la informacion de alguna manera con-
tribuye a eso. Pienso que en un futuro cerca-
no habra tantas formas de llegar a un consu-
midor que sera imposible conocerlas todas.
De cualquier manera la creatividad siempre
serd la herramienta que haga la diferencia de
una marca, sin importar tanto el medio™.

Por otro lado, y a tono con el espiritu del pre-
mio a la creatividad e innovacion, este afio
El Ojo de Iberoamérica se renueva y supera
a si mismo con la introduccion de una nueva
instancia en el proceso de votacion: un jura-
do especial elige a los Grandes Ojos 2010
durante los dias del evento. Manuel Techera,
vicepresidente creativo de JWT México, es
el encargado de asumir esta tarea por El Ojo
Innovador.

En unas significativas palabras al jurado de
innovador que le tocé presidir Techera escri-
bia: “Estoy seguro de que pondran lo mejor
de si para hacer de este un jurado compro-
metido con las grandes ideas. En tiempos
de crisis esas grandes ideas pueden apare-
cer en los lugares menos previsibles, la ne-
cesidad de innovar se hace muy presente
en nuestros dias. Las grandes ideas son y
seran la diferencia”.
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PREMIO A LAS MEJORES POSTALES PUBLICITARIAS

Colombia encabeza la lista corta de
Postales Publicitarias

En su decimotercera edicion, El Ojo de Iberoamérica premiara por quinto afio consecutivo a las
Mejores Postales Publicitarias de la region, durante la primer Ceremonia de Premiacion. Con
nueve piezas finalistas en su haber, Colombia encabeza el shortlist.

esde hace cinco afios, el Festival
D Internacional El Ojo de Iberoamérica

brinda un reconocimiento especial a
las Mejores Postales Publicitarias de la re-
gion. En esta ocasion, Colombia se posicio-
né como el pais mas destacado al encabezar
la lista de finalistas con nueve piezas y, des-
pués de una larga espera, esta noche se co-
noceran a los mejores de Iberoamérica.

En esta nueva edicion del festival quedaron
seleccionadas un total de 18 postales publi-
citarias en el shortlist, evidenciando el fino
anélisis del jurado que, afio tras afio, se pone
maés exigente llevando a los creativos a bus-
car nuevas formas y a conquistar nuevos ho-
rizontes. Siguiendo el shortlist, Colombia se
destaca ampliamente, al tener nueve piezas
en su haber encabezando. Luego le siguen

Argentinay Centroamérica y Caribe, con dos
piezas ambos. Por su parte, México,
Venezuela, Uruguay, Espafia y Ecuador pre-
sentan un trabajo cada uno.

Mientras tanto, entre las agencias mas exi-
tosas de Colombia, Ogilvy & Mather
Colombia figura en primer lugar con un total
de seis piezas finalistas, seguida por Aguayo
Publicidad con dos trabajos y Publicis
Colombia con uno. Y, en el resto de los pai-
ses finalistas, se posicionan FWK Argentina
con “Duelo” y “Asesino”, para el Museo del
Holocausto y Animal Costa Rica, con
“Insights” y ““Modelo” para Escuela de
Creativos de Costa Rica, cada uno con esas
dos Unicas piezas en su haber.

Por su parte, los anunciantes mas destacados

fueron WWF Colombia con sus piezas
“Arbol”, “Ave” y “Ballena” (Ogilvy & Mather
Colombia) en la categoria Bien Publico, y
Mattel Colombia con dos trabajos: “Barco” y
“Helicéptero™, de Ogilvy & Mather Colombia
para Pictionary.

Arbol, de Ogilvy & Mather Colombia para WWF
Colombia

www.elojodeiberoamerica.com
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TODOS LOS TRABAJOS QUE PELEARAN POR UN PREMIO ESTA NOCHE

FINALISTAS | EL OJO INNOVADOR

u L Pieza Agencia Anunciante Producto Pais
La maguina de la amistad Ogilvy & Mather Argentina Coca Cola Argentina Coca Cola Argentina
Teletransporter Del Campo Nazca Saatchi & Saatchi Cervecerfa y Malteria Quilmes Cerveza Andes Argentina
CM8 - Sponsorship
1810 Bicentenario FiRe Advertainment - Havas Entertainment 181:0 Emprendedores 181:0 Argentina
Este es mi anuncio Leo Burnett Iberia (Espafia) Portfolio Night Portfolio Night 8 Espafia
El cumpleafios més grande DDB Argentina Puma Martin Palermo Argentina
. . - s . Hincha oficial DDB Argentina Puma Argentina Club Atlético Argentina Argentina
E I OJ O I n n Ovad O r, E I OJ O e n I a P ro d u C CI O n y M e O re S La maraton por el agua Leo Burnett Iberia (Portugal) Project VIVA Project VIVA Portugal
Postales Pu bllCltarlaS FINALISTAS | EL 0JO EN LA PRODUCCION
Pieza Agencia Anunciante Producto Productora Pais
PP1 - Msica
Este 2010 ’ |O g raron | n g resar a | a || sta corta d e EI o) ] o Inn ovad or, 49 casos d e in n OV&Ci én en me d | 0S; y Camilo Olabuenaga Chemistri Cervecerfa Cuauhtémoc Moctezuma Indio Central Films Paises no iberoamericanos
. . . o L . : . ) Dile a tu cabeza - Coca Cola Espafia Coca Cola The Gang Espafia
entre los premios especiales, El Ojo en la produccién alcanz6 un total de 24 piezas finalistas, mientras Sabores = Coca Cola Espafia Coca Cola The Gang Espafia
gue el reconocimiento a las Mejores Postales Publicitarias sumé un nimero final 18 piezas en el shortlist. Sucursal virual bon _ Ceblevision Intitucional Argentina Cine Argentina
The kiss Del Campo Nazca Saatchi Arcor Argentina Topline Kiss Casa Olga Argentina
& Saatchi
PP2 - Fotografia
FINALISTAS | EL 0JO INNOVADOR Bicentenario (Volkswagen) DDB México Volkswagen México Jetta Bicentenario Central Films México
. . R p Cosas que todos sabemos TBWA Espaiia Direccién General de Trafico Direccién General de Trafico Alamo Films Paises no iberoamericanos
Pieza a unciante Producto Pais — — — : : =
CM1 - Cine / TV Don quisquilloso Draftfch México Banco México Billetes falsos Catatonia Comuna México
e Mecann Erickson Esparia Coca Cola Espafia Coca Cola Zero Espafia Resortera Diagonal Sony México Playstation 3 Metro Producciones México
Comercial sequencial DDB Brasil FeDex Brasil ST el Salomoén y Varda Mayo Draftfch Perd Kchina Films Segundo Festival de F:ine de Europa Kchina Films Perti
Reload caso Pagés BBDO Tricom Internet Banda Ancha Centroamérica y Caribe . . . del lf_ste /f\l Este deima - -
Tu energia positiva Contrapunto BBDO Galp Galp Energia Espafia The kiss Del Campp Nazca Saatchi Arcor Argentina Topline Kiss Casa Olga Paises no iberoamericanos
Més alla Leo Burnett Brasil Fiat Brasil Mille Economy Brasil & il
20 Mas Starcom Puerto Rico Procter & Gamble Puerto Rico Duracell Puerto Rico PP3 - Animacion : :
Ve Eje/DDB e Real Kill Centroaméricay Caribe Carona ' Moma Propaganda MTV Brasil ' MTV narua Vetolr Zers) / Lobo Bras!l
El andlisis que cambiara la ley Mccann Madrid Healthcare Asociacion Espafiola Contra El Cancer Ley del Tabaco Espafia Convocaglér) filllzzc RATHEED SO R AR Plpi.en -Ia lcliy i F""_‘S B
CM2 - Grafica El coleccionista Coleto O-I Ecuador Institucional CIG77 Studios Ecuador
Copa del Mundo Almap BBDO Alpargatas Brasil TS Brasil Invasion Ogilvy & Mather Argentina Ct{ca (?qla Argentina Cocfa Cf)la Zero Pas?sior] Pictures Argentina
Detector de avisos Ogilvy & Mather Guatelamala Excel Automotriz BMW sensores de retroceso Centroamérica y Caribe 12 ver.da.ld Gl Grazlio.s Ch||evgén E Instltucwnal. I |‘:|Ims. - Chfle - -
Mapa del tiempo Mccann Erickson Espafia Sazh Espaiia Saah 9-3 Cabrio Espafia Maquinitas JWT México Cruz Roja Mexicana Colecta Nacional 2010 Colec_tlvo Cinematografico Paises no iberoamericanos
Mini Soho Meccann Erickson Colombia Sony Ericsson Colombia Xperia X10 Colombia il TSR EFE [RENRE Qe AN s Rl el
Parafina Loducca Peugeot Quiksilver Brasil PP4 - Efectos audiovisuales y‘postproduccif)n : : - :
R Leo Burnett Brasil Fiat Brasil D Brasil Autopelo Ogilvy & Mather Argentina  Santander Rio Préstamos Elei Studio Argentina
CM3 - Radio Barquito Mayo Draftfch Perd Layconsa Institucional Tunche Films Per(
Cabeza de guayaba s bis Ui WG Solero Casero Guayaba e Maguinitas JWT México Cruz Roja Mexica‘na Colecta nacional 2010 Colectivo CinemaFogréﬁco México
Carlos Suérez Meccann Erickson Espafia Club Asefa Estudiantes Final de la Copa Espafia Ovelfialuven A!map EERY Volkswage_n Biasi] Spacqux FatBastards/M_owan sl - -
DS oo B i Ee R DirecTV Puerto Rico Prepago DirecTV PUerto Rico Resortera Diagonal Sony México Playstation 3 Metro Producciones Paises no iberoamericanos
Dolor Santa Clara Matte Ledio Cha Brasil Veteranos Publicis Perti Unién de Cervecerias Peruanas Backus Pilsen Callao Tunche Films Perti
Radioality JWT Colombia Unilever Colombia Sedal Colombia y Jhonston
Soy mi jefe Mediacom Argentina Volkswagen Argentina VW Saveiro Argentina
CM4 - Via Publica
Carrito Sancho BBDO Exito Domicilios Exito Colombia FINALISTAS | POSTALES PUBLICITARIAS
Exito Sancho BBDO Exito Almacenes Exito Colombia Pieza Agencia Anunciante Producto Pais
Juega mas DDB México Energizer Energizer Litio México FC1 - Productos y Servicios
La vending machine del bien Giovanni + Draftfch Fundac&o Abring Institucional Brasil Barco Ogilvy & Mather Colombia Mattel Colombia Pictionary Colombia
Silugtas por la memoria Ogilvy & Mather Argentina AMIA Institucional Brasil Helicoptero Ogilvy & Mather Colombia Mattel Colombia Pictionary Colombia
Ola JWT Brasil Coca Cola Brasil Coca Cola Brasil Mujer Ogilvy & Mather Colombia GlaxoSmithKline Colombia Panadol Mujer Colombia
CMS5 - Medios Alternativos Siete gatos Publicis Colombia Ediciones Gamma Revista AXXIS Colombia
Chupos DDB Colombia Fuerzas Militares de Colombia Programa para reintegrar guerrilleros Colombia FC2 - Institucional e Imagen Corporativa. Auspicios y Patrocinios
ala vida civil Duelo FWK Argentina Museo del Holocausto Museo Argentina
Dona palabra RC Comunicagéo Instituto Mario Penna Hospital Mério Penna Brasil Modelo Animal Costa Rica Animal, Escuela de Creativos Centroamérica y Caribe
Grill Smoke Leo Burnett Puerto Rico McDonald's Puerto Rico Angus Burger Puerto Rico Picante (an6nimo) Casa José Cuervo Casa Cuervo México México
La banda sonora de una pelicula JWT Costa Rica Ministerio de Cultura de Costa Rica Sistema Nacional de Bibliotecas Centroamérica y Caribe FC3 - Bien Publico. Mensajes gubernamentales, politicos y religiosos
que jamas vas a ver Arbol Ogilvy & Mather Colombia \WWF Colombia Www.wwif.com.co Colombia
La decoracion empieza con el color Leo Burnett Brasil Akzo Nobel Coral Brasil Ave Ogilvy & Mather Colombia WWF Colombia www.wwf.com.co Colombia
La maquina de la amistad Ogilvy & Mather Argentina Coca Cola Argentina Coca Cola Argentina Ballena QOgilvy & Mather Colombia WWF Colombia www.wwi.com.co Colombia
Tweet Libros Ogilvy & Mather México Librerias Ghandi México EC4 - Formatos No Convencionales
Whooper face Ogilvy & Mather Brasil Burger King Brasil Whooper Brasil Airbags Aguayo Publicidad Daimler Colombia Mercedes-Benz E350 Colombia
CM6 - Mix de Medios Pescado Aguayo Publicidad Challenger Campanas extractoras Challenger Colombia
1810 Bicentenario FiRe Advertainment - Havas Entertainment 181:0 Emprendedores 181:0 Argentina Presbicia Draftfch Venezuela Optica Caroni Optica Caroni Venezuela
Axe Music Star ponce buenos aires Unilever Argentina Axe MusicStar Argentina FC5 - Campafias
Caso Mascherano Leo Burnett Argentina Fiat Argentina Motor Diesel Multijet Argentina Asesinos FWK Argentina Museo del Holocausto Museo Argentina
El Poder de la Roja Netthink Isobar Adidas Espafia Camiseta seleccion espafiola Espafia Destinos Amén Azul Viajes Destinos Uruguay
La banda sonora de una pelicula JWT Costa Rica Ministerio de Cultura de Costa Rica Sistema Nacional de Bibliotecas Centroamérica y Caribe Impensable pero tipografiable Contrapunto Barcelona Complot Escuela de Creativos Curso de Tipograffa Espafia
que jamas vas a ver Insights Animal Costa Rica Escuela de Creativos de Costa Rica Escuela de Creativos Centroamérica y Caribe
CM7 - Acciones en el espacio plblico Panas BBDO Ecuador Zhumir Ecuador Venetto Ecuador
85 Ogilvy & Mather Argentina AMIA Institucional Argentina
$73.000 bar tab QOgilvy & Mather Brasil Bar Aurora - Boceto Ferraz Institucional Brasil
Cambiazo Mccann Erickson Espafia Coca Cola Espafia Coca Cola Zero Espafia
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MANANA SE LLEVARA A CABO EL WORKSHOP DE MICROSOFT ADVERTISING

jRich Media Rocks!

Mafiana, se llevara a cabo el Workshop que Carlos Maltagliatti, Brand Solutions Specialist para
Latinoameérica de Microsoft Advertising brindara junto a Gabriel Catena de Admotion, con todo
lo necesario para estar al dia con uno de los formatos mas efectivos del mundo digital. La cita
es a las 13hs en la Sala de Proyecciones y Workshops.

n el marco del segundo dia de celebra-
Ecién del festival, el Brand Solutions

Specialist para Latinoamérica de
Microsoft Advertising, Carlos Maltagliatti,
protagonizara jRich Media Rocks!. Mafiana,
desde las 13 horas, en el Salén de
Proyecciones y Workshops, Maltagliatti ex-
pondra sobre rich media: “Uno de los forma-
tos mas efectivos que tenemos online para
destacarnos, llamar la atencion del usuario
y permitirle interactuar con una pieza que
cuenta con audio, video y sobre todo, mu-
cha creatividad”, adelant6 el disefiador gréa-
fico que estara acompafado en el workshop
de mafana por Gabriel Catena de Admotion.

Mafianaalas 13 hs. enla Sala de Proyecciones
y Workshops de ElI Ojo 2010, Carlos
Maltagliatti de Microsoft Advertising y Gabriel
Catena de Admotion, brindardn un encuentro
para todos los directores de arte, redactores,
programadores y creativos interesados en las
posibilidades publicitarias de los medios digi-

Yo, Carlos Maltagliatti

Me recibi de Disefiador Gréafico en la Universidad Argentina de la
Empresa (UADE) en el afio 2000. En el 2002, me sumé como director
de arte a E-volution Digital Marketing; y en el 2004, a Latin3 como de-
sarrollador flash para el mercado latino en Estados Unidos.

Afos después, volvi a E-volution para convertirme, primero, en direc-
tor de arte seniory después, en director creativo del departamento de

media.

Por otra parte, durante el 2008 formé parte de Globant como lider de
disefio para Electronic Arts, trabajando on site en los estudios de San
Francisco para el disefio de interfaces del juego Godfather2
(Xbox360/Playstation3). Con el objetivo de desarrollar estrategias y ex-
periencias digitales para las principales marcas de América Latina, a
partir del 2009, me he sumado a Microsoft Argentina para cubrir la po-
sicion de OSG Brand Solutions Specialist (Latam) en la unidad de

Microsoft Advertising.

tales. jRich Media Rocks! es el titulo que le
otorgaron a la charla.

Con una duracién aproximada de una hora,
se expondra la forma en que las creativida-
des rich media, permiten incorporar recur-
sos audiovisuales e interactivos para gene-
rar experiencias de comunicacion mas atrac-
tivas. “Como en todo medio, la contamina-
cion visual abunda, y rich media es una de
los formatos mas efectivos que tenemos
online para destacarnos, llamar la atencion
del usuario y permitirle interactuar con una
pieza que cuenta con audio, video y sobre
todo, mucha creatividad. Estos formatos no
son nuevos, ya hace al menos diez afios que
existen, aunque lamentablemente muchas
veces son cajas vacias, sin ninguna idea
dentro que terminan ganando mas enemi-
gos que fans”, explica Maltagliatti en rela-
cién a su préxima ponencia.

Por otra parte, el representante de Microsoft
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Advertising, cuenta que practicamente to-
dos los medios de la region tienen opciones
rich media dentro de sus porfolios y que en
su compafifa usan a diario ese tipo de forma-
tos para conectar a las marcas con los millo-
nes de usuarios con los que cuenta
Messenger, Hotmail y el portal MSN.

A su vez, Carlos Maltagliatti, detalla cuales
son las expectativas que guarda para el
workshop que brindara mafiana: “No solo
queremos que venga gente que trabaja en
el medio online, dado que creemos que es-
te tipo de herramientas que permiten au-
dio, video y un discurso creativo, estan
mas cercas de ser un comercial interactivo
que una animacion lineal. Por eso también
lo hacemos en el marco de El Ojo, porque
es un festival que premia la creatividad y
seria genial ver mas ideas dentro junto a
estos formatos”, anticipa el experto que
ademaés, promete sorpresas para los con-
currentes.

22 de noviembre de 2010

MEJOR USO DE RECURSOS AUDIOVISUALES, AHORA ES EL 0JO EN LA PRODUCCION

La produccidn tiene su premio

En la XllI edicién del Festival Internacional El Ojo de Iberoamérica, se presentaran hoy los
ganadores del premio El Ojo en la Produccion. En esta nota, todos los comerciales que
compiten por las deseadas medallas, este 2010.

n su primera noche de premiacion, El
EOjo presentara los ganadores de El

Ojo en la Producciéon. Con un nuevo
nombre pero con las mismas intenciones de
hacer foco en lo més destacado de la pro-
duccion audiovisual de la region, las catego-
rias que conforman este premio son:
Musica, Fotografia, Animacion y Efectos
Especiales y Postproduccion.

Esta vez, los spots que los jurados eligieron
pararecibir metales son de Argentina, Espafia,
Meéxico, Perq, Brasil, Ecuador y Chile.

De esta manera, Argentina y México consi-
guieron un total de 6 finalistas cada uno y se

ubican ala cabeza de lalista. En segundo lugar,
Espafia se posiciona con tres piezas y mas
atras Brasil y Per( los siguen con tres finalistas
cada uno. Ademas, Ecuador y Chile lograron
entrar al shortlist con un spot cada uno.

Los ganadores de El Ojo en la Produccion se
conoceran esta noche a partir de las 19.15hs
en el Salén de Conferencias. Pero para ir pal-
pitando lo que sera el primer dia de premia-
ciones, se puede visitar la Sala de
Proyecciones y Workshops ubicada en Salén
Principal donde se daran proyecciones per-
manentes de los finalistas en formato audio-
visual de todos los finalistas de El Ojo de
Iberoamérica 2010.

-
Bites:::
EEEN
VetorZero+Lobo+ Animalario
www.bites.cx
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Autopelo, de Ogilvy & Mather Argentina y Elei
Studio para Santander Rio. Finalista EI Ojo en la
Produccion
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PARA ESTAR ACTUALIZADO EN TIEMPO REAL

Online en El Ojo 2010

Internet proporciona novedades en forma constante y el El Ojo de Iberoameérica, una vez mas,
las utiliza para optimizar su comunicacion. Facebook, Twitter y la pagina web del festival,
estaran a disposicién de todos aquellos que quieran formar parte del evento mas grande de la

publicidad latina, en tiempo real.

n Latinoamérica, el uso de internet cre-
Eci(), en promedio, mas del 30% en los

ultimos afios. El interés de los usuarios
por las herramientas digitales, va de la mano
con las constantes innovaciones que presenta
la red para sorprender y seguir atrapandonos.
El Ojo de Iberoamérica, una vez mas, tiene co-
mo objetivo principal contar con la participa-
cién mas activa y permanente de los usuarios
antes, durante y después del festival.

Clicked Me gusta en la pagina que El Ojo de
Iberoamérica tiene en Facebook, y podras es-
tar actualizado sobre todo lo que esta ocurrien-
do en el festival. Ademés, habré fotos de los
ganadores en las premiaciones, imagenes de
las conferencias, videos con las palabras de
los mas expertos publicitarios, y mucho mas.
A toda hora y para que estés online con el
evento mas innovador de la industria publici-
taria de la region.

Ademés, si sos usuario del servicio de micro-

blogging, Twitter, podés seguir las novedades
del festival minuto a minuto. Para ello, la com-
pafiia argentina de comunicacion e interaccion
enlared, WebAr, se une nuevamente a El Ojo
de Iberoamérica y crea una aplicacion perso-
nalizada del festival en Twitter. Podés acceder
a un reporte permanente de lo que pase du-
rante los tres dias del evento, ingresando en
www.elojodeberoamerica.com/twitter, don-
de te hacés seguidor y realizas el “Tweet del
oro” que quieras, anteponiendo “#”” y hasta
participas por entradas para El Ojo 2011.

Como cada afio, El Ojo de Iberoamérica busca
la interaccion con sus visitantes, protagonis-
tas e interesados en la industria de la publici-
dad. Para que puedas compartir tu mirada so-
bre las conferencias y trabajos que veas en el
festival, dar a conocer el material que hayas
recogido en El Ojo o simplemente dar tu opi-
nion sobre el evento; las posibilidades que te-
nés a tu alcance son variadas. En la pagina ofi-

cial de El Ojo, podés encontrar informacion de-
tallada sobre jurados, conferencistas, premios
y mucho mas; también, vas a poder ver gale-
rias de fotos y videos de los momentos mas
importantes del festival.

Desde tu celular, computadora de mano, sen-
tado en tu casa u oficina o donde sea; tenés
todas las herramientas e innovaciones tecno-
|6gicas a tu disposicion para que estés actua-
lizado sobre todo lo que ocurre en los pasillos,
conferencias, premiaciones y fiestas de El Ojo
de Iberoamérica 2010.

El Ojo de Iberoamérica presente en Facebook,
Twitter y con su propio web site.

interiores escenografias imagen culturo

4381.7772/15

.4177.3272

www.crisalidaestudio.com.ar
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EL OJO MUNDIAL, EL OJO BICENTENARIO Y EL OJO SUSTENTABLE

Tres nuevos premios en El Ojo 2010

Mantenerse al dia con lo que viene en la industria de la comunicacion es uno de los principales
objetivos del evento, y por todo esto, entre las principales novedades de este 2010, esté la
incorporacion, de tres premios especiales, que se ajustan a la coyuntura actual. Ellos son: El
Ojo Mundial, El Ojo Bicentenario y El Ojo Sustentable. A continuacion, todos los detalles.

gue se ajustan a la coyuntura actual. Estos reconocimientos, nacen con la idea de satisfacer las necesidad de una industria en con-

D e esta manera, como uno de los puntos fuertes de 2010, El Ojo ha decido sumar a su lista de galardones, tres premios especiales,

tinuo desarrollo y que amplia sus intereses hacia otras disciplinas como el deporte y las tematicas sociales.

El Ojo Mundial: cada cuatro afios el Mundial
de Futbol despierta la pasion de los hinchas
y agudiza la creatividad.

Las marcas no dejan pasar la magnificencia
de este acontecimiento y doblan la apuesta
edicion tras edicion.

La Copa Mundial de la FIFA Sudéfrica 2010
y sus inversiones publicitarias aumentaron
considerablemente, contratando a grandes
jugadores internacionales o realizando mega
producciones.

Por la pasion que despierta el futbol en los
paises de la region y con el objetivo de reco-
nocer la creatividad aplicada al Mundial, El
Ojo de Iberoamérica, -al igual que en el 2006-
volvera a premiar a la mejor pieza que tenga
como tema el Mundial de Fatbol. Sin lugar a
dudas, este Premio Especial se convertira
en uno de los mas esperados y festejados
del evento, como sélo saben festejar los ibe-
roamericanos que sienten una pasion inigua-
lable por este deporte.

El Ojo Bicentenario: los paises de la region
no soélo estan unidos por sus fronteras, sus
tradiciones y creencias.

Por sobre todo, lo que une a la region es una
historia compartida desde sus inicios.

Con motivo de las conmemoraciones que
comenzaron en 2009 en Bolivia y Ecuador y
este afio continGan en Argentina, México,
Venezuela, Colombia y Chile, y teniendo en
cuenta que se cumplen 200 afios desde el
primer suefio que tuvieron varios paises de
la region El Ojo de Iberoamérica ha decidido
no pasar por alto este hito en la historia
Iberoamérica y se suma a la celebracioén ins-
taurando el Premio Especial Bicentenario
para premiar los trabajos realizados para
conmemorar este acontecimiento histdrico.

Los trabajos presentados pueden verse du-
rante los tres dias en la Sala de Proyecciones
y Workshops en Salén Prinicpal de El Ojo de
Iberoamérica 2010.

www.elojodeiberoamerica.com

El Ojo Sustentable: la esperanza de poder
crear una comunidad global que lleve a los
lideres a tomar las decisiones responsables,
la necesidad de un cambio de mentalidad en
materia ambiental, la obligacion de abrir el
juego a todos los sectores de una sociedad,
o simplemente el aporte de ese granito de
arena individual que genere al menos un ins-
tante de reflexion en la poblacién; son las ra-
zones principales de este premio especial,
que apelaal lado més sensible de laindustria
publicitaria.

De esta manera, nace El Ojo Sustentable, un
reconocimiento a aquellos trabajos realiza-
dos con el fin y la esperanza de contribuir a
un mundo mejor.

El Ojo Sustentable se entregard mafiana, en
la segunda gala de premiacion y El Ojo
Bicentenario y El Ojo Mundial, se darén a co-
nocer el miércoles por la noche. De esta ma-
nera, estos premios suman a las ya conoci-
das distinciones de El Ojo de Iberoamérica,
gue afio a afio destacan lo mejor de laregion.
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MENES

El Ojo Local (Premio al Desempeiio del Afio por pais y
Mejores Piezas por pais)

22 de noviembre de 2010

Cada afio, El Ojo de Iberoamérica premia individualmente el trabajo de cada pais y subzona que
componen la region iberoamericana, como una forma de estimular el desarrollo de cada mercado.

El Ojo Local premia al Desempefio del Afio y a las Mejores Piezas a nivel pais/region. A continuacion, el
listado completo de finalistas.

FINALISTAS | EL OJO LOCAL MEJORES PIEZAS

Titulo de la pieza

Agencia

Anunciante

Producto Productora

Argentina

Cine/TV

Arandanos - Herencia
Arroba - Asado - Bonsai
Autopelo

Destino

Diana Arroz

GPS - Re canchera

Otto

Péjaro carpintero
Teletransporter
Transpiracion precoz
Gréfica

Acme

Elefante

Los chicos ven diferente
Rompecabezas

Tios felices

Radio

Calentones
Conferencia de la lora
GPS (Cervecerfa y Malterfa Quilmes)
Problema

Transpiracion precoz

Leo Burnett Argentina

Del Campo Nazca Saatchi & Saatchi
Ogilvy & Mather Argentina

ponce buenos aires

Madre

Madre

Young & Rubicam Argentina

BBDO Argentina

Del Campo Nazca Saatchi & Saatchi
ponce buenos aires

JWT Argentina

JWT Argentina

Del Campo Nazca Saatchi & Saatchi
Don

Young & Rubicam Argentina

Young & Rubicam Argentina
Young & Rubicam Argentina
Young & Rubicam Argentina
ponce buenos aires
ponce buenos aires

Car One Argentina

Arcor Argentina

Santander Rio

Unilever Argentina

Molinos Rio de La Plata
Banco Hipotecario

Cervecerfa y Malteria Quilmes
Pepsico Argentina

Cervecerfa y Malteria Quilmes
Unilever Argentina

Ford Argentina
Ford Argentina
Hospital Alemén
Claxon

Kopelco

Kopelco

Agea

Cervecerfa y Malterfa Quilmes
Unilever Argentina

Unilever Argentina

Institucional Argentinacine
Topline Seven Peluca Films
Préstamos Elei Studio

Axe Prettybird

Arroz Lucchetti Reino

Tarjetas Hachiko Films
Cerveza Quilmes Fight by Flehner
Twistos Primo Buenos Aires
Andes Primo Buenos Aires
Axe Full Control Primo Buenos Aires

Cargo
Cargo
Kinder Plan
Playboy
Tulipan

Tulipan

Ole

Consumo Responsable

Axe Full Control -
Axe Full control -

Brasil

Cine/TV

Blanco y negro
Botella

Convocacion

Hechos

Korama

Gréfica

Aspirina y cafiaspirina

Epa pregunta: Hasta donde llega tu creatividad

Glaciar

Madre

Parafina

Revista més barata

Vea como es hecho
Vecinos

Radio

Aniversario de la ciudad de Sao Paulo
Apartamento

Cuerpo hermoso
Estacionamiento

Hija

| can't remember this tune

Borghierh Lowe
Almap BBDO
F/Nazca

Talent

Almap BBDO

Almap BBDO
Almap BBDO
JWT Brasil

DDB Brasil
Loducca

Leo Burnett Brasil
Almap BBDO
DDB Brasil

Young & Rubicam Brasil
Agéncia3

DDB Brasil

Almap BBDO

Leo Burnett Brasil
Ogilvy & Mather Brasil

Unilever Brasil

Elma Chips

Fundag&o SOS Mata Atlantica
Alpargatas Brasil

Volkswagen Brasil

Bayer Brasil

Escola Panamerica de Arte
Conservacao Internacional
Latinstock Brasil

Peugeot Brasil

Fiat Brasil

Billboard Brasil

Fedex Brasil

Vivo

Rossi

Companhia Athletica
Volkswagen Brasil
Fiat Brasil

Motorola Brasil

Skip Blanco & Negro Dinamo Filmes
Doritos Sentimental Filmes
Pipi en la ducha Prédigo Films
Topper Rugby Toca Dos Filmes
Amarok Rebolucion

Aspirina y Cafiaspirina
EPA

Conservacao Internacional
Banco de imagenes

207 Quicksilver

Ducato

Billboard

Courier

Institucional

Parque Laranjeiras

Gimnasia

Saveiro

Linea -
Moto ID -

Centroamérica y caribe

Cine/TV
Parqueo
Reload cine

Ogilvy & Mather Guatemala
Pagés BBDO

Barotest
Tricom

www.elojodeiberoamerica.com

Test de embarazo Mandrake Films
Internet banda ancha In House
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Titulo de la pieza
Tributo

Gréfica
Apariciones

Batalla de palabras
Camuflado
Herramientas (Hooters)
Radio

Autoservicio

Love youuuu

Nifio

Only youuuuu

Puppy

Chile

Cine/TV

Arma

Carpetas

La verdad

Nieta

Repuestos originales
Gréfica
Devuélvete

Nunca llegaras
Perros gordos
Recupérala
Tranquilos

Radio

Camisa

Machos

Oido 1

Papa - Ravioles - Chuletas
Siempre es un buen momento
Colombia

Cine/TV

Bafio (Wyeth)
Carpintero

Drécula

La chica guapa

Platonia

Gréfica

Caballo

Golf

Pixeles

Preso

Punk - Atleta

Radio

Chavo

Fresco

Jaws

Llanero solitario

Pito

Snoopy

Ecuador

Cine/TV

Bichito del fitbol

El coleccionista

Enrollar

Motivos

Papelito

Grafica

Absorbidos

Barcasa

Bomba

Maradona (DirecTV Ecuador)
Radio

Clase A

Conversacion taxi

Papa

Video club

Espafia

Cine/TV

4 sentidos (Campoftio 1)
Cambiazo

Experience the extraordinary

Agencia
BBDO Guatemala

BBDO Guatemala
Ogilvy & Mather Costa Rica

Ogilvy & Mather Guatemala
Ogilvy & Mather Guatemala

Garnier BBDO

el taier / Tribu DDB
Target Ogilvy

el taier / Tribu DDB
Tribu DDB

Lobo Comunicaciones
Ogilvy & Mather Chile
180 Grados

McCann Erickson Chile
BBDO Chile

Lobo Comunicaciones

Prolam Young & Rubicam
Prolam Young & Rubicam
Prolam Young & Rubicam
Prolam Young & Rubicam

BBDO Chile

Prolam Young & Rubicam
Espinaca

La Mesa Publicidad
Prolam Young & Rubicam

McCann Erickson Colombia
Leo Bumett Colombiana
Ogilvy & Mather Colombia
Ogilvy & Mather Colombia
DDB Colombia

Young & Rubicam Colombia
Ogilvy & Mather Colombia
Young & Rubicam Colombia
Sancho BBDO

McCann Erickson Colombia

Young & Rubicam Colombia
Publicis Colombia
Lowe/SSP3

Young & Rubicam Colombia
Sancho BBDO

McCann Erickson Colombia

Veeritas DDB

Coleto

Delta Comunicaciones
Publicis Publicitas Ecuador
Publicis Publicitas Ecuador

Publicis Publicitas Ecuador
Publicis Publicitas Ecuador
Publicis Publicitas Ecuador
La Facultad

BBDO Ecuador

La Facultad

BBDO Ecuador

Publicis Publicitas Ecuador

McCann Erickson Espafia
McCann Erickson Espafia
JWT Espafia

Anunciante
Pepsico Guatemala

Procter & Gamble Guatemala
Mattel Costa Rica

Hooters Guatemala

Hooters Guatemala

Purdy Motor

Pasmo

Volkswagen Nicaragua
Pasmo

Grupo Kativo

Panasonic Chile

Unicef Chile

Chilevision

Bei

Mitsubishi Motors Chile

Panasonic Chile
Colgate Chile
Nutripro
Laboratorio Chile
Colun

Hogar San Francisco de Regis /
Hipermercados Jumbo

Wasil Jano

Municipalidad de Las Condes
Andromaco Chile

Bacardi Chile

Wyeth Colombia

WWF Colombia

Coca Cola Colombia

Coca Cola Colombia

Fuerzas Militares de Colombia

Sodimac Homecenter Colombia
Almacenes SI

Sodimac Homecenter Colombia
Casa Luker

Wyeth Colombia

Fundacién Victor Salvi
Groupe SEB Colombia
Copa Airlines

Fundacién Victor Salvi
Casa Editorial EI Tiempo
Wyeth Colombia

Porta

O-I Ecuador
Plasticaucho Ecuador
Tame

Nestlé Ecuador

Otelo & Fabell
Nestlé Ecuador
Nestlé Ecuador
DirecTV Ecuador

IAVQ (Instituto de Artes Visuales de Quito)
El Comercio

Zhumir Ecuador

Venus

Campofrio Espafia
Coca Cola Espafia
Grupo Modelo Espafia

EL OJO DE IBEROAMERICA 2010

Producto
Gatorade

Detergente Tide
Scrabble

Happy Hour
Hooters Happy Hour

Toyota Tundra
Vive

Jetta

Vive

Pinturas Protecto

TV 3D Viera de Panasonic
Unicef

Institucional

Fundacion Las Rosas
Repuestos originales

TV 3D viera Panasonic
Hilo dental

Masterdog Light
Kitadol

Colun Light

Recoleccion de ropa

Aji Jano

Donantes de todo corazén

Guttalax
Ron Bacardi

Today Hot Sensation
Compra de madera legal
Quatro Toronja

Quatro Toronja

Programa contra el secuestro

Klunter
Chalecos
Klunter

Lukafé
Condones Today

Festival de mdsica de Cartagena
Ventilador Samurai Turbo Silence

Institucional

Festival de mUsica de Cartagena

Clasificados El Tiempo
Condones Today

Institucional mundial
Institucional
Zapatos Venus
Institucional

Maggi

Vileda
Sopas
Nestea
DVR

IAVQ
Revista Muy Interesante
Pink
Venus Hardcore Channel

Institucional Naturissimos de Campofiio

Coca Cola Zero
Cerveza Corona Extra

Productora
Oriental Films

Cueca
Smog
Twist Films
Fabula
cinecolor

Imaginaria Films
Leo Studio
rhayuela films
rhayuela films
Dragonfly

Elipsis

CIG77 Studios
Vértigo Films
Click

Oriental Films

Brother “s Films

Ingravitto

22 de noviembre de 2010
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Titulo de la pieza Agencia Anunciante Producto Productora

Fundacién de ayuda al hombre lija

Moneda

Gréfica

Alaridos

Domina a la nieve
Grafologia
Pingtiino (Mothercare)
Pulpo

Radio

Minuto de silencio
Playlists spotify
Rojo azul

Verde rosa

Contrapunto BBDO
DDB Espafia

Euro RSCG Espafia
DDB Espafia
JWT Espafia

Young & Rubicam Madrid
Leo Burnett Iberia (Espafia)

TBWA Espafia
Contrapunto Barcelona
TBWA Espafia
TBWA Espafia

Procter & Gamble Espafia
VAESA

Reckitt&Benckiser Espafia

VAESA

Amnistfa Internacional Espafia
Mothercare

Festival de Cine Fantéstico de Sitges

D.G.T/ Direccion General de Trafico
Gas Natural Fenosa

Henkel Ibérica

Henkel Ibérica

Gillette
Volkswagen Golf

Strepsils

Volkswagen 4Motion
Derechos Humanos
Coleccion de Inviemno
30 Aniversario de Alien

Direccion General de Tréafico
Playlists de Gas Natural Fenosa

Micolor
Micolor

Mirinda Films
Agosto

Estados Unidos Hispano

Cine/TV

Beep

Cine Las Américas

Day

Deporte

La academia

Nice Burrito

Gréfica

Calavera

Cine Las Américas
Moneda

Parental control bar
Poster desplegable Maxim
Radio

Cine las Americas - Phase |
Disclaimer

Gotera

Shaolin

Starburst

LatinWorks

LatinWorks

*S,C,PF... Miami

Grupo Gallegos

Conill Saatchi & Saatchi
Lépiz

LatinWorks

LatinWorks

Casanova Pendrill
LatinWorks

Conill Saatchi & Saatchi

LatinWorks
Adrenalina
Casanova Pendrill
Grupo Gallegos
LatinWorks

Mars Usa

Cine Las Américas

PDFA

California Milk Processor Board
Toyota USA

Procter & Gamble USA

Marathon Kids
Cine Las Américas
Unicef USA
Parental Control Bar
Toyota USA

Cine Las Americas
Heineken USA
Unicef USA
Comcast
Wrigleys USA

Twix

International Film Festival
hablacontushijos.org

Got Milk

Camry

Pepto Bismol

Marathon Kids

Cine Las Américas Film Festival

Tap Water Project
Parental Control Bar
Toyota Sienna Minivan

Cine las Americas Film Festival

Tecate

Tap Water Project
CableLatino
Starburst

Flip Films

D’ Avant-Garde Media
Garage

Rebolucion

America Filmworks
Primo Buenos Aires

México

Cine/TV
Carretera

Magquinitas

Ni tu padrino
Pidele un tiempo
Rodeo

Gréfica
Ambulancia
Estadisticas
Pescado

Pieles
Sujetalibros
Radio

Dr. Lorenzo
Gandhi campaign
Kate

Pegados

Pizzero

Ogilvy & Mather México

JWT México
Arrechedera Claverol
DDB Argentina

Leo Burnett México

JWT México
DDB México
JWT México
JWT México
DDB México

Publicis México

Ogilvy & Mather México
Leo Bumett México
DDB México

Oveja Negra Lowe

Instituto tecnol6gico y de Estudio
Superiores de Monterrey

Cruz Roja Mexicana

Volkswagen México

Cervecerfa Cuauhtémoc Moctezuma
Mars México

Cruz Roja Mexicana
Dormimundo México
Kimberly Clark México
Kimberly Clark México
Librerfa Porrtia

BMW México
Librerias Gandhi
Grupo Modelo México
Henkel México
Unilever México

Hospital San José

Colecta nacional 2010
Bora y Jetta

Cerveza Sol

Lucas

Colecta Nacional 2010
Colchones

Alukim

Pieles

Libros

Mini Service
Librerias Gandhi
Coronita

Loctite Super Glue
Axe MusicStar

Central Films

Colectivo Cinematografico
Arbol Cine

Central Films

The Maestros

Cine/TV
Bond
Conectados
Estadio

Jason

Robot
Gréfica
Amarillo
Cancer de piel
Globo (Spinaca)
Liga

Mini Cooper
Monstruo 1
Radio

Bebé

Clase
Computadora
Frenada
Patos

Young & Rubicam Per(
Young & Rubicam Per(i
Circus Perti
Circus Pert
MecCann Erickson Pert

Fahrenheit

Young & Rubicam Per(
Ogilvy & Mather Per(
Ogilvy & Mather Pert
JWT Perll

Circus Pert

Young & Rubicam Per(i
JWT Perll

Circus Pert

Fahrenheit

Circus Perti

Maestro Home Center
Telefonica Moviles Perti
DirecTV Perti

DirecTV Perti

Aniquem

American Colors

Liga peruana de Lucha contra el Cancer
Spinaca

Spinaca

Interbank Perd

Banco de Crédito del Pert

Liga peruana de Lucha contra el Cancer
Inlingua

Banco de Crédito del Perti

oncosalud

Pacifico Peruano Suiza

Imagen
Movistar
Institucional
Institucional
Donacién anual

Pinturas

Cancer de piel
Spinaca Casa de audio
Spinaca Casa de audio
Crédito vehicular
Servicio para empresa

Cancer de mama

Inlingua Language Tranining Centers

Primera Cuenta
Mamografias
Pacifico Salud

Cinesetenta
Fat Free Films
Tunche Films
Tunche Films
Cinesetenta

Portugal

www.elojodeiberoamerica.com
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Titulo de la pieza
Cine/TV

Fiber

Finger

Mister Pink

Parkour

Sleep tight Johnny boy
Grafica

Icaros

John Lennon

Michael Jackson
MTV. Famous crime scene
Tupac & B.1.G

Puerto Rico
Cine/TV

Closet (Cadbury Adams)
Horror

Lenguaje de sefias
Road trip

Rutina mafianera
Sorpresa

Gréfica

Avion (Café Rico)
Boxeo

Camuflaje (SC Johnson)
Deportes

Fltbol (Procter & Gamble)
Hordscopo

Radio

Desorden

Interesada
Luchadores
Reguesoneo

Ska

Region Sur (Bolivia y Paraguay)
Cine/TV

Auto (Banco Regional)
Casa

El graduado

Re buena re nuestra
Tienda

Gréfica

Botella cortada
Mochila

Otro Mundo

Terror a la vuelta a clases
Tiburén (Radio Venus)
Radio

Bateria

Cuemnos

Policia

Uruguay

Cine/TV

Auto - Bar

Auto (Escuela de Cine)
Bar

Drogas

Fuego

Soprano

Gréfica

Ajedrez

Calle 1

Calle 2

Fucking Inviemno
Juego

Radio

Boris

Excusas

Futbolistas

Netbook

Ronaldo

Venezuela
Cine/TV
Barra bafio
Barra camién

Agencia

Partners

Euro RSCG Lishoa

Fuel Lishoa / Euro RSCG
My Brand

JWT Lishoa

Partners / Mediaweb Creations
Leo Burnett Iberia (Portugal)
Leo Burnett Iberia (Portugal)
Leo Burnett Iberia (Portugal)
Leo Burnett Iberia (Portugal)

JWT San Juan

JWT San Juan

De la Cruz Ogilvy

Badillo Nazca Saatchi & Saatchi
JWT San Juan

Draftfch Puerto Rico

Sajo Garcfa & Partners

Badillo Nazca Saatchi & Saatchi
Draftfch Puerto Rico

Badillo Nazca Saatchi & Saatchi
Badillo Nazca Saatchi & Saatchi
Grey Puerto Rico

Badillo Nazca Saatchi & Saatchi
Eje/DDB

Draftfch Puerto Rico

Leo Burnett Puerto Rico

Leo Burnett Puerto Rico

Mass Publicidad
Mass Publicidad
Biedermann
Prana

Mass Publicidad

DDB Bolivia
Biedermann
Ojo de Pez
Biedermann
Kausa Creativa

Kausa Creativa
Kausa Creativa
Mass Publicidad

Larsen; Laudrup & Lerby
Larsen; Laudrup & Lerby
Larsen; Laudrup & Lerby
Punto Ogilvy

Viceversa Euro RSCG
DDB Uruguay

Euro RSCG Gurisa

Publicis Impetu

Publicis Impetu

Plutén

Young & Rubicam Uruguay

Young & Rubicam Uruguay
Camara \ TBWA

Young & Rubicam Uruguay
Young & Rubicam Uruguay
Amén

ARS DDB
ARS DDB

Anunciante

PT Comunicagdes
Optimus

Queer Lishoa
Millennium BCP
Vodafone Portugal

Estoril Open

MTV Portugal
MTV Portugal
MTV Portugal
MTV Portugal

Cadbury Adams Puerto Rico
Walgreens Puerto Rico
Procter & Gamble Puerto Rico
Toyota Puerto Rico

MDA

Honda Puerto Rico

Café Rico

Procter & Gamble Puerto Rico
SC Johnson Puerto Rico
Procter & Gamble Puerto Rico
Procter & Gamble Puerto Rico
Casa Protegida Julia de Burgos

Home Depot Puerto Rico
Unilever Puerto Rico

Coca Cola Puerto Rico
Procter & Gamble Puerto Rico
Procter & Gamble Puerto Rico

Banco Regional Paraguay
Banco Regional Paraguay
Tigo Paraguay

Bebidas del Paraguay S.A.
Banco Regional Paraguay

RPK Publicidad In-Store
Vision Banco

La Queseria

Feria Asuncion

Radio Venus

Dequeni
Universidad San Carlos
Sudameris Bank Paraguay

Escuela de Cine del Uruguay
Escuela de Cine del Uruguay
Escuela de Cine del Uruguay
Canal 12 La Tele

Revista BLA

Sodre

El Observador

Nike Uruguay

Nike Uruguay

Uniform

Universidad ORT Uruguay

TCC Uruguay
Rusconi

TCC Uruguay

TCC Uruguay

Burger King Uruguay

Cervecerfa Regional
Cervecerfa Regional
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Producto

Institucional

Samsung Corby

Lisbon gay and leshian Film Festival
Activo Bank

Rock in Rio

Estoril Open

Porqué mataste John Lennon
Michael, qué te mat6?

MTV

Quiém mat6 a quiém?

Stride

Institucional

Dawn Hand Renewal
Institucional

Servicio Publico
CR-V

Café Rico

Head & Shoulders shampoo
offt

Head & Shoulders shampoo
Head & Shoulders shampoo
Casa Protegida Julia de Burgos

Cajas de Almacenamiento
Axe Twist

Coca-Cola

Bounty

Bounty

Préstamos personales
Préstamos personales
Mini carga

Pulp Cola

Préstamos personales

Publicidad In-Store

Tarjeta de crédito Vision Banco
Cerveza Otro Mundo

Librerfa

Ataque 105

Caminata de la solidaridad
Carrerras Agropecuarias
Tarjeta Light

Institucional
Cursos 2010
Institucional
Televalores
Revista BLA
Auditorio Nacional

Curso de Ajedrez

Nike 10K

Nike 10K

Coleccion Invierno 2010
Licenciatura en Disefio de Interiores

Mundial HD
Agendas ABZ
Mundial HD
Promo netbook
Combos de promo

Malta Regional sin alcohol
Malta Regional sin alcohol

Productora

Ministério Dos Filmes
Garage

Sync

Krypton

Stopline Films

Biscuit Films
Latitude 18 Films
Salado Media
Latitude 18 Films
Paradiso Films

Chak Films
Chak Films
Carajito Films
Vanguardia Cine
Chak Films

Paristexas
Paristexas
Paristexas
Metrdpolis Films
oz

Guillermo Casanova

Prime Time
Prime Time

FINALISTAS | EL OJO LOCAL MEJORES PIEZAS

Titulo de la pieza Agencia Anunciante Producto Productora
Cocos La Cancha Farmacia Botiquerfa Farmacia Botiquerfa The Format
Porfiado ARS DDB Henkel Venezuela Superbonder The Format
Powerpoint (Munchy) ARS DDB Munchy Chicharrén son The Format
Gréfica
El paraiso Publicis Venezuela Aministia Internacional Venezuela Amnistia Internacional -
Garage ARS DDB Eveready Venezuela Linternas Energizer -
Ironfas Publicis Venezuela Aministia Internacional Venezuela Institucional -
Jarrén Leo Burnett Venezuela Alimentos Arcos Dorados Fiesta de cumpleafios -
Venado (Eveready) ARS DDB Eveready Venezuela Linternas Energizer -
Radio
Lobo gallo ARS DDB Eveready Venezuela Linternas Energizer -
FINALISTAS | EL OJO LOCAL AL DESEMPERNO
MEJOR AGENCIA MEJOR DIRECTOR CREATIVO MEJOR PRODUCTORA MEJOR REALIZADOR MEJOR ANUNCIANTE
ARGENTINA
Del Campo Nazca Saatchi & Saatchi - Analia Rios / Ricardo Armentano / Banda Aparte Agustin Alberdi (Landia) Agea

Joaquin Cubria / Hernén Ponce
JWT Argentina Gaston Bigio El Criollo Films Alejandro Rey / Javier Lourenco (Muu Cine) Cervecerfa y Malterfa Quilmes
Leo Burnett Argentina Madre Fight by Flehner Andrés Salmoyraghi (Rebolucién) Unilever Argentina
Madre Martin Mercado Flamboyant Paradise Ariel Evasio (Sabado) Ford Argentina
Ogilvy & Mather Argentina Maximiliano Itzkoff / Mariano Serkin Hachiko Films Armando Bo (Rebolucion) Hospital Aleman
ponce buenos aires Pablo Alvarez Travieso / Gonzalo Vecino la doble A Baby (Rebolucién) Kopelco

Seto Olivieri Landia Claudio Prestia / Hernan Bargman (Hachiko Films)

Young & Rubicam Argentina

BRASIL

Almap BBDO
Borghierh/Lowe
DDB Brasil
F/Nazca

JWT Brasil

Leo Burnett Brasil

Loducca

Ogilvy & Mather Brasil
Talent

Young & Rubicam Brasil
CENTROAMERICA Y CARIBE
BBDO Guatemala

el taier / Tribu DDB

Ogilvy & Mather Costa Rica
Ogilvy & Mather Guatemala
Pagés BBDO

Target Ogilvy

Tribu DDB

CHILE

180 Grados

BBDO Chile

Lobo Comunicaciones
MecCann Erickson Chile
Ogilvy & Mather Chile
Hipermercados Jumbo
Prolam Young & Rubicam

COLOMBIA
DDB Colombia

Walter Aregger / Hernan Ibarra / Hernan Ponce

Anselmo Ramos

Fabio Fernandes

Guga Ketzer

Jodo Livi

José Henrique Borghi / Erh Ray
Marcello Serpa

Marco Versolato
Mario D'Andrea
Ruy Lindenberg
Sergio Valente

Alejandro Rivas

Jorge Solérzano

Nicolas Schumacher

Pablo Chaves / Javier Mora
Ramiro Eduardo

Rodolfo Borrell

Victor Garcia

César Agost Carrefio
Christian Quintana
Gonzalo Ledn

Guido Puch

Javier English

Tony Sarroca

Hugo Corredor / Giovanni Martinez

Metropolis Films

Muu Cine / Flamboyant Paradise
Primo Buenos Aires

Rebolucion

Séabado

BossaNovaFilms
Corporagéo Fantéstica
Primo Buenos Aires
Rebolucién

Superliga 66 Servicos
Vetor Zero / Lobo

Volcano Hotmind

Cienbrazos

Andy Fogwill (Landia)

Esteban Sapir / Jazmin Stuart (la doble A)
Javier Lourenco (Flamboyant Paradise)
Juan Taratuto

Juan Taratuto (la doble A)

Karina Minujin / Andy Fogwill (Landia)
Los Raymundo (El Criollo Films)

Luciano Urbani (Rebolucién)

Luis Mermet (Primo Buenos Aires)
Marcelo Szechtman / Martin Pifieiro (Fighl by Flehner)
Maxi Blanco (Landia)

Nestor Mazzini / Makena Lorenzo /
Luciano Solohaga (Banda Aparte)

Nico & Martin (Primo Buenos Aires)
Sergio Teubal (Metrdpolis Films)

Summer (Landia)

Armando Bo (Rebolucion)

Gabriel Almeida (Vetor Zero / Lobo)
Julio Xavier (BossaNovaFilms)

Luiz Ferré (BossaNovaFilms)
Marlon Klug (Corporagéo Fantéstica)
Mateus de Paula Santos /

Nando Cohen (Vetor Zero / Lobo)
Nico & Martin (Primo Buenos Aires)
Pedro Veiga (Superliga 66 Servigos)
Renata Sette (Volcano Hotmind)

Jota Vives (Cienbrazos)
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Pepsico Argentina

Alpargatas Brasil

Bayer Brasil

Billboard Brasil

Fedex Brasil

Fiat Brasil

Fundagdo SOS Mata Atlantica

Unilever Brasil
Vivo
Volkswagen Brasil

Barotest

Grupo Kativo

Hooters Guatemala

Mattel Costa Rica

Pasmo

Pepsico Guatemala

Procter & Gamble Guatemala
Tricom

Volkswagen Nicaragua

Bacardi Chile

Bci

Chilevision

Colgate Chile

Hogar San Francisco de Regis /

Laboratorio Chile
Panasonic Chile

Wasil Jano

Almacenes SI
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FINALISTAS | EL OJO LOCAL AL DESEMPENO

MEJOR AGENCIA

Leo Burnett Colombiana
Lowe/SSP3

McCann Erickson Colombia

Ogilvy & Mather Colombia
Sancho BBDO

Young & Rubicam Colombia
ECUADOR

BBDO Ecuador

Coleto

Quito)

Delta Comunicaciones

La Facultad

Publicis Publicitas Ecuador

ESPANA

Contrapunto BBDO

DDB Espafia

Euro RSCG Espafia

JWT Espafia

McCann Erickson Espafia
TBWA Espafia

ESTADOS UNIDOS HISPANO
Adrenalina

Casanova Pendrill

Conill Saatchi & Saatchi

Grupo Gallegos
Lapiz
LatinWorks

MEXICO

DDB México

JWT México

Leo Burnett México
Ogilvy & Mather México
Publicis México

Superiores de Monterrey

PERU

Circus Pert

Fahrenheit

JWT Perd

Cancer

McCann Erickson Per(i
Ogilvy & Mather Perd
Young & Rubicam Pert

PORTUGAL

Fuel Lishoa / Euro RSCG

Leo Burnett Iberia (Portugal)
Partners / Mediaweb Creations
Euro RSCG Lishoa

JWT Lishoa

MEJOR DIRECTOR CREATIVO

John Radll Forero / Juan José Posada

José Miguel Sokoloff

Mauricio Rocha / Rodrigo Bolivar /

Juan Pablo Navas / Marfa Teresa Fernandez
Rafael Barthaburu

Rodrigo Dévila / German Espitia

Samuel Estrada

David Bamballi / Alvaro Noboa
Eduardo Coello / Orlando Brigante / Jorge Roche

Germéan Andrade
Guillermo Valverde
Roberto Rodriguez

Andrés Martinez

German Silva

José Gamo

Juan Sénchez / Guillermo Ginés
Leandro Raposo

Miguel Bemfica

Antonio Montero

José Maria Roca de Vifials

Elias Weinstock
Favio Ucedo
Laurence Klinger

Mario Granatur
Pablo Buffagni
Sergio Alcocer

Héctor Fernandez

Hernan Ibarra / Walter Aregger
Jorge Aguilar

"José Pepe™ Montalvo™

MEJOR PRODUCTORA

Vértigo Films

Flip Films
La Fabrica Films
Landia

Primo Buenos Aires
Rebolucién

Catatonia Comuna
Central Films

Colectivo Cinematografico
Industria Film Studios

Manuel Techera / Esteban Sacco / Enrique Codesido  Lemon Media

Aldo Canchaya
Fernando lyo
Flavio Pantigoso

Juan Carlos Gémez de la Torre
Ricardo Chadwick
Ricardo Mares / Mauricio Fernandez Maldonado

"Horacio Chacho™ Puebla
Pedro Bexiga / Marcelo Lourengo
Susana Sequeira / Lourenco Thomaz
Sara Ferreira /José Vieira

Jodo Oliveira / Jorge Barrote

Metro Producciones

Rojo Films

7 Samurai
Cinesetenta
Fat Free Films

Kchina
Sefior Z
Tunche Films

Garage
Krypton
Stopline Films

MEJOR REALIZADOR

Andrés Gonzalez (Vértigo Films)

Andy Fogwill (Landia)

Armando Bo (Rebolucién)

Augusto Giménez Zapiola /

Rafael Lopez Saubidet (La Fabrica Films)
Brothers Strausse (Flip Films)

Cali Ameglio (Flip Films)

Juan Taratuto (Flip Films)

Matias Moltrasio (Landia)

Nico & Martin (D'Avant Garde Media/Primo)
Nicolas Kasakoff (Flip Films)

Robert Bonomo (Flip Films)

Alejandro Barbabosa (Metro Producciones)
Alejandro Lozano (Lemon Media)

Alvaro Curiel (Lemon Media)

Fredy Garza (Catatonia Comuna)

Javier Blanco (Rojo Films)

Jorge Malpica Hernandez (Metro Producciones)

Luis Lance (Catatonia Comuna)

Nicolas Caicoya (Colectivo Cinematogréfico)
Rodrigo Garcfa Saiz (Central Films)

Willy Sousa (Industria Film Studios)

Antonio Sarria (Fat Free Films)
Baltazar Caravedo (Sefior 2)
Diego y Vlady (Fat Free Films)

Gianfranco Quattrini (7 Samurai)
John Doe (Fat Free Films)

Jorge Caterbona (7 Samurai)
Jorge Pablo Quiroz (Cinesetenta)
José Zelada (Tunche Films)
Mauricio Hidalgo (Cinesetenta)
Miay (Fat Free Films)

Tito Kdster (Fat Free Films)

Augusto Fraga (Krypton)
Enrique Escamilla (Garage)
Emesto Bacalhau (Garage)
Jodo Nuno Pinto (Garage)
Jodo Rodrigues (Stopline)
Leone Balduzzi (Stopline)
Pedro Amorim (Garage)
Rita Nunes (Stopline)
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MEJOR ANUNCIANTE
Casa Editorial EI Tiempo
Coca Cola Colombia
Copa Airlines

Fuerzas Militares de Colombia
Fundacion Victor Salvi

Sodimac Homecenter Colombia
Wyeth Colombia

DirecTV Ecuador
IAVQ (Instituto de Artes Visuales de

Nestlé Ecuador
Nestlé Ecuador

O-I Ecuador

Otelo & Fabell
Plasticaucho Ecuador
Venus

Zhumir Ecuador

Amnistfa Internacional Espafia
Campofrio Espafia

Coca Cola Espafia

D.G.T/ Direccion General de Trafico
Henkel Ibérica

Procter & Gamble Espafia
Reckitt&Benckiser Espafia

VAESA

California Milk Processor Board
Cine Las Americas
Heineken USA

Toyota USA
Unicef USA

Cervecerfa Cuauhtémoc Moctezuma
Cruz Roja Mexicana

Dormimundo México

Grupo Modelo México

Henkel México

Instituto tecnolégico y de Estudio

Kimberly Clark México
Librerfas Gandhi

American Colors
DirecTV Perdl
Liga peruana de Lucha contra el

Maestro Home Center
Oncosalud

Pacifico Peruano Suiza
Spinaca

Telefonica Mdviles Pert

Estoril Open

MTV Portugal
Optimus

Queer Lishoa
Vodafone Portugal
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PUERTO RICO

Badillo Nazca Saatchi & Saatchi
Draftfch Puerto Rico
Eje/DDB

JWT San Juan

Leo Bunett Puerto Rico
REGION SUR
Biedermann Paraguay
DDB Bolivia

Kausa Creativa Paraguay
Mass Publicidad Paraguay
Prana Paraguay

URUGUAY

Amén

Camara \ TBWA

Euro RSCG Gurisa
Larsen; Laudrup & Lerby
Plutén

Publicis Impetu
Viceversa Euro RSCG
Young & Rubicam Uruguay
VENEZUELA

ARS DDB

La Cancha

Publicis Venezuela

Enrique Renta

Jaime Rosado

Juan Carlos Rodriguez
Ricky Soler

Victor Cabezas

Gonzalo Murcia / Federico Perié

Henry Medina Pineda-Arce

Horacio Ruidias

José Bogado / Rodolfo Gomez / Pablo Mufioz
Juan Carlos Gomez

Claudio Invernizzi

Diego Lazcano

Esteban Barreiro / Mario Taglioretti
Gonzalo Eyherabide / Marco Caltieri
Juan Miguel Herrera / Ignacio Gonzalez
Martin Carrier

Nacho Vallejo

Pablo Medina / Silvio Maldonado

Douglas Rios
Horacio Maggi / Exequiel Rodriguez
Salvador Cappiello / Alberto Hernandez

Carajito Films Alfonso Lourido (Carajito Films)

Murdoc Films Alejandro Damiani (Murdoc Films)
Oriental Films Charly Gutiérrez (Oriental Films)
Paristexas Guillermo Carbonell (Murdoc Films)
Pablo Casacuberta (Oriental Films)
Pablo Riera (Paristexas)
Vasco Elola (Paristexas)

Soda Producciones

Alberto Garcfa (Soda Producciones)

- Ignacio Castillo Cottin (Soda Producciones)
- Joe Torres (Soda Producciones)

Luber Mujica (Soda Producciones)

Vincent & Jules (Soda Producciones)
WeArePacheco (Soda Producciones)

MEJOR AGENCIA MEJOR DIRECTOR CREATIVO MEJOR PRODUCTORA MEJOR REALIZADOR MEJOR ANUNCIANTE

Saloméo Figueiredo (Stopline)
Silvério Canto (Krypton)

Home Depot Puerto Rico
Honda Puerto Rico

MDA

Procter & Gamble Puerto Rico
Toyota Puerto Rico

Banco Regional Paraguay
Bebidas del Paraguay S.A.
Dequeni

Feria Asuncion

Radio Venus

RPK Publicidad In-Store
Sudameris Bank Paraguay
Universidad San Carlos

Burger King Uruguay

El Observador

Escuela de Cine del Uruguay
Nike Uruguay

Revista BLA

Rusconi

TCC Uruguay

Uniform

Aministia Internacional Venezuela
Cervecerfa Regional

Eveready Venezuela

Farmacia Botiqueria

Henkel Venezuela

www.elojodeiberoamerica.com
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AUSPICIANTE DE LA SALA DE PROYECCIONES DE EL OJO 2010

Televaz activa El Ojo 2010

La compaifiia lider en el mercado de equipos multimedia para eventos, patrocina la Sala de
Proyecciones de El Ojo de Iberoamérica. Plasmas, LCD y puestos TouchScreens; son
solamente algunos de los equipos con los que la empresa Televaz engalanara El Ojo. El gerente
comercial de la compafia, Pedro Novellino, sostiene que Televaz busca lograr visitantes activos

en la muestra.

ligual que el festival, Televaz se basa
‘ * en la mas alta calidad a la hora de
brindar servicios a sus clientes;
siempre con la Ultima tecnologia y sorpren-
diendo hasta a los creativos mas exigentes.
“Para Televaz el acompafar a El Ojo de
Iberoamérica este afio, nos ofrece la opor-
tunidad de presentar nuestros nuevos pro-
ductos a empresas de todo Latinoamérica”,
cuenta Pedro Novellino.

Como todos los afios, El Ojo cuenta con una
Sala de Proyecciones donde se exponen los
trabajos finalistas y ganadores del festival,
en formato audiovisual. Este afio, Televaz
auspiciara el area y dispondra distintas alter-
nativas multimedia como lo son las pantallas
de Plasma Sony de 50, Puestos Touch
Screen y el sistema de Video Wall LCD HD;
donde los visitantes de la muestra puedan
acercarse a visualizar las realizaciones de los
nominados en las distintas categorias.

“El Ojo de Iberoamérica siempre fue uno de
los eventos mds importantes del afio para
nosotros, ya que atrae a las empresas de di-
sefio y creatividad mas importantes de todo
el continente”, afirmd el ejecutivo de
Televaz. A su vez, Pedro Novellino espera

gue El Ojo le otorgue a su compafiia el marco
ideal para la presentacion de sus nuevas al-
ternativas multimedia para el mercado publi-
citario, ofreciendo a los espectadores la po-
sibilidad de vivenciar el material audiovisual
del evento, ya sea de manera interactiva en
los puestos touch screen.

El gerente comercial de Televaz, anticipa sus
expectativas para el festival: “Los visitantes
de la muestra, tendran la posibilidad de con-
vertirse en visitantes activos del evento.
Ademads, podran acercarse a los puestos
Touch Screen que se expondran en alli, en
donde encontraran los distintos juegos de-
sarrollados por nuestro departamento de di-
sefio multimedia; TLV Media Solutions, a
partir de los cuales podran ganar increibles
premios”, sostuvo Pedro Novellino.

La compaiiia que cuenta con clientes activos
y les aporta soluciones proactivas, tuvo un
afio muy positivo, ya que han logrado la re-
presentacion exclusiva de los productos de
Elport en Argentina, lo que les permitio in-
corporar como producto estelar de Televaz,
las nuevas pantallas DZ-Wall DID TFT-LCD,
las cuales permiten crear sistemas de Video
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Pedro Novellino, gerente comercial de Televaz

Wall, con marcos ultra delgados, de tamafio
ilimitado y con la capacidad de desplegar
imagenes en Full HD.

Para lo que resta de este afio y para el proxi-
mo, Televaz, espera poder implementar en
los distintos eventos que esté presente, la
idea de que los clientes (visitantes de las dis-
tintas muestras) sean participantes activos.
“Queremos ofrecer la posibilidad de experi-
mentar sensaciones tnicas a través de nues-
tras variadas alternativas multimedia, tenien-
do la posibilidad de participar concretamente
de las acciones y no ser espectadores pasi-
vos. Ademas, en lo que respecta a nuestra
nueva alternativa en imagenes de alta defini-
cion, los sistemas de Video Wall HD, le dan
al espectador la posibilidad de sentir las ima-
genes de una manera nunca antes vista; con
imagenes de alto brillo y alto contraste, trans-
portandolos a una nueva generacion en la era
de la publicidad multimedia. A su vez, espe-
ramos poder extender nuestros servicios a
todo el territorio brasilefio, con la apertura de
nuestras oficinas en San Pablo para media-
dos del afio préximo”, detall6 Novellino, el
gerente comercial de Televaz.
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LATINSPOTS CUMPLE 16 ANOS DE INSPIRACION LATINA

16 afios de un proyecto comun

Como todos los afios, la revista lider en informacion, capacitacion e inspiracion iberoamericana
estard presente en El Ojo. En esta oportunidad, presenta su edicién aniversario donde se
resume la trayectoria de LatinSpots en estos 16 afios acompafando la creatividad del mercado

publicitario de la region.

ce un recorrido histérico de su presen-

cia dentro mercado publicitario regio-
nal y mundial. Su principal objetivo fue ser
un punto de encuentro, valorizacion y difu-
sion del talento latino. En los primeros afos,
a pesar de que pocos creian en el potencial
de la creatividad latina, mantuvo su convic-
cién por la integracion regional y el estimulo
a la propia mirada y poco a poco, con cons-
tanciay pasion estavideo revista (que se edi-
taba junto con un video de una hora con los
mejores comerciales iberoamericanos) se
convirtié en el instrumento de difusion de la
pasion y el talento de esta region y en una
referencia mundial de la mejor creatividad
del planeta.

I atinSpots festeja sus “dulces 16” y ha-

A través de los afios, LatinSpots crecid y se
fue transformando. En su recordado nimero
29 con Marcelo Serpa en la tapa, cambio su
tamafio y su disefio. En 2000, el videopro-
grama de una hora con las mejores ideas de
la region pasé de VHS a DVD, incorporando
tecnologia y funcionalidad a través de bus-
cadores por paises, empresas 0 comercia-

les, y en edicion trilingle, contribuyendo a
una bisqueda mejor también por rubro. Por
otra parte, su sitio, creado en 1998, se redi-
sefid en 2000 y asi surgié LatinSpots.com,
el portal de noticias diarias que desde sus
inicios se posicion6 como lider en cuanto a
la cobertura de las primicias més importan-
tes de Iberoaméricay el mundo. En 2006 fue
redisefiado y mejorado (con nuevos siste-
mas de bldsqueda y secciones).

Pero LatinSpots ademas de integrar a la re-
gion, de dar a conocer lo mejor que se hacia
en nuestras paises y de resaltar el trabajo de
excelencia, en 1998 lanz6 el Premio El Ojo
de Iberoamérica al desempefio, con el obje-
tivo de reconocer también a quienes mas se
esfuerzan por crear y realizar un trabajo de
excelencia y hacer sobresalir a nuestra re-
gion. Por su gran éxito y convocatoria rapi-
damente se transformd en el Festival
Internacional El Ojo de Iberoamérica. El mis-
mo incorporé en 2000 su aclamado ciclo de
conferencias. En 2001 incorporé el Premio
a las Mejores Piezas para destacar los traba-
jos realizados en la region y afio a afio se
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mantuvo a la vanguardia de la industria incor-
porando y transformando sus reconocimien-
tos segun los cambios de la industria, llevan-
dolo siempre a ser un festival fresco y actual
y en uno de los mayor reconocimiento y cre-
cimiento en el planeta.

Asi, afio a afio, LatinSpots fue sumando sec-
ciones y presentando a los profesionales y
empresas mas destacados de la region, pro-
mocionando el talento e industria latina en el
mundo y convirtiéndose en una referencia
mundial de la mejor creatividad del planeta
al reflejar en sus paginas el talento de una
industria que se animo a creer en si misma.
En 2010, dado el acelerado cambio tecno-
|6gico, lanzé la revista en formato digital, con
aplicaciones interactivas y multimedia para
agencias y anunciantes.

Es un orgullo que LatinSpots haya contribui-
do con su granito de arena. Y este aniversa-
rio lo quiere festejar con toda la industria pu-
blicitaria, en un espacio ubicado en el sector
de ingreso a el festival, donde se repartira la
edicion Aniversario.
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LAS MARCAS QUE ACOMPANAN A EL OJO DE IBEROAMERICA 2010

Que hay y qué se puede hacer

INFINIT

El Ojo con
gafas

Infinit y El Ojo de Iberoamérica
comparten mucho mas que los tres dias
del festival. Por iniciativa de un grupo de
personas de distintas partes del mundo,
hace trece afos nacid Infinit. Al mismo
tiempo, El Ojo festejaba su primer
edicién del festival. Al igual que el
evento, Infinit esta en un momento
Optimo como marca y apuesta a la
creatividad e innovacién en los modelos
y disefos de sus productos.

FRATELLI BRANCA

LUCILA NEGRI

Una vez mas,
Lucila Neqgri
viste el
festival

Como cada afio, la creadora y disefiadora
Lucila Negri (ex Logia Vacua), acompafa a
El Ojo de Iberoamérica con su
indumentaria. “Para mi, El Ojo es la fiesta
de los creativos publicitarios. Por eso, me
pone muy contenta acompafiar otra
edicion del festival. Ademas, es un honor
vestir con mis disefios a las integrantes
femeninas del staff y tener la posibilidad
de que los creativos del mundo de la
publicidad vean mi trabajo durante esos
dias”, coment6 Lucila Negri.

Innovacion y excelencia, por

Fratelli Branca

Innovar conservando es el lema que
acompafia a Fratelli Branca en toda su
historia que es mas que centenaria.
Basadas en la experiencia, con raices
profundas en el pasado, pero volcadas
hacia el futuro, las destilerfas con més de
un siglo y medio de trayectoria, llegan a
El Ojo de Iberoamérica 2010. Fratelli
Branca trae al festival el espiritu Gnico del
Fernet Branca y la excelencia del Licor
Borghetti. Ademas, para los premios de
El Ojo de Iberoamérica, Fratelli Branca
promete ejemplares de su edicién
limitada que la destileria presenta para el
festejo del Bicentenario.
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Al que
madruga...

i Trip Now lo
ayuda!

Desde temprano, la agencia de viajes y
turismo especializada en juventud y viajes
de placer, Trip Now, acomparia a el Ojo
de Iberoamérica. Todas aquellas personas
que concurran a la primer conferencia de
cada uno de los tres dias de celebracion
de El Ojo, podran participar por estadias
para dos personas en alguno de los
seductores destinos argentinos que
propone Trip Now. Antes de entrar a la
charla, podran completar sus datos en los
respectivos formularios, y al finalizar la
conferencia, se daran a conocer los
ganadores de las estadias que la agencia
obsequiara a Cataratas, Salta y Mendoza.

Finca Las
Moras, VIP de
El Ojo

Los vifiedos de Finca las Moras,
presentan una propuesta innovadora que
condujo a redescubrir la provincia de San
Juan como productora de vinos de
calidad y estilo internacional. Eso mismo
es lo que lleva a la finca sanjuanina a
adquirir presencia en el VIP de El Ojo de
Iberoamérica. Innovacion y estilo
internacional de Finca Las Moras para el
Ojo. Los conferencistas del festival
seran obsequiados por la bodega.
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REFERENCIAS

. Manifesto. Amoblado.

. Getty Images. Banco de Iméagenes

. Underground. Escuela de creatividad
. Borghetti. Licor de café expreso.
Epika

. La Escuelita. Escuela de creatividad
Paste

. SIA Interactive.

. SourceEcreative.
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CREDITOS

10. Muestra gréfica de El Ojo de
Iberoamérica 2010.

11. Sala de Proyecciones/Workshops y VIP
LatinSpots

12. Escenario

13. Stand de LatinSpots

14. Sala de Prensa

15. Acreditaciones / Caja / Administracion

*Al contado de escenario, al igual que en
la entrada del Salon de Conferencias
estaran presentes barras de Gancia,
Quilmes, Fernet y La Pirada.
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‘ MIRA ESTE ESPACIO.

Los anuncios display impactan, ahora seran impresionantes.

Este espacio es sorprendentemente grande. Millones
de experiencias para millones de personas, millones
de veces por dia. Pero muchas de esas experiencias
no significan nada para la gente que las ve. ;Qué
pasaria si significaran algo?

www.google.com.ar/miraesteespacio

Google



