COPROBA

Comision de Productos Bandera

| Perd es un pais unico por su mega diversidad animal, vegetal y cultural. Para
E aprovechar ese potencial se ha creado la Comision de Productos Bandera

(Coproba), que tiene como objetivo reivindicar los productos originarios del Perd,

tales como el pisco, la papa, el maiz, el mani, el tomate, entre otros; para de esta
forma dejar de ser, como lo sostuvo Antonio Raymondi en el siglo XIX, un mendigo sentado
en un banco de oro.

A través del Decreto Supremo N° 015-2004-MINCETUR del 28 de julio del 2004, se cred
Coproba, la cual esta conformada por un representante de cada una de las siguientes
instituciones: Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, que la preside, Cancilleria,
Gobiernos Regionales, MINAG, PROMPERU, INDECOPI, PROMPYME, ADEX,
COMEX PERU, AGAP, SNI, CCL, y PROMPEX en calidad de Secretaria Técnica.

El objetivo de la Comisién es presentar una estrategia de proteccion y promocion de los
Productos Bandera, los cuales tienen caracteristicas diferenciadas que transmiten la
imagen del Peru y le otorgan ventajas comparativas.

A continuacién la Comisidn presenta la definicion, misidn, vision, objetivos generales y
especificos, andlisis FODA, criterios de inclusién y factores de ponderacién, asi como
las calificaciones de los posibles Productos Bandera con su respectiva ficha técnica, y
por ultimo, la seleccién respectiva.

Posteriormente, la Comision define las funciones de los CEPROBA’s (Comisién
Especial Producto Bandera) para ser sus representantes, asi como la designacion de
cada gremio responsable.

A. Definicién Productos Bandera':

Son aquellos productos que resaltan
la imagen del Peru, unicos en su
origen o desarrollo, con caracteristicas
diferenciales que reportan ventajas
comparativas y que tienen un mercado
potencial.

B. Mision:

Elegir, proteger, promover dichos
productos, los cuales seran de reconocida
calidad y preferidos por los mercados
externos, contribuyendo a su desarrollo,
y afianzando su identidad.

C.Objetivos Generales:

* Elegir y promover dichas partidas.
¢ Protegerlos.
¢ Incrementar, diversificar y fomentar las

exportaciones no tradicionales.

D. Objetivos Especificos:

* Generarunaimagen de pais exportador
de mercancia exclusiva y de gran
calidad.

e Desarrollar nuevos mercados nicho.

e Desarrollar ventajas comparativas y
transformarlas en competitivas.

E. Andlisis FODA:

* Fortalezas:

- Unico.

- Gran varieda.

- Tiempo que tardan otros paises en
imitarlo (monopolio temporal).

- Posibilidad de descremar el mercado.

* Oportunidades:

En mercados potenciales.

Ser los primeros.

Mercado internacional &vido de
productos nuevos.
Tendencia y consumo de productos

naturales y/o exitosos.

Debilidades:

Poco conocido

Mercado no definido.

No se cuenta con una oferta desarro-
llada.

No existen estandares de calidad.
Pocos recursos.

Poca capacidad de respuesta.

Falta de experiencia.

Amenaza:

Que otro pais los reivindique como
propios.

Que bajen sus precios cuando sean
ofertados por otros paises.

" Segun el diccionario de la Real Academia Espafiola un Producto Bandera se define como aquel que es excelente en su linea.
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. Criterios de Inclusion y Factor de
Ponderacién de un Producto

manda de insumos complementa-
rios, relacionados a la elaboracion

G. Seleccion de Productos Bandera:

Bandera:

En
1.1

relacion al Origen:
Origen peruano

Son oriundos o desarrollados en el
Peru.

3. Potencial de Exportacidn:

y comercializacion de la partida. La Comisién decidié que cada miembro
deberia proponer una lista inicial de cinco
(05) partidas, de donde se obtendrian los
primeros seleccionados.

3.1 Mercado potencial (demanda)

Seleccion de Productos Peruanos

e En el mercado externo debe

haber demanda de un producto  « Caméglidos: Alpaca y Vicuiia

1.2 Posibilidad de generar proteccion
legal

e Los Productos Bandera deben
protegerse bajo la legislaciéon na-
cional e internacional, a través de
las normas de propiedad intelec-
tual.

e Se pretende identificarlos con el
Perd, por lo cual es importante
que otros paises no lo produzcan
0 comercialicen, por lo menos de
manera significativa.

. En relacién a Produccién y Gestién

3.2

similar al Producto Bandera a pro-
mocionar, con el objetivo que los
esfuerzos de marketing puedan
mostrarlo como una mejor alter-
nativa.

Capacidad de respuesta (oferta)
Las condiciones geogréficas,

climaticas, productivas, de in-
fraestructura y legales en el Peru

Pisco

Lucuma

Gastronomia

Algodon Pyma y Tanguis
Maca

Joyeria y Orfebreria
Alcachofa

Camu Camu

Ceramica de Chulucanas

Granos Andinos (Quinua, Kiwicha y

21

2.2

2.3

Calidad susceptible a ser norma-
da, estandarizada o certificada

Se debe generar normas técnicas
o reglamentos, que permitan un
control de calidad para lograr un
nivel estandar de excelencia.

La calidad es el principal requisito
para los Productos Bandera, ya
que a través de ellos se trasmitira
la imagen del Peru.

Generacion de empleo

Debera tender a un alto grado de
participacion de mano de obra
(calificada o no calificada) en su
cadena productiva.

Efecto Multiplicador

Su elaboracién involucra y/o
incorpora otras actividades o
productos, lo cual generara que
sectores conexos se desarrollen'y
también se vean beneficiados.

Se espera que aumente la de-

deben permitir cumplir con la de- Cafiihua)
manda externa. Papa
Tara
e Debe existir capacidad gerencial Cafg Especial
e inversioén privada suficientes en Chirimoya
los sectores relacionados al Pro- Esparrago
ducto Bandera. Maiz Morado
e Paprika, v,

o Debe haber un nivel de asoci- * Pimiento Piquillo.

acion entre los productores na-
cionales, con el fin de asegurar el
cumplimiento de los compromisos
con los clientes en el exterior, de
manera que haya demanda de di-
chos productos.

H. Ponderacién de los Productos
Bandera:

Los valores de ponderacién por cada
producto fluctian entre un rango de cero

Los Factores de Ponderacion Determinados
por la Comisién son:

FACTOR DE

CRITERIOS DE INCLUSION PONDERACION

1. En relacion al Origen: 24 %
1.1. Origen peruano 11%
1.2. Posibilidad de generar algun tipo de proteccion legal 7%
1.3. No es producido ni comercializado intensivamente por otros paises 6%
2. Enrelacion a Produccion y Gestion: 34%
2.1. Calidad susceptible a ser normada, estandarizada o certificada 9%
2.2. Generacion de empleo 13%
2.3. Efecto multiplicador 12%
3. Potencial de Exportacion: 42%
3.1. Mercado potencial (demanda) 21%
3.2. Capacidad de respuesta (oferta) 21%

Nota: En el Anexo Ne 1 se presentan las ponderaciones por los miembros de COPROBA.
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(0) a diez (10), y, al obtenerse el peso
promedio de los criterios de inclusion
de cada producto, este se multiplica
por el factor de ponderacion, dando por
resultado los siguientes valores:

VALOR
PRODUCTO PONDERADO

- Cameélidos Peruanos (Alpaca y Vicuha) 8.79
- Gastronomia Peruana 8.74
- Pisco 8.45
-Maca 8.25
- Algodon Peruano (Pima y Tanguis) 8.11
-Ldcuma 7.87
- Ceramica de Chulucanas 7.80
-Esparrago 7.71
- Granos Andinos (Quinua, Kiwicha y Canihua) 7.64
-Camu Camu 7.46
-Tara 743
-Maiz Morado 741
-Joyeria y Orfebreria 7.38
- Café Especial 7.08
- Pimiento Piquillo 6.98
- Paprika 6.81
- Chirimoya 6.76
- Alcachofa 6.58
- Papa 6.46

Nota: En el Anexo Ne 4 se presentan las ponderaciones de los
productos seleccionados por los miembros de COPROBA.

I.  Seleccién de los Productos
Bandera:

Sobre la base de la calificaciéon y puntaje
obtenido, la Comision establecié los
primeros siete (07) productos que califican
como Producto Bandera:

- Camélidos: Alpaca y Vicufa
- Gastronomia

- Pisco

- Maca

- Algodén Pyma y Tanguis

- Ldcuma

- Ceramica de Chulucanas

Esta primera lista sera ampliada en un
futuro con la incorporacion de nuevas
partidas, en la medida que los esfuerzos
realizados por la Comision Especial y la
Comision Productos Bandera consideren
que el marketing en el exterior haya
logrado una dindmica propia que permita
dedicar esfuerzos hacia nuevos articulos.

J. Funciones de la Comision
Especial Producto Bandera
(CEPROBAY):

e Coordinar con el sector publico con
la finalidad de mantener una politica
homogénea en el pais.
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e Definir el perfil y los requisitos.

e Presentar a COPROBA para su
respectiva aprobacion, un Plan
Estratégico y Operativo, y encargarse
de su implementacion.

* Buscar y administrar los recursos
necesarios para su operatividad en
coordinacién con COPROBA.

e Nombrar un responsable de
la implementacion del Plan de
Promociéon en coordinacion con la
COPROBA.

e Establecer, implementar y promover
las politicas de normalizacion vy
estandarizacion de calidad.

e Promoverd la actividad de las
cadenas productivas para generar
oferta exportable.

K. Designacién de la Presidencia
de cada uno de los CEPROBAS:

La Presidencia de cada CEPROBA se
designara, de acuerdo a los criterios
de la COPROBA, a un gremio, instituto
0 comisién, principalmente del sector
privado. El presidente debera tener la
mayor representatividad, ya que tiene
que encarnar a toda la cadena productiva
vinculada con el Producto Bandera
seleccionado.

Las Instituciones seleccionadas por la
Comisidn para los Productos Bandera son:

 |Instituto Peruano de la Alpaca y
Camélidos (IPAC) para:
- Camélidos: Alpaca y Vicuha
e Camara Nacional de Turismo
(CANATUR) para:
- Gastronomia

e Comision Nacional del Pisco
(CONAPISCO) para:
- Pisco

¢ |nstituto Peruano de Productos
Naturales (IPPN) para:
- Maca

e Instituto Peruano del Algodon (IPPN) para:
- Algodén Pima y Tanguis

¢ Asociacion de Productores de Lucuma
del Peri (PRO LUCUMA) para:
- Ldcuma

e Comision de Artesania de ADEX
para:
- Ceramica de Chulucanas

La designacion de cada uno de los
Productos Bandera, asi como la eleccion
de los presidentes de los CEPROBAs,
deberan estar de acuerdo con la
normatividad legal vigente.
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