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LOT. PLUS DE 300 TOURS OPÉRATEURS VENUS DE 37 PAYS DIFFÉRENTS VIENNENT VISITER NOTRE 
RÉGION POUR LA REVENDRE SUR LEURS CATALOGUES. 

Le tourisme plein sud 

Avec plus de 5 millions de visiteurs chaque année, Lourdes détient le record de fréquentation des sites 
touristiques du Grand Sud. Ici, dans les Hautes-Pyrénées, un visiteur sur deux est un étranger. « Les Européens 
sont les premiers à faire le déplacement , explique Pascale Fourtiq, directrice de l'office de tourisme. Et parmi 
eux, on compte une majorité d'Italiens ». Ce lieu de pèlerinage attise aussi la curiosité des voyageurs de 
nationalités plus lointaines - comme les Japonais - et de religion différentes. 

Plus à l'ouest, dans l'Aude, la ville de Carcassonne a reçu 3,5 millions de visiteurs, l'an dernier. Parmi les touristes 
étrangers, les Anglais sont les plus nombreux, la liaison aérienne Ryannair expliquant en partie ce taux de 
fréquentation. Ils sont suivis par les Espagnols, les Allemands, les Italiens et les Américains.

Dans l'Aveyron, 220. 000 personnes s'engouffrent tous les ans dans les caves de Roquefort.

La France est belle. Elle compte de nombreuses pépites touristiques et le Grand Sud n'est pas en reste. Des plages 
sauvages de Gruissan au Pic du Midi en passant par le Rocher des Aigles de Rocamadour ou la basilique Saint-
Sernin à Toulouse, notre région a plus d'un atout dans son sac. Pour ceux qui nous rendent visite, cela ne fait 
aucun doute. Mais qu'en savent les autres ? Pas grand chose. C'est pour remédier à cela que la région Midi-
Pyrénées organise le Carrefour international du Tourisme (CIT), à Rocamadour dans le Lot, les 5, 6 et 7 avril (voir 
encadré ci-contre). Maison de France et Air France sont associée à la manifestation dans le cadre d'une 
coopération Grand Sud Ouest.

37 PAYS FONT LE DÉPLACEMENT 

Pour l'occasion, 368 tours operateurs sont attendus. Ils arrivent de 37 pays differents : Chili, Chine, Russie, 
Roumanie, Portugal, Suisse, Autriche Espagne, Inde, Canada… Pendant deux jours, ces tours operateurs étrangers 
feront leur marcher. Ils vont négocier avec les professionnels du tourisme des régions Aquitaine, Midi-Pyrénées, 
LANGUEDOC-Roussillon, Provence-Alpes-Côte d'Azur et Corse, les séjours qu'ils proposeront dans leurs catalogues 
durant les deux années à venir. Autant dire que l'enjeu est de taille. « Il s'agit pour nous de mettre en valeur 
notre potentiel touristique et le professionnalisme de nos acteurs locaux, explique Jacques Bousquet, président 
du Centre régional du Tourisme (CRT) de Midi-Pyrénées. Vue de l'étranger, la France se limite à Paris et à la Côte 
d'Azur. Il est important que le Sud trouve enfin sa place. C'est pourquoi nous avons choisi la carte de la 
complémentarité avec les régions voisines. »

Et c'est bien connu, l'union fait la force. Ensemble, les cinq régions du Grand Sud font le poids puisqu'elles 
totalisent une capacité d'accueil de 2 086 100 lits, soit 40 % de la capacité d'accueil nationale. Elles reçoivent plus 
de 3,3 millions de nuités étrangères, soit un tiers de la fréquentation française. « Le Sud se vend biendans sa 
globalité, résume Pascal Visintainer de Maison de France. Son littotal et sa montagne ont du succès. D'ailleurs les 
touristes étrangers recherchent avant tout cette diversité. »

Et, chez nous, la nature aparticulièrement bien distribué les éléments.

Le carrefour international du tourisme à Rocamadour 

Après Avignon, c'est Rocamadour qui se prépare à accueillir la 18 e édition du carrefour international du Tourisme 
du Grand Sud dès mercredi. C'est le plus grand rendez- vous professionnel du Sud de la France. En 2005, avec le 
soutien du Conseil Régional, c'est le Comité Régional du Tourisme de Midi-Pyrénées qui en est l'organisateur, en 
partenariat avec Maison de la France, Air France, SNCF, Rail Europe, le Conseil Général et la Chambre de 
Commerce et d'Industrie du Lot.

Le hit parade des sites les plus visités 

+ 5 millions de visiteurs : Lourdes et Toulouse

+ de 800 000 visiteurs :

Rocamadour, Albi, Gavarnie,Cordes

de 300 à 800 000 visiteurs : Conques, Padirac, Villefranche-de-Rouergue

de 100 à 300 000 visiteurs : La Couvertoirade,
Roquefort, Laressingle
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LOT. JUSQU'À JEUDI, ROCAMADOUR REÇOIT LE 18E CARREFOUR INTERNATIONAL DU TOURISME DU GRAND 
SUD. LES PROFESSIONNELS VONT VENDRE LE CHARME DE CINQ RÉGIONS À 400 VOYAGISTES ÉTRANGERS. 

Loin de la Place Rouge et du Kremlin, loin du Fuji-Yama, très loin de la muraille de Chine, ils vont découvrir le Grand Sud. 
Initié en 1987 et organisé à tour de rôle par les comités régionaux du tourisme d'Aquitaine, de Corse, de Languedoc-Roussillon, 

de Midi-Pyrénées et de Provence-Alpes-Côte d'Azur, le Carrefour International du Tourisme du Grand Sud vit cette année à
Rocamadour sa 18e édition. Dès aujourd'hui et jusqu'à jeudi, 400 tours opérateurs étrangers vont négocier avec les 

professionnels des cinq régions les séjours qu'ils vont proposer dans leurs catalogues. Une occasion unique pour le Grand Sud de 
vendre ses atouts auprès de prestataires, promoteurs de séjours pour les clientèles européenne, américaine, russe ou japonaise. À

elles seules, les cinq régions totalisent un tiers des nuitées étrangères en hôtellerie et hôtellerie de plein air en France (3,3 
millions d'€). Alors qu'en Midi-Pyrénées, 6e région française sur le marché international avec 4,5 % de parts de marché, la 

fréquentation étrangère représente 15 % des nuitées, elle atteint 32,7 % en Aquitaine. Paca, première région d'accueil pour la 
clientèle française, se situe au deuxième rang pour les étrangers avec 7 millions de touristes.

Manne incomparable, le tourisme est donc une priorité. Moteur de la croissance, il pousse les professionnels du Grand Sud à
diversifier et développer leur offre en se tournant aussi vers les pays émergeants.

Les chiffres illustrent le poids d'un tourisme déterminant pour l'équilibre des régions. Avec 65 000 actifs, soit l'équivalent du 
bâtiment ou de l'agroalimentaire, le tourisme languedocien assure 10,5 % du PIB régional. Au premier rang des sites : 

Carcassonne et la Réserve de Sigean avec 600 000 visiteurs. En Midi-Pyrénées, le tourisme représente 2 milliards d'€, dont le 
quart provient des seuls étrangers. En tête des circuits, les grands classiques : Rocamadour (1,5 million de visiteurs) et la Cité de 
l'Espace. De fait, l'impact sur l'emploi est fort avec un effectif en hausse de 42 % en dix ans ! De fait, on devine les enjeux de ce 
Carrefour pour les professionnels du tourisme. Ici, se dessinent les nouvelles tendances d'un marché mouvant très dépendant du 
contexte international et des catastrophes écologiques. L'Aquitaine gardera en mémoire sa saison 2003 marquée par le naufrage 

du Prestige.

Johanna Decorse

Martin Malvy : « S'ouvrir aussi à la Chine et la Russie »

Quels sont les enjeux de ce Carrefour ?

Midi-Pyrénées est au 6e rang des régions françaises avec 4,5 % de parts de marché du tourisme international. Cette place nous y 
tenons ! Difficile challenge sur un secteur de plus en plus concurrentiel. Ce Carrefour doit nous permettre de conforter la 

programmation des séjours auprès des tours opérateurs, mais aussi de rechercher de nouveaux marchés comme l'Europe centrale, 
la Chine ou la Russie.

Quelle stratégie de développement face à la concurrence du Languedoc- Roussillon et de l'Aquitaine ?

Il nous faut valoriser une production touristique de qualité en professionnalisant l'économie touristique et en promouvant la 
commercialisation des séjours touristiques en Midi-Pyrénées. Nous jouons la carte du regroupement avec les régions voisines et 
c'est d'ailleurs ce qui a motivé à l'origine la création du Carrefour international du tourisme Grand Sud. Avec l'Aquitaine, nous 

avons des thématiques communes à valoriser comme les Pyrénées, les bastides, l'Armagnac, le tourisme fluvial… Ce partenariat 
qui se limitait aux marchés lointains Canada et USA a tendance à s'étendre à l'Europe par une participation commune à des 

Salons européens, des formations de personnels des Maisons de la France à l'étranger…

Comment développer la clientèle étrangère ?

Le CRT se charge de cette mission. Il démarche les tours opérateurs étrangers. Pour le grand public, il développe ses sites
internet en langues anglaise, espagnole et néerlandaise et bientôt en langue allemande. Nous avons aussi des actions sur la 

Belgique, les Pays-Bas, le Royaume Uni et l'Espagne.
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TOURISME. LES REPRÉSENTATIONS TOURISTIQUES À PARIS ONT MAL VIEILLI ET COÛTENT TROP CHER. 
ELLES SOUFFRENT AUSSI DE LA CONCURRENCE SÉVÈRE D'INTERNET. CERTAINES RÉGIONS N'EN VEULENT 

PLUS. 

Paris : les régions ferment leurs ambassades 

Il n' est bon bec que de Paris… L'expression que nous a enseignée Villon n'a jamais été aussi désuète. La capitale cesserait-elle 
d'être l'incontournable vitrine où on expose au monde entier ses produits et son savoir-faire ? Depuis la vague rose qui a gagné
les régions en 2004, les présidents n'ont de cesse de réduire le budget de ces ambassades touristiques qui, pour avoir pignon sur 
rue, cumulent des charges de fonctionnement souvent trop élevées pour la collectivité. Depuis le début de l'année, deux régions 

ont carrément fermé leurs représentations. La présidente de Poitou-Charentes, Ségolène Royal, a définitivement tranché en 
janvier 2005 après avoir appris que la maison régionale représentait un coût annuel de 500 000 euros. La région Pays de Loire a 

suivi dans la foulée. 

Certes, ces disparitions résultent d'abord d'un choix politique évident, mais le concept même de « Maison » a mal vieilli, 
concurrencé par internet et le rôle accru que jouent localement les offices du tourisme. C'est l'avis que n'est pas loin de partager 

Olivier Gros, directeur des trois « Maison des Pyrénées » implantées à Paris, Nantes et Bordeaux, qui fonctionnent avec huit 
salariés et un budget de 600 000 euros. Sont partenaires de la « Maison des Pyrénées » : les départements des Pyrénées-
Orientales, de l'Ariège, des Hautes-Pyrénées, ainsi que certaines stations comme Luchon ou Gourette… « Nous sommes 

aujourd'hui en pleine réflexion. Être une vitrine ne suffit plus. Internet nous oblige à un repositionnement stratégique en terme s 
de promotion et de commercialisation du produit touristique. Dans ce contexte, il y a un travail de fond à mener qui passe par 

une réorganisation de nos maisons», ne cache pas Olivier Gros. « Pour qu'une maison vive à Paris, il faut un vrai projet. De toute 
manière, les occasions d'exporter notre image sont multiples, à travers notamment les salons », précise-t-on au conseil régional. 

Midi-Pyrénées a fait le choix de se recentrer sur son propre territoire avec sa « Maison Midi-Pyrénées » située à Toulouse, rue de 
Rémusat. Il n'en demeure pas moins que certaines Maisons continuent d'afficher une belle vitalité, comme le Rhône qui s'exporte 
maintenant dans la capitale, et l'Aveyron qui confirme son ancrage historique, installé depuis 20 ans entre Rivoli et les Halles. «
Abandonner Paris relève d'un choix d'élus. Toutes les maisons ne sont pas en crise », relativise Bernadette Catisse, qui dirige la 

Maison de l'Aveyron. Même constat pour les Girondins, implantés depuis deux ans en terre jacobine. L'Aquitaine vend du 
tourisme, de la culture et son dynamisme économique. Reste le cas du Languedoc-Roussillon : la région veut conquérir les

Ramblas, confirmant son orientation plein Sud. Jean-Marie Decorse

La Maison du Tarn, c'est fini 

Ella fermé au tout début de l'année après neuf ans d'activité. Située au 111, rue de Réaumur, tout près de la Bourse, la Maison du 
Tarn symbolise la fragilité de cesreprésentations locales à Paris. A l'époque, le département du Tarn avait engagé 300 000 euros

dans l'ouverture de cette ambassade qui s'est retrouvée au cœur d'une polémique entre majorité en place et opposition locale, 
celle-ci n'hésitant pas à comparer cet établissement à un « gadget ». Ce fut le terme utilisé alors par Jacques Thouroude, adjoint 

au maire de Castres et conseiller général UMP. Voilà des mois que l'institution tournait au ralenti, y compris le restaurant.

Leurs adresses 

Maison des Pyrénées : 15 rue Saint-Augustin, à Paris 2e (métro Opéra ou 4 Septembre). Tél. 01.42.86.51.86.

pyrenees.paris@cg65.fr. A Bordeaux : 05.56.44.05.65. A Nantes : 02.40.20.36.36.

Maison Aquitaine : 21, rue des Pyramides (1 er) Paris. Tél.01.55.35.31.42. Mail : contact@maisonaquitaine.com

Maison de l'Aveyron : 46, rue Berger (1er). Tél.01. 42. 36.84.63.

contact@maison-aveyron.org

Maison Midi-Pyrénées : 1, rue de Rémusat, à Toulouse. maison-midi-pyrénées@crtmp.com

Article paru le 08/04/2005

ICI EN BREF 

Dublin-Carcassonne: vol inaugural sous tension aujourd'hui 

Il sera plus rempli dans un sens que dans l'autre : le vol inaugural de la compagnie aérienne low cost Ryanair, complet entre 
Dublin, en Irlande, et Carcassonne , dans l'Aude, devrait se poser ce midi sur le tarmac cathare. Et en guise de comité d'accueil, 

une trentaine de grévistes devraient réceptionner les 130 passagers du Boeing d'outre-manche. Devraient seulement, car la 
chambre de commerce et d'industrie (CCI), gestionnaire de l'infrastructure, et les personnels en grève ont quitté la table des 

négociations hier soir sur un constat d'échec. «Pour ne pas mettre en péril l'aéroport», le président de la CCI a demandé au préfet 
d'ordonner la réquisition de personnels non-statutaires afin d'assurer la rotation des appareils. Les Irlandais apprécieront.
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