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%)l Bakgrund

JUSMENS For femte aret i rad har Melodifestivalen gjort turné i Sverige, tillsammans med Sveriges Television och samarbetspartnern
U,_,:';!EER,D‘TLHE‘MS EMA Telstar. Turnén bestod av de fyra deltavlingar i Leksand, Karlstad, Karlskrona, och Géteborg. Melodifestivalen 2006
INSTNTAIT avgjordes i finalen i Globen i Stockholm den 18 mars.

Finalomgangen i Globen bestod av tva genrep samt en direktsand tv-sandning. Genrep 1 genomfordes under fredagskvallen
den 17 mars och genrep 2 gick under l6rdagseftermiddagen. Finalen gick senare pa kvéllen samma dag och TV-sandningern
borjade kl. 20.00.

Saval Genrep 1 som den direktsanda finalen lockade till en fullsatt arena. Till Genrep 2 saldes endast biljetter till parkett,
vilket saledes generade en mindre besokssiffra jamfort med de Gvriga tva showerna. Sammantaget var det ca. 30 000

personer som besokte Globen vid nagot av de tre tillfallena.

Pa uppdrag av Stockholm Visitors Board genomférde Turismens Utredningsinstitut en
intervjuundersékning bland besdkarna pa evenemanget Melodifestivalen 2006.

- Syfte
«  Syftet med undersokningen var att kartlagga en besoksprofil pa Melodifestivalen 2006 samt
visa pa den turistekonomiska omsattningen i Stockholm, med anledning av
evenemangsbesokarna.

— Metod
« Face-to-Face intervjuer bland besokare pa Melodifestivalen 2006 i Globen.
+ Totalt antal genomforda intervjuer: 472
+  Svarsfrekvens for undersokningen var 81 procent

* Kélla:Globen-Affarsomrade musik



©) | Begreppsdefinitioner
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INSTITUT Nedan redogors for nagra centrala begrepp i undersokningen.

. Evenemanget. Med evenemang hansyftas det i detta fall ‘Melodifestivalen 2006 i Globen, vilket kommer att férkortas
till Melodifestivalen 2006 i rapporten.

. Show. Evenemanget bestar av tre shower: Genrep 1, genrep 2 samt den tv-sanda finalen. Nar det i rapporten talas om
finalen asyftas endast finalen som gick pa lérdagskvallen.

. Evenemangsomradet var inne pa Globen arena i Stockholm. Intervjuer genomférdes utanfor entréerna till Globen
samt inne pa Globen.

. Besokare pa Melodifestivalen. Med besdkare menas de personer som bevistat evenemangsomradet under pagaende
evenemang. Antalet besokare pa Melodifestivalen 2006 i Globen var 30 102 personer.*

. Det finns en mangd olika definitioner av vad som ar en turist. | denna undersokning betraktas personer permanent
boende utanfor Stockholms 1an som turister. Nar begreppet turist anvands i fortsattningen sa asyftas foljaktligen
personer som bor utanfor Stockholms lan och befunnit sig i Stockholm under evenemangsdagarna.

* Kalla: Globen- affarsomrade musik



©)! Alder- och konsfordelning

Diagrammen till vanster baseras pa kon- och

TURISMENS . o e
UTREDNINGS aldersuppgifter for ca 1200 personer,

INSTITUT™ 30% respondenterna plus deras eventuella sallskap.

Besokarna pa Melodifestivalen 2006 utgjordes till
66 procent av kvinnor, respektive 34 procent av
man. Genrep 1 och 2 uppvisade en likartad
kénsfordelning, daremot lockade finalen en hogre
andel man an de bada genrepen.

Kvinnor
66%

20% A
Den genomsnittliga besékaren pa
Melodifestivalen var 31 ar. Ungefar var tredje
besdkare var under 25 ar och varannan
besokare var mellan 25 och 55 ar.
Melodifestivalen 2006 lockade manga barn, 18
procent av besokarna var yngre an 13 ar.
Besokarnas medelalder vid genrep 2 var hélften
sa hog som vid finalen, 17 respektive 34 ar, vilket
visar att genrep 2 lockade fler barnfamiljer jamfort
med de tva dvriga showerna.

10% A

Det genomsnittliga ressallskapet utgjordes av tre
personer. Evenemanget besoktes i ungefar
halften av fallen av sallskap om tva personer.
0-12ar 1317 &r 18-24 &r 25-34 &r 35-44 ar 45-54ar 55-64ar 65ar  Den nast vanligaste forekommande
och sallskapsstorleken var fyra personer, 21 procent

uppat  av sallskapen bestod av fyra personer. Det var
relativt ovanligt att man kommit i storre séllskap,
sex procent uppgav att de var dar i sallskap om
sex personer eller fler. 3
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Stockholms lan
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Sodermanlands lan
Ostergotlands ldn

Gavleborgs lan

Vastmanlands lan
Orebro lan

Skane lan

Utom Sverige
Kalmar lan

Vastra Gotalands lan
Dalarnas lan
Jonkopings lan
Vaternorrlands lan
Varmlands lan
Kronobergs lan
Jamtlands lan
Hallands lan
Norrbottens lan
Gotlands lan

Vasterbottens ldn

Turister46%

Besokarnas hemvist

Diagrammet visar var besokarna kom
ifran. | denna undersokning betraktas alla
boende utanfor Stockolms lan som
turister. Enligt ovanstaende definition
besoktes evenemanget av nastan 14 000~
turister.  Dock varierade andelen turister
vid respektive show. Pa genrep 1 var
andelen turister 45 procent, pa genrep 2
var andelen 25 procent och pa finalen var
turistandelen 58 procent.

54 procent av besokarna var permanent
bosatt i Stockholms Ian. Ovriga lan
presenteras i stapeldiagrammet.
Evenemanget lockade besokare fran
nastan hela Sverige.

Andelen utlandska besokare var 3
procent. De utlandska gasterna kom
framst fran Finland, England, Norge.

10%

20%

*Motsvarar 46 procent av totala antalet besokare 30 102

30%

40%

50%

60%



"S Informationskallor

Har du anvént dig av nagon av f6ljande informationskéllor infor ditt evenemangsbestk?*
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INSTITUT™ TV

Diagrammet visar hur manga av besokarna pa
52% Melodifestivalen 2006 som anvant sig av olika
informationskallor.

Internet Det vanligaste var att man fatt information om
evenemanget via TV. 52 procent av

o ) ] besokarna uppgav detta som
Tidningarftidsskrifter informationskalla. 41 procent av besokarna

hade sokt information via Internet. Mer an var
tredje besokare sa att de hade sokt

Egen kdnnedom ; JuoRnaE e o
information via nagon tidning eller tidskrift.

Det var 11 procent av besokarna som uppgav
andra kéllor. Dessa besdkare namnde i storst
utstrackning att de vunnit eller fatt

Slakt/ivanner

Radio entrébilietten. Manga hade &ven fatt
information om evenemanget pa jobbet.
Dessutom var det flera som uppgav att
Utomhusannonsering evenemanget ar arligt aterkommande,
underforstatt att det redan ar valkant.
Turistbyra
Annat

0% 10% 20% 30%  40% 50% 60%

*Flera svarsalternativ var tillatna. Totalt antal svar var 973.



"S Beslutstillfalle

"Har du besékt Melodifestivalen i Globen tidigare?”

TURISMENS - . . e . »
UTR EDN,NGS Nér bestdmde du dig for att beséka evenemanget?
INSTITUT™ 30%
Nej 69% 23,2% 23,2%
21,3% 21,3%
20% -
o
10% 7.1%
3,5%
. 0,4%
OOA) T T T
Mindre &n 1 1-3 veckor 1-3 méanader 4-6 méanader 7-11 12-24 Mer an 2 ar
vecka sedan sedan sedan sedan méanader méanader sedan
sedan sedan

Cirkeldiagrammet illustrerar svarsfrekvensen for hur stor andel av besdkarna som sett Melodifestivalen i Globen tidigare, raknat
fran ar 2002. 31 procent svarade att de hade varit pa evenemanget i Stockholm tidigare ar, emedan 69 procent var dar for forsta
gangen i ar. Besokarna pa genrep 1 och finalen hade en liknande svarsférdelning medan andelen aterkommande besokare pa
genrep 2 var nagot hogre, 36 procent .

Stapeldiagrammet visar nar besokarna beslutade sig for att besdka Melodifestivalen 2006 i Globen. Det visade sig att 46 procent
av respondenterna hade bestamt sig for 1-6 manader sedan. 41 procent hade bestdmt sig under den senaste manaden och som
synes, manga under den senaste veckan. Pa genrep 2 var det 46 procent av respondenterna som uppgav att de bestamt sig
under den senaste veckan och 83 procent som hade fattat beslut under den senaste manaden. 6
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"Hur tog du dig till Globen idag?”
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49%

Bil

Taxi

Organisaerad bussresa

Till fots

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Besokarna pa Melodifestivalen 2006 fick uppge vilket transportmedel de anvant sig av for att ta sig Globen. Det
vanligaste var att besokarna rest med kollektivtrafiken, 49 procent hade gjort det. Den néast vanligaste formen av
transport var med egen bil. 3 procent av besdkarna svarade att de promenerat till Globen. Dessa svar inkluderar
besokare som kommit med bil till Stockholm men exempelvis parkerat langt ifran Globen for att slippa
parkeringsavgifter.

Besokarna fick &ven uppge hur de upplevde att ta sig till evenemangsomradet under de tva dagarna. Tillgangligheten
till showen pa Globen betygsattes av respondenterna pa en skala 1-7 dar betyget sju betydde att det inte varit nagra
problem med att ta sig till Globen med avseende pa trafik, parkering eller att hitta dit. Besokarna pa Melodifestivalen
2006 gav tillganglighetsaspekten en sexa i betyg i genomsnitt. Det vanligaste betyget var dock en sjua.
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Skal till vistelsen

Vilket &r det huvudsakliga skélet till att du befinner dig i Stockholm just nu?*

Annat 4%

Semester 2%

Besoka Slakt/Vanner
1%

Melodifestivalen 2006
93%

Turisterna tillfragades vilket det huvudsakliga skalet till Stockholmsvistelsen var. Syftet var att ta reda pa evenemangets
attraktionskraft for att locka turister till Stockholm. 93 procent av respondenterna uppgav Melodifestivalen som sitt huvudsakliga
skal till varfor de befann sig i Stockholm under den aktuella perioden. 2 procent var pa semester och 1 procent uppgav att de
var pa besok hos slakt eller vanner. Som 'Annat’ skal namndes arbete och diverse andra evenemang sasom MAMA MIA!,
Hamburger Bars, teater, bandyfinalen i Uppsala mf.

Andelen besokare som uppgav evenemanget som specifika skal till Stockholmsvistelsen varierade nagot mellan de tre
showerna. Andelarna for respektive show var: 91 procent for genrep 1, 84 procent for genrep 2 samt 96 procent for Finalen.

*Observera att fragan endast stalldes till turister = personer bosatta utanfor Stockholms lan.



"S Turisternas boende

Hur bor du under din vistelse i Stockholm?*
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Personer Procent

Slakt/vanner i urvalet

33%

1 53 43.8%
2 52 43,0%

3 8 6,6%

Hotell y - v

Vv 60% 070
andrarhem " 1 T

4%

0,
Annat boende Tot. 121 100%

3%
Ovanstaende diagram redogor for turisternas val av logi. 60 procent svarade att de 6vernattade pa hotell. Det var ocksa

vanligt att dvernatta hos slakt/vanner, vilket 33 procent svarade att de gjorde. Den genomsnittliga vistelselangden for
samtliga Overnattande turister var 1,7 natter. Frekvenstabellen ovan visar att de vanligaste svaren bland respondenterna var

1 eller 2 natter.

Det bor kommenteras att det var vanligt att turisterna inte Overnattade alls i Stockholm utan endast gjorde dagsbesok.
Andelen ’icke Gvernattande’ var 42 procent och redovisas saledes inte i diagrammet eller tabellen. Analys av andel
dagsbesokare gjordes aven uppdelat pa de tre showerna. Utfallet pa svaren tyder pa att det var farre som stannande éver
natt i samband med besoket pa genrep 2, jamfort med de bada kvéllsshowerna.

*Observera att fragan endast stalldes till turister = personer bosatta utanfor Stockholms Ian. 9
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Vad skall du g6ra mer under din vistelse i Stockholm?*
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73%

Shopping

Traffa slakt/vanner
Pub/nattklubb
Ingenting annat
Muséum

Sightseeing

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Turisterna tillfragades aven om de skulle géra nagot mer i Stockholm utéver att bevista evenemanget. Flera svarsalternativ var
tilldtna och stapeldiagrammet visar den procentuella frekvensen for respektive aktivitet. Det var en relativ hég andel av besokarna
som skulle agna sig at restaurangbesok och shopping. 28 procent av besékarna skulle dessutom traffa slakt eller vanner. En del
manniskor, 13 procent av besokarna, akte till Stockholm enbart for att se Melodifestivalen 2006 i Globen och skulle inte gora
nagot annat.

Vid en analys av turisternas aktiviteter uppdelat pa showerna, visade det sig att besdkarna pa finalen dgnade sig at sightseeing i
ungefar dubbelt sa stor utstrackning som de tva évriga besoksgrupperna. Vidare var det en betydligt mindre andel besokare pa
genrep 2 som skulle &gna sig at pub/nattklubb i Stockholm under sin vistelse, i jamforelse med besokare pa genrep 1 och finalen.

10

*Flera svarsalternativ tillatna. Totalt antal angivna svar var 395
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Turistkronan/dygn

Genomsnittlig konsumtion per person och dygn

P-avai
) ;\:/?'ﬁ Livsmedel
Ovrigt 2% 2% Logi 14%
Bensin 1% Lokala
transporter 4%
Evenemangs-
entré 32%
Restaurang/
Café 17%
Noje 2%

Shopping 24%

Cirkeldiagrammet ovan visar den s.k. turistkronan per dygn fordelat pa olika
konsumtionskategorier. | denna uppstéllning &r saledes ingen hansyn tagen fill
turisternas vistelselangd.

Besdkarna pa Melodifestivalen 2006 i Globen férbrukade nastan en tredjedel av sin
totala dygnskonsumtion pa biljett till evenemanget. En stor andel gick ocksa il
shopping som representerade 24 procent av besokarnas totala dygnskonsumtion.
Trots att det var manga som uppgav att de skulle ga pa restaurang spenderades
det endast 237 kr per person och dygn. Detta kan eventuellt forklaras med den
hdga andelen familjer med barn. Notera att siffrorna inkluderar aven de turister som
dvernattat hemma, denna grupp drar ned de genomsnittliga utlaggen for logi.

Biljett till evenemanget 457 SEK
Logi 193 SEK
Restaurang/café 237 SEK
Livsmedel 23 SEK
Nojen 31 SEK
Shopping 346 SEK
Lokala transporter 51 SEK
P-avgift 23 SEK
Ovriga entréer/biljetter 7 SEK
Bensin 20SEK
Ovrigt 33 SEK

Konsumtion per person

och dygn

1421 SEK

11

*Observera att fragan endast stalldes till turister = personer bosatta utanfor Stockholms lan.




OS Resultat turistekonomisk omsattning

A
UTREDNINGS
INSTITUT™ - Totalt antal besokare pa Melodifestivalen 2006*: X 30 102 personer
- Andel tillresta besokare, turister: X 46 procent
-Turisternas genomsnittliga utlagg per vistelse: X 2 746 SEK

Generell ekonomisk omsattning: = 38024 000 SEK

-Andel tillresta besdkare med Melodifestivalen som huvudsakligt skal: 93 procent

Specifik ekonomisk omsattning: = 35362 000 SEK

Turist i denna undersdkning ar samtliga besdkare som ar permanent boende utanfor Stockholms Ian, men som besokt Stockholm
i samband med att evenemanget Melodifestivalen 2006 dgde rum.

Den turistekonomiska omsattningen utgdrs av den konsumtion turister genererar i samband med vistelsen i Stockholms lan.
Den turistekonomiska omséattningen hanger samman med antalet besokare, andel tillresta besokare, konsumtion per person och
dygn samt turistens vistelselangd i lanet. Tva turistekonomiska omsattningar har beraknats, generell och specifik omsattning. |
den generella omsattningen ingar samtliga tillresta besokares konsumtion medan den specifika omsattningen omfattar de
besdkare som angivit Melodifestivalen 2006 som det huvudsakliga skélet till vistelsen i Stockholm. Omsattningen inkluderar endast
besokarnas konsumtion i Stockholms lan. Kostnader for resor till destinationen, exempelvis flyg och tag, ingar saledes inte.

12

* Kélla: Globen-affarsomrade musik
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UTREDNINGS Evenemangsturisternas konsumtion av varor och tjanster motsvaras av produktion i foretag och organisationer. Produktionen

INSTITUT™ utfors av manniskor i arbete vilket betyder att ett ekonomiskt inflode till Stockholm i form av dkad konsumtion — leder till 6kad
sysselsattning.

Turism- och besoksnaringen anses vara en sysselsattningsintensiv bransch relativt manga andra branscher. | Sverige kravs det i
genomsnitt en omsattning motsvarande 1,4 miljoner kr for att skapa ett arsverke inom turistnaringen.* Det ar denna schablon som
har anvants for berdkningarna av sysselsattningseffekter nedan. Effekterna till foljd av detta evenemang ar troligen nagot
underskattade p.g.a att "storstadsturism” anses vara mer sysselsattningsintensiv an turismnaringen i sin helhet. En storre del av
konsumtionen sker exempelvis pa hotell- och restaurang an vad som ar fallet i manga andra typer av resor som kan innehalla en
hdgre grad av sjalvhushall o.dyl.

| nedanstaende tabell har sysselsattningseffekter for evenemanget Melodifestivalen 2006 i Globen beraknats. Kolumnen benamnd
"generellt” avser sysselsattningseffekter motsvarande samtliga turisters konsumtionsvarde medan kolumnen benamnd “specifik”
motsvarar de turister som haft evenemanget som specifikt skl till destinationsvistelsen.

Generell turistisk omsattning Melodifestivalen 2006 i Globen: 38 024 000 SEK
Sysselsattningseffekt: 27 arverken
Specifik turistisk omsattning Melodifestivalen 2006 i Globen: 35 362 000 SEK
Sysselsattningseffekt

till direkt foljd av evenemanget: 25 arverken

13
* Kélla: SCB
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