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FORORD

17 procents vakst. Det er der ikke andre medie-
grupper - eller for den sags skyld mange andre
brancher, der kan glade sig over. Men det var den
vakst internetmedierne havde i 2008, hvor den
samlede annonceomsatning naede op pa 2,9 mil-
liarder kroner.

Netmedierne fastholdt vaekst i 2008 i et nedadga-
ende marked. Og der er der flere gode grunde til. Den
vasentligste grund er uden tvivl, at netannoncering
giver valuta for pengene. Der er malbar effekt nar
man investerer sine annoncekroner pa nettet, samti-
dig med, at man som annoncgr har en bedre indsigt i,
hvilke malgrupper man rammer, end det er tilfaeldet
med de fleste andre mediegrupper.

En anden vigtig grund til omsatningsfremgangen
er at branchen siden 1997 har staet sammen om at
skabe de bedste forudsatninger for at drive netme-
dier i Danmark. Vi har vaeret tidligt i gang med fzl-
les malinger, med standarder for annonceformater
og generelt med et godt samarbejde pa tvaers af en
efterhanden meget forskelligartet netmediebranche
med det feelles formal at sikre ordentlige vilkar for
branchen. Det har varet medvirkende til at vi i dag har
et modent marked, som ligger i toppen, nar vi sam-
menligner os med vores europaiske kollegaer.

Med 2008-udviklingen tyder alt pa, at Danmark ogsa

i europaisk sammenhang kan fastholde sin position i
toppen nar det gaelder annonceomsatning pr. indbyg-
ger. Vores europaiske organisation, IAB Europe har to

gange lavet en samlet opggrelse over netomsatnin-
gen i de europzeiske lande og Danmark har udmaerket
sig ved at indtage en af de gverste pladser, hver gang.
Den position er med til at cementere, at vi er et fore-
gangsland nar det gaelder udbredelsen og udviklingen
pa netmedieomradet.

Men verden byder pa nye udfordringer og de danske-
netmedieaktgrer bliver presset at store udenlandske
koncerner, der satter sig pa en stadig stgrre del at
den samlede annonceomsatning.

Samtidig er mediemarkedet generelt presset pa grund
af den generelle gkonomiske udvikling i samfundet.
Det betyder faerre penge til medieudviklingen i Dan-
mark bredt set, og det betyder samtidig, at det bliver
endnu vigtigere at fastholde en fzlles stemme og
styrke over for udfordrerne og ikke mindst lovgivere
og regulatorerfor at sikre ens konkurrencevilkar pa
et globalt netmarked. Hvis der ikke bliver arbejdet

pa disse udfordringer vil omsatningen fortsat stige,
men samtidig vil en stadig stgrre andel af den ende
udenfor Danmark. Det vil pa lngere sigt skade in-
novationen hos danske netmedier, og i vaerste fald
indtjeningsevnen.

Vived at 2009 pa flere mader bliver et svaerere ar end
de to foregaende. Derfor vil FDIM i 2009 og videre
frem, som branchens falles stemme, fortsat arbejde
for at godt og sund dansk netmarked, med fornuftige
forretningsvilkar for danske netmedier, sa vi ogsa fort-
sat vil vaere en markant og voksende mediegruppe.

God forngjelse med FDIMs Markedsstatistik 2008.

Christian Peytz

Formand for Foreningen af Danske Interaktive Medier
- FDIM

FDIM MARKEDSSTATISTIK 2008

HOVEDRESULTATER

| 2008 blev der i alt omsat for
2.926.000.000 kr. pa nettet i Danmark.

Omsatningen fordeler sig pa i alt 5 kategorier efter fglgende mgnster:

® Samlet omsatning hos Internetmedierne i Danmark i 2008, procent.

Permission marketing 5%

Markedspladser 37 %

Diverse 0%

Bannere og partnerskaber 31%

Sggeordsannoncering 27 %

Bannere og partnerskaber 919.000
Markedspladser (rubriksites, directories, auktionssites, prissammenligningstjenester) 1.077.000
Sggeordsannoncering 788.000
Permission marketing 136.000
Diverse 7.000
Samlet omsatning 2.926.000

Samlet omsatning hos Internetmedierne i Danmark i 2008, tusinde kr.




Nettet voksede fortsati 2008

Den samlede annonceomsatning steg med 17 % fra
2007 til 2008, og dekker over vaekstrater i de enkelte
kategorier pa mellem 0 % og 44 % (dog har - den
absolut set meget lille - restkategori "diverse” udvist
et fald pa 30 %). Bedst klarer Sggeordsannoncering og
Permission Marketing sig med vaekst pa hhv. 44 %

m Vakst helar 2007- helar 2008, tkr.

og 24 %, fulgt af Bannere og Partnerskaber med

en vakstrate pa 22 %, mens Markedspladser endte
med 0 % vaekst. Vaksten er ikke helt pa niveau med
2006-2007, men resultatet viser, at netmedierne selv
i tider, hvor det gar lidt langsommere kan holde et hgijt
niveau.

2006 2007 Vakst 2008 Vakst

2007 2008

Bannere og partnerskaber 450.800 752.500 67% 919.000 22%
Sggeordsannoncer 365.300 548.600 50% 788.000 44%
Markedspladser 898.600 1.080.900 20% 1.077.000 0%
Permission marketing 65.000 110.000 69% 136.000 24%
Diverse 14.200 10.000 -30% 7.000 -30%
lalt 1.793.900 2.501.900 39% 2.926.000 17%

= Samlet udvikling 2006-2008, tusind kroner
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Stor indsigt i markedet

FDIMs Markedsstatistik er en kombination af faktisk
indberetning fra FDIMs medlemmer og en grundig
estimering af det resterende marked. 44 % af det
opgjorte belgb stammer fra faktisk indrapporteret
omsatning fra internetmedierne i Danmark til
Deloitte, der star for dataindsamling og validering.

De resterende 56 % fremkommer som et estimat over
de ikke-indrapporterende dele af markedet. En stor
del af den ikke ind-rapporterede omsatning stammer
fra Google, der ikke er medlem af FDIM og derfor ikke
indrapporterer sin omsatning.

Opggarelsen bygger saledes i vasentligt omfang pa

Samlet omsatning, inkl. Estimat

100 % 2.926.000

- heraf estimeret omsatning

56 % 1.635.700

Samlet omsatning 2008 med estimatandel, tusinde kr.

medievirksomhedernes egen angivelse af faktisk fak-
tureret omsaetning pa annonceoptagelser af de annon-
cetyper, der er medtaget i de forskellige kategorier.
Den estimerede omsatning er omsatning, der ligger
hos mediehuse og salgsnetvaerk, der ikke deltager i
indberetningen.

Opgarelsen er derfor et udtryk for det samlede belgb
Bemark, at opggrelsen omfatter annonce-optagelsen
i sig selv, ikke eksempelvis de udgifter som annoncg-
rer matte have haft til mediabureauer i forbindelse
med annonceindrykningen.




Altfavhende metode - 5 kategorier

Det er tredje gang at FDIM kommer med en komplet
opgarelse af hele annonceomsatningen pa nettet
baseret pa indrapportering af faktisk realiseret
omsaetning fra markedets aktarer.

Den samlede omsatning daekker indtegter fra annon-

cesalg i fglgende kategorier:

e Bannere og partnerskaber
e Markedspladser (herunder rubriksites
(inkl. jobsites), directorysites, auktionssites

og prissammenligningstjenester)
e Sggeordsannoncering
e Permission marketing
e Diverse
Bannere og partnerskaber, Markedspladser, Sggeords-

annoncering og Permission marketing gennemgas i
det fglgende.

"Diverse”-kategorien er omsatning, som de indrappor-
terende parter ikke har kunnet rubricere i nogen af de
gvrige fire kategorier.

BANNERE OG PARTNERSKABER

Beskrivelse

Bannere er de mest kendte annonceaktiviteter
pa internetmedier. De er direkte sammenligne-
lige med de traditionelle avisannoncer, som er
placeret side om side med redaktionelt stof.

Bannere er defineret som grafiske, audiovisuelle,
tekst-baserede og/eller interaktive annonceprodukter,
der vises i forbindelse med internetmedieprodukter
(f.eks. pa en webside, i en mail, i messengerapplika-
tioner eller pa mobile platforme) - enten som en fast
placering pa medieproduktet (“sponsoratbannere”), pa
sarlige dele af medieproduktet (“sektioner”) eller pa
samtlige dele af medieproduktet.

Partnerskaber er defineret som annoncgrbetalt ind-
hold eller services, som i form, indhold eller funktion
er integreret med mediet. Det kan eksempelvis vaere
en sggetjeneste eller en rubrikannoncetjeneste. Det
er derfor ikke tilstraekkeligt, at et banner er fast place-
ret pa en side for eksempel et ar ad gangen.

For begge annoncetyper gzlder, at de medier, annon-
cen har vaeret bragt p3, skal vaere rettet mod danske
brugere.

Shows
Koncerter
Entertainment
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Eksempel pa Bannerannoncering.

Tre forskellige bannerformater markeret

Bannere og partnerskaber er blevet opgjort siden
2000. Fra 1. kvartal 2006 er definitionen dog justeret,
sdledes at sggeordsannoncering, der hidtil var en del af
kategorien, udgik og i stedet blev opgjort selvstaendigt.

Bannere: 805.700
Partnerskaber: 25.400
Andet: 11.000
Ufordelt: 76.900
Samlet omsatning, bannere og partnerskaber: 919.000

Bannere og partnerskaber, 2008, fordelt pa underkategorier, tusinde kr.

® Arlig udvikling, 2000-2008, tkr.

Ar 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Omsatn. 200.900 | 178.000 | 242.600 | 286.100 | 291.900 | 391.900 | 450.800 |752.500| 919.000
Vaekst ift. foreg. ar -11% +36% +18% +2% +34% +30%* | +67% +22 %

*) Procentsatsen er udregnet pa baggrund af et korrigeret tal for 2005, der tager hgjde for, at der i 2005-omsatningen indgar omsatning

for sggeord pa 44 mio. kr. Fra 2006 er denne omsatning opgjort separat i kategorien Sggeordsannoncering.



Kvartalsmaessig udvikling, bannere og partnerskaber, 1.1.2000 - 31.12.2007 Opggrelsesmetode
Opggrelsen bygger pa medievirksomhedernes egen Den samlede omsatning er derfor et udtryk for det
angivelse af faktisk faktureret omsatning pa annon- samlede belgb, som annoncgrer har brugt pa medieind-
ceoptagelser af de annoncetyper, der er medtaget i rykning i bannere og partnerskaber i 2008.
kategorien bannere og partnerskaber. | 2008 udgjorde faktisk indrapportering 69 % af den
Udover den indrapporterede omsatning, estimeres et  samlede omsatning i kategorien bannere og partner-
belgb for den omsatning, der ligger hos mediehuse skaber.

H Omsatningen pa Bannere og Partnerskaber hos internetmedierne i Danmark i t.kr FDIM, Deloitte og salgsnetvaerk, der ikke deltager i indberetningen.
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200.000 Samlet omsatning, inkl. Estimat 100 % 919.000
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Det skal bemaerkes at omsatningen fra sggeord indgar i tallene fra far 2006




MARKEDSPLADSER

Markedspladsomsatning er det belgb, annoncg-
rer har betalt for at blive optaget i produkt- og
virksomhedsdatabaser. Det vil f.eks. sige job-,
bil-, bolig- og datingsites, men ogsa directories
(telefonbgger), auktionssites og prissammenlig-
ningstjenester.

Markedspladser er defineret som optagelse af pro-
dukt- og virksomhedsoplysninger i sggbare internet-
medie-kataloger (typisk websider, online- eller mobil-
applikationer), der indgdr som en tredje part mellem
kgber og szlger.

Den klassiske form for markedsplads er rubrikannonce-
tjenester. Prisen pa de optagne produkter kan evt.
forhandles eller handlen kan afsluttes direkte pa
markedspladsen (“auktioner”). Fremvisning af markeds-
pladsoptag sker som oplistning af produkt- eller virk-
somhedsoplysninger fremfundet ved katalogsggning
eller browsing gennem katalogomrader.

Eventuelt kan markedspladsen fremvise forskellige
prisalternativer for det samme produkt (prissammen-
ligningstjenester). Optagelse pa markedspladser vil
typisk vaere tekstbaseret, men kan ogsa i form vaere
grafisk, audiovisuel, og/eller interaktiv.
Markedspladser kom fgrst med i opggrelsen fra 2006
som et hele. Jobannoncer, der er en del af markeds-
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Eksempel pa Markedspladsannoncering - her i under-kategorien
"Directory-sites”. Det er kun omsatningen fra optag i databasen

(markeret) der medregnes.

pladskategorien, er dog blevet opgjort siden 2003. For
kategorien galder, at de markedspladser, annoncerne
har vaeret bragt pa, skal vaere rettet mod et dansk
publikum.

Udviklingen for Markedspladser er i 2008 blevet
bergrt af nedgangen for jobannoncemarkedet, hvilket
giver udslag et lille fald i omsatningen for kategorien
som helhed.

Ar 2006 2007 2008
Omsaetn. 898.600 1080.900 1.077.000
Vxkst ift. foreg. ar +20% -04%

Markedspladser arlig udvikling, 2006-2008, tusinde kr.

B Omsatningen pa Markedspladser, kvartalsmassig udvikling, 2006-2008, tusinde kr.
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Bemaerk: Opggrelsen af markedspladser startede pr. 1.1.2006.




Underopdeling

Markedspladser kan opggres pa to dimensioner: den

ene dimension omhandler hvilken type markedsplads,

der er tale om (directory, rubrikannoncesite, prissam-
menligningstjenester, auktioner). Den anden opdeles
efter annoncetype: Jobannoncer, bil/MC/camping,
bolig, bad, "stort og smat”, personlige/dating, directo-
ries og gvrige.

Blandt de medvirkende internetmedier er der op-
ndet enighed om separat at opggre og offentliggere
omsatningen pa jobannonceomradet. Pa de gvrige
underomrader gnsker de involverede netmedier p.t.
ikke at der udarbejdes en yderligere opdeling af de
enkelte omrader. Datamaterialet opdeles derfor pa
“jobannoncer” og "andre” .

= Markedspladser, 2008, fordelt pa annoncetype, tusinde kr.

Job-annoncer 348.000
Andre (bil/MC/camping, bolig, bad, "stort og smat”, personlige/dating, directories, gvrige) 729.000
Samlet omsatning, Markedspladser 1.077.000
® Markedsplads-oms®tning hos Intermedierne i Danmark i 2008 i t.kr., fordelt pa rubriktyper
Anden markedspladsannoncering 68%
Jobannoncer 32%
FDIM, Deloitte

Markedspladser 2008, fordelt pa annoncetype, procent.

Opgorelsesmetode

Opggrelsen bygger pa medievirksomhedernes egen
angivelse af faktisk faktureret omsatning pa annon-
ceoptagelser af de annoncetyper, der er medtaget i
kategorien markedspladser. Det vil sige, at der er tale
om omsatningen pa indrykning af de enkelte an-
noncer og ikke priserne pa de varer, der udbydes i de
enkelte annoncer.

Udover den indrapporterede omsatning, estimeres et
belgb for den omsatning, der ligger hos mediehuse

og salgsnetvaerk (men ikke mediabureauer), der ikke
deltager i indberetningen. Den samlede omsatning er
derfor et udtryk for det samlede belgb, som annoncg-
rer har brugt pa indrykning pa markedspladser i 2008.
| 2008 udgjorde faktisk indrapportering 55 % af den
samlede omsatning i kategorien markedspladser.

Samlet omsatning, inkl. estimat

100 % 1.077.000

- heraf estimeret omsatning

45 % 480.000

Markedspladser 2008 med estimatandel, tusinde kr.




JOBANNONCER 2008

Beskrivelse

Annoncering af ledige jobs i jobdatabaser pa net-
tet er en del af opgerelsen over Markedspladser.

Jobannoncer er derfor, som de gvrige markedsplads-
kategori, defineret som optagelse af produkt- og virk-
somhedsoplysninger i sggbare internetmedie-katalo-
ger (typisk websider, online- eller mobilapplikationer),
der indgar som en tredjepart mellem kgber og szlger,
hvor det ledige job her forstas som det "produkt” der
sgges afsat.

FDIM har opgjort omsatningen pa jobannoncer siden
2002.

For kategorien galder, at jobannoncerne skal vaere
bragt pa jobdatabaser rettet mod et dansk publikum.
Jobannonceomsatningen faldt fra 2007 til 2008.
Faldet er en naturlig konsekvens af jobudviklingen i
samfundet, da omsatningen fglger antallet af ud-
budte job direkte.

non Job index - Danmarks sterste jobmarked — Over 10000 job
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Eksempel pa Jobannoncer. Det er kun omsatningen fra optagelse

af jobs i databasen (markeret) der medregnes.

Ar 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Omsatning

125300 134.600 162.700 218.500 294400 379400  348.000

Vaekst ift. foreg. Ar +7% +21% +34% +35% +29% -8%

Jobannoncer, arlig udvikling pa arsbasis, 2002-2008, tusinde kr.

Samlet omsatning, inkl. estimat

100% 348.000

- heraf estimeret omsaetning

11% 35.000

Jobannoncer 2008 med estimatandel, tusinde kr.

= Omsatningen pajobannoncer, kvartalsmassig udvikling 2003-2008, tusinde kr.

FDIM, Deloitte
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Opgorelsesmetode

Opggrelsen bygger pa medievirksomhedernes egen
angivelse af faktisk faktureret omsatning pa annon-
ceoptagelser af de annoncetyper, der er medtaget i
kategorien jobannoncer.

Udover den indrapporterede omsatning estimeres et
belgb for den omsatning, der ligger hos mediehuse og

salgsnetvaerk der ikke deltager i indberetningen. Den
samlede omsatning er derfor et udtryk for det sam-
lede belgb, som annoncgrer har brugt pa indrykning pa
jobannoncer i 2007.

| 2007 udgjorde faktisk indrapportering 93% af den
samlede omsatning i kategorien jobannoncer.




SOGGEORDSANNONCER 2008

Sggeordsannoncer er annoncer, som bliver vist
sammen med sggeresultatet, nar der foretages
sggninger efter ord bestemt af annoncgren. Eller, som
det hedder i definitionen: "Ved sggeordsannoncer
forstds grafiske, audiovisuelle, tekstbaserede og/eller
interaktive annonceprodukter, der vises i forbindelse
med internetmedieprodukter (typisk websider), pa
baggrund af et sggeord, som en annoncgr abonnerer
pa, og som brugeren har indtastet i et sggefelt.”

Flere sggemaskiner tilbyder derudover at vise
annoncer pa andre hjemmesider, der indgar i et
partnerskab med sggemaskinen, hvis de(t) ord,
som annoncgren abonnerer pa matcher indholdet
pa den pagxldende partnerhjemmeside. Denne
type omsatning er ikke medtaget i kategorien
sggeordsannoncering, men derimod i kategorien

Hotelguide.dk - rejser - fiybilletter - hotel - www hoteiguide.dk [: Jet - Come on, Let's Fls I
fen eller storby? Her finder du utrolige pri er, pakkerejser, fly og hoteller. Sag her. easyJet flyver til 63 Iufthavne | Europa
et i tankeme.

"Bannere og partnerskaber”. For kategorien gzlder, at
de medier, annoncerne har varet bragt pa, skal vaere
rettet mod et dansk publikum.

Sggeordsannoncering er fgrst kommet med i
opgarelsen fra 2006.

Ar 2006 2007 2008
Omstning 365.300 548.600 788.000
Vakst ift. foreg. Ar +50 % +44 %

Segeordsannoncer, arlig udvikling 2006-2008, tusinde kr.

m Sggeordsannoncer, arlig udvikling 2006-2008, tusinde kr.
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Opgorelsesmetode

Opggarelsen af sggeordsannoncering bygger som de
gvrige kategorier pa medievirksomhedernes egen
angivelse af faktisk faktureret omsatning pa annon-
ceoptagelser af de annoncetyper, der er medtaget i
kategorien sggeordsannoncer.

Udover den indrapporterede omsatning estimeres et
belgb for den omsatning, der ligger hos mediehuse og
salgsnetvaerk, der ikke deltager i indberetningen. Den
samlede omsatning er derfor et udtryk for det sam-
lede belgb, som annoncgrer har brugt pa sggeordsan-
noncering i 2008.

Opgarelsen af sggeordsannoncering adskiller sig fra
de gvrige kategorier ved, at den ubetingede markeds-
leder indenfor omradet - Google - af interne firma-

2008

politiske drsager af princip ikke oplyser gkonomiske
nggletal om enkelte markeder og derfor ikke deltager i
indberetningen. Dette ggr datagrundlaget vaesentligt
svagere end i de gvrige kategorier.

Estimatet er frembragt ved indhentning af bade dan-
ske og udenlandske data samt samtaler med en rekke
personer med s&rligt kendskab til sggeordsannonce-
markedet. Heri bade analytikere, mediabureauer og
udbydere af sggeordsannoncering. Der har her vaeret
et relativt stort spaend i vurderingen af savel Goog-
les som hele markedets omsatning. Det fremkomne
estimat er fremfundet pa baggrund af en konservativ
vurdering af styrken i de indsamlede estimater.

| 2008 udgjorde faktisk indrapportering 6 % af den
samlede omsatning i kategorien sggeordsannoncer.

Samlet omsatning, inkl. Estimat

100 % 788.000

- heraf estimeret omsatning

94 % 743.000

Sggeordsannoncer 2008 med estimatandel, tusinde kr.



PERMISSION MARKETING

Permission marketing er typisk e-mails (men
kunne ogsa have form af sms’er eller andet),
hvor reklamer er det primare indhold, og hvor
modtageren har sagt "ja tak” til at modtage
netop denne type reklamer.

Eller, som det hedder i definitionen: Ved Permission
marketing forstas grafiske, audiovisuelle, tekst-base-
rede og/eller interaktive annonceprodukter, der vises
i e-mail eller anden direkte (push) kommunikation med
brugeren, der indgar som tredje part mellem kgber

og selger, og hvor annonceproduktet vises som det
primare indhold i kommunikationen.

Bemaerk, at denne definition indebaerer, at normale
nyhedsbreve, der udover nyheder ogsa indeholder
reklamer, ikke hgrer under permission marketing, men

derimod hgrer til i kategorien bannere og partnerskaber.

Permission marketing er fgrst kommet med i opggrel-
sen fra 2006.

800 F& mobiler til hele familien for kun 0 kr. — Inbox o
T e €2
Delete junk  Reply ReplyAll foward  Print  ToDo

~v— D

Fa mobiler til hele famillien

for 0 kr:'b

Eksempel pa Permission Marketing. Omsatningen kommer fra
annoncgrer, der har betalt for at fa deres annoncer sendt ud til
forbrugere, der har sagt ja tak til at modtage e-mails med reklamer

som det primaere indhold.

® Permission marketing, arlig udvikling 2006-2008, tusinde kr.

150.000

120.000

90.000

60.000

30.000

FDIM, Deloitte

2006 2007

Opgorelsesmetode

Opggarelsen af Permission marketing bygger som de
gvrige kategorier pa medievirksomhedernes egen
angivelse af faktisk faktureret omsatning pa annon-
ceoptagelser af de annoncetyper, der er medtaget i
kategorien permission marketing.

Udover den indrapporterede omsatning estimeres et
belgb for den omsatning, der ligger hos mediehuse og
salgsnetvaerk (men ikke mediabureauer), der ikke delta-
ger i indberetningen. Den samlede omsatning er derfor
et udtryk for det samlede belgb, som annoncgrer har
brugt pa indrykning pa permission marketing i 2008.

2008

Opggerelsen af permission marketing adskiller sig fra
de gvrige kategorier ved at de vasentlige aktgrer
indenfor omradet ikke deltager i undersggelsen med
egen indrapportering af data. Dette ggr datagrundla-
get vaesentligt svagere end i de gvrige kategorier.

Estimatet er frembragt efter samtaler med personer
med saerligt kendskab til permission marketingomradet.
| 2008 udgjorde faktisk indrapportering 8 % af den
samlede omsaetning i kategorien permission marketing.

Samlet omsatning, inkl. estimat

100 % 136.000

Ar 2006 2007 2008
Omsztning 65.000 110.000 136.000
Vxkst ift. foreg. ar +69 % +24 %

Permission marketing, arlig udvikling 2006-2008, tusinde kr.

- heraf estimeret omsatning

92 % 125.000

Permission marketing 2008 med estimatandel, tusinde kr.



SUMMARY IN ENGLISH

Key findings

Internet advertising revenues in Denmark totalled
€ 392,7 million for the full year 2008, an increase

of 1/ per cent over 2007

About the survey

The FDIM Ad Ex study is conducted on an ongoing
basis by FDIM (IAB Denmark) and Deloitte. Results
from the FDIM Ad Ex study was first published in
2000 with data for Display Advertising.

In 2006 the FDIM Ad Ex study was broadened to give
all-inclusive figures on the Danish internet advertising
market. The survey now encompasses: Display Adver-
tising (including banners and sponsorships, rich media,
textual and contextual advertising), Search (paid

Growth full-year 2007 - full-year 2008

listings excepting site optimization or paid inclusion),
Classifieds (e.g. employment, automotive or auction
based listings and yellow pages), Permission Marke-
ting (email-based) and Miscellaneous.

The FDIM Ad Ex study is based on advertising revenu-
es as reported by IAB Denmark members to Deloitte.
All figures are net figures not including agency com-
mission. For non-participating companies conservative
estimates have been applied.

Revenues, 2007

Revenues, 2008 Growth 2007-2008

Display €101.010.000 € 123.340.000 22%
Search € 73.630.000 € 105.760.000 44%
Classifieds € 145.080.000 € 144.560.000 0%
Permission Marketing € 14.770.000 € 18.260.000 24%
Miscelaneous € 1.350.000 € 940.000 -30%
Total revenues € 335.800.000 €392.730.000 17%

Note: Sums and growth rates may not add up due
to rounding. Both 2007 and 2008 amounts are
calculated from DKK using a march 2009 exchan-
ge rate, so the growth rates are not sensitive to
changes in the Euro exchange-rate

In addition to the five main categories, results are pro-
duced seperately for Job boards/employment listings,
a sub-category of Classifieds. Job boards/employment
listings accounted in 2008 for advertising revenues of
€ 46,7 million.
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