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A tanulmányok célja

� A 2008-ban megrendezett Balaton Sound és 
VOLT Fesztivál makrogazdasági hatásainak azonosítása , 
számszer ősítése és elemzése ; valamint 

� Kitekintés a 2009-es fesztiválok teljesítményére
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Alkalmazott módszertan – gazdasági hatásvizsgálat
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Balaton Sound és VOLT Fesztivál

Fesztiválok összehasonlítása

� A Balaton Sound és a VOLT Fesztivál látogatóinak száma együttesen kevesebb, 
mint a Sziget Fesztivál látogatószámának fele.

� Gazdasági, turisztikai, kulturális hatásuk regionális szinten kiemelkedı
jelentıségőek  
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Balaton Sound és VOLT Fesztivál

Költésszerkezet alakulása

� 1,6 milliárd forint feletti összköltés a Balaton Sound fesztiválon.

� A VOLT Fesztivál fiatalabb látogatói összesen több mint 1,3 milliárd forintot 
költenek a fesztiválra.

41,000 Ft / 
résztvev ı

38,000 Ft / 
résztvev ı

Forrás: Sziget Iroda
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Balaton Sound és VOLT Fesztivál

A makrogazdasági hatások
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Összes kibocsátás mértéke Összes kibocsátás által ge nerált 
teljes adóbevétel

� A tovagyőrőzı hatások révén a teljes kibocsátás mértéke mindkét fesztiválnál 
2 milliárd forint körül mozog.

� A rendezvények által generált teljes adóbevétel a Balaton Sound esetében 
340 millió forint, míg a VOLT Fesztiválon 277 millió Ft. 

Forrás: Sziget Iroda
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Balaton Sound és VOLT Fesztivál

Kitekintés a 2009-es fesztiválokra

� A napi belép ı jegyek és bérletek ára , 

− a Sziget Iroda áremelésének, valamint 

− a 2009. július 1-tıl életbe lépı 5%-os áfaemelésnek köszönhetıen 

30-40% körüli értékben növekednek a tavalyi árakhoz képest.

� Feltételezve a tavalyi látogatói számot és keresleti szintet, a fesztiválok által 
generált 2009-es adóbevétel a multiplikátor hatások révén, a meghaladhatja 
majd a 

− 420 millió forintot a Balaton Sound és

− 340 millió forint a VOLT Fesztivál esetében
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Balaton Sound

Forrás: Sziget Iroda
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Balaton Sound – Látogató szám

Látványos növekedés két év alatt

� 88.000 látogatónap

� 33.200 fı fesztivál látogató

− 20.000 napi jegyes (elıvételben)

− 17.000 bérletes (elıvételben)

� 5.000  fı meghívott vendég, fellépı, 
technikai és kiszolgáló személyzet

� A látogatók 10%-a külföldi, fıként 
Ausztriából, Németországból, 
Horvátországból és Szlovákiából 
érkeztek.

A napi látogató szám alakulása, 
2007-2008
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Forrás: Sziget Iroda
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Balaton Sound – Látogatók lakhelye

A középs ı országrész dominanciája

BALATON SOUND
Zamárdi

Forrás: Sziget Iroda, Free Association
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Balaton Sound – Látogatók képzettsége

Felsıfokú végzettség őek magas száma
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Egyik sem

� Látogatók átlagéletkora 24 év, mely magasabb a Sziget és VOLT Fesztivál 
közönségének átlagéletkoránál.

� A felsıfokú végzettségőek aránya 64%.

� A fesztiválozók 38%-már rendelkezik munkahellyel. 

Iskolai végzettség
Napi tevékenység

Forrás: Sziget Iroda, Free Association
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Balaton Sound – Idegenforgalmi vonatkozás

Elsıdleges úti cél: Zamárdi, Balaton Sound

� A fesztivállátogatók kétharmada csak a Balaton Sound miatt érkezik a térségbe

� Legtöbben autóval (55%) és vonattal (38%) utaztak

� Résztvevık 60%-a sátorban lakott, 17% ismerısnél, rokonnál vagy otthon 

� 30.000 generált vendégéjszaka Zamárdiban és a Balaton Régióban 
kereskedelmi és magánszálláshelyeken
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Forrás: Sziget Iroda, Free Association
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Balaton Sound – Áruforgalmi adatok

Sörök, koktélok, rövidek

� A Balaton Sound látogatói körében a sörök, koktélok és rövid italok 
fogyasztása egyenlı népszerőségnek örvendett a bevételi adatok szerint. 

� Közel 1.500 hektoliter sört és 450.000 szál cigarettát értékesítettek a 
rendezvény során.
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Forrás: Sziget Iroda
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Balaton Sound – Költésszerkezet

1,58 milliárd forint összes költés

� A Balaton Sound által generált 
összes költés becslésünk szerint 
1,58 milliárd forint .

� A költés több mint felét a 
belépıjegy és a fesztiválon
belüli étel, ital fogyasztás
teszi ki

� Az egy látogatóra jutó
átlagos teljes költés 
a rendezvény során 
41.000 forint volt. 
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Forrás: Sziget Iroda, Free Association
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Balaton Sound – Gazdasági hatások számszer ősítése

340 millió forint generált adóbevétel

18 (5%)Idegenforgalmi adó bevétel

millió FtMegnevezés

464Összes munkajövedelem

Adók
159 (47%)ÁFA bevétel

67 (20%)Jövedéki adó bevétel

96 (28%)SZJA bevétel

816Keletkezett bruttó hazai termék (GDP hozzájárulás)

340Adóbevétel összesen

2 200Keletkezett összes kibocsátás

1 576Összes kiadás

A Balaton Sound közvetett gazdasági hatása nemzetga zdasági szinten (2008)

Forrás: KPMG számítás
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Balaton Sound – Nem mérhet ı hatások

A turisztikai imázs formálása

Társadalmi és kulturális hozadék a közösség számára

� Nagyszámú külföldi fellépıt ismerhet meg a hazai közönség;

� A magyar kultúra a fesztiválon résztvevı több mint 200 újságíró által 
közvetített hírekkel bekerül a nemzetközi kulturális vérkeringésbe, ismertsége 
növekszik;

Zamárdi, a Balaton imázsának promóciója

� A Balaton Sound, illetve az általa generált hazai kereslet, hozzájárul a Balaton
ismertségének növeléséhez;

� Elısegíti a Balaton turisztikai kínálatának promócióját az informális csatornák 
révén, valamint a visszatérı vendégek és családjaik révén;

� Hozzájárul a Balaton, mint turisztikai desztináció általános promóciójához.

Kis- és középvállalatok fejl ıdése
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VOLT Fesztivál
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VOLT Fesztivál – Látogató szám

Folyamatos növekedés az elmúlt 17 évben

� 77.000 látogatónap, mely 2003 óta megháromszorozódott

� Összesen 34.000 látogató, meghívott vendég és személyzet a fesztiválon

� Viszonylag alacsony külföldi részvétel (5%)

A napi látogató szám alakulása, 2003-2008

Forrás: Sziget Iroda
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VOLT Fesztivál – Látogatók lakhelye

Nyugat-Dunántúl vonzása, helyi hatások

VOLT Fesztivál
Sopron

� A soproni VOLT Fesztiválon a látogatók közel 14%-a helyi lakos volt. 

Forrás: Sziget Iroda, Free Association
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VOLT Fesztivál - A látogatók összetétele

Sokan még tanulnak, fiatalabb közönség

47%
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19%
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Mindkett ı

Egyik sem

� Látogatók átlagéletkora 22,9 év, mely alacsonyabb a Balaton Sound és Sziget 
Fesztivál közönségének átlagéletkoránál.

� A felsıfokú végzettségőek aránya 45%.

� A fesztiválozók közel fele még tanuló .  

Iskolai végzettség Napi tevékenység

Forrás: Sziget Iroda, Free Association
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VOLT Fesztivál – Idegenforgalmi vonatkozás

Soproni fér ıhelyek magas kihasználtsága

� A számadatok és a VOLT Fesztiválhoz kapcsolódó propaganda alapján 
megállapítható, hogy a Fesztivál mára a régió egyik legjelent ısebb kulturális 
és turisztikai eseményévé vált.

� A látogatók több mint fele a fesztivál területén sátorozik, sokan viszont saját 
otthonukban alszanak. 

� Az elmúlt években Sopron férıhelyeinek több mint 90%-a elkelt a fesztivál 
idejére , sıt még Sopron vonzáskörzetében is sok szálláshelyet a fesztiválozók 
foglaltak el.  

� A résztvevık 2008-ban összesen több mint 25.000 vendégéjszakát töltöttek a 
városban és környékén különféle kereskedelmi szálláshelyeken, 
magánszállásokon vagy kollégiumi szobákban.
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VOLT Fesztivál – Áruforgalmi adatok

Leginkább a sörök

� Egyértelmően a sör volt a legkedveltebb alkohol tartalmú ital a VOLT 
Fesztiválon, melybıl több mint 1.600 hektoliter fogyott négy nap alatt. 

� 430 000 szál cigarettát értékesítettek a fesztivál területén.
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Forrás: Sziget Iroda,
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VOLT Fesztivál – Költésszerkezet

1,28 milliárd forint összes költés

� A VOLT Fesztivál által generált 
összes költés becslésünk szerint 
1,28 milliárd forint.

� A költés több mint felét itt is a 
belépıjegy és a fesztiválon
belüli étel, ital fogyasztás
teszi ki

� Az egy látogatóra jutó
átlagos teljes költés 
a rendezvény során 
38.000 forint volt. 

A költés szerkezete termékcsoportonként

9%

6%

8%

15%

1%

2%

1%

31%

27%

Belépı

Melegkonyhai étel,
ital a fesztiválon belül

Dohányáru a
fesztiválon belül

Egyéb vásárlás

Egyéb szolgáltatás

Vásárolt élelmiszer,
ital

Melegkonyhai étel,
ital a fesztiválon kívül

Szállás

Közlekedés, utazás 

Forrás: Sziget Iroda, Free Association
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VOLT Fesztivál – Gazdasági hatások számszer ősítése

277 millió forint generált adóbevétel

14 (5%)Idegenforgalmi adó bevétel

millió FtMegnevezés

380Összes munkajövedelem

Adók
130 (47%)ÁFA bevétel

55 (20%)Jövedéki adó bevétel

78 (28%)SZJA bevétel

670Keletkezett bruttó hazai termék (GDP hozzájárulás)

277Adóbevétel összesen

1 805Keletkezett összes kibocsátás

1 283Összes kiadás

A VOLT Fesztivál közvetett gazdasági hatása nemzetg azdasági szinten (2008)

Forrás: KPMG számítás
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VOLT Fesztivál – Nem mérhet ı hatások

„ Mindenhol jó, de legjobb Sopron”

Társadalmi és kulturális hozadék a közösség számára

� Nagyszámú hazai és külföldi fellép ıt ismerhet meg a hazai közönség;

� Számos hazai mővésznek lehetıség a fellépésre, ismertségre (tehetségápolás);

Sopron és Magyarország imázsának promóciója

� A VOLT Fesztivál, illetve az általa generált hazai és nemzetközi kereslet, hozzájárul 
Sopron és térsége magyarországi és nemzetközi ismertségének növeléséhez.

� Az 1993-óta megrendezésre kerülı fesztivál szlogenje: „Mindenütt jó, de legjobb Sopron” a 
különféle hazai média megjelenésekben Sopron pozitív imázsát tovább erısíti.  

� A soproni lakosok a VOLT Fesztivált már helyi kulturális kínálatuk szerves részeként 
ismerik és büszkék rá .

� Hozzájárul Magyarország, mint kulturális turisztikai desztináció általános 
promóciójához.

Kis- és középvállalatok fejl ıdése
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