Herausgeberin:
SPD-Bundestagsfmktion

Katrln fuchs Md8

Parlomentarische Geschéftsfilhrerin
Bundeshaus

53133 Bonn

Text und Konzept:
Susonne Kastner MdB
der. s
und die Mitglieder der Arteit:gruppe Fremdenverkehr

Fachliche Berotung: .
Barbarqusm; Reppel & Partoer, Ettiingen

Redaktion:
Pia Dahmen

Gestaltung und Gesamtherstellung:
Petra Bauer, Cicero Werbeagentur, Bonn

Mal19p8

. Diese Braschilre wurde suf chiodfrelem Papler g sdruckt.
N\ - .

TOURISMUS

Tourismuspolitische

Leitlinien der SPD

| gastfreundlich

m wirtschaftlich erfolgreich
m sozial verantwortlich

m umweltvertrdglich

Devischiand




Vorwort

Mensch und Umwelt
im Mittelpunkt

eines zukunftsorientierten Tourismus

Freizeit und Reisen als
Chance zur Selbstverwirklichung

Aktivurlaub und Sport

Prdvention und Rehabilitation
in Heilbddern und Kurorten

Gesundheitstourismus
Kulturtourismus
Stddtetourismus

Geschilfts- und Tagungstourlsmus
Camping- und Woh iltouris

Ferienzentren
Urlaub auf dem Lande

Verbraucherrechte und Sicherheit

Verbraucherrechte
diiche inf

Sicherheit

Reisen fiir alle

Barrlerefreles Reisen
Kinder-, Jugend- und familienfreundliche
Ferienangebote
gebote filr S ] und
innlitzige Ferl

Tourismus als entscheidender
Wirtschaftsfaktor in Deutschland

Sicherung der Wettbewerbsfiihigkeit
Stérkung der regionalen Entwickl
Tourismusfirderung
Touristisches Marketing

und Reser g

Beschiftigte im Tourismus

Sichere Arbeitsplitze

Attraktive Arbeitsbed! _
und Arbeitsschutz

" Ausblidung und Qualifizierung

11
13

16
7
18
19
20

21
22
23
24

25
26

28
29
30

3
33
35
36
k1
38

40
42

43
A5



Tourismus mit

sozialer Verantwortung
Respektierung der Belange
der einheimischen Bevdlkerung
Bekdmpfung des Sextourismus

Intakte Natur

Bewahrung der natiirlichen Erholungsgrundtagen
Information und Aufkliirung

L {i dgliche Erholt ung

Okologische Verantwortung
der Anbieter und Giitesiege!

Umweltvertriglicher
touristischer Verkehr

Tourismusplanung,
Forschung und Statistik
Tourismuslenkung durch Landes- und
Regionalplanung
fe Planung und Besuch
Tourismusforschung
Tourismusstatistik

Europdische Tourismuspolitik

Wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus in Europa

Tourismuspolitik im Rahmen

der Europiiischen Union
b der Rat

Forderung auf EU-Ebene

Organisation ouf EU-Ebene

Férderinstrumente fiir den Tourismus

Adressen

4

48
49

50
52
54
55

58

60

65

66
68
70
71

72
73
75
78
80
81

82

94

promm e




Der Tourismus wird ¢in immer wichtigerer Wirtschattszweig in Deurschland,
Etwa 200 Milliarden DM Umsarz wudcn in dieser Dicn.\’dcis(ungsbmm:hc
erwirtschafter, die auch cine grofie beschiifti und strukeurpolitische Bedeu-
tung besitze. Der Fremdenverkehr sicherc iiber zwei Millionen /\rhunpl ieze im
Inland, cinen Grofeeil davon in struk
aber auf Dauer nur wirtschafilich erfolgreich sein, weon er pleichermatien gast-
freundtich, sozialverancwortlich und umweleverteiiglich i

hwachen Regi Tourismus kann

Die S$PD hat die gegenwirtige und zukiinfige Bed des Tourismus erkanne,

Mic den vorliegenden , Fourismuspolitischen Leidlinien” stellen wir unsere Ziel-
scrzungen fiir eine umfassende Neuorienticrung der Tourismuspolitik an der
Schwelle zum 21. Jahrhundert vor, und wir benennen konkrete MaBnahmen zur
Umseczung dieser pnllmchcn Lulc Dnmn knhpﬁ.n wir an unsere Grundsiieze
und Leitlinien fiic F kehrspolitik von 1978

und die  Tourismuspolitischen Leiclinien” von 1993 an,

Wir serzen uns dafiir cin, dic Autrakeivicit des Reisclandes Deusschland zu seirken,
sowohl im Ausland als auch im cigenen Land. Eine Vurmssuzunu dafiir sind nach
unserer Ansiclie schlagkriftige und lei fiihige O kiren, die

auf Bundesebene Aufgaben und Finanzen effizient biindeln. Auf allen touristi-
schen Ebenen gilt es, dic Service-und Dncnsrlcxsrunbsbucuschafr zu férdern - frier
liege ein wicheiger Weetbewerbsvorteil fiir den Deutschlandrouri Ein beson-
deres Anlicgen der SPD ist dariiber hinaus die Encwicklung des Fremdenverkehrs
in den neuen Bundeslindern, denn fiie sie scelle der Tourismus hiufig dic cinzige
Branche mit Wachstumschancen dar.

Unser Dank gile allen, dic an der Erarbeitung der Leitlinien mitgi+ 11 haben.
Besonders verpflichtec sind wir den zahircichen Verbinden und Einzeperconlich-
keiten, die uns mit konstrukeiven Beitsigen und Kritik werrvolle Hilfeseellung
geleistee haben. Der Dank gilt cbenso den Mirgliedern der Arbeitsgruppe Frem-
Jenverkehr, den mitberatenden Arbeitsgruppen in der SPD-Bundestagsfrakeion
sowie allen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern der Abgeordneten und der Frak-
ton.

Susanne Kastner, MdB
der. it f keh

Susanne Kastner, MdB




- Gastronomic und Hotelleric ist die sich at

Verbesserung der
Rahmenbedmgungen

Dic Wertbewerbsfihigkeit des wir.l auch von der Ausge-
staltung des wirtschaftlichen Umfcldcs :lbh:mgcn Dic Vollendung des Binoen-

markees, der Wirtschafis- und Wihrungsunion und der Harmonisierung der
Steuern stehen dabei an erster Stelle.

Der EURD wird kommen!

Dic Einfithrung der gemeinsamen Wihrung ist die notwendige Anowort auf die
Globalisicrung der Mirkte und ein zencrales Element der Setbsibehauptung Euvo-
pas. Sieistdiclogische K q es cinzigartigen Einigungsg in Europa.

Die Zeit der Diskussion iiber die Einfithrung ist vorbei. Die europiische Touris-
muswireschaft braucht jetzt die Sicherheit der termingerechten Unisetzung. Der
Wegfall der Wihrungsviclfale, die den freien Waren- und Dica:tleistungsverkehr,
die szuglgkcl( und damit auch den Tourismus behindert hat, wird die touristi-
sche Wk ion stark verindern, In Zukunft wird es nicht mehr mog-
lich scin, daB eine nationale Wihrung in die Hohe schnellt und den Incoming-
Tourismus aus Europa unattraktiv macht. Neben den Riickstellungen fiir dic
Wechselkursrisiken werden kiinfiig auch die Kosten fiir den Devisenumtausch
entfallen. Die Erleicherungen werden sicher zu mehr Reisen innerhalb Europas
fiihren.

Der Wegfall der Wihrungsvielfale heic aber auch, dafl die Markurensparenz
durch den Euro vergrofiere und der Wettbewerb in Europa schiirfer wird. Jeder
cinzelne Touri: betrieh muB sich friihzeitig und individuell dieser Hi fe
derungstellen, denn sic betriflt fast alfe Betriebsfelder, vom Rechnung; iiber
EDV und Logistik bis zum Personalwesen.

Nach einer Ubergangsphase von Anfang 1999 an wird spétestens im Juli 2002 die
neue Wihrung auch ats Barzahlungsmiteel eingefiihre. Giinstig fiir Handel,
ichnende Lésung, den Bargeldverkeh
mit cinem fixen Datum auf dic neus Wihrung umzustellen und eine teure Dop-
pelwihrungsphase zu vcrmeldcn Dagegen wird der Euro schon ab Anfang 1999
Einzug in den bargeld| kehr halten, Die Tourismusbranche sollte
diese Ubergangsphase misglichst kundenfreundlich gestalten und dic Chance nut-
zen, sich ihren Kunden und Gisten als kompetenter Ansprechpartner in Sachen
Euro zu enweisen.

Binnenmarkt vollenden
Auf dem Weg zum Binnenmarke miissen vor allem biirokratische uml finanzielle
Hindernisse fiir dic kleinen und mittetstindischen Unternchmen abgebaut und

ihr Geschiiftsumfeld verbessert werden. Im Interesse der Verbraucher und im
lnmrcssc der Beschiftigten gilt es, die Viclzahl dcr kleinen und miteelstindischen
Tk nchmen gegen cin Uberhand des Kq i -
ses im hare umkiimpfren Tourismusmarks zu schiitzen. )

Einer Absct g dus cinhcimischen Markres fisr Dienstlei anderer Mitglied-
staaten muf die EU im Interesse ihrer cigenen Glaub\vurdngkcu entschiedener als
bisher entg (Beispicl: Behinderung d Reiseleiter in Italien)
Mapnahmen

LY ticzung der Tourismusbetricbe bei der Umstellung auf den Euro;

& Einfithrung cines curopawcit einheitlichen hatbi Mehr fiir

die Gastronomie,

Steuerharmonisierung

Im Zuge dr.s curapalschcn Elmgungspm.asscs ist eine smtkere Angleichting der
Weab ders dringlich sind eine weiterge-
hende Harmonisierung im Bereich der direkten und indirekren Steern, die trotz
ancnmarkuegelungen heute noch fiir erhebliche Wettbewert 4520 507~
gen. Dabei ist ein pacinheitlicher halbi Mehr w2 flr die

Gastronomie anzustreben, um derzeic b:s(chende Wertbewit
abzubauen.

rZerrungen

Der Stand der Euro-Vorbéfeﬁung im Tourismus®

.

Die P m Urtell der Cn%)
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Com s e Wt ot b e e
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