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O MARKETING DO GOVERNODOESTADO

A Secretaria de comunicacdo € o 6rgdo gestor da
politica de marketing do Governo do Estado. Compete a ela
desenvolver a articulacdo entre 6rgdos e entidades da
administracdo estadual e promover a integragdo, no sentido de
unificar a comunicacdo do governo. Nossa estratégia de
marketing vai acompanhar, junto as agéncias de propaganda e
Orgdos estaduais, a producdo das campanhas do governo,
garantindo a unidade das tematicas abordadas pela
administracdo e assegurando que a comunicacao
governamental cumpra seus objetivos, especificamente no
tocante a divulgacao.

Nesta gestdo a comunica¢éo serd um forte instrumento
de relacionamento do governo com a sociedade, dai a
importancia do marketing e da publicidade, como intermediarios
desse processo. Através dos recursos de marketing vamos
captar os anseios da populagéo, “comunicar agdes de incentivo
e evolucdo social, expor, informar e orientar os cidaddos
contribuintes”. Na medida em que o governo trabalha, falaremos
com a coletividade, esclareceremos suas posicdes e
informaremos sobre 0s servicos, obras e iniciativas de interesse
publico. O marketing, aliado ao plano de governo, exercera um
papel fundamental na consolidagdo da imagem da
administracao estadual.

Em integracdo com todas as coordenadorias de
comunicacao de secretarias, assessorias, 6rgaos publicos e

demais entidades estaduais, atuaremos para manter o padrao
na comunicacao, a unidade nas campanhas publicitarias, assim
como nas demais acbes de marketing da instituicdo. Desta
forma, falaremos uma s6 lingua e juntos construiremos a
imagem do governo estadual.

Utilizaremos o marketing publico como mais uma
ferramenta de aproximacgéo do Governo com a sociedade, com
fluentes e continuos canais de comunicacdo; abrindo seus
espacos, melhorando seus passos, e atendendo as
necessidades da populacao.

Eloisa Galdino
Secretaria de Comunicagéo do Estado
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A comunicacdo deste Governo ndo ficaré restrita a
operacao classica de Assessoria de Imprensa, cujo fundamento
é a cobertura de atos do governo e da presenca do Governador
nas midias locais, por meio de entrevistas e analises. Em fungéo
de demandas sociais e do carater fiscalizador que passou a
exercer a sociedade, o Executivo Estadual carece de um
sistema de marketing condizente com as mudangas que se
processam na sociedade sergipana. O marketing
governamental vai ajuda-lo aampliar as pontes de comunicagao
com a comunidade estadual, a prestar contas periédicas, a criar
climas de aproximacdo e simpatia, a abrir fluxos de acesso, a
identificar anseios, expectativas e demandas sociais e,
sobretudo, a estabelecer um clima de confianga e credibilidade.

Segundo Torquato do Rego, a comunicagao
governamental é formada por vasta rede formal inserida no
interior das organizagdes publicas, e tem como tarefa primordial
"levar & opinido publica fatos de significacdo ocorridos na esfera
governamental”.

O marketing publico refere-se as agdes do marketing
governamental, ou seja, a logica do mercado aplicada a
administracdo publica. O sucesso de um programa de
marketing na administracao publica esta atrelado as seguintes
condicdes:

= A administragdo deve ser bem percebida pela
sociedade (nacional, estadual, municipal). Lei da visibilidade.

= A administracdo deve ser bem apreendida. A
apreensdo ocorre, a partir da internalizagdo do conceito da
administracdo. Os cidaddos consomem e processam 0S
conceitos da administragdo, estabelecendo diferenciais,
formando, mentalmente, uma particularizagéo, que nada mais é
que aidentidade, a marca-maior da administragao.

= A gestdo deve ser bem avaliada. Depois de
internalizada, ela deve produzir uma avalia¢do, que podera ser
positiva ou negativa. A avaliagdo positiva ocorre quando 0s
resultados apresentados pela administracdo de um governante
batem positivamente com o sistema de referéncia, 0s gostos e
as expectativas dos cidadaos.

= E, por ultimo, a administracdo deve despertar
atitudes positivas com 0 conseqiente engajamento dos
cidaddos. Essa meta ideal € perfeitamente vidvel, a partir da
avaliacdo positiva.

A Propaganda Governamental esté diretamente ligada
ao marketing e sua principal funcao € a de comunicar ao povo o
que o governo estd fazendo ou deseja fazer; sem possuir
qualquer elemento que caracterize promocdo pessoal de
autoridade ou de servidores publicos.
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1 - Publicidade Legal - a que se realiza em
obediéncia a prescri¢do de leis e decretos, portarias, instrugdes,
estatutos, regimentos ou regulamentos internos dos
anunciantes governamentais;

2 - Publicidade Mercadoldgica — a que se destina a
lancar, modificar, reposicionar, ou promover produtos e servicos
de entidades e sociedades controladas pelo Estado, que atuem
numarelag&o de concorréncia no mercado;

3 - Publicidade Institucional - a que tem como
objetivo divulgar informagdes sobre atos, obras e programas
dos orgdos e entidades governamentais, suas metas e
resultados;

4 - Publicidade de Utilidade Publica - a que tem
como objetivo informar, orientar, avisar, prevenir ou alertar a
populacdo ou segmento da populacdo para adotar
comportamentos que lhe tragam beneficios sociais realis,
visando melhorar a sua qualidade de vida.

Execucdo da Publicidade de Utilidade Publica
APublicidade de Utilidade Pablica deve:
) vincular-se a objetivos sociais de inquestionavel
interesse publico, sempre assumindo carater educativo,

informativo ou de orientacao social;

I1) conter sempre um comando, que oriente a populacao

a adotar um comportamento, e uma promessa de beneficio,
individual ou coletivo, que possa vir a ser cobrado pelo cidadao;

1) expressar-se comobjetividade e clareza;

IV) utilizar linguagem de facil entendimento para o
cidad&o.

APublicidade de Utilidade Publica ndo pode:

[) conter elementos prdprios das Publicidades
Institucional ou Mercadoldgica;

) ter sua mensagem social encoberta por qualquer
outro conceito.

A Publicidade de Utilidade Publica devera seguir as
normas de comunicacdo visual estabelecidas pela Secom,
assegurada a distincdo de sua assinatura em relacdo as dos
demais tipos de publicidade: promocgéo institucional e
mercadoldgica, incluidos os patrocinios.
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BRIEFING

O briefing é um resumo informativo, preliminar ao
planejamento e a criacdo publicitaria, que contém, de forma
precisa e completa, clara e objetiva, todas as informacdes que a
entidade deve fornecer a agéncia, para orientar seus trabalhos.

Um briefing deve:

= Serresumido, mas preciso e completo, no sentido de
nao bitolar o trabalho criativo da agéncia e situar o assunto
dentro dos objetivos de marketing do cliente.

= Ser aprovado por quem tenha poderes, de modo a
nao ser modificado e, assim, assegurando & agencia uma base
segura paratrabalhar.

= Ser uma fase completa de estudos e deve conter as
informagdes a respeito daquilo que se pretende comunicar.

AFOTOGRAFIAPUBLICITARIA

Ao contrario da fotografia jornalistica, a foto publicitaria
nao se trata apenas de um registro de imagem das agdes do
0rgdo, da secretaria e do governo, € bem mais do que uma foto
documental. Ela sera utilizada em campanhas publicitarias e
representara a imagem externa do governo, por isso exige uma
produgéo mais sofisticada e detalhista.

Os fotografos da administracdo, para além do trabalho

de registros em situacOes de reunides, palestras e visitas,
devem ter muita atencao e cuidado no momento de fotografar as
obras do governo. E indispenséavel que se faca uma pré-
producéo para analisar o estado da obra a ser fotografada e em
seguida executar os devidos ajustes, na tentativa de se obter
uma boa foto publicitaria. E preciso sensibilidade e muita
observacao. Procure o melhor angulo, a expressao Unica, a luz
diferenciada. Seja original, preocupe-se com o equilibrio, o
tema, a composicdo. Esteja atento aos detalhes, a
perspectiva... e lembre-se: a luz é a grande responsavel pela
beleza da foto. E ela quem define as texturas e as formas; o
equilibrio entre o claro e escuro é fundamental. Vocé pode
possuir um bom tema a ser fotografado, uma composicao
impecavel e o melhor equipamento do mercado, mas com uma
luz ruim, a foto seré prejudicada.

Por isso, além de analisar, o fotdgrafo deve criar as
condi¢des de luz para obter um resultado positivo. Como se
trata de fotos que ilustrardo as campanhas publicitarias do
governo e isso inclui sua utilizagdo em pecas como: outdoors,
busdoors, placas de obras... € importante que elas sejam tiradas
em alta resolucdo e devidamente tratadas pelos fotografos,
através de programas para este fim. Em seguida as fotos
selecionadas devem ser disponibilizadas no banco de imagem
do SIM (Sistema Integrado de Marketing), na categoria
publicidade.
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NUCLEO DE MARKETING DASECOM

Toda acdo publicitaria realizada pelo Poder Executivo
Estadual sera executada por agéncias, através do intermédio do
nucleo de marketing da Secom, que tem por finalidade planejar,
coordenar e acompanhar as atividades de publicidade e
propaganda no ambito da Secretaria e demais oOrgdos e
entidades da administracao publica do Estado.

As atividades do nlcleo serdo integradas as atividades
das Secretarias e 6rgaos vinculados do Estado. Sua estrutura
funcionard como suporte para as acgbes de comunicacdo
desenvolvidas pelo governo e estara preparada para monitorar
0s trabalhos; criar critérios e padrGes para as campanhas e
ainda gerenciar a criagdo e veiculacao de pecas publicitarias
das principais a¢des da administragao.

O marketing atuara buscando dar visibilidade as acoes
e servicos do poder publico estadual, através de campanhas
educativas, institucionais e de utilidade publica; pautado na
ética e obedecendo sempre os critérios de sobriedade e
transparéncia, que se propde a administracdo do Governo do
Estado. Compete também a esse nlcleo a responsabilidade
pela chamada publicidade legal do Estado, em editais e
comunicados oficiais.

Algumas responsabilidades do Nucleo de Marketing :

- Prestar atendimento a todas as Secretarias do Estado
(Secretarios e Assessores) e 6rgaos do governo; para assuntos
relacionados a marketing, publicidade e propaganda;

- Receber das Secretarias e 6rgdos do Estado toda a
demanda de publicidade;

- Desenvolver e encaminhar o briefing as agéncias de
publicidade;

- Liberar as campanhas para as agéncias;

- Gerenciar 0s job's por agéncia até o seu resultado
final;

- Responder pela qualidade de todo material
publicitario do Estado;

- Elaborar planos estratégicos de publicidade e
propaganda, sempre visando a situagéo do governo;

- Criar e acompanhar pesquisas voltadas a solu¢éo de
problemas apresentados ou levantados pelas diversas areas da
administracao;

- Planejar e gerenciar os eventos do governo;

- Monitorar aimagem do governo namidia;

- Aprovar e gerenciar os planos de midia desenvolvidos
pelasagéncias;

- Manter o padréo/perfil de imagem e comunicagdo
perante o pablicointerno e externo;

- Receber e encaminhar todo material de publicidade
legal das secretarias e drgaos vinculados;

- Monitorar a marca do governo na midia.
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Na execucdo das acOes de marketing o nucleo
contemplara:

- A sobriedade e atransparéncia dos procedimentos;

- A eficiéncia e a racionalidade na aplicagdo dos
recursos;

- Aadequacdo das mensagens ao universo cultural dos
segmentos de publico com o0s quais se pretenda comunicar;

- Aregionaliza¢do da comunicacao social;

- Aavaliaco sistematica dos resultados.

SISTEMAINTEGRADO DE MARKETING (SIM)

“Os ambientes internos, alimentados por eficientes
fontes de comunicacdo motivam-se e integram-se ao espirito
organizacional, contribuindo de forma mais eficaz para a
execucdo das metas.”

Para deixar transparente todas as atividades do nucleo
de marketing, dinamizar e integrar os trabalhos junto as
secretarias, 0rgaos vinculados e agéncias de publicidade, sera
desenvolvido um sistema Integrado de Marketing, através do
qual todos os atores envolvidos no processo poderéo
acompanhar, via web, o andamento das campanhas
publicitérias, do respectivo drgdo, desde a sua solicitacdo ao
nucleo de marketing até o processo final de pagamento.

Os coordenadores e assessores de comunicacéo
serdo pecas fundamentais na engrenagem desse sistema.
Todos serdo cadastrados e terdo uma senha para acessar
determinadas areas de interesse de cada entidade; enviar o
Pedido Interno de Trabalho (PIT); atualizar as iinformagoes e
acompanhar todas as fases do trabalho no tocante de cada
Orgdo ou secretaria.

Através do SIM sera possivel:

- Dinamizar a relacdo do marketing com os 6rgaos e
secretarias do governo e agéncias de publicidade;

- Gerenciar 0 andamento das campanhas publicitarias;

- Gerenciar osjob's poragéncia;

- Centralizar e agilizar as solicitagdes de marketing dos
drgaos do governo, através de cada assessor;

- Gerenciar as verbas dos veiculos;

- Gerarrelatdrios de analise de gerenciamento;

- Acessar os relatorios diarios de monitoramento de
imagem do governo;

- Acessar imagens e transcrigdes dos discursos feitos
pelo governador nas solenidades publicas;

- Gerar relatorios de andlise financeira.
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RELACAO MARKETING/ORGAQOS PUBLICOS

O Sistema Integrado de Marketing — SIM, devera
dinamizar e agilizar as relagdes entre a Secom e demais
entidades do governo, mas nunca extinguir o contato fisico entre
os profissionais da administracdo. Sempre que possivel, devera
haver uma reunido entre o nicleo de marketing e a entidade
solicitante, para fortalecer a relagdo e definir as reais
necessidades da solicitagéo.

Segue abaixo alguns passos importantes, que devem
serrespeitados para garantir o sucesso dos trabalhos.

Elaboracdo, Analise e Aprovacdo da Demanda de
Comunicagéo

1° passo - O 6rgdo ou secretaria de Estado interessado no
desenvolvimento de campanha e demais a¢des de marketing
deverd preencher o Pedido Interno de Trabalho (PIT- Anexo I),
cujo modelo estard disponivel no Sistema Integrado de
Marketing (SIM).

2° passo - A Demanda pode originar-se também no préprio
Gabinete, diretamente, ou por proposta de acédo de publicidade
de iniciativa das agéncias contratadas.

3% passo - A demanda solicitada sera analisada pelo Nucleo de
Marketing sobre os aspectos técnicos e pertinentes ou nédo da
acao de publicidade demandada.

4° passo - Ao julgar pertinente, o ndcleo de marketing vai
elaborar o briefing, instrumento convocatério do certame que
contera todos os subsidios para a elabora¢do da campanha, e
submeté-lo ao SIM, para uma das agéncias contratadas.

5% passo - O Nucleo de Marketing identificara o PIT por meio
de numeragdo sequencial, priorizando sempre 0s assuntos
mais urgentes.

6° passo - O desenvolvimento da acdo devera observar 0s
limites definidos pela Secom.

7° passo - A agéncia, por meio de formulario préprio, deve
encaminhar as pecas de publicidade criadas para validacao da
Secom, notocante a concepgao criativa e contetido.

8° passo - Em seguida, a Secom encaminhara a proposta da
agencia a secretaria ou 6rgdo solicitante para que se analise a
parte técnica informativa e, quando preciso, se faca os devidos
ajustes.
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9° passo - A aprovacdo referida podera ser concedida por
assessor ou secretario(a), conforme critérios internos de divisao
detrabalho.

10° passo - Aprovada a proposta e definidas suas
especificacdes, a agéncia iniciara sua finalizacdo e realizara
cotaco de precos para 0s servicos e produtos contratados.

11°passo - Cada a¢do a ser contratada devera ser previamente
submetida & Secom, por meio de relatorios de producéo e
veiculagdo, para andlise, e sO deverd ser produzida apds
validacdo desta Secretaria.

12° passo - Ao final de cada trabalho, a agéncia enviara ao
nucleo de marketing, uma quantidade definida de cada material
gréfico produzido (cartaz, folder, panfleto...) e uma cépia final do
material eletronico (tv, spot...), paraarquivo interno.

Planejamento e contratacdo de midia

1°passo - O plano de midia elaborado pela agéncia deve seguir
as orientacdes do briefing e ser encaminhado a Secom, para
avaliacdo. ApGs a promogdo dos ajustes, a Secom aprova 0
planejamento de midia e autoriza sua execugdo; que fica
condicionada a aprovacdo das pecas publicitarias nele
programadas.

2° passo - A execucdo do plano de midia sera realizada
integralmente pela agéncia planejadora ou, se houver
necessidade, compartilhada por outras agéncias, considerando
a complexidade e o volume do plano e a variavel tempo para
execucdo versus numero de pragas ou de veiculos
programados.

3 passo - Apos a confirmagéo de compra de todos 0s espacos
de midia previstos no plano, a agéncia providenciara as
autorizacOes definitivas junto aos veiculos e encaminhara a
Secom o consolidado com todos os detalhes da veiculacao,
juntamente com a Planilha de A¢&o de Divulgacao de Midia para
aprovacao.

4° passo - Caso ocorra divergéncia entre o valor da Planilha e o
faturamento do veiculo, a agéncia encaminhara a Secom nova
Planilha retificada, com justificativa para a alteracao.
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Publicidade legal

1° passo - Todo material de publicidade legal das secretarias e
6rgdos vinculados ao Estado, devera ser encaminhada ao
Diario Oficial do Estado e/ou jornais de grande circulacao
através do ntcleo de marketing da Secom.

2° passo - Os documentos para publicagdo no Diario Oficial
e/ou jornais de grande circulagdo devem ser encaminhados
para a Secom juntamente com um oficio de solicitagdo,
assinado pelo responsavel, no minimo, dois dias antes da data
solicitada para publicacdo. Os documentos também deverdo
ser enviados para o e-mail do marketing
(marketing@secom.se.gov.br), garantindo assim a legibilidade
das informagdes. O nucleo de marketing ficard encarregado de
examinar seus aspectos técnico-publicitarios e direcionar o
material para publicacdo, ndo se responsabilizando pela
informagéo publicada.

3% passo - O nucleo podera delegar a prestagédo do servico de
distribuicdo de publicidade legal a agéncia de propaganda
contratada.
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ANEXO - MODELODOPIT

PIT - PEDIDO INTERNO DE TRABALHO @ SERGIPE -+ o o0
ORGAO SOLICITANTE.

TRABALHO (CAMPANHA / PEGA AVULSA / QUAIS PECAS):

FATO PRINCIPAL (PORQUE E IMPORTANTE FAZER ESTE TRABALHO, CENARIO):

OBJETIVO(S):

0 QUE DIZER (QUAL 0 ENFOQUE QUE DEVE SER ABORDADO NA PEGA PUBLICITARIA, 0 QUE E MAIS IMPORTANTE A SER DITO):

ASSINATURA (QUE MARCAS ASSINAM A PECA):

OBSERVAGOES:

PRAZO: SALDO ORGAMENTARIO:
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JUSTIFICATIVA

Para uma marca se estabelecer e ser facilmente reconhecida e diferenciada das demais, ela precisa ser uniforme e ter
consisténcia em todos 0s seus momentos de aplica¢do. Para isso foi desenvolvido um manual de aplicacéo, no qual se encontra as
normas e diretrizes para a correta reproducao da marca do Estado nos mais diversos materiais de comunicagao.

Segue guia de aplicacdo, que contempla todos 0s aspectos relacionados a aplicacdo da logomarca do Estado e tem como
objetivo estabelecer critérios para sua utilizagdo. Todos os padrdes estabelecidos neste manual devem ser respeitados e obedecidos
rigorosamente, garantindo assim a integridade e uniformidade da marca, fatores indispensaveis na constru¢éo daimagem institucional.




APRESENTACAO

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

AMarca “Sergipe, Governo de Todos”

“Coracdo € 0 0rgdo anatdbmico que concentra as ressonancias
simbdlicas de afetividade, enlevo, entusiasmo, calor, ternura,
fervor, compaixdo. De audécia, bravura, lealdade, destemor,
solidariedade, coragem...”

Nada mais forte do que o simbolo grafico universal do
amor, vestido com as cores da nossa bandeira, para representar
a marca oficial do governo de Sergipe. Visualmente, a marca
concilia o respeito a bandeira e 0 compromisso com a nossa
gente. Uma linguagem tdo simples e democratica quanto a de
um coracao batendo no peito, sinalizando a presencadavidae a
chegada da mudanca.

A marca rompe com a tradicdo ao incorporar um
elemento visual nunca antes associado a um simbolo
governamental. Uma marca que tem a cara do povo sergipano e
proxima da realidade de cada cidadao.

Inclusdo social, inverséo de prioridades, participacao
popular e regionalizacdo. S&o estes 0s principios inseridos no
conceito do slogan oficial do Governo do Estado de Sergipe.

Um Slogan coerente com o projeto da administracao,
que busca dirimir a distancia entre governo e sociedade e
levantar a auto-estima daqueles que sempre estiveram a
margem da sociedade. Governo de Todos resume um
pensamento urgente de inclusdo e igualdade; um pensamento
dejustica e direitos iguais para todos




AMARCA

Amarca “Sergipe, Governo de Todos” foi criada para representar mudanca, forca e modernidade. Ela deve ser preservada e apresentada
sempre em conformidade com o padréo e as normas deste manual.

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS




ASSINATURAS

Assinatura Eletrénica
Ouso da assinatura eletronicainstitucional em pecas para TV e radio devera ser precedida de consulta a Secom.

APLICACOES EM POLICROMIA QU
OU ASSINATURA ELETRONICA

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

APLICACOES EM SERIGRAFIA OU
PLOTAGEM EM ADESIVO

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS




TIPOLOGIA

A familia tipogréfica escolhida para a marca do Governo foi a Futura Bold Oblique (SERGIPE) e a Arial Bold Italic (GOVERNO DE
TODOS). 0 “S” de Sergipe foi modificado a partir da fonte futura. Os critérios de escolha da tipografia e da sua escrita em caixa alta foram
forca, modernidade e boa legibilidade. O uso dessas familias tipograficas esta previsto também para aplicagdes nos demais textos
(andncios publicitarios, cartas, enderecgos de papelariainstitucional, titulos e textos de formulérios, etc.).

l SERGW FUTURA BOLD OBLIQUE

GOVERNO DE TODOS

0 “S" FOI MODIFICADO B
A PARTIR DA .
FONTE FUTURA

GOVERNO DE TODOS

ARIAL BOLD ITALIC

FUTURA BOLD OBLIQUE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYW/Z | |

ARIAL BOLD ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYWZ




PROPORCOESEEXCECADO

Sobre areducdo maxima da marca, sugerimos que seja de no maximo 4 centimetros de largura no formato horizontal e 3 centimetros
de largurano formato vertical.

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

'GOVERNODETODOS 'GOVERNDDETDDOS
>

& =
SERGIPE SERGIPE S'EPE

GOVERNO DE TODOS GOVERNO DE TODOS GOVERNO DE TODOS
>
3cm
EXCECAO:
Quando a area de aplicacdo da marca for horizontal e SERGIPE 0v:~no oe tovos

restrita, deve-se aplicar a solucéo ao lado.




AS CORES

Versédo Quadricomia (CMYK) e versdo Pantone

A cor é um componente fundamental da identidade visual de uma marca, deve ser sempre utilizada de maneira correta e consistente. A
marca “Sergipe, Governo de Todos” possui sete cores padréo. A versdo CMYK abaixo serve para orientar a correta aplicagdo dessas
cores, tornando-as um meio rapido e eficaz de reconhecimento visual.

. M:100 Y:100

M:10 Y:100

M:10 Y:100 K:20

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

C:100 M:40 K:40

C:100 Y:100

C:100 Y:100 K:20

. C:100 M:40 K:60




AS CORES-ESCALAPANTONE

VEMELHO - PANTONE - S 74-1

AMARELO - PANTONE - S 5-4

AMARELO ESCURO - PANTONE - S 7-1

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

AZUL - PANTONE - S 217-1

AZUL ESCURO - PANTONE - S 224-1

VERDE - PANTONE - S 274-1

VERDE ESCURO - PANTONE - S 276-1




AS CORES - ESCALADECINZA

Versdes Monocromaticas

Em caso de limitagBes quanto ao nimero de cores em um determinado processo de impresséo ou gravacdo, podem ser empregadas as
versdes monocromaticas da marca. A versao deve ser utilizada sempre na cor preta, e aplicada naquelas situacdes em que as limitagdes
de reproducdo impecam outra opcdo. Admite-se, excepcionalmente, a utilizacdo de outra cor se esta for a Unica no processo de
impresséo

. PRETO: 100% (VERMELHO)

PRETO: 0% (AMARELO)

PRETO: 20% (AMARELO ESCURO)

PRETO: 80% (AZUL)

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS
PRETO: 100% (AZUL ESCURO)

PRETO: 40% (VERDE)

. PRETO: 60% (VERDE ESCURO)




APLICACOES -FUNDOPRETO

A APLICAGCAO DA MARCA EM FUNDO

PRETO OBEDECE AS REGRAS DE CORES
ANTERIORES, MUDANDO SOMENTE

AS PALAVRAS “SERGIPE" E O SLOGAN
“GOVERNO DE TODOS” VAZADO EM BRANCO

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS




APLICACOES -FUNDOCOLORIDO

Com o0 objetivo de proporcionar maior impacto visual na comunicagdo, a marca pode ser aplicada sobre fundos coloridos. Contudo,
algumas precaucdes especiais devem sertomadas, a fim de garantir o destaque da marca sobre o fundo.




APLICACOES - MONOCROMATICAE VAZADA

REFERENCIA DE CORES PARA
IMPRESSOES GRAFICAS EM
QUE SE UTILIZA

APENAS UMA COR PARA
IMPRESSAQ. EXEMPLOS EM
FUNDO BRANCO E PRETO.

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS




VARIACOES NO FORMATO

REFERENCIA PARA APLICACOES

EM FORMATO VERTICAL OBEDECENDO
O ALINHAMENTO CENTRALIZADO

DO SIMBOLO GRAFICO EM RELACAO

A PALAVRA SERGIPE

SERGIPE  SERGIPE

GOVERNO DE TODOS GOVERNO DE TODOS

OBS: ESTA VARIACAO NO FORMATO SERA UTILIZADA SOMENTE NOS CASOS EM QUE A LOGOMARCA NO
FORMATO HORIZONTAL NAO SE ADEQUAR AO ESPACO RESERVADO PARA ASSINATURA




MALHA CONSTRUTIVA

AMalha de construcéo é a organizacdo espacial da Logomarca. Amalha deve ser utilizada para a reproducéo da logomarca em suportes
tridimensionais como placas, trofeus etc.

Grid de Construcao

Para garantir o posicionamento consistente de cada um dos elementos que constituem a marca, foi desenvolvido um grid que assegura a
reproducéo e aplicagdo da marca em qualquer tipo de suporte. A utilizagdo do grid é essencial para o alinhamento da tipografia e dos
elementos graficos que compdem a marca, paraa manutencgao das proporcoes, espagos e medidas de sua composicao.

Este diagrama deve ser utilizado para reproducao manual em grandes formatos, por pintores letristas.

O ALINHAMENTO DAS NOMENCLATURAS DAS SECRETARIAS OBEDECEM A TIPOLOGIA DA FONTE FUTURA BOLD OBLIQUE
CENTRALIZADA PELA LINHA HORIZONTAL NA COR AZUL EM NO MAXIMO DE 4 (QUATRO) LINHAS DE PARAGRAFO.

V7 \\

%7 SECRETARIA DE ESTADO \(SRENENN
DA EDUCACAO

¢
€

GOVERNO DE TODOS




APLICACOES COMAS SECRETARIAS E SUAS SIGLAS

Sempre que houver a necessidade da secretaria assinar tambem com a sigla referente a sua nomenclatura, deve-se utilizar a versao
horizontal da marca. Asigla deve ser aplicada abaixo da nomenclatura da secretaria em um corpo de 24, seguindo 0 exemplo abaixo.

MODELO DAS APLICACOES DA LOGOMARCA DA SECRETARIA COM A SIGLA

CORPO 20

SECRETARIA DE ESTADO

DO PLANEJAMENTO
LINHA CENTRAL

HORIZONTAL SEPLAN

m CED/IDE
. / PhiNGIIT =

GOVERNO DE TODOS

CORPO 24




APLICACOES COM AS SECRETARIAS - VERTICAL

Assinatura Conjunta na Vertical

Na assinatura conjunta vertical, as secretarias assinardo sempre em duas, trés ou no maximo quatro linhas centralizadas acima do
coracao.

SECRETARIA DE ESTADO SECRETARIA DE ESTADO
DO PLANEJAMENTO DO PLANEJAMENTO

SERGIPE SERGIPE

GOVERNO DE TODOS GOVERNO DE TODOS




APLICACOES COMAS SECRETARIAS-HORIZONTAL

Assinatura Conjunta naHorizontal

Assim como no formato vertical, as secretarias assinardo sempre em duas, trés ou no maximo quatro linhas alinhadas a esquerda do

“coracao”, seguindo os exemplos abaixo:

&= SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO
DA CASA CIVIL

SECRETARIA DE ESTADO
DE GOVERNO

&= SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO
DA COMUNICACAO

SOCIAL GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO
DAS CIDADES E
INTEGRACAO MUNICIPAL

&= SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

PROCURADORIA GERAL
DO ESTADO

&= SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

CONTROLADORIA GERAL
DO ESTADO

&= SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO
DA ADMINISTRACAO

GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO
DA FAZENDA

GOVERNO DE TODOS




APLICACOES DACOMAS SECRETARIAS-HORIZONTAL

MODELOS DE APLICACAO DA MARCA COM CADA SECRETARIA

SECRETARIA DE ESTADO
DO PLANEJAMENTO

SECRETARIA DE ESTADO
DA SAUDE

GOVERNO DE TODOS

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO
DA INCLUSAO, ASSISTENCIA
E DESENVOLVIMENTO SOCIAL

SECRETARIA DE ESTADO
DO TRABALHO, DA JUVENTUDE,
E DA PROMOCAO DA

GOVERNO DE TODOS IGUALDADE SOCIAL

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO SECRETARIA DE ESTADO
DA EDUCACAO DO ESPORTE E DO LAZER

GOVERNO DE TODOS

GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO SECRETARIA DE ESTADO
DA CULTURA DO MEIO AMBIENTE
E RECURSOS HIDRICOS

GOVERNO DE TODOS

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS




APLICACOES DACOMAS SECRETARIAS-HORIZONTAL

MODELOS DE APLICACAO DA MARCA COM CADA SECRETARIA

SECRETARIA DE ESTADO
DA SEGURANCA PUBLICA

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO
DA JUSTICA E DA
CIDADANIA

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO
DE DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO E DA
CIENCIA E TECNOLOGIA

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO
DA AGRICULTURA E DO
DESENVOLVIMENTO
AGRARIO

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO
DO TURISMO

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO
DA INFRA-ESTRUTURA

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

SECRETARIA DE ESTADO
DOS TRANSPORTES E
DA INTEGRACAO
METROPOLITANA

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

DEFENSORIA PUBLICA
GERAL DO ESTADO

SERGIPE

GOVERNO DE TODOS




MODELO DE CARTAODE VISITA

Cartdode Visita

Este manual sugere duas versoes de cartéo de visita. Uma opgdo com a marca do Governo, que identifica a gestéo “Governo de Todos” e
outra versdo com o Brasao Oficial, que € atemporal e representa o Estado, independente da gestdo. As duas versdes podem ser adotadas
pelas Secretarias, de acordo com o interesse de cada Secretario.

) SERGIPE

GOVERNO DE TODOS

Eloisa Galdino

Secretéaria de Comunicacéo Social

eloisagaldino@secom.se.gov.br (79) 3216 8100
eloisa.galdino@governo.se.gov.br 3216 8102 - f
e

e

ESTADO DE SERGIPE

Pal4cio Gov. Augusto Franco - Av. Adélia Franco, 3305 -1° andar -B. Grageru

CEP.: 49.027-900 - Aracaju - Sergipe

Eloisa Galdino

Secretaria de Comunicagdo Social

Palacio Gov. Augusto Franco
SECRETARIA DE ESTADO ‘ SERG’” SV.LAd_éliég:}an:g,032370;00
DA COMUNICACAO - Luzia . 49.027-
SOCIAL GOVERNO DE TODOS Aracaju - Sergipe Tels.: (79) 3216 8100

E-mail: eloisagaldino@secom.se.gov.br
cloisa.galdino@governo.se.gov.br 3216 8102

Eloisa Galdino

Secretaria de Comunicagéo Social

eloisagaldino@secom.se.gov.br (79) 3216 8100
eloisa.galdino@governo.se.gov.br 3216 8102

Pal4cio Gov. Augusto Franco - Av. Adélia Franco, 3305 -1° andar -B. Grageru

CEP.: 49.027-900 - Aracaju - Sergipe




MODELO DE PUBLICACAO LEGAL

Publicidade Legal
Na publicidade legal, serdo usados os mesmos critérios da publicidade institucional, as marcas devem ser utilizadas na horizontal.

GOVERNO DO ESTADO DE SERGIPE

DOCUMENTO
REFERENTE

A PUBLICACAO

SECRETARIA DE ESTADO
DA ADMINISTRACAO
GOVERNO DE TODOS

DOCUMENTO
REFERENTE

A PUBLICACAO

GOVERNO DO ESTADO DE SERGIPE

o DESO

I TN MR T S C oy

oooooooooooooo




APLICACOES EM VEICULOS

SECRETARIA

DE ESTADO Q »
DO ESPORTE

DO LAZER




APLICACOES EM VEICULOS

SECRETARIA DE ESTADO
DA COMUNICACAO
SOCIAL \ N\ / coveErNno DE ToDOS




APLICACOES EM VEICULOS

SECRETARIA DE ESTADO
DA COMUNICACAO
SOCIAL

OOOOOOOOOOOOOO




APLICACOES EM VEICULOS-AMBULANCIAS

SECRETARIA DE ESTADO
DA SAUDE

ssssssssssss




PLACASDEIDENTIFICACAO INTERNA

O modelo abaixo serve como orientacdo de sinalizag&o interna e pode ser utilizado por todas as Secretarias e 6rgdos vinculados; na
tentativa de padronizar acomunicacgao da administracao.

40cm

h 4

A

NUCLEO DE
MARKETING

10cm




MODELO DE PLACA DE OBRA

INFRA-ESTRUTURA
ESPECIFICACOES

TECNICAS DA REFORMA E AMPLIACAO
OBRA EFETUADA DO PARQUE AQUATICO ZE PEIXE

SECRETARIA DE ESTADO SERG,PE

DA INFRA-ESTRUTURA GOVERNO DE TODOS

3X1




MODELO DE PLACA DE OBRA-CONVENIOS

INFRA-ESTRUTURA
ESPECIFICACOES

TECNICAS DA REFORMA E AMPLIACAO
OBRA EEETUADA DO PARQUE AQUATICO ZE PEIXE

SECRETARIA DE ESTADO g,;

DA INFRA-ESTRUTURA GOVERNO FEDERAL

3X1




BRASAO OFICIALDO GOVERNO DO ESTADO

O Brasé&o do Estado de Sergipe, utilizado em todos os documentos oficiais, passou recentemente por uma restauragao para resgatar sua
qualidade técnica. Ele foi redesenhado em cima do original, feito pelo professor Bricio Cardoso, em 1822. No Braséo, aparecem as figuras
doindio Serigy e do aerdstato, 0 que na época representava a fusao de um elemento do presente com um elemento do futuro.
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SECRETARIA DE ESTADO
DA COMUNICACAO
SOCIAL

) SERGIPE

GOVERNO DE TODOS




