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Forord 
 
VisitDenmark udkom i maj 2009 med første udgave af opgørelsen af turismens øko-
nomiske betydning for referenceåret 2006. Denne udgave af opgørelsen er udvidet 
med beregninger af turismens direkte og afledte betydning for beskæftigelse, værdi-
tilvækst og skatteprovenu på nationalt og regionalt niveau for 2006. Derudover er få 
af nøgletallene fra den første udgave revideret. 
 
Samlet giver denne rapport en omfattende strukturanalyse, der placerer turismedesti-
nationen Danmark i en samfunds- og nationaløkonomisk kontekst. Rapporten er et 
faktuelt, vidensbaseret redskab til at sætte turismen på dagsordenen rundt omkring i 
landet, ved ikke alene at fokusere på turismens omsætning, men også dens evne til  
at skabe værdi, beskæftigelse og yde bidrag til de offentlige kasser. 
 
Grundlaget for opgørelsen af turismens direkte og afledte effekter, er det såkaldte 
regionale turismesatellitregnskab (RTSA), som er udarbejdet efter internationalt aner-
kendte metoder.  
 
Den regionale turismesatellitregnskabsopgørelse er ’kørt igennem’ et turismemodul i 
den generelle ligevægtsmodel LINE, som følgende har beregnet turismens fulde andel 
af dansk økonomis værditilvækst, beskæftigelse og skatteprovenu, dvs. når også de 
indirekte og inducerede effekter af turismen medtages.  
 
RTSA og turismemodulet i LINE er udviklet for VisitDenmark, i et tæt samarbejde mel-
lem Center for Regional- og Turismeforskning (CRT) ved seniorforsker ph.d. Jie Zhang 
og VisitDenmark.  
 
Forud for udarbejdelsen af rapporten er gået et stort arbejde med at tilpasse oplys-
ninger om turismens efterspørgsel og udbud til den nye kommunale struktur i Dan-
mark. For dette arbejde vil VisitDenmark gerne takke CRT og især Jie Zhang, uden 
hvem vi ikke ville have et dansk turismesatellitregnskab i dag, og Bjarne Madsen, 
CRT, for integrationen af RTSA med den kommunale samfundsøkonomiske model for 
Danmark, SAM-K/LINE. Også tak til Danmarks Statistik for et godt samarbejde om-
kring datakilder.  
 
 
VisitDenmark, December 2009 
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Hovedresultater 
 
 

Turismens hovedtal: 
 

 I alt købte turisterne i Danmark i 2006 for 72,7 mia. kr. Heraf blev de 36,4 
mia. kr. brugt af udlændinge og 36,3 mia. kr. af danskere. Dermed har de to 
grupper stort set samme andel af det samlede turismeforbrug i Danmark.  

 

 Udenlandske turister brugte 36,4 mia. kr. i Danmark, hvilket gør turismen til 
et væsentligt eksporterhverv. Det svarer til 4,3 pct. af alle varer og tjenester på 
indtægtssiden af betalingsbalancens løbende poster. 36,4 mia. kr. svarer iø. til 
123.000 danskeres gennemsnitlige privatforbrug på et år1.   

 

 Ferierejsende stod for knap 50 mia. kr. af det samlede turismeforbrug, svaren-
de til godt to tredjedele af det samlede forbrug, mens forretningsrejsende stod 
for de resterende godt 23 mia. kr.  

 
 Turisternes forbrug skabte en direkte værditilvækst på 26,1 mia. kr. i 2006, 

svarende til 1,9 pct. af landets samlede værditilvækst.  
 

 Hvis de afledte effekter, der opstår som følge af køb hos leverandører og udbe-
taling af løn mv. medtages, skaber turismen en samlet værditilvækst på 54,6 
mia. kr. svarende til 3,9 pct. af landets samlede værditilvækst. 

 

 Turismen skaber, inklusiv de afledte effekter, 126.890 årsværk, svarende til 
4,6 pct. af det samlede antal beskæftigede i Danmark. Dermed er turismen en 
væsentlig beskæftigelsesskabende økonomisk aktivitet.  

 

 Turismeforbruget er anledning til (inklusiv de afledte effekter) offentlige ind-
tægter i form af personskatter og vareafgifter/moms/selskabsskatter på hen-
holdsvis 6,4 mia. kr. og 16,2 mia. kr. Det giver en samlet provenuindtægt på 
22,7 mia. kr., svarende til 31 pct. af turismeforbruget på 72,7 mia. kr.  

 
 

                                                            
1 Danmars Statistik: www.statistikbanken.dk 
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Kendetegn ved dansk turisme: 
 
 Turister fra nærmarkederne Tyskland, Norge og Sverige udgør med hhv. 10,4, 

7,4 og 6,2 mia. kr. i turismeforbrug tilsammen to tredjedele af det udenlandske  
turismeforbrug i Danmark.  

 

 Turisternes forbrug spreder sig over en lang række produktgrupper. Udgifter til 
overnatning er med 17 pct. det, der står for den største del af turisternes for-
brug. Men også transport (15 pct.), føde- og drikkevarer i detailhandelen (13 
pct.) og restaurant o.l. (12 pct.) står for store andele.  

 

 Detailhandel står for næsten en tredjedel af turisternes direkte forbrug.  
 

 Hovedstadsregionen har den største andel af landets turismeforbrug - 29,7 mia. 
kr. svarende til 41 pct. af hele landets turismeforbrug. Af de 29,7 mia. kr. re-
præsenterer Københavns kommune alene 16,3 mia. kr., som kommunen med 
landets største turismeforbrug. 

 
 I de danske regioner udgør det direkte turismeforbrug mellem 1,5 og 2,6 pct. af 

det samlede forbrug af varer og tjenesteydelser. Mindst dog i Midtjylland (1,5 
pct.) og mest i Nordjylland (2,6), som altså er regionen med den største direkte 
afhængighed af turismen.   

 

 Når de afledte effekter medtages, ender 65 pct. af den samlede værditilvækst 
(35,5 mia. kr.) uden for de turismekarakteristiske brancher såsom hoteller, re-
stauranter mv. Turismen har altså en stor indvirkning på den omkringliggende 
økonomi.  

 

 Region Nordjylland er med 5,9 pct. relativt set den region med den største an-
del af turismeskabt beskæftigelse. Region Hovedstaden har derimod den største 
absolutte antal beskæftigede skabt af turismen med 51.647.  

 

 For hver million kr. i turismeomsætning skabes der i gennemsnit 750.000 kr. i 
værditilvækst og 1,7 årsværk. Derudover kommer der 260.000 kr. ind i samlet 
offentligt provenu.  
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1. Introduktion 
 
Både turistindustrien, turismefremmeorganisationer, medier, forskere og studerende, 
der ønsker at få et overblik over turismens økonomiske betydning nationalt og regio-
nalt i Danmark, vil kunne få glæde af denne rapport.  
 
Rapporten giver et indblik i turisternes forbrug i Danmark, fordelt på branchegrupper, 
produktgrupper, formål, overnatningstyper og nationaliteter. Derudover gives en be-
skrivelse af turismens afledte effekter. ”Afledte” bruges i denne rapport som en sam-
let betegnelse af direkte, indirekte, inducerede og import effekter (se nærmere i kap. 
5.7).  
 
Rapporten er en såkaldt strukturrapport og et øjebliksbillede af turismen, hvor vægten 
ligger på at få dækket alle kendte former for turisme i Danmark og få afstemt turis-
meforbruget med vare- og tjenesteudbuddet i landet. Dette gøres efter internationale 
metoder og retningslinjer fra UNWTO/OECD/EUROSTAT. 
 
Til gengæld, for at opnå en sådan dækningsgrad og sikre afstemning med national-
regnskabet, er det for det første nødvendigt at udnytte datakilder, som er relativt 
usikre, og for det andet skal turismeforbruget afstemmes med nationalregnskabstal, 
som først offentliggøres med flere års forsinkelse.  
 
Derfor bygger rapporten på tal fra 2006 og er altså ikke et øjebliksbillede af fx udvik-
lingen i dansk turisme igennem de sidste 6-12 måneder. For en nærmere gennem-
gang af analysens metode og turismesatellitregnskabets anvendelighed i samfunds-
økonomiske sammenligninger henvises til kapitel 5. 
 
Hvis man ønsker at få indblik i den seneste udvikling i turismen, fx i bestemte seg-
menter med kommerciel interesse for turisterhvervet eller turismefremmesystemet, 
henvises til VisitDenmark’s konjunkturanalyser.  
 
Nedenfor ses, hvordan VisitDenmark placerer de forskellige typer af analyser i forhold 
til en tidshorisont. Strukturanalyser for dansk turisme som denne vil typisk beskrive 
virkeligheden to til tre år forsinket. Konjunkturanalyser vil typisk beskrive den aktuelle 
udvikling i dele af turismen, mens forecast typisk vil beskrive forventede udviklinger i 
hele eller dele af turismen i fremtiden. 

 
En nærmere beskrivelse af forskellene mellem struktur, konjunktur og forecast analy-
ser kan findes i kapitel 5.1, og en liste over kilder brugt i analysen og en angivelse af 
deres usikkerhed er beskrevet i appendiks 6. 

Struktur 

Tid

Konjunktur

Forecast

År 0
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2. Turisternes forbrug i Danmark 
Turister i Danmark havde i 2006 samlet et forbrug på 72,7 mia. kr. Forbruget inklude-
rer både ferie- og forretningsrejser og omfatter alt forbrug turisten måtte have inden 
for landets grænser, inkl. overførsler for forudbetalte ydelser, med henblik på en rejse 
i og til Danmark. Danskeres eller andres forbrug til rejser i udlandet, men købt i Dan-
mark, tæller derfor ikke med i denne opgørelse.   

2.1 Turismeforbrug efter produktgrupper, marked og formål 
Turismeforbruget kan opdeles på produktgrupper. Produktgrupperne udgøres af både 
varer og tjenesteydelser. Bemærk at produktgrupper er forskelligt fra branchegrup-
per, idet brancher godt kan omfatte flere produktgrupper.  
 
Produktgrupperne kan underopdeles i tre kategorier: turismekarakteristiske, turisme-
forbundne og ikke-turismespecifikke produkter. De såkaldt turismekarakteristiske 
produkter kendes som de typiske turistprodukter: overnatning, restaurant, transport, 
rejseservice og attraktioner/forlystelser. Turismeforbundne produkter har en mindre 
turismeandel, men er dog produkter, som turister i mange tilfælde anvender, typisk 
detailhandelsprodukter. Resterende er såkaldte ikke-turismespecifikke produkter, som 
dog udgør en væsentlig del af det direkte turismeforbrug. 
 
Tabel 1.  Turismeforbruget fordelt på forretnings-/ferierejser og produkter. 2006 

 I alt Forretningsrejser Ferierejser 

 mio. kr. pct. mio. kr. pct. mio. kr. pct. 

I alt 72.687 100 23.201 100 49.486 100 

Turismekarakteristiske produktgrupper 41.139 57 21.238 92 19.901 40 
       Heraf:             
       Overnatning 11.997 17 7.093 31 4.904 10 
       Restaurant 8.979 12 2.559 11 6.420 13 
       Transport 11.242 15 9.896 43 1.346 3 
       Rejseservice 5.689 8 1.317 6 4.372 9 
       Kultur og forlystelser 3.232 4 373 2 2.859 6 

Turismeforbundne produktgrupper 23.620 32 1.592 7 22.028 45 
       Heraf:             
       Benzin og andet brændstof 5.611 8 710 3 4.901 10 
       Føde- og drikkevarer samt tobak 9.677 13 100 0 9.577 19 
       Andet 8.331 11 782 3 7.549 15 

Ikke-turismespecifikke produkter 7.928 11 372 2 7.557 15 
Note: Oversigt over produkter findes i appendiks 5. 

 
Turisterne forbrugte i 2006 64,8 mia. kr., eller 89 pct. af det samlede turismeforbrug, 
på turismekarakteristiske og turismeforbundne produkter. De 57 pct. var turismeka-
rakteristiske og de 32 pct. turismeforbundne produkter. En ikke ubetydelig del af turi-
sternes forbrug (23 mia. kr.) anvendes altså i detailhandlen, hvor de turismeforbund-
ne produkter købes, mens andre knap 8 mia. kr. er forbrugt direkte på helt andre 
produkter, bl.a. forsikring, privat service m.v. 
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Som det fremgår af figur 1 er overnatning den største produktgruppe i turismeforbru-
get efterfulgt af transport.  
 
Figur 1: Turismeforbrug fordelt på produkter.  
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I figur 2 er det samlede turismeforbrug opdelt efter turistens bopælsland.  
 
Figur 2: Turismeforbrug fordelt på turisternes bopælsland 2006.  
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Det største udenlandske marked for dansk turisme er det tyske med 10,4 mia. kr. el-
ler 14 pct. af det samlede turismeforbrug. Derefter kommer de svenske og norske 
markeder, med hhv. 7,5 mia. kr. (10 pct.) og 6,2 mia. kr. (9 pct.). Disse tre største 
udenlandske markeder repræsenterer tre fjerdedele af det samlede udenlandske tu-
rismeforbrug i Danmark.  
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Tabel 2. Turismeforbruget fordelt på forretnings-/ferierejser og bopælsland. 2006 

  I alt Forretningsrejser Ferierejser 

 mio. kr. pct. mio. kr. pct. mio. kr. pct. 

I alt 72.687 100 23.201 100 49.486 100 

Danmark 36.270 49,9 19.352 83,4 16.918 34,2 

Udland 36.417 50,1 3.849 16,6 32.568 65,8 

Heraf:             
Belgien og Luxemborg 288 0,4 38 0,2 250 0,5 
Finland 200 0,3 82 0,4 118 0,2 
Frankrig 721 1,0 86 0,4 635 1,3 
Holland 1.232 1,7 134 0,6 1.098 2,2 
Italien 625 0,9 119 0,5 506 1,0 
Norge 6.168 8,5 662 2,9 5.506 11,1 
Polen 271 0,4 33 0,1 238 0,5 
Schweiz 251 0,3 47 0,2 204 0,4 
Spanien 488 0,7 83 0,4 405 0,8 
Storbritannien 1.752 2,4 364 1,6 1.388 2,8 
Sverige 7.544 10,4 706 3,0 6.839 13,8 
Tyskland 10.389 14,3 242 1,0 10.147 20,5 
Østrig 123 0,2 17 0,1 106 0,2 
Øvrige Østeurope 248 0,3 89 0,4 159 0,3 
Øvrige Europa 1.299 1,8 290 1,2 1.009 2,0 
Japan 163 0,2 77 0,3 86 0,2 
Øvrige Asien 636 0,9 245 1,1 391 0,8 
Canada 189 0,3 25 0,1 164 0,3 
USA 1.738 2,4 387 1,7 1.351 2,7 
Øvrige Amerika 123 0,2 26 0,1 97 0,2 
Øvrige lande 1.971 2,7 99 0,4 1.872 3,8 

Note: For udlændinge er det kun forretningsrejsende på hotel, der er inkluderet i forretningsrejser. For danskere er det 
hoteller og en andel af endagsturister.  
Den indbyrdes rangering mellem nationaliteter skal fortolkes med forsigtighed, hvis deres turismeforbrug ligger tæt på 
hinanden.  

 
36,4 mia. kr. blev brugt af udlændinge2, mens 36,3 mia. kr. blev brugt af danskere. 
Dermed bidrager de to grupper med ca. lige meget til det samlede turismeforbrug. 
Dog er danskernes andel af de forretningsrejsendes forbrug hele 83 pct., mens de kun 
udgør godt en tredjedel af de ferierejsendes samlede forbrug. Bemærk desuden at 
tyskernes forbrug udgør over 20 pct. af det samlede ferierelaterede turismeforbrug i 
Danmark.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                            
2 Med udlændinge menes personer, der er bosat i det pågældende land og ikke nødvendigvis statsborgere.  
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Figur 3:  Fordeling af turismeomsætning fordelt på bopælsland og formål 
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Af de samlede 72,7 mia. kr. i turismeforbrug blev 49,5 mia. kr., svarende til 68 pct., 
brugt på ferierejser, mens 23,2 mia. kr., svarende til 32 pct., blev brugt på forret-
ningsrejser.  

2.2 Turismeforbrug efter overnatningsform 
Turisternes samlede forbrug kan opdeles efter, hvilken overnatningsform turisten an-
vender. Bemærk, at turismeforbruget omfatter alle udgifter inden for landets grænser 
– ikke alene overnatningsudgiften. 
 
Tabel 3.   Turismeforbruget fordelt på overnatningsform og udlændinge/danskere. 

2006 
 I alt Udlændinge Danskere 

 
mio. kr. pct. mio. kr. pct. mio. kr. pct. 

Alle overnatningsformer 72.687 100 36.417 100 36.270 100 
Hotel – ferierelateret 7.171 10 4.236 12 2.936 8 
Hotel – forretningsrelateret 14.262 20 3.849 11 10.412 29 
Camping1 4.044 6 1.823 5 2.221 6 
Vandrerhjem 642 1 277 1 366 1 
Lejet feriehus 7.631 10 6.080 17 1.551 4 
Eget feriehus 1.388 2 0 0 1.388 4 
Lånt sommerhus 636 1 0 0 636 2 
Feriecentre 1.116 2 522 1 593 2 
Festival 839 1 197 1 642 2 
Lystbåde 1.024 1 745 2 279 1 
Bondegårde 41 0 18 0 23 0 
Krydstogt 453 1 453 1 0 0 
Familie/venner 12.473 17 9.555 26 2.917 8 
Endagsturister – ferierelateret 11.900 16 8.662 24 3.239 9 
Endagsturister – forretningsrelateret 9.068 12 0 0 9.068 25 
1 Udgifter til campingvogne o. lign. er ikke medtaget i turismeforbruget.  
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I tabel 3 kan man se, at turister overnattende på hotel forbrugte 21,4 mia. kr. eller 30 
pct. af turismeforbruget, og hotelturismen er dermed den mest bidragende overnat-
ningsform. Hotelgæster står endvidere for 23 pct. af udlændinges og 37 pct. af dan-
skernes samlede turismeforbrug. Den større andel hos danskere skyldes navnlig de 
mange danske forretningsrejser, som har et højt forbrug pr. dag.  
 
Hvis man ser på ferierelaterede rejser alene, har turister i lejede feriehuse det største 
samlede turismeforbrug, hvis man ser bort fra de ikke-kommercielle overnatningsfor-
mer familie/venner ophold og endagsturister.  
 
Figur 4:  Turismeforbrug fordelt på overnatningsformer 
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Som det fremgår af figur 4, udgør turister med ikke-kommerciel overnatning, dvs. der 
ikke betaler for overnatningen eller er endagsturister (de blå søjler), 49 pct. af det 
samlede turismeforbrug. I endagsturister medregnes danske forretningsrejsende uden 
overnatning, som udgør ca. halvdelen af forbruget for endagsturister.  

2.3 Turismeforbrug efter region 
Turismeforbruget kan fordeles regionalt efter hvilken region overnatningen er foreta-
get, eller målet for endagsrejsen. Dermed er det muligt at vurdere turismeforbrugets 
betydning i den regionale produktion af varer og tjenesteydelser samt hvilke produk-
ter, der efterspørges af turisterne i regionen.  
 
Det antages, at turistens forbrug helt og aldeles er sket inden for den region, hvori 
overnatningen er foretaget eller endagsrejsen er gået hen. Dermed tages der ikke 
hensyn til, at dele af turistens forbrug reelt foretages i andre regioner end den, hvor 
der overnattes i forbindelse med udflugter o. lign. 
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Figur 5:  Turismeforbrug fordelt på regioner 
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Region Hovedstaden er klart den største turistregion i landet. Dette skyldes især regi-
onens store andel af hotelturismen og den forretningsorienterede turisme, hvor for-
bruget pr. dag er relativt høj.  
 
Tabel 4.  Turismeforbrug fordelt på regioner og produktgrupper. 2006 

Hele 
Danmark 

Hoved-
staden Sjælland 

Syd-
danmark 

Midt-
jylland 

Nord-
jylland 

 mio.kr. 

I alt 72.687 29.683 7.440 14.501 12.119 8.945 
Turismekarakteristiske  
Produktgrupper 41.139 17.250 4.061 8.487 6.943 4.398 
       Heraf:       
       Overnatning 11.997 4.498 1.077 2.897 2.194 1.331 
       Restaurant 8.979 4.231 976 1.491 1.315 966 
       Transport 11.242 4.886 1.009 2.372 1.917 1.057 
       Rejseservice 5.689 2.334 601 1.107 935 713 
       Kultur og forlystelser 3.232 1.301 399 620 582 330 
Turismeforbundne produktgrupper 23.620 9.586 2.564 4.213 3.752 3.504 
       Heraf:       
       Benzin og andet brændstof 5.611 1.956 663 1.171 984 838 
       Føde- og drikkevarer samt tobak 9.677 3.791 1.139 1.646 1.458 1.643 
       Andet 8.331 3.839 763 1.395 1.311 1.023 
Ikke-turismespecifikke  
Produktgrupper 7.928 2.847 814 1.802 1.423 1.043 

Note: Oversigt over produktgrupper findes i appendiks 5. 

 
I tabel 4 er regionernes turismeforbrug fordelt på produkter. Her kan det ses, at Regi-
on Syddanmark har den største andel af turismekarakteristiske produkter (59 pct. af 
det samlede turismeforbrug i regionen). Region Nordjylland har den mindste andel på 
49 pct. Dette illustrerer, at sammensætningen af forskellige typer af turister i en regi-
on har en forskellig forbrugssammensætning, pga. et forskelligt forbrugsmønster.  
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Tabel 5.  Turismeforbrug fordelt på regioner og overnatningsform. 2006 
Hele  

Danmark Hovedstaden Sjælland 
Syd-

danmark Midtjylland 
Nord-

jylland 

 mio.kr. 
I alt 72.687 29.683 7.439 14.501 12.118 8.945 

Hotel – ferierelateret 7.171 3.803 424 1.264 762 917 
Hotel – forretningsrelateret 14.262 7.292 937 2.705 2.179 1.148 
Camping1 4.044 409 548 1.507 854 725 
Vandrerhjem 642 249 91 144 88 69 
Lejet feriehus 7.631 864 927 2.013 2.496 1.330 
Eget feriehus 1.388 268 220 219 377 304 
Lånt sommerhus 636 48 145 88 161 192 
Feriecentre 1.116 100 305 205 105 400 
Festival 839 0 386 235 209 9 
Lystbåde 1.024 172 159 339 224 130 
Bondegårde 41 3 7 10 12 8 
Krydstogt 453 385 0 0 63 4 
Familie/venner 12.473 4.782 1.424 2.289 2.348 1.630 
Endagsturister  
– ferierelateret 11.900 7.363 1.108 1.479 649 1.301 
Endagsturister  
– forretningsrelateret 9.068 3.945 757 2.002 1.588 776 

1 Udgifter til campingvogne o. lign. er ikke medtaget i turismeforbruget.  

 
Tabel 5 viser en fordeling af turismeforbruget pr. region efter overnatningsform og 
formålet med rejsen.  
 
I Region Hovedstaden udgør endagsturister den største andel af turismeforbruget 
på 11,3 mia. kr. tæt forfulgt af hotelgæster med 11,1 mia. kr. 
 
I Region Sjælland udgør endagsturister den største andel på 1,9 mia. kr. Derefter 
kommer turister på familie/venner besøg (1,42 mia. kr.), som dermed overgår hotel-
turister (1,36 mia. kr.).  
 
I Region Syddanmark bidrager hotelturister med 4,0 mia. kr. og udgør dermed den 
største andel i regionen i kroner/øre. Men også endagsturister (3,5 mia.kr.), turister 
på familie/venne-besøg (2,3 mia. kr.) og turister i lejede feriehuse (2,0 mia. kr.) er 
væsentlige bidragsydere til regionens turismeforbrug.  
 
I Region Midtjylland er hotelgæster den største bidragsyder med 2,9 mia. kr. af re-
gionens turismeomsætning. Derefter kommer turister i lejede feriehuse (2,5 mia. kr.), 
på familie/venne-besøg (2,3 mia. kr.) og endagsturister (2,2 mia. kr.).  
 
I Region Nordjylland udgør både hotelgæster og endagsturister 2,1 mia. kr. af tu-
rismeforbruget. Herudover kommer turister som overnatter hos familie- eller venner 
(1,6 mia. kr.) og turister i lejede feriehuse (1,3 mia. kr.).  
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Tabel 6.  Turismeforbrug fordelt på regioner og bopælsland. 2006 
Hele Danmark Hovedstaden Sjælland Syddanmark Midtjylland Nordjylland 

 mio. kr. 
I alt 72.687 29.683 7.439 14.501 12.119 8.945 
Danmark 36.270 13.404 3.916 8.049 6.855 4.047 
Udland 36.417 16.279 3.523 6.453 5.264 4.898 
Belgien og Lux. 288 200 5 42 34 7 
Canada 189 67 1 14 33 74 
Finland 200 122 12 30 23 13 
Frankrig 721 519 9 103 65 25 
Holland 1.232 361 113 386 289 83 
Italien 625 339 20 87 168 10 
Japan 163 146 2 5 7 2 
Norge 6.168 2.401 672 608 781 1.706 
Polen 271 55 34 39 136 6 
Schweiz 251 142 7 74 21 7 
Spanien 488 315 25 23 122 3 
Storbritannien 1.752 949 195 205 268 135 
Sverige 7.544 5.183 797 476 356 733 
Tyskland 10.389 1.419 1.119 3.634 2.489 1.728 
USA 1.738 1.257 80 156 136 108 
Østrig 123 52 46 5 9 11 
Øvrige Østeuropa 248 156 35 24 26 7 
Øvrige Europa 1.299 730 93 303 96 76 
Øvrige Asien 636 533 14 11 38 40 
Øvrige Amerika 123 54 13 43 12 1 
Øvrige lande 1.971 1.280 232 183 152 124 

 

I alle regioner står danske turister for den største andel af turismeforbruget. Den 
næststørste nationalitet for Region Hovedstaden er Sverige, mens det for alle andre 
regioner er Tyskland. Dog fylder norske turisters forbrug næsten lige så meget som 
tyskernes i Region Nordjylland.  
 
Tabel 7.  Top 10 nationaliteter pr. region. 2006 
Top 10 
omsætning Hele Danmark Hovedstaden Sjælland Syddanmark Midtjylland Nordjylland 

1 Danmark Danmark Danmark Danmark Danmark Danmark 
2 Tyskland Sverige Tyskland Tyskland Tyskland Tyskland 
3 Sverige Norge Sverige Norge Norge Norge 
4 Norge Tyskland Norge Sverige Sverige Sverige 
5 Storbritannien USA Storbritannien Holland Holland Storbritannien 
6 USA Storbritannien Holland Storbritannien Storbritannien USA 
7 Holland Frankrig USA USA Italien Holland 
8 Frankrig Holland Østrig Frankrig USA Canada 
9 Italien Italien Polen Italien Polen Frankrig 
10 Spanien Spanien Spanien Schweiz Spanien Finland 

 

Som det fremgår af tabel 7 er de seks til otte største nationaliteter de samme for alle 
regioner.
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3. Turismens andel af samfundsøkonomien 

Det regionale satellitregnskab for turismen i Danmark giver mulighed for at beskrive 
turismens direkte samfundsøkonomiske betydning på en række dimensioner: 
  

1. Hvor meget turismeforbruget udgør af den samlede værditilvækst i Danmark og 
i forhold til andre erhverv. 

2. Hvor meget udgør det udenlandske turismeforbrug af Danmarks samlede eks-
portindtægter og set i forhold til andre eksporterhverv.  

3. Hvor meget udgør turismeforbruget af Danmarks samlede udbud af varer og 
tjenesteydelser og af det regionale og kommunale udbud. 

3.1 Turismens andel af værditilvæksten  
Af det samlede turismeforbrug på 72,7 mia. kr., som løber gennem kasseapparaterne, 
er der 26 mia. kr., eller godt 36 pct., tilbage i direkte værditilvækst3, dvs. til profit og 
aflønning af arbejdskraft. Værditilvæksten er turismens direkte bidrag til den totale 
produktion i Danmark og svarer til 1,9 pct. af den samlede produktion i landet. I in-
ternational sammenligning udgør turismen dermed en relativt lille andel af den samle-
de direkte værditilvækst i landet4. 
 
I tabel 8 er værditilvæksten fra turismeforbruget beregnet for en række branchegrup-
per. Når den turismeskabte værditilvækst sammenholdes med branchegruppens sam-
lede værditilvækst, fremkommer den andel af værditilvæksten, som det direkte turis-
meforbrug udgør. 
  
Tabel 8.  Turismens direkte effekt på værditilvæksten i Danmark. 2006 

 
Landets samlede  

Værditilvækst 
Turismens  

værditilvækst Turismens andel 

 mio.kr. pct. 
Alle brancher 1.389.317 26.110 1,9 
Turismekarakteristiske  
branchegrupper i alt 94.143 16.061 17 
   Overnatningssteder 5.429 4.794 88 
   Restauranter og værtshuse 15.110 3.432 23 
   Transport virksomheder 23.377 3.590 15 
   Turist- og Rejsebureauer 6.642 2.866  43 
   Forlystelsesparker, museer m.v.1 29.079 1.364 5 
Turismeforbundne branchegrupper 404.901 6.017 1,5 
Ikke-turismeforbundne branchegrupper 904.780 4.031 0,5 
Note: Oversigt over brancher findes i appendiks 4. Tabellen er revideret i forhold til første udgave af denne publikation 
på grund af ændringer i metode.   
1 Denne gruppe har en relativt lav turisme-værditilvækst fordi mange forlystelser har et højt antal lokale besøgende. 
Desuden tæller fx idrætsanlæg også med i denne kategori. 
 

                                                            
3 Værditilvækst svarer til BNP i basispriser – altså eksklusiv produktskatter og produktsubsidier. Den formelle beteg‐
nelse er ”bruttoværditilvækst”, men i denne rapport anvendes blot ”værditilvækst”.  
4 Kilde: ‘OECD ’Tourism trends and policies 2010’. Offentliggøres februar 2010. Sammenligningsgrundlaget er med 
forbehold for forskelle i opgørelsesmetoder. 



 17 

Ikke overraskende er turismen vigtigst for værdiskabelsen i overnatningsbrancherne, 
hvor den udgør 88 pct.5, efterfulgt af restauranter og værtshuse med 23 pct. Den di-
rekte værditilvækst udgør knap 62 pct. af den samlede turismeomsætning.  
 
Bemærk, at kun 15 pct. af transportbranchernes værditilvækst skyldes det direkte 
turismeforbrug.  
 
Blot 43 pct. af turist- og rejsebureauer kan henledes til turismen i Danmark. Dette 
skyldes, at størsteparten af disse virksomheder beskæftiger med danskeres rejser til 
udlandet, og dette medregnes ikke i det danske turisme satellit regnskab.  
 
I de turismeforbundne brancher, dvs. dem med en mindre afhængighed af det direkte 
turismeforbrug, er turismens andel af værditilvæksten kun 1,5 pct., mens den blot er 
0,5 pct. af de resterende brancher.   
 
Figur 6.  Turismeværditilvækst og turismeandel fordelt på branchegrupper. 
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3.2 Turismen sammenlignet med andre erhverv 
Som det fremgår af kapitel 1 går turismeforbruget på tværs af både brancher og pro-
duktgrupper. Nogle af disse produkter og brancher vælger vi at kalde turismekarakte-
ristiske og turismeforbundne, fordi turismeforbrugets andel af den pågældende bran-
che- eller produktgruppe er relativt højt. Ikke desto mindre ligger en stor del af turis-
meforbruget i ”ikke-turismespecifikke” brancher og produkter, altså med meget lille 
afhængighed af turisme. 
 
Det er med andre ord ikke entydigt, hvad der menes med ”turisterhvervet”, når tu-
rismen skal sammenlignes med andre erhverv i Danmark. I de følgende sammenlig-

                                                            
5 Den resterende del på 12 pct. skyldes lokale indbyggeres anvendelse af mødefaciliteter, restauranter mv. på over‐
natningsstederne.  
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ninger vælger vi at inkludere hele turismeforbruget, uanset om det anvendes inden 
for turistspecifikke brancher eller ej.  
 
I tabel 9 sammenlignes den samlede turismeskabte værditilvækst på 26,1 mia. kr. 
med værditilvæksten i en række veldefinerede byerhverv fra Danmarks Statistiks 
regnskabsstatistik, samt hvert erhvervs andel af landets samlede værditilvækst. Be-
mærk, at turisme indgår i flere af de listede brancher. Alligevel kan sammenligningen 
godt give et fingerpeg om turismens relative størrelse, med den yderligere bemærk-
ning, at denne sammenligning blot er en ud af flere. Hvis man skal sammenligne, hvor 
stort ens stykke af kagen er i forhold til andres stykker, afhænger det af, hvordan re-
sten af kagen deles. Hvis man deler i mange dele, vil ens eget stykke synes større, 
end hvis man deler kagen i få, større stykker. 
 
Tabel 9.  Turismens værditilvækst sammenlignet med andre branchegruppers. 

2006 
 Værditilvækst Andel 

 mio. kr. pct. 

Samlet værditilvækst i Danmark inkl. offentlig sektor  1.389.317 100 
   
Turismen 26.110 1,9 
   
Private byerhverv:   
Forretningsservice 119.310 8,6 
Engroshandel undtagen med biler 94.246 6,8 
Jern- og metalindustri 84.914 6,1 
Bygge og anlæg 73.084 5,3 
Råstofudvinding 57.521 4,1 
Udlejning og ejendomsformidling 54.815 3,9 
Detailhandel og reparationsvirksomhed undtagen biler 51.700 3,7 
Transport (-2000 ekskl. lufttransport) 51.249 3,7 
Kemisk industri og plastindustri 37.471 2,7 
Fødevare-, drikke- og tobaksvareindustri 33.915 2,4 
Post og tele 31.225 2,2 
Træ-, papir- og grafisk industri 23.147 1,7 
Autohandel, service og tankstationer 21.931 1,6 
Møbelindustri og anden industri 11.443 0,8 
Sten-, ler- og glasindustri 9.749 0,7 
Tekstil- og læderindustri 3.498 0,3 

Kilde: Danmarks Statistiks regnskabsstatistik og VisitDenmarks egne beregninger.  
 
Tabel 9 viser, at turismen bidrager mere til den danske værditilvækst end fx ’Træ-, 
papir- og grafisk industri’ og ’Møbelindustri og anden industri’.   

3.3 Turismen som eksporterhverv 
Som beskrevet i bl.a. tabel 2 forbrugte udenlandske turister i Danmark 36,4 mia. kr. i 
2006, svarende til 4,3 pct. af de samlede varer og tjenester på betalingsbalancens 
løbende poster.  
 



 19 

I tabel 10 er turismens eksportindtægter sammenlignet med en række andre ind-
tægtskilder på betalingsbalancens løbende poster, og det viser, at turismen er et væ-
sentligt eksporterhverv.  
 
På samme måde som når man sammenligner turismens værditilvækst i forhold til an-
dre erhverv, vil turismen indgå i nogle af dem og størrelsen afhænge af, hvordan man 
vælger at ”skære kagen” af øvrige erhverv.  
 
Tabel 10.  Varer og tjenester på betalingsbalancens indtægtsside. 2006 
Vare- eller tjenestegruppe Indtægt på  

betalingsbalancen 
Andel af varer og 

tjenester i alt 

 mio.kr. pct. 

Løbende poster,  
varer og tjenester 846.067 100,0 
Løbende poster, varer 537.981 63,6 
Løbende poster, tjenester 308.086 36,4 
   
Turisme 36.417 4,3 
   
Udvalgte varegrupper   
Næringsmidler, drikkevarer og tobak 80.312 9,5 
Rå jordolie 32.893 3,9 
Elektriske maskiner, apparater og udstyr 32.016 3,8 
Beklædning 19.353 2,3 
Jern og stål 9.000 1,1 
Plast, samt varer deraf 7.022 0,8 
Skibe 4.345 0,5 
Fodtøj 3.385 0,4 
Kontormaskiner og automatiske databehandlingsmaskiner 3.189 0,4 
Landbrugs- og mejerimaskiner 2.723 0,3 
   
Udvalgte tjenestegrupper   
Søtransport 158.341 18,7 
Andre forretningstjenester 44.807 5,3 
Royalties og licenser 10.340 1,2 
Data- og informationstjenester 6.915 0,8 
Kommunikationstjenester 4.760 0,6 
Offentlige tjenester 3.898 0,5 
Forsikringstjenester 2.046 0,2 
Audiovisuelle tjenester 1.460 0,2 
Bygge- og anlægstjenester 1.399 0,2 
Finansielle tjenester 1.164 0,1 

Kilde: Danmarks Statistiks betalingsbalancestatistik og VisitDenmark’s egne beregninger.  
 
I tabel 10 ses, at nogle af de største poster på betalingsbalancen er fødevarer m.v. og 
søtransport. Men bortset fra disse to poster er turismen med 36,4 mia. kr. blandt de 
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mest betydningsfulde. Fx står ’rå jordolie’ for 32,9 mia. kr., ’beklædning’ for 19,4 mia. 
kr. og ’fodtøj’ for 3,4 mia. kr.6 
 
Andelen af turismeforbruget, der kommer fra udenlandske turister, er som tidligere 
beskrevet på godt 50 pct. i Danmark, hvilket er højt i Nordisk sammenhæng. Fx er 
den tilsvarende andel 37 pct. i Sverige, 35 pct. i Finland og 30 pct. i Norge. Mens an-
delene er 51 pct. i Østrig, 30 pct. i Frankrig og 19 pct. i Holland (kilde: UNWTO 2009 
og SSB 2009).  

3.4 Turismeforbrugets andel af udbuddet 
I afsnit 3.1 blev turismeforbrugets bidrag til værditilvæksten i Danmark beskrevet. 
Tilsvarende kan man beskrive turismeforbrugets andel af det samlede udbud af vare- 
og tjenesteydelser i Danmark. Mens værditilvæksten altså betegner den værdiskabel-
se, der skabes ved turismeforbruget, når vareforbruget er fratrukket, er udbuddet lig 
med den omsætning, inkl. moms, der tastes ind på kasseapparaterne.  
 
For at etablere det samlede udbud af et produkt i Danmark, er det nødvendigt at tage 
produktionen og tillægge import, samt skatter og afgifter, for direkte at kunne sam-
menligne udbuddet med turismeforbruget ”over disken”, som jo er inkl. moms og af-
gifter.  
 
I tabel 11 vises det turismens samlede forbrug pr produkt, sammenlignet med det 
samlede forbrug af produktet i Danmark. Derved findes turismens andel af det givne 
produkt.   
 
Tabel 11.  Turismeforbrug og turismeandele af udbud. 2006 

  
Totalt  

indenlandsk udbud 
Internt  

turismeforbrug 
Turisme 
 andele 

 mio. kr. pct. 
I alt 3.875.782 72.687 1,9 

Turismekarakteristiske produkter 174.302 41.139 24 
           Overnatning 13.355 11.997 90 
           Restaurant 35.308 8.979 25 
           Transport 57.928 11.242 19 
           Rejseservice 10.066 5.689 57 
           Kultur og forlystelser 57.645 3.232 6 
Turismeforbundne produkter 1.697.399 23.620 1,4 
Ikke-turismeforbundne produkter 2.004.081 7.928 0,4 

Note: Oversigt over produkter findes i appendiks 5. 
 
Hvor turismens direkte forbrug ’kun’ udgør 1,9 pct. af det samlede forbrug i Danmark, 
så udgør turismen fx hele 90 pct. af overnatningsproduktet, 57 pct. af rejseservices 
(kun indenlandske rejser) og en fjerdedel af restauranter. Mens turisterne derfor, po-

                                                            
6 Dog skal denne type af sammenligning fortolkes med forsigtighed, da der ikke er taget højde for, at virksomheder 
har udliciteret produktionen til andre lande. Valutaindtægterne vil stadig fremgå på den samlede betalingsbalance, 
men vil ikke være placeret på den enkelte vare eller tjeneste post. 
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pulært sagt, knap to ud af 100 forbrugere i landet, så udgør de 90 ud af 100 der kø-
ber en overnatning. 

3.5 Turismeforbrugets andel af regionaløkonomien 
Det regionale turismeforbrug kan sættes i forhold til det samlede udbud i regionerne, 
hvorved turismeforbrugets andel af de respektive regioners økonomi kan bestemmes.  
 
Tabel 12.  Turismeandele af samlet udbud fordelt på regioner. 2006 

 
Indenlandsk  

udbud Turismeforbruget Turistandel 

 mio.kr. pct. 
Hele landet 3.875.782 72.687 1,9 

Region Hovedstaden         1.449.127 29.683 2,0 
Region Sjælland         420.518 7.439 1,8 
Region Syddanmark          786.590 14.501 1,8 
Region Midtjylland         789.220 12.119 1,5 
Region Nordjylland         350.344 8.945 2,6 
Note: Hele landet for indenlandsk produktion summer ikke præcist til de fem regioner, da der er en mindre del, der 
ikke kan placeres regionalt.  

 
I tabel 12 ses det, at turismeforbruget fylder relativt mest i Regional Nordjylland, hvor 
2,6 pct. af udbuddet købes af turister. Det vil populært sige, at turister udgør ca. hver 
38. forbruger i regionen. Også Hovedstadsregionen har en turismeandel der ligger 
over landsgennemsnittet, mens Midtjylland har den laveste andel.  
 
Figur 7. Regionernes turismeandele.  
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3.6 Turismeforbrugets andel af kommunaløkonomien 
I kraft af CRTs samfundsøkonomiske model, SAM-K, er det muligt at sammenligne det 
kommunale turismeforbrug med udbuddet på kommunalt niveau. Derved er det tek-
nisk muligt at lave et estimat for turismeforbrugets andel af udbuddet i en kommune.      
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I appendiks 1 og 2 findes estimater for kommunale turismeforbrug, overnatninger, 
gennemsnitligt døgnforbrug, samt turismeforbrugets andel af udbuddet for landets 98 
kommuner. Det kommunale turismeforbrug er generelt forbundet med betydelig usik-
kerhed, navnlig fordi de bagvedliggende turistmængder (overnatninger og endagsbe-
søg) er estimerede i varierende grad, og pga. antagelsen om, at al turistens forbrug 
placeres i destinationskommunen. Som hovedregel forringes pålideligheden af den 
enkelte kommune, jo mindre den er geografisk, desto færre turismeprodukter den har 
og desto højere grad dens turisme er domineret af ikke-kommercielle overnatnings-
former, dvs. turismeformer som fx ikke er dækket af løbende totaltællinger.     
 
Kommunen med det største absolutte turismeforbrug er København med 16,3 mia. 
kr., der svarer til 2,6 pct. af det samlede udbud i kommunen. Dermed forbruges over 
en femtedel, eller 22,4 pct., af det samlede turismeforbrug i Danmark på 72,7 mia. 
kr. i Københavns kommune. Den kommune, hvor turismen fylder relativt mest for 
økonomien er Fanø med en turismeandel på 37,5 pct., efterfulgt af Læsø og Bornholm 
med henholdsvis 11,9 pct. og 6,9 pct. På Fanø er altså mere end hver tredje forbruger 
en turist. I den modsatte ende af skalaen befinder Vejen i Region Syddanmark sig 
med en turismeandel på 0,4 pct.    
 
Tabel 13.  Turismeforbrug og turismeandele på kommuner, top 10. 2006 

Top 10 kommuner Turismeforbrug Top 10 kommuner Turismeandel  
 mio. kr.  pct. 
København                  16.281 Fanø                       37,5 
Aalborg                    2.790 Læsø                       11,9 
Århus                      2.727 Bornholm                   6,9 
Frederikshavn              1.503 Samsø                      5,7 
Odense                     1.404 Jammerbugt                 5,4 
Ringkøbing-Skjern       1.402 Helsingør                  5,2 
Bornholm                   1.328 Langeland                  5,0 
Helsingør                  1.320 Syddjurs                   4,4 
Vejle                      1.307 Dragør                     4,0 
Varde                      1.248  Nyborg                     3,9 

 
Ikke overraskende er det kommunerne med Danmarks største byer, som udgør top 10 
over turismeforbrug, mens det er de kendte turistdestinationer, der har de største 
turismeandele og dermed størst relativ afhængighed af turismen. Bornholm og Helsin-
gør findes i begge lister og har dermed både en stor og relativ vigtig turisme. 
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4. Direkte og afledte effekter af turismen 
I afsnit 3.1 blev alene den direkte skabte værditilvækst beskrevet. Men turismen ska-
ber ud over de direkte effekter også indirekte og inducerede effekter. Indirekte og 
inducerede effekter betegnes herefter tilsammen som de afledte effekter (se iø. for-
klaring af afledte effekter i afsnit 5.7).  
 
Afledte effekter fremkommer når en virksomhed, som har solgt en vare eller ydelse 
direkte til en turist, bruger en del af sin omsætning på:  

1. at købe råvarer i andre virksomheder (indirekte effekter). 
2. at aflønne sine ansatte, som derefter bruger en del af sin løn hos andre virk-

somheder (inducerede effekter). 
3. at sende penge ud af landet til udenlandske ejere (import effekter).  

 
Når turismevirksomheder foretager indkøb og aflønning af arbejdskraft mv., jf. punk-
terne 1.- 3. ovenfor, sker der en branchemæssig og geografisk spredning af turismens 
effekter. LINE modellen er i stand til at kortlægge denne spredning og dermed turis-
mens fulde betydning for værditilvækst, beskæftigelse og skatteprovenu.  
 
I dette kapitel bliver såvel de direkte som de afledte effekter af turismen beskrevet 
nærmere på brancheniveau og regionalt, i forhold til beskæftigelse, værditilvækst og 
offentligt provenu7.   

4.1 Beskæftigelse 
Grundlæggende skaber turismeforbruget beskæftigelse, ikke alene direkte i de traditi-
onelle turismeerhverv, men via de afledte effekter navnlig også i en lang række ikke-
turismekarakteristiske erhverv og brancher.       
 
Antallet af årsværk skabt direkte, indirekte og induceret af turismen er knap 127.000, 
svarende til 4,6 pct. af de samlede antal årsværk i Danmark. Dette kan ses i tabel 14, 
hvor de turismeskabte årsværk er fordelt på branchegrupper. 
 
Tabel 14.  Antal årsværk (årsværk) skabt af turismen fordelt på  

branchegrupper. 2006 
 Årsværk Fordeling 

I alt 126.890 100 pct. 

Turismekarakteristiske branchegrupper i alt 55.592 44 pct. 
  Heraf:   
  Overnatningssteder 21.036 17 pct. 
  Restauranter 17.483 14 pct. 
  Transport 8.148 6 pct. 
  Rejseservice 5.067 4 pct. 
  Kultur og forlystelser 3.858 3 pct. 

Turismeforbundne branchegrupper 37.061 29 pct. 
Ikke-turismeforbundne branchegrupper 34.237 27 pct. 
Note: Indeholder både direkte, indirekte og inducerede effekter.   

                                                            
7 LINE modellen er dog grundlæggende kommunal og vil derfor også kunne anvendes på det kommunale niveau 
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Turismen skaber størst beskæftigelseseffekt i de såkaldte turistkarakteristiske bran-
cher, hvor 44 pct., eller knap 56.000 årsværk findes. At de største blandt turismen 
’kernebrancher’; overnatning og restauranter, kun udgør hhv. 17 og 14 pct. af den 
samlede beskæftigelseseffekt, siger noget om turismens store branchemæssige 
spredning, når de afledte effekter medregnes.    
 
De turistforbundne brancher, som stort set er identiske med detailhandelen, udgør 
med 37.000 årsværk eller 29 pct. af beskæftigelseseffekten, mens godt 34.000 års-
værk, eller 27 pct., bliver skabt helt uden for de turismekarakteristiske eller turisme-
forbundne brancher.  
 
Tabel 15a viser turismeskabte årsværk fordelt på regioner, og den turismeskabte be-
skæftigelses andel af den samlede beskæftigelse i regionen, målt i årsværk. Bemærk 
at turismen i en given region ikke kun skaber beskæftigelse i samme region, men og-
så i andre regioner via de afledte effekters spredning. Beskæftigelseseffekten i en gi-
ven region, som vist i tabel 15a, vil derfor være summen af effekter fra egen turisme, 
som forbliver i regionen (intra-effekt) og så den effekt, regionen modtager fra andre 
regioners turisme (inter-effekt).  
 
Tabel 15a.  Antal årsværk afledt af turismen fordelt på regioner. 2006 

Region: Antal årsværk 
Pct. af samlet antal 
årsværk i regionen 

I alt 126.890 4,6 
Hovedstaden 51.647 5,5 
Sjælland 13.237 4,0 
Syddanmark 24.834 4,3 
Midtjylland 21.022 3,3 
Nordjylland 16.151 5,9 
Note: Indeholder både direkte, indirekte og inducerede effekter.   

 
I tabel 15a ses det, at mere end 50.000 årsværk, eller over 40 pct. af den tu-
rismeskabte beskæftigelse havner i Region Hovedstaden. Dette svarer til 5,5 pct. af 
de samlede antal årsværk i regionen. I Region Nordjylland er turismen dog endnu vig-
tigere for den regionale beskæftigelse med 5,9 pct. af den samlede beskæftigelse. 
Mens de godt 20.000 årsværk, der skabes i Midtjylland, kun udgør 3,3 pct. af regio-
nens samlede beskæftigelse.    
 
I tabel 15b nedenfor vises den såkaldte intra-effekt. Dette er den del af den tu-
rismeskabte beskæftigelsen, som skyldes de turister der overnatter i den pågældende 
kommune. Den resterende del (inter-effekten) skyldes turister, der overnatter uden 
for den pågældende kommune.  
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Tabel 15b.  Antal årsværk afledt af turismen fordelt på regioner. 2006 

 Årsværk 
Kommuners gennemsnitlige 

 intra-effekt pr region 

 antal pct. 

Alle regioner 126.890 55 
Hovedstaden 51.647 57 
Sjælland 13.237 46 
Syddanmark 24.834 54 
Midtjylland 21.022 55 
Nordjylland 16.151 56 
Note: Indeholder både direkte, indirekte og inducerede effekter.   

 
Som det fremgår af tabel 15b, forbliver i gennemsnit 55 pct. af beskæftigelseseffekten 
fra turismen i den kommune, hvori overnatningen foretages. Dette niveau gælder for 
de fleste regioners kommuner, med undtagelse af kommunerne i Region Sjælland, 
hvor kun 46 pct. af beskæftigelseseffekten i gennemsnit forbliver i kommunen. Med 
andre ord er der mindre grad af ’selvforsyning’ i Region Sjællands kommuner, end i 
resten af landet.  

4.2 Værditilvækst direkte og afledte 
Af det samlede turismeforbrug på 72,7 mia. kr. er der knap 55 mia. kr., eller 75 pct., 
tilbage i direkte og afledt værditilvækst8, dvs. til profit og aflønning af arbejdskraft 
mv. Dette udgør turismens direkte og afledte bidrag til den totale produktion i Dan-
mark, svarende til 3,9 pct. af Danmarks samlede produktion.  
 
Tabel 16.  Værditilvækst afledt af turismen fordelt på branchegrupper. 2006 
 Mio. kr. Fordeling 

I alt 54.563 100 pct. 

Turismekarakteristiske branchegrupper i alt 19.037 35 pct. 
  Heraf:    
  Overnatningssteder 5.083 9 pct. 
  Restauranter og værtshuse 3.768 7 pct. 
  Transport virksomheder 4.768 9 pct. 
  Turist- og rejsebureauer 3.329 6 pct. 
  Forlystelsesparker, museer mv.  2.089 4 pct. 

Turismeforbundne branchegrupper 17.300 32 pct. 
Ikke-turismeforbundne branchegrupper 18.227 33 pct. 
Note: Indeholder både direkte, indirekte og induceret effekter.   
 
Tabel 16 viser, at ud af turismens samlede direkte og afledte værditilvækst på 54,6 
mia. kr. havner godt en tredjedel i turismens ”kernebrancher” – de turismekarakteri-
stiske, men andre tredjedele havner i hhv. de turismeforbundne og restgruppen af 
brancher. Med andre ord ender to tredjedele af turismens værdiskabelse uden for de 
brancher der snævert set betragtes som turismebrancher. 

                                                            
8 Værditilvækst svarer til BNP i basispriser – altså eksklusiv produktskatter og produktsubsidier. Den formelle beteg‐
nelse er ”bruttoværditilvækst”, men i denne rapport anvendes blot ”værditilvækst”.  
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Det er især betydningen af de indirekte og inducerede effekter, der ikke overraskende 
skaber værditilvækst i de ikke-turismekarakteristiske brancher. Som det fremgår af 
kapitel 3, så udgør de turismekarakteristiske brancher knap 62 pct. af den direkte 
skabte værditilvækst, altså en knap dobbelt så høj andel, som af de samlede direkte 
og afledte effekter vi ser i tabel 16. 
 
Til forskel fra beskæftigelseseffekten skaber turismen langt mere værditilvækst uden 
for de turismekarakteristiske brancher. Dette peger på, at turismens kernebrancher – 
de turismekarakteristiske - er relativt mere beskæftigelsesskabende end værdiska-
bende.   
 
I tabel 17 ses hvordan værditilvæksten fordeler sig regionalt. Igen gælder der, som 
ved beskæftigelsen, at ikke hele den regionale effekt stammer fra regionens egne 
kommuners turisme men i et vist omgang også fra turismeforbrug i andre regioners 
kommuner og vice versa. På den måde kan man ikke direkte sammenligne turisme-
omsætningen i en region og så fx beskæftigelsen eller værditilvæksten, der beskrives 
for regionerne her.  
  
Tabel 17.  Værditilvækst afledt af turismen fordelt på regioner. 2006 

Region: 

Værditilvækst 
afledt af  
turismen 

Andel af samlet 
værditilvækst 

 Mio. kr. pct. 

I alt 54.563 3,9 
Hovedstaden 23.155 4,6 
Sjælland 5.791 3,8 
Syddanmark 10.465 3,9 
Midtjylland 8.610 3,1 
Nordjylland 6.542 5,2 
Note: Indeholder både direkte, indirekte og inducerede effekter. 
 
I tabel 17 er værditilvæksten fordelt på regioner. Som det var tilfældet for beskæfti-
gelsen, så er Region Hovedstaden, med over 40 pct. af den samlede turismeskabte 
værditilvækst, den mest dominerende region. I Region Hovedstaden er turismen også 
relativ vigtig med 4,6 pct. af den samlede værditilvækst, kun overgået af Region 
Nordjyllands med 5,2 pct.  
 
4.3 Skatteprovenue direkte og afledt 
Når turister bruger penge, skaber de, ud over beskæftigelse og øget værditilvækst, 
også større skattegrundlag for stat, amt/region og kommuner. Provenuet optræder 
gennem moms og afgifter ved det direkte salg til turisterne over disken, og via de 
personskatter som de turismeskabte ansatte betaler til stat, region, kommune og kir-
ke, samt via selskabsskatter, som virksomheder betaler af deres overskud.  
 
Tabellerne 18 og 19 viser det samlede skatteprovenue, som turismen skaber inklusiv 
direkte og afledte effekter. De beregnede provenuer tager ikke højde for den kommu-
nale udligningsordning. 
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Tabel 18.  Personskatter afledt af turismen fordelt på regioner. 2006 

Region: Kommuneskatter 
Amts-

/Regionsskatter Kirkeskatter Statsskatter 
Personskatter 

i alt 
 mio. kr. 
Hele landet 2.004 832 55 3.569 6.461 
Hovedstaden 1.139 370 29 1.647 3.185 
Sjælland 241 202 7 388 838 
Syddanmark 275 123 8 633 1.039 
Midtjylland 159 66 4 494 724 
Nordjylland 190 71 6 407 675 
Note: Indeholder både direkte, indirekte og inducerede effekter.  
 
Tabel 18 viser, at der i alt bliver skabt et personskatteprovenu som følge af turismen 
på 6,5 mia. kr. Heraf er de 3,6 mia. kr. eller 55 pct. statslige indkomstskatter og de 
2,0 mia. kr., eller 31 pct., kommunale indkomstskatter. De resterende 14 pct. er kirke 
og amts-/regionsindkomstskatter. 
 
De 3,2 mia. kr. eller 49 pct. af personindkomstskatteprovenuet falder i Region Hoved-
staden.   
 
Tabel 19.  Vareskatter afledt af turismen fordelt på regioner. 2006 
 Vareskatter/ 

Punktafgifter 
Moms/ 

Merværdiafgift Selskabsskatter 
Vare- og sel-

skabsskatter i alt 
 mio. kr. 
I alt 3.495 9.840 2.893 16.229 
Hovedstaden 1.090 4.144 1.732 6.966 
Sjælland 284 1.021 184 1.488 
Syddanmark 843 1.871 392 3.105 
Midtjylland 696 1.519 381 2.596 
Nordjylland 583 1.286 204 2.073 
Note: Indeholder både direkte, indirekte og inducerede effekter. 
 
Tabel 19 viser, hvilket provenu turismen skaber i vareskatter, moms og selskabsskat-
ter. Turismen skaber en indtægt på 16,2 mia. kr. i vareskatter, moms og selskabs-
skatter, som overvejende kommer staten til gode. Heraf er de 3,5 mia. kr. vareskatter 
og punktafgifter, de 9,8 mia. kr. moms og merværdiafgifter og de 2,9 mia. kr. sel-
skabsskatter. 
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Figur 9.  Samlet skatteprovenue.  

 

Selskabsskatter; 
2,9 mia. kr.

Vareskatter mv. 
3,5 mia. kr.

Statsskatter mv. 
3,6 mia. kr.

Kommune og 
amts/regionsskat
ter 2,8 mia. kr.

Moms mv. 
9,8 mia. kr.

 
Samlet betyder turisternes forbrug altså offentlige indtægter i personskatter og vare-
afgifter/moms på henholdsvis 6,5 mia. kr. og 16,2 mia. kr. – i alt 22,7 mia. kr. De 
offentlige indtægter på 22,7 mia. kr. svarer til 31 pct. af det samlede turismeforbrug 
eller det samme som at næsten en tredjedel af turisternes forbrug ender i de offentli-
ge kasser.  
 
Staten alene modtager 19,9 mia. kr., eller 88 pct. ud af det samlede provenu, inklusi-
ve hele selskabsskatten og ekskl. regionsskatten.  
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4.4 Multiplikatorer 
I dette afsnit er beregnet en række multiplikatorer, som viser hvor meget en given 
mængde af turismeomsætning skaber af værditilvækst, beskæftigelse og skattepro-
venue. Multiplikatorerne er baseret på landsgennemsnit fra afsnittene 4.1, 4.2 og 4.3.  
 
Tabel 20.  Hovedtal for turismens afledte effekter og effektmultiplikatorer. 2006 

 Hovedtal: 

Pr. 1 mio. kr. 
 i turisme-

omsætning Effektmultiplikator 

 mia. kr. kr.  
Omsætning – markedspriser 72,7 1.000.000 1,000 
Værditilvækst – direkte 26,1 359.206 0,359 
Værditilvækst – direkte og afledt 54,6 750.656 0,751 
Personskatter 6,5 88.888 0,089 
Vareskatter, moms og selskabsskatter 16,2 223.272 0,223 

 antal  
Årsværk – direkte og afledt 126.890 1,7  

 
Tabel 20 viser, at der i gennemsnit bliver skabt en direkte øget værditilvækst på 
359.206 kr. for hver 1 mio. kr. i turismeomsætning. Hvis man tager de indirekte og 
inducerede effekter med, bliver den øgede værditilvækst på 750.656 kr. Desuden 
skaber en million i turistomsætning et personskatte- og vareskatte-, moms- og sel-
skabsskatteprovenu på henholdsvis 88.888 kr. og 223.272 kr.  
 
For hver million der anvendes turismerelateret, skabes der i alt 1,7 årsværk, hvis også 
de afledte effekter tælles med. Eller sagt på en anden måde, så skaber i gennemsnit 
573.000 kr. i turismeomsætning beskæftigelse svarende til ét årsværk.   
 
Det skal bemærkes, at tabel 20 er udtryk for gennemsnitsberegninger, baseret på den 
totale turisme, men at de afledte effekter afhænger af turismeformen, fx om det er 
ferie- eller forretningsrelateret og om det er dansk eller udenlandsk. Dette skyldes, at 
forskellige turister har forskellige sammensætninger af deres forbrug, som vil få for-
skellige direkte og afledte effekter på økonomien. Derfor vil en beregning af effekten 
af en given turismeomsætning ved brug af tallene i tabel 20 være relativt usikker.  
 
En mere præcis beregning for en givet turismeform eller for en specifik geografisk en-
hed (fx en kommune), vil kræve en særskilt modelkørsel i LINE modellen. 
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5. Metode 

5.1 Struktur, konjunktur og forecast analyser 
I VisitDenmark arbejdes med tre typer af analyser af turismens økonomiske betyd-
ning: struktur, konjunktur og forecast analyser. Disse har forskellige anvendelser og 
tidshorisont. I figur 8 er det illustreret, hvordan de placerer sig i forhold til en tidshori-
sont.  
 
Figur 8.  

 
Strukturanalyser estimerer hele turismen inkl. endagsturisme, besøg hos familie og 
venner, ophold i eget feriehus m.v.  
 
Normalt vil VisitDenmark ikke sammenligne strukturanalyser år for år. Dette skyldes: 
 

 En del af de kilder, som bliver anvendt, er forbundet med en del usikkerhed, og 
dermed bedømmes den samlede usikkerhed ved denne type undersøgelser at 
være større end den difference, som normalt findes fra år til år. I appendiks 6 
er en oversigt over de kilder, som er anvendt.  

 I turismesatellitregnskabet benyttes nationalregnskabstal, og disse foreligger 
først i en tilstrækkelig detaljeret form ca. to år efter periodens afslutning. Alter-
nativt skulle disse estimeres for at kunne anvendes tidligere.  

 Beregningsværktøjerne (RTSA og LINE), der benyttes i Danmark, er stadig ud-
viklingsprojekter. På en række områder vil der stadig både omkring datainput 
og metode kunne foretages forbedringer. Disse forandringer forringer mulighe-
den for sammenligninger over år.  

 Set i det store billede er en ændring fra et år til det næste flere år tilbage ikke 
interessant eller relevant. Konjunkturanalyser beskæftiger sig med sådanne lø-
bende ændringer, mens strukturanalyser har et bredere perspektiv. Struktur-
analyser vil derfor typisk først blive offentliggjort 2-3 år efter afslutningen af 
den undersøgte periode.  

 
Strukturanalyser anvendes til at dokumentere størrelsen af hele turismen både natio-
nalt og regionalt/kommunalt efter internationale retningslinjer og i sammenhæng med 
nationalregnskabet. Desuden skal de vigtige typer af og markeder for turisme kunne 
identificeres, og deres indbyrdes størrelsesforhold kunne beregnes.  
 
Denne rapport er resultaterne af en sådan strukturanalyse.  
 
Konjunkturanalyser viser kun den del af turismen, som har statistikker eller indika-
torer, der kan sammenlignes år for år eller helst måned for måned. Det er typisk 
overnatningsstatistikker, der bliver brugt til dette formål, da disse er hurtigt opdateret 

Struktur 

Tid

Konjunktur

Forecast 

År 0
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og i mange tilfælde er internationalt sammenlignelige. Men det er også muligt at esti-
mere omsætningseffekten af en ændring i antallet af overnatninger. Dette kan i Dan-
mark ske ved hjælp af det såkaldte omsætningsbarometer. Overnatningsstatistikker 
bliver typisk offentliggjort med ca. fem ugers forsinkelse.  
 
Forecast viser indikatorer, som kan pege på, hvordan den fremtidige udvikling kan 
blive. Der findes en række værktøjer til dette formål. Normalt vil man opdele dem i 
kort, mellemlang og langsigtet forecast, som breder sig fra tre måneder til 20 år.  

5.2 Beregning af turismens økonomiske betydning før turismesa-
tellitregnskab 
Traditionelt belyses en branches økonomiske betydning ved at benytte de erhvervs-
statistiske registre. I disse registre har man givet alle virksomheder en branchekode 
på basis af deres aktivitet, og man kan efterfølgende udvælge de brancher, der er re-
levant for analysen.  
 
Hvis hele dansk turisme som en sektor skal belyses, kan man udvælge de brancher, 
der er relevante for sektoren. Det kan være hoteller, campingpladser, restauranter 
osv.  
 
Problemet med denne fremgangsmåde er, at turister bruger penge i en lang række 
brancher uden for disse turismebrancher, og den lokale befolkning bruger penge i tu-
rismebrancher, som fx restauranter. Man kan sige, at turisme i højere grad er et fæ-
nomen end en branche.  
 
Denne erkendelse gjorde, at man i løbet af 1990’erne introducerede nye metoder til at 
beregne det totale turismeforbrug. I Danmark blev den såkaldte TØBBE-rapport (Tu-
rismens Økonomiske og Beskæftigelsesmæssige Betydning) introduceret af Danmarks 
Turistråd (det nuværende VisitDenmark) i 1997. Grundlaget var bl.a. den første dæk-
kende døgnforbrugsundersøgelse blandt turister i Danmark, som blev gennemført for 
at afdække forskellige turisttypers forbrugsmønster. Fremgangsmåden var herefter at 
multiplicere døgnforbruget med antallet af overnatninger fra de officielle overnat-
ningsstatistikker, samt mængden af krydstogtturister, endagsturismebesøg, fami-
lie/venne-besøg osv. fra særundersøgelser. Samlet gav dette et estimat af den totale 
turismeomsætning. 
 
Metoden fra dengang har ikke ændret sig markant i forhold til det satellitregnskab, 
der udarbejdes i dag. Den væsentligste ændring er den bredere definition af turisme, 
så turismeopgørelsen nu inkluderer danske forretningsrejser uden overnatning og 
danskernes før-rejse forbrug. Dermed er niveauet hævet med mellem 10 og 20 mia. 
kr. i forhold til tidligere. 

5.3 Den overordnede ide med et turismesatellitregnskab 
Et turismesatellitregnskab (TSA) kan ses som en udvidelse af den type undersøgelser, 
som fx ”TØBBE”-rapporten repræsenterede. Satellitregnskab er en metode til at bely-
se et emne inden for rammerne af nationalregnskabet. I Danmark er der fx lavet sa-
tellitregnskaber for forskning/udvikling og for miljø.  
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Ideen med turismesatellitregnskabet er overordnet at sørge for, at resultaterne er i 
overensstemmelse med de officielle tal for et lands økonomi, som findes i national-
regnskabet. Fx må det totale hotelforbrug, der beregnes ved at gange det beregnede 
hoteldøgnforbrug med antallet af overnatninger på hoteller, ikke overstige hotellernes 
totale omsætning i nationalregnskabet. I givet fald må det beregnede døgnforbrug 
være for højt, og dette vil ifølge metoden blive nedskrevet. Man sammenligner altså 
efterspørgslen med udbuddet. 
 
Ud over det er der flere fordele, hvis denne metode benyttes: 
 

 Metoden er baseret på internationale retningslinjer, og det bliver dermed muligt 
at sammenligne resultater på tværs af lande.  

 Der er defineret en række standardtabeller, som kan sammenlignes mellem 
lande.  

 Sammenhængen mellem efterspørgsels- og udbudssiden af turismen bliver be-
skrevet – bl.a. ved hjælp af turismeandele (andelen af en produkts omsætning 
der bliver købt af turister). 

 Et land behøver ikke selv at udvikle sine egne metoder.  
 
Meningen med turismesatellitregnskabet er ikke alene at få hele turistens forbrug 
med. Det er også at få alle turismeformer med, som fx endagsturisme. Dermed er det 
meget vigtigt, at der er en fast definition af, hvornår en person er en turist. 
 
Den officielle definition af turismen er, at den omfatter aktiviteter af de personer, der 
er identificeret som turister. Turister er en delmængde af rejsende, hvor rejsen fore-
går uden for personens sædvanlige miljø, i mindre end et år og med andet formål end 
at være ansat på den besøgte lokalitet.  
 
I det officielle turismesatellitregnskab er der defineret en række standard tabeller: 
 
Tabel Beskrivelse Note Udarbejdes 

pt. i DK? 
1 Indgående turisme (udlændin-

ge i Danmark)  
En del af den samlede efterspørgsel – en del 
af eksporten 

Ja 

2 Indenlandsk turisme (danskere 
i Danmark) 

En del af danskernes private forbrug Ja 

3 Udgående turisme (danskere i 
udlandet) 

Ikke knyttet til andre TSA tabeller – en del af 
importen 

Nej 

4 Internt turismeforbrug Sammenlægning af tabel 1 og 2, og tilføjelse 
af indenlandske forretningsrejser 

Ja 

5 Produktion af turismevarer Fx produkter og serviceydelser af turisme-
specifikke brancher, men også andre. 

Ja 

6 Internt udbud og turismefor-
brug pr. produkt 

Sammenlægning af tabel 4 og 5.  
Hjertet i et turismesatellitregnskab. 

Ja 

7 Beskæftigelse Antal beskæftigede i turisme-specifikke bran-
cher – altså set fra udbudssiden 

Delvis 

8 Investeringer Investeringer i turismespecifik fast realkapital 
- fx hoteller, restauranter m.v. 

Nej 

9 Offentligt turismeforbrug Offentligt forbrug til turismespecifikke formål 
– fx markedsføring, turistinformation, mar-
kedsresearch osv. 

Nej 

10 Ikke-monetære indikatorer Antal ankomster, overnatninger, og overnat-
ningssteder 

Nej 
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Resultaterne fra turismesatellitregnskabet opstillet på denne måde kan ses i appen-
diks 3.  

5.4 Datakilder anvendt i beregningen 
Som sagt forsøger et turismesatellitregnskab at sammenstille udbud og efterspørg-
selssiden af turismen. Herunder er det beskrevet hvilke kilder, der er anvendt.  
 
Efterspørgselsside: 
På efterspørgselssiden forsøger man at beregne turismeforbruget set fra turistens 
side. Dette gøres ved at tage turismevolumen i form af overnatninger og gange disse 
med et døgnforbrug.  
 
Overnatningerne kommer fra en række kilder alt efter typen. De kommercielle over-
natningsformer er helt klart bedst belyst, da det er her, den største fokus er, og det er 
her, det er nemmest at indsamle oplysningerne. I appendiks 6 findes en oversigt over 
kilderne til de forskellige overnatningsformer.  
 
Turismeforbruget i form af et døgnforbrug er i overvejende grad indsamlet ved hjælp 
af VisitDenmarks turistundersøgelse. I denne undersøgelse har interviewere fundet 
turister på overnatningsstederne og stillet dem en række spørgsmål. En del af 
spørgsmålene er omkring forbrug, og på baggrund af turisternes svar beregnes døgn-
forbruget.  
 
Udbudsside: 
Grundlæggende er oplysningerne fra udbudssiden – dvs. set fra virksomhedernes side 
– taget fra nationalregnskabet. Nationalregnskabet udarbejder en række såkaldte in-
put/output tabeller, der beskriver hvordan penge bevæger sig rundt mellem brancher, 
private, det offentlige m.v. Den regionale og kommunale nedbrydning af nationalregn-
skabstal, beskæftigelsestal m.v. i turismesatellitregnskabet er på basis af CRTs sam-
fundsøkonomiske model, SAM-K.  

5.5 Regionalt opdelt turismesatellitregnskab (RTSA) 
Problemet med data fra nationalregnskabet er, at de stort set ikke er geografisk op-
delt. Derfor bliver fx omsætning fordelt på kommuner efter forskellige estimeringsme-
toder. En af metoderne er, at anvende lønsummen på arbejdsstederne til at fordele en 
branches tal. Dette øger naturligvis usikkerheden.  
 
Ikke alle overnatningsformer har kommuneopdelte overnatningstal (se appendiks 6). 
Derfor skal visse af overnatningsformerne fordeles på kommuner ved hjælp af estime-
ring. Også dette øger usikkerheden.  
 
Alt i alt er der altså en række usikkerheder forbundet med at lave kommuneopdelte 
tal. En kommuneopdeling må også siges at være meget detaljeret, og når man sam-
menligner med store lande, har de fleste ikke engang lavet regionale turismesatellit-
regnskaber, selv om deres regioner er større end hele Danmark.  

5.6 Korrektioner og antagelser 
På grund af de i afsnit 4.5 nævnte usikkerheder er det nødvendigt at foretage en ræk-
ke korrektioner og antagelser.  



 34 

 
Fx antages det, at hele en turists omsætning ligger i den kommune, hvor han over-
natter. Dette er naturligvis ikke korrekt, men det er meget kompliceret at skulle for-
dele omsætning ud på andre kommuner. Ikke desto mindre prøver den tidligere 
nævnte økonomiske model LINE i et vist omfang at tage højde for dette. Så i kap. 4 af 
denne publikation vil resultaterne af dette kunne ses.  
 
Af samme grund vil overnatninger og turismeforbruget set fra udbudssiden ikke altid 
stemme på kommuneniveau, og dette medfører urealistiske døgnforbrug. Derfor er 
overnatningerne justeret, så døgnforbruget ikke overstiger det dobbelte af regionens 
og overnatningsformens gennemsnitlige døgnforbrug.  

5.7 Opgørelse af afledte effekter  
I kapitel 4 er turismens afledte effekter beskrevet. Ordet ”afledte” bliver i denne rap-
port anvendt som en samlet betegnelse for indirekte, inducerede og import effekter-
ne. Disse effekter er beskrevet nedenfor.  
 
Figur 9. Direkte, indirekte og inducerede effekter 

 
Det starter med, at turisten forbruger penge i diverse virksomheder. Disse virksom-
heder tilhører en lang række brancher, som har en større eller mindre andel af deres 
samlede omsætning, der bliver købt af turister. Fx vil hoteller have en stor del, mens 
detailhandelen vil have en meget mindre.  
 
Men disse virksomheder, som turisten har købt hos, vil også købe ind hos andre virk-
somheder. Dvs. at disse er påvirket af, om denne turismedrevne omsætning sker. 
Dette kaldes den indirekte effekt. Desuden udbetaler virksomhederne løn til deres 
medarbejder, som anvender en del af denne til forbrug. Dette kaldes den inducerede 
effekt. Endeligt er der også en del af omsætningen, som bliver anvendt til import, og 
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som derfor forsvinder ud af den danske økonomi. På engelsk kaldes dette ”leakage” – 
lækage.  
 
Disse effekter kan kobles sammen, og den såkaldte turismemultiplikator kan bereg-
nes: 

Direkte

importinduceretindirekteDirekte
torMultiplika


  

 
Denne multiplikator viser, hvor meget en turismeomsætningen bliver ganget op, når 
den siver ind i økonomien. Disse multiplikatorer kan ses for Danmark i afsnit 4.4.  
 
For at kunne beregne disse effekter skal der som sagt anvendes en økonomisk model. 
I turismesammenhænge er det i Danmark besluttet at anvende den såkaldte LINE 
model. Grunden til dette valg er, at den er regionaliseret frem for fx ADAM modellen, 
som kun er national.   
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Appendiks 1. Kommunefordelt turismeforbrug og tu-
rismeandel 
 
Turismeforbrug og turismeandel fordelt på kommuner. Region Hovedstaden. 2006 

 Turismeforbrug   

 

Kommercielle 
overnatnings-

former 

Ikke-
kommercielle 
overnatnings-
former og en-
dagsrejsende I alt Samlet udbud Turismeandel 

 mio. kr. Pct. 
Region Hovedstaden i 
alt 13.068 16.615 29.683 1.449.127 2,0 
      
København                  8.064 8.217 16.281 631.187 2,6 
Frederiksberg              413 53 466 46.117 1,0 
Albertslund                58 173 231 23.383 1,0 
Allerød                    6 214 220 19.105 1,2 
Ballerup                   91 277 368 62.318 0,6 
Bornholm                   889 439 1.328 19.222 6,9 
Brøndby                    198 280 478 31.305 1,5 
Dragør                     39 87 126 3.133 4,0 
Egedal                     8 273 281 12.386 2,3 
Fredensborg                51 353 404 17.092 2,4 
Frederikssund              111 339 450 19.876 2,3 
Frederiksværk-Hundested   160 292 451 15.279 3,0 
Furesø                     119 295 414 19.003 2,2 
Gentofte                   226 436 662 48.526 1,4 
Gladsaxe                   3 472 475 66.378 0,7 
Glostrup                   103 159 262 28.486 0,9 
Gribskov                   267 415 683 17.516 3,9 
Helsingør                  472 848 1.320 25.363 5,2 
Herlev                     43 164 207 19.703 1,0 
Hillerød                   195 479 674 33.511 2,0 
Hvidovre                   174 333 506 34.911 1,5 
Høje-Taastrup              180 337 517 53.696 1,0 
Hørsholm                   10 197 207 16.849 1,2 
Ishøj                      58 125 183 11.264 1,6 
Lyngby-Taarbæk             177 355 532 45.063 1,2 
Rudersdal                  237 241 478 61.902 0,8 
Rødovre                    57 244 301 20.799 1,4 
Tårnby                     659 446 1.105 39.606 2,8 
Vallensbæk                 1 72 72 6.147 1,2 
Note: Kommercielle overnatningsformer: Hoteller, camping, vandrerhjem, feriecentre, lystbådehavne, bondegårdsfe-
rie, krydstogt og lejet feriehus.  
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Turismeforbrugt og turismeandel fordelt på kommuner. Region Sjælland. 2006 

 Turismeforbruget   

 

Kommercielle 
overnatnings-

former 

Ikke-
kommercielle 
overnatnings-
former og en-
dagsrejsende I alt Samlet udbud Turismeandel 

 mio. kr. Pct. 

Region Sjælland i alt 3.348 4.091 7.439 420.518 1,8 
      
Faxe                       153 115 268 14.475 1,9 
Greve                      36 186 222 19.958 1,1 
Guldborgsund               372 314 687 27.903 2,5 
Holbæk                     144 235 379 29.862 1,3 
Kalundborg                 208 221 429 53.108 0,8 
Køge                       164 236 400 32.666 1,2 
Lejre                      56 97 152 9.080 1,7 
Lolland                    426 190 616 22.293 2,8 
Næstved                    302 376 677 35.998 1,9 
Odsherred                  374 282 656 17.011 3,9 
Ringsted                   151 166 317 20.899 1,5 
Roskilde                   287 773 1.061 47.571 2,2 
Slagelse                   307 388 695 42.679 1,6 
Solrød                     8 83 91 7.219 1,3 
Sorø                       81 121 202 12.741 1,6 
Stevns                     65 124 189 7.073 2,7 
Vordingborg                215 182 397 19.982 2,0 
Note: Kommercielle overnatningsformer: Hoteller, camping, vandrerhjem, feriecentre, lystbådehavne, bondegårdsfe-
rie, krydstogt og lejet feriehus.  
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Turismeforbrug og turismeandel fordelt på kommuner. Region Syddanmark. 2006 

 Turismeforbruget   

 

Kommercielle 
overnatnings-

former 

Ikke-
kommercielle 
overnatnings-
former og en-
dagsrejsende I alt Samlet udbud Turismeandel 

 mio. kr. Pct. 
Region Syddanmark 

 i alt 8.156 6.345 14.501 786.590 1,8 
      

Assens  226 196 422 21.781 1,9 
Billund  317 81 397 25.114 1,6 

Esbjerg  419 192 611 101.576 0,6 
Fanø  334 47 381 1.015 37,5 

Fredericia  327 346 673 45.434 1,5 
Faaborg-Midtfyn  214 182 396 29.043 1,4 

Haderslev  374 437 811 30.446 2,7 
Kerteminde  167 92 259 18.667 1,4 

Kolding  591 520 1.112 67.009 1,7 
Langeland  141 273 414 8.309 5,0 
Middelfart  357 239 596 20.443 2,9 
Nordfyns  168 103 272 13.848 2,0 

Nyborg  295 252 547 13.903 3,9 
Odense  625 780 1.404 113.768 1,2 

Svendborg  354 270 624 27.963 2,2 
Sønderborg  557 612 1.169 49.317 2,4 

Tønder  487 393 880 27.894 3,2 
Varde  1.107 140 1.248 31.904 3,9 
Vejen  62 51 113 26.165 0,4 
Vejle  660 647 1.307 66.195 2,0 
Ærø  86 22 108 3.372 3,2 

Aabenraa  287 471 758 43.422 1,7 
Note: Kommercielle overnatningsformer: Hoteller, camping, vandrerhjem, feriecentre, lystbådehavne, bondegårdsfe-
rie, krydstogt og lejet feriehus.  
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Turismeforbrug og turismeandel fordelt på kommuner. Region Midtjylland. 2006 

 Turismeforbruget   

 

Kommercielle 
overnatnings-

former 

Ikke-
kommercielle 
overnatnings-
former og en-
dagsrejsende I alt Samlet udbud Turismeandel 

 mio. kr. Pct. 

Region Midtjylland i alt 6.760 5.359 12.119 789.220 1,5 
      

Favrskov                   30 111 141 21.752 0,6 
Hedensted                  144 137 281 26.233 1,1 
Herning                    374 372 746 59.930 1,2 
Holstebro                  318 185 503 41.039 1,2 
Horsens                    264 357 621 49.793 1,2 
Ikast-Brande               141 117 258 30.036 0,9 
Lemvig                     229 109 338 15.029 2,2 
Norddjurs                  317 193 511 19.570 2,6 
Odder                      128 107 236 10.217 2,3 
Randers                    176 322 498 54.155 0,9 
Ringkøbing-Skjern          1.136 266 1.402 52.665 2,7 
Samsø                      78 38 116 2.045 5,7 
Silkeborg                  444 383 827 49.825 1,7 
Skanderborg                184 348 532 29.833 1,8 
Skive                      394 182 575 34.001 1,7 
Struer                     295 118 413 15.028 2,7 
Syddjurs                   521 351 871 19.630 4,4 
Viborg                     292 231 524 65.895 0,8 
Århus                      1.295 1.432 2.727 192.544 1,4 
Note: Kommercielle overnatningsformer: Hoteller, camping, vandrerhjem, feriecentre, lystbådehavne, bondegårdsfe-
rie, krydstogt og lejet feriehus.  
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Turismeforbrug og turismeandel fordelt på kommuner. Region Nordjylland. 2006 

 Turismeforbruget   

 

Kommercielle 
overnatnings-

former 

Ikke-
kommercielle 
overnatnings-
former og en-
dagsrejsende I alt Samlet udbud Turismeandel 

 mio. kr. Pct. 

Region Nordjylland i alt 4.718 4.227 8.945 350.344 2,6 
      
Brønderslev                93 197 291 17.633 1,6 
Frederikshavn              946 557 1.503 39.714 3,8 
Hjørring                   586 482 1.067 37.930 2,8 
Jammerbugt                 676 372 1.048 19.267 5,4 
Læsø                       80 28 108 911 11,9 
Mariagerfjord              209 248 458 26.961 1,7 
Morsø                      137 43 180 15.088 1,2 
Rebild                     152 210 363 14.909 2,4 
Thisted                    331 112 443 31.950 1,4 
Vesthimmerlands            314 381 695 24.053 2,9 
Aalborg                    1.194 1.596 2.790 121.930 2,3 
Note: Kommercielle overnatningsformer: Hoteller, camping, vandrerhjem, feriecentre, lystbådehavne, bondegårdsfe-
rie, krydstogt og lejet feriehus.  
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Appendiks 2. Kommunefordelte overnatninger og 
døgnforbrug 
 
Overnatninger og døgnforbrug fordelt på kommuner. Region Hovedstaden. 2006 

 
Estimeret totale antal  

overnatninger og endagsturister 
Gennemsnitligt 

døgnforbrug 

 1.000 kr. 

Region Hovedstaden i alt 36.403 815 
   
København                  18.146 897 
Frederiksberg              404 1.155 
Albertslund                333 693 
Allerød                    277 795 
Ballerup                   474 776 
Bornholm                   3.046 436 
Brøndby                    449 1.064 
Dragør                     192 658 
Egedal                     422 666 
Fredensborg                710 569 
Frederikssund              752 599 
Frederiksværk-Hundested    833 542 
Furesø                     476 869 
Gentofte                   860 769 
Gladsaxe                   626 759 
Glostrup                   240 1.089 
Gribskov                   1.274 536 
Helsingør                  1.468 899 
Herlev                     288 718 
Hillerød                   692 974 
Hvidovre                   614 825 
Høje-Taastrup              552 937 
Hørsholm                   322 644 
Ishøj                      334 548 
Lyngby-Taarbæk             572 929 
Rudersdal                  645 741 
Rødovre                    522 577 
Tårnby                     751 1.470 
Vallensbæk                 127 - 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 42 

Overnatninger og døgnforbrug fordelt på kommuner. Region Sjælland. 2006 

 
Estimeret totale antal  

overnatninger og endagsturister 
Gennemsnitligt 

døgnforbrug 

 1.000 kr. 

Region Sjælland i alt 15.064 494 
   
Faxe                       698 384 
Greve                      507 438 
Guldborgsund               1.663 413 
Holbæk                     851 445 
Kalundborg                 978 439 
Køge                       665 601 
Lejre                      381 400 
Lolland                    1.643 375 
Næstved                    1.313 516 
Odsherred                  1.743 376 
Ringsted                   336 945 
Roskilde                   1.230 862 
Slagelse                   1.107 628 
Solrød                     201 - 
Sorø                       313 645 
Stevns                     440 430 
Vordingborg                995 399 
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Overnatninger og døgnforbrug fordelt på kommuner. Region Syddanmark. 2006 

 
Estimeret totale antal  

overnatninger og endagsturister 
Gennemsnitligt 

døgnforbrug 

 1.000 kr. 

Region Syddanmark i alt 27.423 529 
   
Assens                     588 718 
Billund                    405 980 
Esbjerg                    685 892 
Fanø                       989 385 
Fredericia                 683 986 
Faaborg-Midtfyn            846 468 
Haderslev                  2.288 354 
Kerteminde                 645 402 
Kolding                    1.488 747 
Langeland                  846 490 
Middelfart                 832 717 
Nordfyns                   928 293 
Nyborg                     538 1.016 
Odense                     1.860 755 
Svendborg                  1.048 596 
Sønderborg                 3.051 383 
Tønder                     2.413 365 
Varde                      3.073 406 
Vejen                      162 695 
Vejle                      1.622 806 
Ærø  291 369 
Aabenraa                   2.141 354 
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Overnatninger og døgnforbrug fordelt på kommuner. Region Midtjylland. 2006 

 
Estimeret totale antal  

overnatninger og endagsturister 
Gennemsnitligt 

døgnforbrug 

 1.000 kr. 

Region Midtjylland i alt 22.779 532 
   

Favrskov                   334 422 
Hedensted                  685 411 
Herning                    867 861 
Holstebro                  1.298 388 
Horsens                    952 652 
Ikast-Brande               476 541 
Lemvig                     993 340 
Norddjurs                  1.347 379 
Odder                      594 397 
Randers                    808 616 
Ringkøbing-Skjern          4.165 337 
Samsø                      293 396 
Silkeborg                  1.336 619 
Skanderborg                772 690 
Skive                      1.026 561 
Struer                     840 491 
Syddjurs                   1.899 459 
Viborg                     803 652 
Århus                      3.293 828 
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Overnatninger og døgnforbrug fordelt på kommuner. Region Nordjylland. 2006 

 
Estimeret totale antal  

overnatninger og endagsturister 
Gennemsnitligt 

døgnforbrug 

 1.000 kr. 

Region Nordjylland i alt 16.624 538 
   
Brønderslev                458 635 
Frederikshavn              2.657 566 
Hjørring                   2.400 445 
Jammerbugt                 2.548 411 
Læsø                       259 418 
Mariagerfjord              1.074 426 
Morsø                      502 358 
Rebild                     393 922 
Thisted                    1.021 434 
Vesthimmerlands            1.535 453 
Aalborg                    3.778 738 
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Appendiks 3. Officielle TSA tabeller 
I dette appendiks vises de TSA tabeller, som det anbefales at udarbejde til internatio-
nale sammenligninger i den officielle UNWTO manual til turismesatellitregnskaber.  
 

TSA Tabel 1 

Indgående turismeforbrug 

  Endags- Overnattende Turister 
(2006, i mio. kr.) turister turister i alt 

        

A. Turismespecifikke produkter 7.467 22.794 30.261 

    A.1 Turismekarakteristiske produkter 2.464 12.055 14.519 

       Overnatning 0 2.875 2.875 

       Restaurant 1.047 4.206 5.252 

       Transport 295 1.023 1.318 

       Rejseservice 870 2.965 3.836 

       Kultur og forlystelser 252 985 1.237 

    A.2 Turismeforbundne produkter 5.003 10.740 15.743 

       Benzin og andet brændstof 186 2.203 2.389 

       Føde- og drikkevarer samt tobak 3.165 3.943 7.107 

       Andet 1.652 4.594 6.246 

B. Ikke-turismespecifikke produkter 1.194 4.961 6.155 

I alt 8.662 27.755 36.417 
 
 
 

TSA Tabel 2 

Indenlandsk turismeforbrug 

  Endags- Overnattende Turister 
(2006, i mio. kr.) turister turister i alt 

        

A. Turismespecifikke produkter 11.966 22.531 34.497 

    A.1 Turismekarakteristiske produkter 10.687 15.933 26.620 

       Overnatning 0 9.122 9.122 

       Restaurant 1.416 2.310 3.726 

       Transport 7.529 2.394 9.923 

       Rejseservice 858 996 1.854 

       Kultur og forlystelser 884 1.111 1.995 

    A.2 Turismeforbundne produkter 1.279 6.598 7.877 

       Benzin og andet brændstof 911 2.311 3.222 

       Føde- og drikkevarer samt tobak 143 2.427 2.570 

       Andet 225 1.860 2.085 

B. Ikke-turismespecifikke produkter 340 1.433 1.773 

I alt 12.307 23.963 36.270 
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TSA Tabel 4 

Intern turisme 

  Indgående Indenlandsk Intern 

  turismeforbrug turismeforbrug turisme 

(2006, i mio. kr.) (tabel 1) (tabel 2) 
(tabel 
1+2) 

        

A. Turismespecifikke produkter 30.261 34.497 64.759 
    A.1 Turismekarakteristiske  
           produkter 14.519 26.620 41.139 

       Overnatning 2.875 9.122 11.997 

       Restaurant 5.252 3.726 8.979 

       Transport 1.318 9.923 11.242 

       Rejseservice 3.836 1.854 5.689 

       Kultur og forlystelser 1.237 1.995 3.232 

    A.2 Turismeforbundne produkter 15.743 7.877 23.620 

B. Ikke-turismespecifikke produkter 6.155 1.773 7.928 

I alt 36.417 36.270 72.687 
 
 
 
 

TSA tabel 5 

Produktion i turismespecifikke brancher 
        Totale 

  Turisme- Turisme- Andre indenlandske 

  specifikke forbundne brancher produktion 

(2006, i mio. kr.) brancher brancher   (i basispriser) 

          

A. Turismespecifikke produkter 168.711 940.948 0 1.109.659 
    A.1 Turismekarakteristiske  
           produkter 162.552 0 0 162.552 
       Overnatning 10.952 0 0 10.952 
       Restaurant 29.847 0 0 29.847 
       Transport 62.300 0 0 62.300 
       Rejseservice 9.641 0 0 9.641 
       Kultur og forlystelser 49.812 0 1.656 51.468 
    A.2 Turismeforbundne produkter 6.159 940.948 5.042 952.149 

B. Ikke-turismespecifikke produkter 29.998 6.307 1.708.600 1.744.906 

I alt 198.709 947.255 1.715.298 2.861.263 

 - Forbrug i produktionen 104.566 542.355 825.025 1.471.946 

Bruttoværditilvæksten i basispriser 94.143 404.901 890.274 1.389.317 
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TSA Tabel 6 

Udbud og efterspørgsel 
                 

  

Turisme- 
specifikke 
brancher 

Turisme- 
forbundne 
brancher 

Andre 
brancher 

Total in-
denlandske 
produktion Import 

Skatter 
og subsi-

dier 

Total inden-
landske pro-

duktion 

Intern 
turisme 
forbrug 

Turisme- 
andel af  

udbuddet 

     
(i basispri-

ser)   
(i markedspri-

ser) 
(tabel 

4)  
(2006, i mio. kr.)            

                    

A. Turismespecifikke produkter 168.711 940.948 0 1.109.659 409.936 346.494 1.871.701 64.759 3,5 % 
    A.1 Turismekarakteristiske produkter 162.552 0 0 162.552 5.590 5.590 174.302 41.139 23,6 % 
       Overnatning 10.952 0 0 10.952 0 2.404 13.355 11.997 89,8 % 
       Restaurant 29.847 0 0 29.847 0 5.460 35.308 8.979 25,4 % 
       Transport 62.300 0 0 62.300 3.579 -7.951 57.928 11.242 19,4 % 
       Rejseservice 9.641 0 0 9.641 2 422 10.066 5.689 56,5 % 
       Kultur og forlystelser 49.812 0 1.656 51.468 2.009 4.169 57.645 3.232 5,6 % 
    A.2 Turismeforbundne produkter 6.159 940.948 5.042 952.149 404.346 340.904 1.697.399 23.620 1,4 % 

B. Ikke-turismespecifikke produkter 29.998 6.307 1.708.600 1.744.906 151.744 106.345 2.004.081 7.928 0,4 % 

I alt 198.709 947.255 1.715.298 2.861.263 561.680 452.839 3.875.782 72.687 1,9 % 

 - Forbrug i produktionen 104.566 542.355 825.025 1.471.946      

Bruttoværditilvæksten i basispriser 94.143 404.901 890.274 1.389.317      
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Appendiks 4. Turismekarakteristiske og turismefor-
bundne brancher 
 
Turismekarakteristiske brancher 
NACE DB03 Turismekarakteristiske brancher 
Overnatningssteder: 
55.11 551110 Hoteller med restauration 
55.11 551120 Konferencecentre og kursusejendomme 
55.12 551200 Hoteller uden restauration 
55.21 552100 Vandrehjem 
55.22 552200 Campingpladser 
55.23 552310 Feriecentre 
55.23 552390 Andre faciliteter til korttidsophold 
70.31 703130 Ferieboligudlejning 
Restauranter og værtshuse: 
55.30 553000 Restaurationsvirksomhed 
55.40 554000 Værtshuse, diskoteker, m.v. 
55.51 555100 Kantiner  
55.52 555200 Catering, diner transportable 
Transportvirksomheder: 
60.10 601002 Jernbaner, passagertransport 
60.20 602000 S-tog 
60.21 602100 Bustrafik m.v. rutefart 
60.22 602200 Taxikørsel 
60.23 602300 Anden landpassagertransport 
61.10 611020 Rederivirksomhed, passagerfart 
61.20 612000 Transport ad indre vandveje  
62.10 621000 Ruteflyvning 
62.20 622000 Charter/taxiflyvning 
71.10 711000 Personbiludlejning 
Rejseservice: 
63.21 632130 Betalingsvej, - bro og tunnel 
63.22 632220 Lystbådehavne 
63.30 633010 Turistbureauer 
63.30 633020 Rejsebureauer, tur-arrangerende 
63.30 633030 Rejsebureauer, billetudstedende 
Forlystelsesparker, museer m.v.: 
92.33 923300 Forlystelsesparker 
92.52 925200 Museer 
92.53 925300 Botaniske og zoologiske haver 
92.61 926100 Idrætsanlæg, markedsmæssigt 
Anm.: NACE: Nomenclature of activity of European Communities. DB03: Dansk Branchekode 2003. 
           
Turismeforbundne brancher (aggregerede branchegrupper) 
151000 - 160000 Fødevareindustrien 
110000, 230000 Benzin og andre brændselsprodukter 
170000 - 370000 Fremstillingsindustrien 
501009 - 524490 Detail- og engroshandel 
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Appendiks 5. Turismekarakteristiske og turismefor-
bundne produkter 
 
Turismekarakteristiske produkter 
Kode i NRNR Turismekarakteristiske produkter 
Overnatning: 
551110 Hoteller med restauration 
551120 Konferencecentre og kursusejendomme 
551200 Hoteller uden restauration 
552100 Vandrehjem 
552200 Campingpladser 
552310 Feriecentre 
552390 Andre faciliteter til korttidsophold 
703130 Ferieboligudlejning 
Restaurant: 
553000 Restaurationsvirksomhed 
554000 Værtshuse, diskoteker, m.v. 
555100 Kantiner  
555200 Catering, diner transportable 
Transport: 
601002 Jernbaner, passagertransport 
602000 S-tog 
602100 Bustrafik m.v. rutefart 
602200 Taxikørsel 
602300 Anden landpassagertransport 
611020 Rederivirksomhed, passagerfart 
612000 Transport ad indre vandveje  
621000 Ruteflyvning 
622000 Charter/taxiflyvning 
711000 Personbiludlejning 
Rejseservice: 
632130 Betalingsvej, - bro og tunnel 
632220 Lystbådehavne 
633010 Turistbureauer 
633020 Rejsebureauer, tur-arrangerende 
633030 Rejsebureauer, billetudstedende 
Kultur og forlystelser: 
923300 Forlystelsesparker 
925200 Museer 
925300 Botaniske og zoologiske haver 
926100 Idrætsanlæg, markedsmæssigt 
 
Turismeforbundne produkter (aggregeret produkter) 
151000 - 160000 Fødevareindustrien 
110000, 230000 Benzin og andre brændselsprodukter 
170000 - 370000 Fremstillingsindustrien 
501009 - 524490 Detail- og engroshandels avance 
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Appendiks 6. Overblik over datakilder 
 
Oversigt over kilder til overnatningstal: 

Overnatningsform: 
Komplet  
geografi: Dækning: Usikkerhed: Kilde: Producent: Note: 

Hotel Kommuner 
Totaltælling min. 
40 senge Lille 

Overnatnings-
statistikken Danmark Statistik 

Opregnes i forhold til små enhe-
der 

Feriecentre Kommuner 
Totaltælling min. 
40 senge Lille 

Overnatnings-
statistikken Danmarks Statistik 

Opregnes i forhold til små enhe-
der 

Camping Kommuner 
Totaltælling min. 
75 enheder Lille 

Overnatnings-
statistikken Danmarks Statistik 

Opregnes i forhold til små enhe-
der 

Vandrerhjem Kommuner 
Totaltælling af 
Danhostel medl. Lille 

Overnatnings-
statistikken Danmarks Statistik 

Ekskl. ikke-Danhostel medlem-
mer 

Lystbådehavne (betalte) Kommuner 
Totaltælling 
(frivillig) Lille 

Overnatnings-
statistikken Danmarks Statistik   

Feriehuse udlejet gennem 
udlejningsbureau Landsdele 

Totaltælling min. 
25 disponible 
huse Lille Feriehusstatistikken Danmarks Statistik 

Opregnes i forhold til privat 
udlejning. 

Krydstogt Kommuner Totaltælling Medium 
Indberetninger og 
rederistatistik 

VisitDenmark og 
Danmarks Statistik   

Bondegårdsferie Amter 
Totaltælling 
medl. Af DL Medium 

Indberetninger til 
Dansk Landboferie  Dansk Landboferie Gennemført 2003 

Eget feriehus Amter Stikprøve Medium 
Ferie- og  
forretningsrejsende Danmarks Statistik Gennemført 2005 

Lånt feriehus Amter Stikprøve  Medium 
Ferie- og  
forretningsrejsende Danmarks Statistik Gennemført 2005 

Festival (overnattende) Kommuner Totaltælling  Medium Indsamling VisitDenmark   
Udenlandske endagsferierej-
sende National Stikprøve Stor Undersøgelse 

Institut for grænse-
forskning Gennemført 2003 

Danske endagsferierejsende Amter Stikprøve Stor 
Ferie- og  
forretningsrejsende Danmarks Statistik Gennemført 2004 

Dansk endagsforretningsrej-
sende National Stikprøve Stor 

Transportvane-
undersøgelsen Danmarks Statistik Gennemført 2006  

Udlændinges ophold hos 
familie og venner i Danmark Amter Stikprøve Medium 

Ferie- og  
forretningsrejsende Danmarks Statistik Gennemført 2005 

Danskeres ophold familie  
og venner Amter Stikprøve Medium 

Ferie- og  
forretningsrejsende Danmarks Statistik Gennemført 2004  

 
Usikkerhed: 
Lille: Baseret på løbende statistik 
Medium: Baseret på enkeltstående undersøgelse eller løbende undersøgelse foretaget blandt en stikprøve af befolkningen.  
Stor: Estimeret eller enkeltstående undersøgelse foretaget blandt en stikprøve af befolkningen.  
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Oversigt over kilder til døgnforbrug: 
Overnatningsform: Komplet geografi: Usikkerhed: Kilde: Producent: Note: 

Hotel Amter Medium Turistundersøgelsen VisitDenmark Gennemført 2004-2005 

Feriecentre Amter Medium Turistundersøgelsen VisitDenmark Gennemført 2004-2005 

Camping Amter Medium Turistundersøgelsen VisitDenmark Gennemført 2004-2005 

Vandrerhjem Amter Medium Turistundersøgelsen VisitDenmark Gennemført 2004-2005 

Lystbådehavne (betalte) Amter Medium Turistundersøgelsen VisitDenmark Gennemført 2004-2005 
Feriehuse udlejet gennem 
udlejningsbureau Amter Medium Turistundersøgelsen VisitDenmark Gennemført 2004-2005 

Krydstogt Kommuner Medium Turistundersøgelsen VisitDenmark Gennemført 1996, 2002 

Bondegårdsferie Amter Medium Turistundersøgelsen Dansk Landboferie Gennemført 2003 

Eget feriehus Amter Medium 
Ferie- og forretnings-
rejsende Danmarks Statistik Gennemført 2006 

Lånt feriehus Amter Medium 
Ferie- og forretnings-
rejsende Danmarks Statistik Gennemført 2006 

Festival (overnattende) Kommuner Medium Indsamling VisitDenmark Gennemført 2002, 2004 
Udenlandske endagsferierej-
sende National Stor Undersøgelse 

Institut for grænse-
forskning Fra 2003 

Danske endagsferierejsende Amter Stor 
Ferie- og forretnings-
rejsende Danmarks Statistik Gennemført 2004 

Dansk endagsforretningsrej-
sende National Stor 

Beregnet fra udbudssi-
den Danmarks Statistik   

Udlændinges ophold hos 
familie og venner i Danmark Amter Medium 

Ferie- og forretnings-
rejsende Danmarks Statistik Gennemført 2005 

Danskeres ophold familie og 
venner Amter Medium 

Ferie- og forretnings-
rejsende Danmarks Statistik Gennemført 2005 

 
 
Usikkerhed: 
Lille: Baseret på løbende statistik 
Medium: Baseret på enkeltstående undersøgelse eller løbende undersøgelse foretaget blandt en stikprøve af befolkningen.  
Stor: Estimeret eller enkeltstående undersøgelse foretaget blandt en stikprøve af befolkningen. 
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