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LES GRANDES DATES
DU DÉVELOPPEMENT 
DE PSA PEUGEOT CITROËN EN CHINE

Le groupe PSA PEUGEOT CITROËN est aujourd’hui présent en Chine
avec ses marques Citroën et Peugeot au travers d’une société mixte
constituée en 1992 avec Dongfeng Motor et appelée aujourd’hui DPCA
(Dongfeng Peugeot Citroën Automobiles).

1989
Approbation par les autorités chinoises du projet entre Citroën et SAW (Second
Automobile Work, devenu DFM).

Décembre 1990
Signature du contrat de Société Mixte avec SAW.

18 mai 1992
Création officielle de DCAC, la société mixte Dongfeng Citroën Automobiles
Company, joint-venture constituée entre Automobiles Citroën et Dongfeng
Motor Corporation, dont l’objectif est de produire et de commercialiser la
Fukang en Chine.

8 août 1992
Début de la production en SKD de la Citroën Fukang bicorps (17 000 unités de
1992 à 1996).

1992 - 1996
Construction des deux unités de production à Wuhan et Xiang Fan, dans le
Hubei.

Septembre 96
Démarrage de l’ensemble des installations (capacité de 150 000 véhicules
par an).

Mars 1997
Cession des parts de Peugeot dans la société GPAC.
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8 septembre 1998
Lancement de la Citroën Fukang tricorps (“Fukang 988”).

2000
Augmentation de capital de DCAC : le capital est porté à 6 milliards de RMB
• Partenaires chinois : Dongfeng Motor Corporation (31 %), Banques (39 %)
• Partenaires français : Citroën (26,9 %), Banques (3,1 %).

Novembre 2001
Lancement de la Citroën Xsara Picasso.

14 novembre 2001
Nouvelle phase de la coopération entre PSA PEUGEOT CITROËN et Dongfeng
Motor. 
Jean-Martin Folz, Président de PSA PEUGEOT CITROËN, et Miao Wei, Président
de Dongfeng Motor, signent un protocole d’accord pour renforcer et accélérer la
coopération entre les deux groupes. Cette nouvelle étape vise une croissance
importante de la production et de la vente de voitures des marques Citroën et
Peugeot.

Juin 2002
Lancement de la Citroën Elysée.

Juin 2002
10e anniversaire de DCAC : 300 000 véhicules produits en Chine depuis 1992.

25 octobre 2002
Signature officielle à Pékin de l’accord sur la 2e phase de la coopération entre
PSA PEUGEOT CITROËN et Dongfeng Motor. 
• DCAC devient DPCA (Dongfeng Peugeot Citroën Automobiles) avec l’annonce

du lancement d’un modèle Peugeot. 
• Augmentation du capital qui amène les deux Groupes à parité (32 % chacun)

dans le capital qui est ainsi porté à 7 milliards de RMB.
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6 janvier 2004
Engagement d’un investissement industriel majeur (600 millions d’euros) pour
porter la capacité industrielle de DPCA à 300 000 véhicules par an et engager le
lancement de nouveaux véhicules.

21 avril 2004
Lancement industriel de la Peugeot 307 Sedan à Wuhan.

2e semestre 2004 
Lancement commercial de la Peugeot 307 Sedan.

Septembre 2004
Plus de 500 000 Citroën produites en Chine depuis l’origine.

18 novembre 2004
Le rachat des parts des banques est approuvé par les autorités chinoises.
PSA PEUGEOT CITROËN et DFM sont actionnaires à 50/50 de DPCA.

28 juin 2005
Premier symposium international sur la Sécurité Routière, organisé par le
Groupe à Pékin.

6 janvier 2006
Présentation de la Peugeot 206.

19 janvier 2006
Lancement industriel de la Peugeot 206, premier véhicule produit sur la plate-
forme 1 à DPCA.

18 février 2006
Présentation en première mondiale de la Citroën C-Triomphe à Shenzhen
(province du Guangdong).

6 mars 2006
Lancement commercial de la Peugeot 206.

28 avril 2006
Lancement industriel de la Citroën C-Triomphe à Wuhan.

4



L’OUTIL INDUSTRIEL DE DPCA
EN CHINE

DPCA dispose d’un outil industriel dont la capacité de production est en
train d’être portée à 300 000 véhicules par an. Cet ensemble se
compose d’une usine terminale à Wuhan et d’une usine mécanique à
Xiang Fan. DPCA emploie au total plus de 8 200 personnes. 

I. L’USINE TERMINALE DE WUHAN

■ Localisation 

L’usine terminale de Wuhan est située dans le Hubei, une région de 58 millions
d’habitants. Wuhan, ville de 7 millions d’habitants, est la capitale de la province
du Hubei. Cette agglomération, traversée par le fleuve Yangtsé, le plus long
fleuve de Chine, possède un grand port de commerce. C’est également un
important centre universitaire et industriel.

■ Taille et organisation 

L’usine terminale de Wuhan, dont la production a débuté en 1996, comprend
quatre ateliers : 

• emboutissage ;

• ferrage ; 

• peinture ;

• montage.

Elle se situe sur un terrain de 190 hectares et, avec une surface bâtie ou
en cours de construction de 450 000 m2, sa taille est comparable au site de
PSA PEUGEOT CITROËN d’Aulnay, en France. 

Cette usine a été conçue et réalisée selon les mêmes normes que les autres
usines du groupe PSA PEUGEOT CITROËN et répond en tous points aux
standards de l’industrie mondiale. En septembre 1998, le site de Wuhan a
obtenu la certification ISO 9000.

II
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■ Production

À la production initiale des Citroën Fukang et Fukang tricorps s’est ajoutée celle
de la Xsara Picasso (novembre 2001), de l’Elysée (juin 2002), de la Peugeot 307
(avril 2004), de la Peugeot 206 (janvier 2006) et de la Citroën C-Triomphe
(avril 2006). 

Aujourd’hui, plus de 800 véhicules sont fabriqués quotidiennement. L’usine a
été conçue pour une capacité initiale de production de 150 000 véhicules par an.
Cette capacité est actuellement en cours de doublement.

Le site de Wuhan accueille depuis 2004 la nouvelle plate-forme 2 du Groupe et,
depuis cette année, la plate-forme 1. Ces deux plates-formes sont venues
s’ajouter à la plate-forme N initialement installée.

■ Taux d’intégration

À ce jour, le taux moyen d’intégration locale de la Citroën ZX Fukang est
supérieur à 90 %. 

À son lancement, le taux d’intégration local de 206 était de 76 %. Il atteindra
85 % d’ici la fin 2006.

II. L’USINE DE MÉCANIQUE DE XIANG FAN

■ Localisation 

Située à 400 km de Wuhan, dans le nord-est du Hubei, Xiang Fan compte
environ 700 000 habitants.

■ Taille et organisation 

L’usine de mécanique à Xiang Fan comprend des ateliers d’usinage et de
montage pour la production de moteurs, de boîtes de vitesses et de liaisons
au sol. Les ateliers occupent une surface couverte de 88 000 m2.

Des aménagements sont en cours, notamment pour intégrer un atelier
flexible d’usinage de culasses et pour porter la capacité de production de
l’usine à 360 000 organes par an. 

■ Production

Environ 800 moteurs (1.4l, 1.6l et 2.0l), 800 trains avant, 370 essieux arrière
et 600 boîtes mécaniques sont fabriqués chaque jour.
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LES MOYENS TECHNIQUES 
DE DPCA EN CHINE

DPCA dispose, à Wuhan, des compétences techniques nécessaires à son
développement grâce à plusieurs directions en amont de la production :

• une Direction Technique forte de plus de 650 ingénieurs et techniciens ;

• une Direction Qualité de 100 personnes ;

• une Direction Achats regroupant 120 personnes ;

• une Direction Industrielle de plus de 300 personnes.

En liaison étroite avec PSA PEUGEOT CITROËN, leurs missions principales sont
les suivantes :

➤ assurer l’industrialisation des véhicules et organes qui seront produits dans
les deux usines de la joint-venture, notamment les études propres aux
moyens et méthodes de production spécifiques à la Chine ;

➤ réaliser l’intégration locale des véhicules et des organes en développant un
partenariat actif avec des fournisseurs extérieurs locaux ;

➤ faire bénéficier aux modèles de la gamme chinoise des évolutions apportées
aux véhicules Citroën et Peugeot vendus dans les autres pays du monde, que
ce soit pour améliorer la qualité ou réduire les coûts ;

➤ étudier et faire réaliser les adaptations produits propres au marché chinois
afin que les véhicules lancés répondent au plus près aux goûts et aspirations
exprimés par la clientèle locale.

III
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LES MODÈLES PRODUITS

Un ambitieux plan produit prévoit le lancement régulier de nouveaux véhicules
Citroën et Peugeot. DPCA mise sur une gamme en constante évolution, dans un
marché où la nouveauté et les technologies les plus récentes constituent des
facteurs d’achat importants. 

Avec le récent lancement de la Citroën C-Triomphe, l’offre de véhicules de DPCA
comporte aujourd’hui 7 voitures.

■ Citroën Fukang : un produit populaire et reconnu 
par le consommateur chinois

Lors de ses débuts en Chine, DCAC (Dongfeng Citroën Automobile Company) a
choisi de démarrer sa production avec la ZX, premier véhicule commercialisé
simultanément en Europe et en Chine. 

Quelques adaptations du modèle aux conditions de roulage chinoises ont été
nécessaires : augmentation de la garde au sol et durcissement des suspensions,
protection de la boîte de vitesses, adaptation au carburant... Le modèle a été le
premier à satisfaire aux normes anti-pollution en vigueur à Pékin. 

Baptisé Fukang (“prospérité et santé”), ce véhicule est très apprécié pour sa
fiabilité et son haut niveau de qualité. 

■ Citroën Fukang 988 : spécialement développée pour le marché chinois 

La Fukang 988 est commercialisée depuis le 8 septembre 1998. 

Cette voiture tricorps a été spécialement conçue pour répondre aux souhaits
des acheteurs chinois qui tiennent à disposer d’un coffre. Fukang 988 est
aujourd’hui particulièrement populaire, notamment sur le marché des taxis. 

Pour les Fukang et Fukang 988, de nombreux équipements de confort et de
sécurité sont disponibles : pot catalytique, air-bag, climatisation, intérieur et
sièges en cuir, boîte de vitesses automatique AL4.

Ces véhicules sont équipés, selon les versions, d’un moteur 1,4 litre, d’un
moteur 1,6 litre 8V (65 kW ou 88 ch) ou d’un moteur 1,6 litre 16V (78 kW ou
106 ch) fabriqués à Xiang Fan.

IV
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■ Xsara Picasso : Citroën continue d’innover et de surprendre

Présentée au Salon de Pékin en juin 2000, la Citroën Xsara Picasso est assemblée
à Wuhan depuis novembre 2001. En 2003, DPCA a investi dans une nouvelle ligne
de ferrage pour ce modèle.

Le modèle est équipé d’un moteur 2 litres. Une nouvelle version équipée d’une
boîte automatique a été lancée sur le marché en avril 2004, suivie d’une version
avec toit ouvrant panoramique en octobre 2004.

L’esthétique, l’habitabilité et la modernité du concept en font un véhicule très
innovant en Chine.

Destinée à être un véhicule à usage privé pour des particuliers aisés, Xsara
Picasso se positionne sur le marché nouveau des monospaces compacts. 

■ Citroën Élysée : berline tricorps Citroën conçue en Chine 

Cette nouvelle berline tricorps a été conçue en Chine et remporte un grand
succès depuis le début de sa commercialisation en juin 2002. En 2003, la gamme
s’est étoffée avec le lancement de nouvelles versions équipées du moteur 1.6i 6V.
Appréciée pour sa ligne classique et élégante, Elysée dispose de nombreux équi-
pements de confort et de sécurité : airbags conducteur et passager, ABS, EBD,
climatisation, sièges en cuir, boîte de vitesses automatique... Elysée est égale-
ment disponible en version “VIP” bénéficiant d’un empattement allongé de 16 cm. 

■ Peugeot 307 Sedan : un nouveau concept de berline

Avec son architecture trois volumes, la Peugeot 307 Sedan (4,47 m de long et
1,76 m de large) se trouve dotée d’une forte personnalité en rupture avec les
codes traditionnels des voitures du segment. 

Son architecture haute avec un pare-brise avancé lui confère vivacité à l’exté-
rieur, calme et luminosité à l’intérieur, mais la rupture se marque également par
le contenu technologique. Peugeot a en effet pourvu la 307 de nombreux équipe-
ments qui ajoutent aux atouts des produits de la marque, celui de la générosité
technologique. Fin 2005, plus de 50 000 exemplaires de la Peugeot 307 avaient déjà
été vendus depuis le début de sa commercialisation en septembre 2004.

La 307 a été le véhicule de lancement de la plate-forme 2 à Wuhan.
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■ Peugeot 206 : nouvelle référence en Chine

Dotée d’une esthétique à la fois moderne et classique et de qualités
dynamiques exceptionnelles, auxquelles s’ajoutent des équipements de haute
technologie, la Peugeot 206 établit, depuis janvier 2006, une nouvelle référence
pour les véhicules compacts en Chine. Elle s’adresse à une clientèle jeune et
dynamique. 

206 est proposée équipée d’un moteur 1,6 l disponible en boîte automatique
Tiptronic-Système Porsche et en boîte manuelle 5 vitesses. Par ailleurs,
l’allumage automatique des feux, le fonctionnement automatique des essuie-
vitres et la climatisation automatique font que la 206 se distingue des autres
véhicules de son segment. Équipée en série de l’ABS, de l’EBD, de l’allumage
automatique des feux de détresse et d’airbags frontaux, la 206 offre un grand
niveau de sécurité à ses occupants.

■ Citroën C-Triomphe : berline tricorps et innovante 

Cette nouvelle berline tricorps moderne et innovante, d’une longueur de 4,8 m
et d’une largeur de 1,77 m, bénéficie des caractéristiques et innovations qui font
actuellement le succès de la Citroën C4 sur les autres marchés internationaux,
tout en adoptant une silhouette tricorps répondant aux attentes du marché
chinois.

Outre une habitabilité remarquable, C-Triomphe bénéficie des nombreux attraits
de la Citroën C4 en termes d’innovations, d’agrément de conduite et de sécurité.
En effet, fabriquée sur la plate-forme 2 du groupe PSA PEUGEOT CITROËN, la
Citroën C4 est, à ce jour, une référence sur le marché en matière de
comportement routier et de sécurité active.
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LES RÉSULTATS COMMERCIAUX
DE DPCA

L’introduction de la marque Peugeot, concrétisée par le lancement réussi de
la 307 Sedan, a permis à Dongfeng Peugeot Citroën Automobiles d’obtenir
une croissance importante des ventes en 2005 (+ 57,5%).

Cette croissance est également soutenue par les ventes de Citroën et
notamment par celles de l’Elysée (+51,1 %). 

Le lancement de trois nouveaux modèles en 2006 (dont la Peugeot 206 et la
Citroën C-Triomphe) doit permettre à DPCA de poursuivre cette croissance
avec un objectif de plus de 200 000 véhicules vendus en 2006.

V

111998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Ventes VP
produits Chine 515 000 640 500 610 500 734 500 1 264 500 2 196 500 2 536 900 3 139 100

Ventes 
DPCA 33 400 44 300 52 000 53 200 85 100 103 100 89 100 140 400

Progression 
(en %) + 19 + 33 + 17 + 2 + 60 + 21 - 13,6 + 57,5



LA PRÉSENCE COMMERCIALE 
DE LA MARQUE CITROËN EN CHINE

CITROËN EN CHINE, 
UNE IMPLANTATION DE LONGUE DATE

En quatorze ans, à travers la société commune Dongfeng Citroën Automobile
Company (DCAC) puis Dongfeng Peugeot Citroën Automobiles (DPCA),
Citroën a produit et vendu 600 000 véhicules en Chine grâce, notamment, aux
succès des ZX Fukang, bi-corps et tricorps et de l’Elysée, des modèles
conçus spécifiquement pour la Chine. 

Actuellement, l’usine de Wuhan fabrique pour Citroën les ZX Fukang, Xsara
Picasso et Elysée. Depuis avril 2005, Citroën importe également la
nouvelle C5. La C6 viendra compléter la gamme des véhicules importés en
Chine à la fin de l’année 2006. 

Avec plus de 3 100 000 véhicules particuliers vendus en 2005, le marché
chinois a repris un rythme de croissance très fort après un ralentissement au
second semestre de 2004. L’évolution du marché chinois a notamment été
marquée par l’arrivée massive de nouveaux modèles chez la plupart des
concurrents. 

Dans ce marché en hausse de 24 % en 2005, la marque Citroën a enregistré une
augmentation de près de 30 % de ses ventes avec plus de 100 000 véhicules
vendus, passant d’une part de marché de 3,1 % en 2004 à 3,2 % en 2005. 

C-TRIOMPHE VIENT COMPLÉTER LA GAMME
DES VÉHICULES CITROËN EN CHINE

Fort du succès de la C4 qui s’est vendue en 2005 à plus de 280 000 exemplaires
à travers le monde, Citroën élargit sa gamme en lançant sur le marché chinois
C-Triomphe. Cette nouvelle berline tricorps moderne et innovante complète la
gamme Citroën et renforce les atouts de la Marque sur un marché chinois en
constante évolution. 

VI
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Par son style, son architecture et ses prestations technologiques, cette berline
prend en compte les attentes d’une clientèle en quête de modernité, de confort
et de sécurité. Présentée le 18 février 2006 à Shenzhen, elle sera
commercialisée à la fin du deuxième trimestre 2006.

UN RÉSEAU COMMERCIAL BIEN IMPLANTÉ 
ET EN CONTINUEL DÉVELOPPEMENT 

La marque Citroën a assuré sa pérennité en Chine par un travail de fond, avec
notamment la mise en place d’un réseau extrêmement dense. Il comporte plus
de 350 points de contacts avec la clientèle, répartis dans plus de 250 villes.
Un effort de formation technique et commercial important a été mené auprès
de ce réseau, de manière à être au meilleur niveau mondial en termes de
qualité de service. 
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LA PRÉSENCE COMMERCIALE 
DE LA MARQUE PEUGEOT EN CHINE 

HISTORIQUE DE PEUGEOT EN CHINE

Peugeot était présent en Chine de 1985 à 1997 dans le cadre d’une joint-venture
avec la municipalité de Guangzhou (GPAC) qui a produit 101 000 voitures
Peugeot. 

IMPORTATEURS DE LA MARQUE 

Entre avril 2001 et janvier 2002, une première étape du retour de la marque
Peugeot en Chine s’est effectuée par l’intermédiaire de différents importa-
teurs.

DPCA : UNE NOUVELLE ÉTAPE POUR PEUGEOT 

En octobre 2002, un nouvel accord de coopération entre le groupe
PSA PEUGEOT CITROËN et Dongfeng Motor a scellé le retour de la marque
Peugeot sur le marché des véhicules produits localement en Chine.

Cet élargissement de partenariat a abouti, en avril 2004, au lancement
industriel, et en première mondiale, d’une déclinaison tricorps de la Peugeot
307, commercialisée en septembre 2004 puis de la 206, produite depuis
janvier 2006 et lancée sur le marché en mars 2006.

VII
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LE RÉSEAU COMMERCIAL DONGFENG PEUGEOT 

Le réseau Dongfeng Peugeot poursuit son extension dans le respect des
normes internationales de la marque (concept “Blue Box”).

• Fin 2004, 80 sites couvrant les 50 plus grandes villes chinoises étaient déjà
opérationnels pour la commercialisation de la Peugeot 307. 

• Début 2006, Dongfeng Peugeot disposait de plus de 130 points de vente et
de services à travers le territoire chinois. Ce nombre sera porté à 220 d’ici
la fin de l’année.

Un effort très important de formation technique et commerciale est mené
dans trois centres créés à Wuhan et Pékin (en partenariat avec l’Éducation
nationale française).
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LE RENFORCEMENT 
DE LA PRÉSENCE DE 
PSA PEUGEOT CITROËN EN CHINE 

Le groupe PSA PEUGEOT CITROËN a récemment lancé plusieurs
initiatives importantes pour consolider sa présence globale en Chine.

BANQUE PSA FINANCE (BPF)

Filiale du groupe PSA PEUGEOT CITROËN, Banque PSA Finance a pour
mission de financer les clients et les réseaux commerciaux des marques
Peugeot et Citroën. 

Banque PSA Finance a reçu, le 28 novembre 2003, de China Banking Regulatory
Commission (CBRC) l’autorisation d’ouvrir un Bureau de représentation à
Pékin. 

En octobre 2004, une lettre d’intention a été signée avec la Banque de Chine
en vue de la création d’une société commune de financement automobile en
Chine. Les différentes étapes du travail de préparation de la joint-venture se
poursuivent et devraient aboutir prochainement. 

GEFCO

En juillet 2004, Gefco a assis sa présence en Chine par la création d’une joint-
venture avec DTW, l’un des principaux groupes de logistique chinois. Gefco
DTW Logistics (GDL) a démarré ses opérations en octobre 2004 avec le
Magasin Externalisé de Production (MEP) de DPCA de Wuhan qui comporte
deux bâtiments de 8 000 m2 chacun, et emploie 180 personnes. GDL gère
également un autre magasin de proximité, un MAF (Magasin Avancé
Fournisseur) qui stocke les pièces pour le compte de fournisseurs de DPCA. 

VIII
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En parallèle, Gefco DTW Logistics dispose d’un réseau de transport par
camions au service de l’industrie automobile. Opérationnelle depuis
décembre 2004, une ligne Shanghai-Wuhan permet aux fournisseurs
d’alimenter l’usine en flux journaliers. GDL distribue, par avion ou par train,
les pièces de rechange commandées en express par les concessionnaires
chinois de DPCA. 

FAURECIA

Parmi les leaders mondiaux de l’équipement automobile, Faurecia est présent
en Chine, à Wuhan (sièges auto, systèmes d’échappement) bien entendu, mais
également entre autres à Changchun (sièges auto, systèmes d’échappement,
systèmes d’intérieur), à Wuxi (structures de sièges) et à Shanghai (systèmes
d’échappement) et emploie 1 660 personnes. Faurecia produit en Chine dans le
cadre de 11 joint-ventures et filiales. Ses clients sont les principaux
constructeurs automobiles présents en Chine. Faurecia dispose également
d’un centre de recherches à Shanghai. 
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LES PARTENARIATS SCIENTIFIQUES

Le groupe PSA PEUGEOT CITROËN s’est engagé dans plusieurs
partenariats scientifiques avec de grands organismes de recherche en
Chine, notamment dans le domaine de la sécurité routière et des
énergies alternatives. 

PARTENARIAT AVEC L’UNIVERSITÉ DE TSINGHUA

PSA PEUGEOT CITROËN a signé une convention avec l’Université de
Tsinghua, sur le développement de programmes de formation et de projets
de recherche dans le domaine automobile.

Les partenaires ont ainsi officiellement lancé, le 28 juin 2005, un programme
de recherche sur la prise en compte des frottements dans la modélisation
informatique des crash-tests.

PSA PEUGEOT CITROËN et Tsinghua envisagent également la création, au
sein de l’Université, d’un master “Sciences de l’ingénieur appliquées aux
métiers de l’automobile” avec la participation de grandes écoles françaises
d’ingénieurs. Le groupe collaborera également aux programmes de masters
spécialisés en Environnement et en Énergie, avec le centre franco-chinois
des métiers de l’énergie et de l’environnement (CEFCEET) créé en décembre
2001 à l’université de Tsinghua.

De plus, PSA PEUGEOT CITROËN coopèrera avec l’Université de Tsinghua
pour mettre en place des programmes de recherche sous forme de contrats
universitaires sur des thèmes tels que “la voiture propre”. 

PSA PEUGEOT CITROËN cherche à recruter des ingénieurs et managers
chinois de haut niveau maîtrisant la langue française. Le Groupe propose
ainsi des stages en France et en Chine aux étudiants de l’université de
Tsinghua dans le cadre de leur formation d’ingénieur ou de leur master. 

IX
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PARTENARIAT AVEC LE CATARC

Le 21 novembre 2005, PSA PEUGEOT CITROËN et le China Automotive
Technology and Research Center (CATARC) ont signé un important accord de
recherche sur les biocarburants et notamment le biodiesel. 

Selon cet accord, le CATARC va mener une série de recherches sur l’impact
des biocarburants Diesel chinois sur les performances des moteurs
(puissance, couple, mais également bruit et émissions) et analysera les
informations disponibles sur les recherches en matière de “Biomass to Fuel”
en Europe. 

Outre la documentation sur les recherches menées dans le domaine du BTL
(Biomass To Liquid) en Europe, le Groupe fournira des véhicules, des
moteurs et une aide financière pour soutenir cette étude qui devrait durer
environ un an. Un séminaire en exposera les résultats qui pourront servir de
référence aux autorités chinoises, afin de promouvoir l’usage des
biocarburants en Chine. 

COOPÉRATION AVEC LE WUHAN TONGJI MEDICAL
COLLEGE ET COOPÉRATION AVEC L’UNIVERSITÉ JINAN
DE GUANGZHOU

PSA PEUGEOT CITROËN s’est associé au Tongji Medical College de Wuhan
pour mener des études sur le port de la ceinture de sécurité. 

Ces recherches, conduites par les docteurs Liu Xiaoxian et Li Guohua,
Directeur du Tongji Medical College Injury Control Research Center, et
Professeur à l’Université Johns Hopkins, seront menées pendant 8 mois.
L’étude d’un millier de cas environ permettra d’évaluer l’impact du port ou du
non-port de la ceinture sur la gravité des blessures des occupants de
véhicules impliqués dans des accidents de la route. Elle se basera sur
l’analyse de questionnaires remplis par les services d’urgences de deux
hôpitaux de Wuhan (Tongji Medical College et Union). Elle prendra également
en compte les circonstances de l’accident ainsi que la nature et l’état des
véhicules impliqués. Les résultats devraient être connus courant 2006.
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Une autre importante étude sur la sécurité routière financée par le groupe
PSA PEUGEOT CITROËN a été lancée le 7 novembre 2005 à Guangzhou. Sous
la direction du professeur Wang Shengyong, spécialiste reconnu des
questions de sécurité routière en Chine, elle est menée par le Centre de
prévention et de contrôle des traumatismes de l’Institut médical de
l’Université Jinan de Guangzhou.

Cette étude a pour but d’établir un modèle d’analyse des dommages provoqués
par la circulation routière en Chine et des facteurs qui l’influencent. Ses
conclusions devraient apporter une contribution significative à l’amélioration de
la sécurité routière en Chine et seront rendues publiques d’ici un an.
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L’ENGAGEMENT SOCIÉTAL
DU GROUPE EN CHINE

Au-delà de son développement industriel, PSA PEUGEOT CITROËN a ouvert
un dialogue en Chine autour des défis posés par le développement
extrêmement rapide de son parc automobile. Ces actions tournent autour de
deux thèmes principaux : la mobilité urbaine et la sécurité routière. 

LA MOBILITÉ URBAINE

L’Institut pour la ville en mouvement (IVM), initié et soutenu par PSA PEUGEOT
CITROËN regroupe une vingtaine de personnalités françaises et internationales,
scientifiques, aménageurs, développeurs de projets sociaux et chefs d’entre-
prise. L’IVM a pour objet de réfléchir aux problématiques de mobilité urbaine et
tente de proposer sur le terrain des actions innovantes afin, notamment, de
favoriser les mobilités d’individus ou de groupes sociaux confrontés à des diffi-
cultés spécifiques. 

L’IVM a commencé à travailler en Chine dès 2001, avec l’organisation d’un
séminaire international à Chengdu, consacré à “La Croissance urbaine, les
modes de transport et l’intermodalité”. Ce séminaire a été suivi d’autres
colloques à Pékin, Canton, Shanghai et Wuhan ainsi que par l’organisation
d’expositions sur le sujet de la mobilité urbaine. 

Au printemps 2005, l’IVM a inauguré à l’Université de Tongji à Shanghai une
chaire universitaire dédiée à la ville et au mouvement et ouvre ainsi un espace
pour des recherches innovantes. 

Par ailleurs, l’IVM a ouvert un bureau permanent à l’Université de Tongji, animé
par le professeur Pan Haixiao du Collège d’urbanisme et d’architecture. 

X
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Le programme Chine de l’IVM a pour vocation de s’associer à la réflexion
contemporaine sur l’avenir des villes chinoises et sur l’évolution des mobilités
urbaines en Chine. Le programme, qui vise avant tout à se positionner en
faveur de solutions et d’actions innovantes en faveur de la mobilité, poursuit
trois objectifs principaux : 

• améliorer les méthodes et techniques de connaissance de la mobilité
urbaine ;

• proposer des traitements de qualité des espaces de la mobilité urbaine ;

• partager et diffuser les connaissances et les réflexions novatrices sur la
mobilité urbaine.

LA SÉCURITÉ ROUTIÈRE 

Avec environ 100 000 morts par an sur les routes chinoises, le coût humain mais
également social et économique des accidents de la route est très élevé pour le
pays.

Partenaire historique du développement de l’industrie automobile chinoise, le
Groupe souhaite faire profiter la Chine de son expérience acquise et mène des
actions originales dans le domaine de la sécurité routière. 

Un symposium international sur la Sécurité Routière a été organisé par le
Groupe le 28 juin 2005 à Pékin, en coopération avec le Centre de Contrôle des
Maladies du Ministère chinois de la Santé et l’Association pékinoise d’ingénierie
de la Circulation.

Il a réuni quelque 300 personnes dont de nombreux experts et des personnels
médicaux venus de toute la Chine. Une quinzaine d’experts venus de Chine,
d’Europe, du Japon et des États-Unis ont pu y présenter leurs expériences sur
la sécurité routière. 

Parallèlement, PSA PEUGEOT CITROËN anime, dans différentes régions de
Chine, des Cercles de Réflexions sur la Sécurité Routière. Ces Cercles
réunissent régulièrement journalistes et autorités locales autour d’un
spécialiste chinois ou international de la Sécurité Routière. Six cercles ont déjà
été ouverts en Chine (Pékin, Chongqing, Wuhan, Xi’an, province du Guangdong,
régions du nord-est) et PSA PEUGEOT CITROËN y a animé 14 réunions en 2005.
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