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Iniciara sus emisiones a principios de 2012

MEDIASET ESPANA COMPLETA SU OFERTA DE
CANALES CON EL LANZAMIENTO DE ENERGY Y
PRESENTA LA IDENTIDAD CORPORATIVA DEFINITIVA
DE SUS TELEVISIONES

® La familia de canales de Mediaset Espaiia, integrada por Telecinco,
Cuatro, LaSiete, Factoria de Ficcion, Boing y Divinity, dara la
bienvenida a esta nueva oferta en el arranque del nuevo aifio

® Contenidos deportivos, una escogida oferta cinematografica y una
bateria de titulos de ficcion constituyen los pilares de la programacion de
la nueva cadena

® El logotipo de Energy, una “E” mayuscula que comparte estilo con el
resto de canales del grupo, adopta el negro como color corporativo

® El desarrollo de la identidad de Energy, creada por la subdireccion de
Imagen Corporativa de la Division de Comunicacion y RR.EE.,
comparte otro elemento comin al resto de canales: la bola que
historicamente ha acompafiado a Telecinco y que posteriormente han
incluido las demas televisiones

A principios de 2012 Mediaset Espafia iniciara las
emisiones de Energy, un nuevo canal destinado a un publico
principalmente masculino, joven y urbano, con emisiones
deportivas, documentales de actualidad, una cuidada oferta
cinematografica y escogidas series de ficcion extranjera
como puntales de su programacion.

E
Con el proximo nacimiento de esta nueva cadena Mediaset

Espaiia cierra su oferta multicanal con unos contenidos que complementan a los ya
existentes en la familia de televisiones de la compaiiia, formada a dia de hoy por
Telecinco como canal generalista dirigido al gran publico; Cuatro, orientada a
espectadores jovenes; LaSiete, una ventana al mejor contenido de las anteriores;
Factoria de Ficcion, Unico canal en abierto dedicado a series y peliculas; Boing,
destinado a la audiencia infantil y juvenil y Divinity, dirigido al publico joven
femenino.



Una “E” mayiscula de color negro, imagen corporativa de Energy

El logotipo de Energy, una “E” mayuscula que auna la
esencia y el estilo de la imagen del resto de canales del grupo,
asi como algunos de sus elementos mas representativos como,
por ejemplo, la parte superior de la “E” -presente en los logos
de Telecinco, LaSiete y Factoria de Ficcion- adopta el negro
como color corporativo.

El desarrollo de esta identidad, llevado a cabo por la
subdireccion de Imagen Corporativa de la Division de Comunicacion y RR.EE. de
Mediaset Espafia, comparte otro de los elementos comunes a las televisiones de la
compafiia: la bola que historicamente ha acompafiado a Telecinco y que
posteriormente han adoptado el resto de canales.

La adopcion del negro como color corporativo ha llevado a Mediaset Espafia a
introducir una pequena adaptacion cromatica de Divinity, cuya bola pasa a ser rosa

fucsia con el fin de evitar duplicidades en la nueva fotografia de los canales de
Mediaset Espana:

espana.
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* Se envia el nuevo logotipo por correo electronico
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