
25Chalmers  magasin 4•2004

Peter Nordin var tidigare docent på Komplexa
system på Chalmers men jobbar nu på
AstraZeneca. Han har kanske blivit mest känd
för sina robotar Elvis och Pricilla som man idag
kan se på Tekniska museet. Men kanske kom-
mer företagen att sätta ett
större avtryck efter honom i
historieböckerna än de nu
världskända humanoiderna.

Att se nya möjligheter och
ge sig ut på okänd mark är
inget som skrämmer Peter Nordin
– Man skall inte fråga sig varför man skall göra
något utan ställa sig frågan varför inte. Hittar man
ingen bra anledning emot så skall man köra på.

Det är den inställningen som lett fram till en
uppsjö nya innovationer. Men det är inte själv-
klart att man som forskare skall kommersiali-
sera sina idéer i nya företag.

Gärna okänd mark
Varför har du kommersialiserat din forskning?
– Det har många olika orsaker. Jag vill se mina
idéer förverkligas och jag har ett genuint intresse
för entreprenörskap.

Peter Nordin ser stor likhet mellan forskning
och entreprenörskap.
– I stort tycker jag att forskning och entreprenör-
skap är samma sak. Man utgår från en idé som
man vill bevisa att den funkar, så den kan leva
av sig själv.

Han tror att den kommersiella potentialen är
väldigt stor på Chalmers.

Artificiell intelligens
bakom tio nya företag
Under de tio senaste åren har Peter Nordin varit med och
grundat tio nya företag som helt eller delvis baserats på
hans forskning inom artificiell intelligens. Ett av de senaste är
Aitellu, ett webbverktyg som automatiskt kan leta, sortera
och värdera information.
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– Jag tror att alla forskningsresultat har en kom-
mersiell sida.

Han menar att även om inte allt kan bli pro-
dukter och nya tillväxtföretag så finns möjlig-
heten att paketera om forskningen i små kun-
skapsbolag.
Vad är det som hindrar?

–Tyvärr tror jag det finns mycket rädsla att lämna
den trygga och kända forskarmiljön.

Därför tror han att det är viktigt att våga ta in
en partner att jobba med. Själv har han jobbat

med personer från
forskarvärlden, kom-
mersiella partners och
innovationssystemet
kring Chalmers.
– Innovationssystemet
och Chalmers Innova-

tion har stöttat mig på många olika sätt. Rådgiv-
ning på flera olika plan är bra, men kanske vikti-
gast är att komma in i en struktur och ett kontakt-
system som leder fram till en plan för hur en inno-
vation skall kommersialiseras.

Skapar ordning i mediabruset
Varje dag produceras miljoner och åter miljoner
nya nyheter på Internet. Chatrummen fylls med
åsikter och nya rapporter publiceras hela tiden.
Det är omöjligt att få en överblick av det mo-
derna informationsflödet. Här såg Peter Nordin
en möjlighet och utifrån den föddes företaget
Aitellu omvärldsbevakning.

Han kallar själv Aitellu och de tjänster som
företaget producerar framtidens webbverktyg och
tror att de på sikt kommer att ersätta sök-
motorerna.
– Det är kul att vi är först i världen med att auto-
matiskt förstå text, värdera innehållet, samman-
ställa det och visualisera det grafiskt.

Bolaget lanserade sin första tjänst för ett år se-
dan och har i höst lanserat den nya tjänsten Ten-
dens som just kan läsa vad som skrivs om till
exempel ett varumärke på nätet och värdera den
informationen positivt och negativt. Och intres-
set är stort på marknaden.
– Vi har ett hundratal kunder och bland dem finns
allt från små företag som chalmersavknoppningen

– Jag tror att man skulle
kunna starta 100-tals bolag
från Chalmers med en gång.



26 Chalmers  magasin 4•2004

Alfasensor till stora företag och organisationer
som Pfizer, Västra Götalandsregionen och SEB,
berättar företagets VD Anders Carlryd.

Chalmers slår KTH i media
För att illustrera hur Aitellu omvärldsbevakning
fungerar gjorde de en jämförelse mellan varu-
märkena Chalmers och Kungliga tekniska hög-
skolan under perioden 15 oktober till 14 no-
vember i svenska media som publicerar nyhe-
ter på internet.
Under perioden kan man konstatera att Chal-
mers fick 253 artiklar och KTH 210. Som mest
hade Chalmers 33 nyheter på en och samma
dag. Motsvarande siffra för KTH var 32. Så
Chalmers tog under perioden lite större ut-
rymme i svensk nätmedia än KTH.

Av de etablerade tidningarna skrev Göte-
borgs Posten (11 st), Ny Teknik (8 st), Öst-
göta Correspondenten (8 st) och Dagens Ny-
heter (7 st) flest artiklar.

Detta är statistik som går att få från de flesta
företag, men genom Aitellu får man det genom
några knapptryck och slipper sitta och söka först

och sedan räkna. Men det som är riktigt unikt
är att Aitellu även kan berätta om artiklarna va-
rit positiva, neutrala eller negativa. Detta sker
genom en skala från +1 till -1. En rakt igenom
positiv artikel ger +1. En neutral artikel ger
värde 0 och en rakt igenom negativ artikel ger -
1 i tendens.

Av de fyra tidningar som skrivit flest artiklar
var det Östgöta Correspondenten som var mest
positiv, där alla artiklarna var väldigt positiva
och fick +1 i tendensvärde. Dagens Nyheter var
lite mer positiva med +0,4 än Göteborgs Pos-
ten och Ny Teknik som skrev mer neutralt och
deras artiklar fick ett tendensvärde på +0,1.

Hela tendensen för Chalmers under perio-
den låg mellan +0,3 och +1. I slutet
uppmärksammades Chalmers 175-årsjubileum,
vilket gav väldigt många positiva artiklar. KTH
hade det tuffare under perioden och deras ten-
dens pendlade mellan +0,5 och -0,1. Chalmers
fick alltså under perioden mer positiv publici-
tet på internet än konkurrenten i den kungliga
huvudstaden.


