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Döner mit 
Bülent
Mit Bülent Ceylan 
in Mannheim unterwegs

Kommentar
Warum der 
Heidelberger
Bismarckplatz
echt nervt

Interview
Roger Willemsen 
über Mannheim 
und Enjoy Jazz

Frisch getestet
Die besten neuen
Restaurants

Volles Programm
im Oktober!
// Ausgehtipps für 31 Tage
// Halloween-Party-Planer

▲„I Couldn‘t Agree With You More“, Still aus einem Video von Pipilotti Rist, Kunsthalle Mannheim 
Thema: Angst essen Heimat auf – die Theater und die Migrationsdebatte Theater: Regis-
seur Simon Solberg zwischen Revoluzzern und Klassikern Kunst: William Turner, Claude Mo-
net, Ernst Ludwig Kirchner, Douglas Gordon – Saison-Vorschau Musik: Klassik-Vorschau

Der Kulturplaner für den Südwesten. Spielzeit 2011/2012N A T I O N A L 
T H E A T E R 

M A N N H E I M

kartentelefon  0621 1680 150
mobil.nationaltheater.de
www.nationaltheater-mannheim.de

O P E R
Richard Wagner
das rheingold
28. Oktober 2011

Camille Saint-Saëns
Samson et dalila
(Oper konzertant)
6. November 2011

Gaetano Donizetti
lucia di lammermoor
9. Dezember 2011

Giuseppe Verdi
Stiffelio
24. Februar 2012

Richard Wagner
die walküre
25. März 2012

Robert Lopez/Jeff Marx
avenue Q (DE)
19. April 2012

Olga Neuwirth
the outcast (UA)
25. Mai 2012

Johann Christian Bach
temistocle
6. Juli 2012

J U N G E O P E R
Selim Doğru
wüstenwind (DSE)
(Koproduktion mit dem 
Schnawwl)
11. November 2011

Benjamin Helmer/ 
Panos Iliopoulos
echt? (UA)
14. April 2012

Lucia Ronchetti
neumond (UA)
1. Juli 2012

Mauricio Kagel
Zählen und erzählen V
Frühjahr/Sommer 2012

S C H A U S P I E L
Dietmar Dath
reGina oder die
eichhörnchenküsse (UA)
22. September 2011

Henrik Ibsen
nora oder ein Puppenhaus
24. September 2011

F. K. Waechter
der teufel mit den drei
goldenen haaren
(Koproduktion mit dem 
Schnawwl)
15. Oktober 2011

Sharr White
der andere ort (DSE)
27. Oktober 2011

William Shakespeare
ein Sommernachtstraum
26. November 2011

Martin McDonagh
eine enthandung in Spokane
(DSE)
November 2011

Tony Kushner
the intelligent homosexual’s 
Guide to Capitalism and
Socialism with a key to the
Scriptures (DSE)
21. Januar 2012

Heinrich von Kleist
michael kohlhaas
25. Februar 2012

Johann Wolfgang Goethe
iphigenie auf tauris
24. März 2012

Alejandro Tantanian
ein neues Projekt
März 2012

Sibylle Lewitscharoff
Vor dem Gericht (UA)
20. Mai 2012

Stadtprojekt
mosaik /                
ein rundgang durch das
muslimische mannheim (UA)
Mai 2012

Pedro Calderón de la Barca
das leben ein traum
10. Juni 2012

Tony Kushner
tiny kushner (DSE)
Juli 2012

Utopiestation
Utopischer Salon
ab 29. September 2011

B A L L E T T
Kevin O’Day
i’m with the band (UA)
12. November 2011

Dominique Dumais
rilke (UA)
27. Januar 2012

Robert Glumbek/Brian  
McNeal/Luis Eduardo Sayago
three to one (UA)
21. April 2012

Choreografische
werkstatt (UA)
Sommer 2012

S C H N A W W L
Markus Reyhani/Jule Kracht/ 
Julia Dina Heße
liedermorgen (UA)
8. Oktober 2011

F. K. Waechter
der teufel mit den drei
goldenen haaren
(Koproduktion mit dem
Schauspiel)
15. Oktober 2011

Selim Doğru
wüstenwind (DSE)
(Koproduktion mit der
Jungen Oper)
11. November 2011

Lorenz Hippe/Cédric Pintarelli
Sky is the limit
3. Dezember 2011

Theo Fransz
der ring (DSE)
25. Februar 2012

Tim Crouch
Schuhe Shoppen (DSE)
13. April 2012

Peter van Gestel
mariken (DSE)
9. Juni 2012
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15. AUSGABE  // 2012 // 8.90 EURO // D 30286

60 
NEUE TOP-

ADRESSEN!

DIE
BESTEN
RESTAURANTS
2012

espresso
 DE R  GROS S E  GA S T RO - GUIDE  F Ü R  DA S  R H E IN- N ECK A R- DE LTA

meier

GETESTET:
ÜBER 200 
RESTAURANTS, 
BISTROS, CAFÉS, BARS
NEU: FINEST FAST FOOD

MANNHEIM, 
HEIDELBERG, 
LUDWIGSHAFEN, 
PFALZ, 
BERGSTRASSE 
UND ODENWALD 

ZUM NACHKOCHEN: REZEPTE UNSERER LIEBLINGSKÖCHE
SLEEP & DINE: GUT ESSEN & ÜBERNACHTEN IN LUXUS- UND CITYHOTELS

4
1

9
5

2
8

5
6

0
8

9
0

7

1. Ausgabe  // 2011 // 5.90 Euro // D 30286

meiermeiermeierfamilyfamily
   DER GUIDE FÜR FAMILIEN IM       RHEIN-NECKAR-DELTA 

ZU GEWINNEN!
Luxus-Kinderwagen 
von Emmaljunga 
im Wert von 
900 Euro!

family
700 
TIPPS FÜR 
FAMILIEN

KIND & KARRIERE? GEHT!
TAGESELTERN, KITAS, BABYSITTER & MEHR 

AUSGEHEN MIT KINDERN
RESTAURANTS, DIE KINDER LIEBEN

SPASS MIT KIDS: DIE BESTEN EVENTS FÜR EIN GANZES JAHR 

JETZT 
NEU!
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MEDIADATEN // 3

Mediadaten // ProduktionsPlan & terMine

Meier + sonderhefte

Ausgabe Sonderthema Erscheinungstag Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss (jeweils 16 Uhr)

MEIER Januar  Do 22�12� Mo 5�12� Do 8�12�

MEIER Februar Jobs & Chancen Fr 27�1� Do 12�1� Mo 16�1�

MEIER Lange Nacht-Booklet  Do 1�3� Fr 10�2� Do 16�2�

MEIER März  Di 28�2� Mo 13�2� Do 16�2�

MEIER April Outdoor Mi 28�3� Di 13�3� Fr 16�3�

MEIER Mai  Fr 27�4� Do 12�4� Mo 16�4�

MEIER Famly  Fr 11�5� Fr 30�3� Fr 13�4�

MEIER Juni Summertime Fr 25�5� Do 10�5� Mo 14�5�

MEIER Schön + Gut  Do 28�6� Fr 25�5� Fr 1�6�

MEIER Juli Jobs & Chancen Do 28�6� Mi 13�6� Fr 15�6�

MEIER August  Fr 27�7� Do 12�7� Mo 16�7�

SpielZeit  Mi 29�8� Di 7�8� Fr 10�8�

MEIER September Wein & Sekt Mi 29�8� Di 14�8� Fr 17�8�

MEIER Oktober Wohnen Do 27�9� Mi 12�9� Sa 15�9�

MEIER espresso  Fr 23�11� Mo 15�10� Mo 29�10�

MEIER November Fitness & Wellness Fr 26�10� Do 11�10� Mo 15�10�

MEIER Dezember   Weihnachten Mi 28�11� Di 13�11� Fr 16�11�

MEIER Januar 2013  Fr 21�12� Do 6�12� So 9�12�
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Mediadaten // Meier. das Magazin für das rhein-neCkar-delta

Das Magazin: Informativ, modern, vielseitig.

// MEIER, das Kernprodukt des Delta Medien Verlags, 
ist seit über 25 Jahren eines der erfolgreichsten 
Stadt magazine Deutschlands� MEIER erreicht eine 
breit gefächerte, generationenübergreifende Ziel-
gruppe, die in keiner Mediaplanung fehlen darf�

// MEIER ist der unverzichtbare Guide zum Leben im 
Rhein-Neckar-Delta und informiert seine Leser 
schnell, zuverlässig und unterhaltsam über die 
wichtigsten Events und Themen des Monats� 

Die MEIER-Leser: Aktiv, gebildet, ausgehfreudig und 
konsumstark!

// MEIER-Leser sind besonders freizeit- und ausgeh-
aktiv� Mit regelmäßig über 6.000 von der Redakti-
on ausgewählten Terminen im Monat, finden sie in 
MEIER den umfassendsten Eventkalender für das 
Rhein-Neckar-Delta und die Highlights aus Musik, Ki-
no, Theater, Kunst, Clubs� Dazu berichtet die Redak-
tion über politische Themen, serviert die neuesten 
Shopping-Adressen und testet neue Restaurants� 

// MEIER ist überall! Das Magazin ist an allen wichti-
gen Verkaufsstellen der Metropolregion präsent: Am 
Kiosk, im Buch- und Zeitschriftenhandel, im Direkt-
verkauf im Einzelhandel und der Gastronomie und 
natürlich bei über 9.000 Abonnenten!

zahlen/daten/fakten
Erscheinungsweise monatlich
Umfang 148 bis 180 Seiten
Druckauflage 26�677 (2� Quartal 2011)
verbreitete Auflage 18�720 Exemplare
verkaufte Auflage 18�540 Exemplare
Format 210 x 285 mm
copy-Preis 2,50 Euro

AZ-/DU-Schluss Termine siehe Seite 3
Vertrieb  Pressevertrieb an Kiosken, Tankstellen, in Super-

märkten, im Buch- und Zeitschriftenhandel, Hand-
verkauf direkt in den Städten, Direktvertrieb in Ein-
zelhandel, Gastronomie, Kinos, Kultureinrichtungen�

Druckverfahren Vierfarb-Rollenoffset
Verarbeitung Klebebindung

DIGITALE DRUcKVORLAGEN
Unsere Magazine werden computer-to-plate hergestellt� Deshalb können wir nur 
Daten als Druckvorlagen akzeptieren� Liefern Sie die digitalen Druckvorlagen aus-
schließlich in den neben stehenden Formaten an� Benennen Sie die Datei mit dem 
Namen des Kunden, dem Objekt und der Ausgabe, in der Ihre Anzeige erscheinen 
soll („Kun de ABC, MEIER 01�2012“)� Als Text-Datei und auf einem Begleitschreiben 
bzw� – bei FTP-Übertragungen – Begleitfax nennen Sie uns bitte: Layout-Software 
mit Versionsnummer, Übersicht über alle übermittelten Dateien, Anzeigenformat 
und Farbangaben, Ausgabe, Name des Anzeigenberaters, Ihre Telefonnummer 
für Rückfragen. Bitte überprüfen Sie die Dateien vor der Übermittlung (sind alle 
Sonderfarben in den CMYK-Modus umgewandelt, sind die Schriften eingebunden? 
…)� Bitte senden oder faxen Sie uns einen Ausdruck� Für Farbanzeigen müssen 
farbverbindliche Proofs oder Andrucke mit Fogra-Kontroll-Leiste mitgeliefert wer-
den� Ohne farbverbindlichen Ausdruck oder Andruck können wir keine Gewähr 
für die Richtigkeit der Belichtung und das Druckergebnis übernehmen!

DATENÜBERMITTLUNG
CD oder DVD an den Verlag, Abt� Anzeigenproduktion
FTP-Übertragung: ftp�meier-online�de, User: meier, Passwort: anzeigen
Begleitfax: 0621 3388098
E-Mail (max. 5 MB!): anzeigen@meier-online�de

Technische Beratung: 0621 3388081
Gestaltungs-Service: Auf Wunsch werden Anzeigen nach Ihren Vorschlägen und 
Ideen vom Verlag gestaltet� Darüber hinaus können wir Ihnen Grafiker vermitteln�

DATEIFORMATE
PRINT: 
geschlossene Dateien: PDF, EPS, TIFF-Dateien mit einer Mindestauflösung von 300 
dpi und eingebundenen Schriften� Bei Anschnittanzeigen mindestens 3 mm Be-
schnitt� offene Dateien: Adobe Indesign bis Version CS4, Adobe Illustrator bis Ver-
sion CS4, Adobe Photoshop bis Version CS4� 
Bitte alle Schriften und Bilder mitliefern!
Bilder: Die Auflösung des Bildes muss im Verhältnis 1 : 1 – in Bezug auf die Er-
scheinungsgröße der Anzeige – bei Graustufen- und mehrfarbigen Bildern 300 dpi, 
bei reinen Strichvorlagen 800 dpi betragen� Pagemaker & Corel Draw und Word 
können wir nicht verarbeiten! 
Druckverfahren: Offsetdruck (Bogen und Rolle) Farbmodus: CMYK
Proofs/Belege: Bitte legen Sie Ihren Daten einen farbverbindlichen Proof (keine 
Farbausdrucke!) sowie Informationen zu Kundenname, Format, Heft und Ausga-
be bei� 
ONLINE:
Dateiformat: JPG, GIF (max� 35 KB) und Flash (45 KB) Farbmodus: RGB

teChnisChe daten
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Wein für alle!

10 tolle Weine unter 10 Euro

aus Pfalz und Baden

 

Autosymphonic
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Wir feiern 

Geburtstag!

Ein Rückblick 

auf 25 Jahre

Leben im 

Delta!

meier
MUSIK CLUBS KINO BÜHNE ESSEN // LEBEN IM DELTA

KULT-COMIC VON

PETER PUCK

   RUDI 
EXKLUSIV ZUM 

MEIER-JUBILÄUM!

 Rhein-Neckar-Delta

meier-online.de

SEPTEMBER 2011 

2.50 EURO – 30286

MEIER-Radar: Alle Highlights auf einen Blick!

meier
MUSIK CLUBS KINO BÜHNE ESSEN // LEBEN IM DELTA

Das Magazin für das 

Rhein-Neckar-Delta

meier-online.de

OKTOBER 2011 

2.50 EURO – 30286

Top-Events 
im Oktober
MEIER-Radar: 

Alle Highlights auf einen Blick!

meier
MUSIK CLUBS KINO BÜHNE ESSEN // LEBEN IM DELTA

xx xxxxxxxx
xxxx xxx
xxxx xxxx

xxxx
xxxx xxxx
xxxxxxxxxx
xxxxxxxxx

xx xxxxxxxx
xxxx xxx
xxxx xxxx

xx xxxxxxxx
xxxx xxx
xxxx xxxx

xxxx xxxx
xxxxxxxxxx
xxxxxxxxx

xx xxxxxxxx
xxxx xxx
xxxx xxxx

Döner mit 
Bülent
Mit Bülent Ceylan 

in Mannheim unterwegs

Kommentar
Warum der 
Heidelberger

Bismarckplatz

echt nervt

Interview
Roger Willemsen 

über Mannheim 

und Enjoy Jazz

Frisch getestet

Die besten neuen

Restaurants

Volles Programm

im Oktober!
// Ausgehtipps für 31 Tage

// Halloween-Party-Planer

OKTOBER 2011 

2.50 EURO – 30286

Top-Events 

Alle Highlights auf einen Blick!

Volles ProgrammVolles ProgrammVolles ProgrammVolles Programm

Top-Events im Oktober!
Top-Events im Oktober!im Oktober!im Oktober!
Top-Events 
// Ausgehtipps für 31 TageTop-Events 
// Ausgehtipps für 31 Tage
// Ausgehtipps für 31 Tage
// Ausgehtipps für 31 Tage

// Halloween-Party-Planer
// Halloween-Party-Planer
// Halloween-Party-Planer

meierMUSIK CLUBS KINO BÜHNE ESSEN // LEBEN IM DELTA

Das Magazin für das Rhein-Neckar-Deltameier-online.deNOVEMBER 2011 2.50 EURO – 30286
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So klingtder HerbstFrankreichs Popstar ZAZ   
live in LU – und mehrTop-Konzerte im Delta

HeidelbergNach dem Kino-sterben: Kommt nun das Großkino?
MannheimAuf Sternejagd:Starkoch Juan Amador gibt Gas

MEIER-InterviewKurt Krömer packtaus – aber richtig!

ZAZExklusiv für MEIER-LeserTickets zu verlosen!Seite 176

ZAZ am 26.11.2011 im neu eröffneten Feierabendhaus der BASF Ludwigshafen.

NOVEMBER 2.50 EURO – 30286

ZAZExklusiv für MEIER-LeserTickets zu verlosen!Seite 176

ZAZ am 26.11.2011 im neu eröffneten Feierabendhaus der BASF Ludwigshafen.
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Der große MEIER-Adventskalender:

24 tolle Geschenke für’s Fest

2012 KOMMT!

DIE BESTEN
SILVESTER-

DINNER

Heidelberg
Supermarkt, Kino 

oder Straßenbahn? 

Planspiele in der 

Altstadt 

Neu im Kino
George Clooney über 

seinen neuen Film 

und die US-Politik

ESPRESSO ist da!

Die besten 
Restaurants 2012

Ich bin geil.  
Auf 

Weihnachten.

0621 3388081
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Der große MEIER-Adventskalender:

24 tolle Geschenke für’s Fest

2012 KOMMT!

DIE BESTEN
SILVESTER-

DINNER

Ich bin geil.  
Auf 

Weihnachten.
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Das Magazin für das 
Rhein-Neckar-Deltameier-online.deJANUAR 2012

2.50 EURO – 30286

MannheimFotoreportage:Turley BarracksLudwigshafenSensationell:Wird die Hoch-straße zum Skywalk?
HeidelbergFrischer Windim Kunstverein

Ticketszu gewinnenSeite 152

Kalt draußen.
Na und?Entspannte Orte zum 

Aufwärmen, Kuscheln
und Abschalten

Kino 2012Die spannendsten 
Neustarts des Jahres
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Mediadaten // Meier. anzeigen-Preise

sonderPlatzierungen

editorial/radar/
Clubszene(agentur)
(1/4 angeschnitten hoch, 4c) 1032,00

Musik Club-highlights(ort)
(1/10, 4c) 357,00

Musik Club-highlights(agentur)
(1/10, 4c) 420,00

beilagen
Ortstarif: 78 Euro pro Tausend bis 20 g, 2,60 Euro je weitere 5 g� 
Agenturtarif: 91 Euro pro Tausend bis 20 g, 3,10 Euro je weitere  
5 g� Teilbelegungen auf Anfrage� Nicht rabattfähig� 
Beihefter und Beikleber auf Anfrage� Buchung eines Beiklebers ist nur in 
Verbindung mit einer 1/1 Anzeige möglich�

weitere sonderwerbeforMen
Advertorials, Gewinnspiele und Verlosungen auf Anfrage.

MM-anzeigen & stoPPer (ort)
(können Sie zusätzlich im MEIER-Timer buchen)
 s/w 2c/3c 4c
Millimeter pro Spalte	 2,07	 3,21 4,24
1 Stopper pro Ausgabe	 54,00	 81,00 108,00
2 Stopper pro Ausgabe	 51,00	 77,00 102,00
3 Stopper pro Ausgabe	 48,00	 71,00 96,00

MM-anzeigen & stoPPer (agentur)
 s/w 2c/3c 4c
Millimeter pro Spalte	 2,44	 3,78 4,99
1 Stopper pro Ausgabe	 64,00	 95,00 127,00
2 Stopper pro Ausgabe	 60,00	 90,00 120,00
3 Stopper pro Ausgabe	 56,00	 84,00 113,00
Doppelstopper jeweils zum doppelten Preis� 

Meier-tiMer startseite (ort)
Präsentieren Sie Ihre Veranstaltung auf der prominent platzierten Start-
seite des MEIER-Timers:
Foto/Text-Kombi (185 x 195 mm, 4c) 602,00

Meier-tiMer startseite (agentur)
Foto/Text-Kombi (185 x 195 mm, 4c) 708,00

editorial/radar/Clubszene(ort)
(1/4 angeschnitten hoch, 4c) 878,00

anzeigenPreise (ortstarif)
Format 4c
1/1 2�919,00
angeschnitten	 3.211,00
1/2 1�594,00
angeschnitten	 1.754,00
1/3 1�128,00
angeschnitten	 1.241,00
1/4 798,00
1/8 476,00
1/16 280,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c	 3�904,00
U3 1/1 angeschnitten, 4c	 3�406,00
U2 1/1 angeschnitten, 4c	 3�562,00

anzeigenPreise (agenturtarif)
Format 4c
1/1 3�434,00
angeschnitten	 3.778,00
1/2 1�876,00
angeschnitten	 2.063,00
1/3 1�327,00
angeschnitten	 1.460,00
1/4 938,00
1/8 560,00
1/16 329,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c	 4�592,00
U3 1/1 angeschnitten, 4c	 4�007,00
U2 1/1 angeschnitten, 4c	 4�190,00

rabatte/zusChläge
RABATTE Bei Anzeigenschaltung innerhalb von 12 Monaten bei schrift-
licher Vereinbarung: 3 Anzeigen 5 %, 6 Anzeigen 10 %, 9 Anzeigen 15 %, 
12 Anzeigen 20 %
ZUSchLäGE Verbindliche Platzierungsvorgaben als Auftragsbestandteil 
20 %� Bei Anschnittanzeigen (außer Umschlagsseiten) 10 %�

Mindestgrössen anzeigenforMate
Bei mm-Anzeigen beträgt die Mindesthöhe 40 mm� Nur bei einem  
Anzeigenabschluss über 12 Anzeigen ist eine Unterschreitung der  
Mindesthöhe auf 20 mm möglich�
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Mediadaten // Meier. die sondertheMen

Die MEIER-Sonderthemen in Form von mehrseitigen redaktionellen Strecken sind Service- und Infoangebote 
für Leser und gleichzeitig ideale, branchenspezifische Umfelder für die präzise Zielgruppenansprache mit Ihrer 
Werbung� MEIER-Sonderthemen finden ganz besondere Aufmerksamkeit und Resonanz bei den Lesern�

ausgabe theMa  anzeigenschluss erscheinungstag

Februar Jobs & Chancen  Aus- und Weiterbildung und Karriere im Rhein-Neckar-Delta Do 12�1� Fr 27�1�

April Outdoor Sport & Freizeit im Freien Di 13�3� Mi 28�3�

Juni Summertime  Ausgehen im Sommer Do 10�5� Fr 25�5�

Juli Jobs & Chancen Aus- und Weiterbildung und Karriere im Rhein-Neckar-Delta Mi 13�6� Do 28�6�

September Wein & Sekt Weine, Winzer, Weinhändler – aus der Pfalz, Baden und Rheinhessen Di 14�8� Mi 29�8�

Oktober Wohnen Trends, Themen und Tipps zum schöner wohnen Mi 12�9� Do 27�9�

November Fitness & Wellness Fit, schön und entspannt im Delta Do 11�10� Fr 26�10�

Dezember Weihnachten  Alles rund ums Fest Di 13�11� Mi 28�11�

4 0  / /  m e i e r  0 3 – 11 m e i e r  0 3 – 11  / /  41

Kultverdächtige neue Labels? Die Dos und Don‘ts 
der kommenden Saison? Lustige und auch ein 
bisschen verrückte Frisör-Geschichten? Kriegen 
Sie alles von uns. Shoppen gehen und Termin 
ausmachen müssen Sie dann aber wieder selbst. 

Achtung,
Fashion!

 inhAlt
Neue Labels S. 40
Dos & Don‘ts S. 46
Haarige Stories S. 50

meier spezial // mode

26  / /  m e i e r  02 – 11 m e i e r  02 – 11  / /  27

existenzgründung / Immer mehr Menschen gründen ihre 
eigene Firma. Auch hier im Delta. Vielleicht, weil sie genug 
haben von nörgelnden Chefs? Kann sein. Oder sie haben 
einfach verdammt gute Ideen. Und Mut. MEIER hat sich mal 
umgehört: nach vielversprechenden Start-Ups, den 
Ansprechpartnern, die gerne in die Puschen helfen, und den 
Fehlern, die man lieber nicht machen sollte.

ich bin mein Chef!

 inhalt
Frische Start-Ups fürs Delta S. 26
Gründerberatung:
„Keine Angst vor Zahlen“ S. 32
How to do Start-Up? S. 36
Technology Ventures S. 38
Gründerzentren der Region  S. 40
Adressen für 
Aus- und Weiterbildung S. 42

adrian Bechthold (links) und Jonathan Platz 
haben ein ziel. mit ihrem unternehmen  
sixmates wollen sie der Welt geben, was  
die dringend braucht: mehr gute schokolade!

magazin // TiTel / Jobs und ChanCen

4 0  / /  m e i e r  02 – 11 m e i e r  02 – 11  / /  41

variables Flächenkonzept auch für Lager-
räume, gute Anbindung und ruhige Lage

gruenderzentrum-ueberwald.de

Wormser Gründerzentrum
Zielgruppe: allgemein Existenzgründer
Leistung: repräsentative Räumlichkeiten 
und Büroräume zwischen 40 und 100 Qua-
dratmetern, Sekretariat und Empfang, um-
fassenden Gründerberatung, Eventräume, 
Weiterbildungsangebote, Netzwerk

wormser-gruenderzentrum.de

in Planung
Jungbusch-Kreativwirt-
schaftszentrum Mannheim
Im Komplex der Kauffmann’schen Mühle 
im Jungbusch soll in unmittelbarer Nähe zu 
Popakademie und Musikpark ein neues 
Kreativwirtschaftszentrum unter der Trä-
gerschaft des Fachbereichs für Wirtschafts- 
und Strukturförderung der Stadt Mann-

heim entstehen. Konkret soll dadurch die 
Ansiedlung von Unternehmen aus den Be-
reichen Design, Fotografie, Mode, IT/Games, 
Film und Kunsthandwerk vorangetrieben 
werden. Auch kreative Dienstleister sollen 
sich in der Kauffmannmühle einmieten 
können. Betreiberin wird die Musikpark 
Mannheim GmbH sein. Die Gesamtkosten 
des Projekts sollen sich nach Ausschreibung 
auf 12 Millionen Euro belaufen. 

„Altes Volksbad“ Mannheim
Das „Alte Volksbad“ in der Mannheimer Ne-
ckarstadt-West soll bis 2012 zum Kreativ-
wirtschaftszentrum ausgebaut werden. 
Das Projektvolumen beträgt 1,7 Millionen 
Euro, 829.000 Euro davon trägt die Stadt, 
den Rest die EU und das Land Baden-Würt-
temberg. Mitte 2011 soll mit der Sanierung 
des denkmalgeschützten Gebäudes begon-
nen werden. Das „Alte Volksbad“ soll für 
zehn bis 20 Unternehmen der Kreativwirt-
schaft Platz bieten.                                              nih

hat in sachen musikwirtschaft alle 
trümpfe in der hand: der musikpark  
im mannheimer Jungbusch.

Kontakt chem2biz 
fon: +49 621 5953-0, mail: info@chem2biz.de

Eine gemeinsame Initiative der 
TZL - TechnologieZentrum Ludwigshafen am Rhein GmbH 
und BASF SE

Start-up?
Wir helfen Ihnen bei 
Ihrem Unternehmensstart 
in der Chemiebranche 
durch:

- maßgeschneiderte Beratungs-
 pakete: Gründungs- und
 Wachstumsberatung

- Räumlichkeiten: 
 Labor, Technikum, Lager, Büro

- Technische Serviceleistungen: 
 Analytik, Beratung (z.B. Scale-up), 
 Contract Manufacturing

- Of� ce Services

- Networking

4 0  / /  m e i e r  10 – 11 m e i e r  10 – 11  / /  41

meier spezial // einrichten & Wohnen

mÖbeldesign / Wie viel Zweck verträgt Gemütlichkeit? Ein Blick 
auf das deutsche Möbeldesign sagt: eine ganze Menge. Denn die 
Harmonie von Tradition und Moderne, Herz und Verstand macht 
Möbel aus Deutschland gefragter denn je.

neue deutsche gemüt  lichkeit
 inhalt

Deutsche Gemütlichkeit S. 40
Die Licht-Tuner S. 46
Möbel, mal anders  S. 50

4 4  / /  m e i e r  0 3 – 11 m e i e r  0 3 – 11  / /  4 5

Dass Silke Berberich mal ein schwarzes Kleidungsstück kreieren 
wird, ist ungefähr so wahrscheinlich, wie Karl Lagerfeld in Flip-
Flops durch Paris schlendern zu sehen. Schwarz gibt es einfach nicht 
auf ihrer Farbpalette. Gab es nie, gibt es nicht, wird es nicht geben. 
Bunt, bunt, bunt ist die Devise. Von Kaugummi-Pink über Grasgrün, 
Zitronengelb oder Mohnblumenrot tummeln sich auf den Kreatio-
nen der 28-Jährigen so ziemlich alle Farben. Nicht überraschend, 
dass die erste Assoziation einer Freundin diese war, als Berberich 
mal wieder in bestem Farb- und Muster-Mix um die Ecke bog: „Du 
siehst ja heute mal wieder aus wie ein gewaltiges Farbgewitter!“

Der Namen ihres Labels fiel Berberich also quasi vor die Füße. 
Ein bisschen gedauert hat es dann aber noch, bis der Traum wahr 
wurde. Seit 2008 schneidert die ausgebildete Modedesignerin aber 
nicht mehr nur für Freunde und Familie ihre Röcke, Kleider und 
Mäntel, sondern quasi für die ganze Welt. Und das nicht in Berlin, 
London oder Paris, sondern in Rauenberg bei Wiesloch. Klingt klein, 
ist es auch, aber das meiste laufe ohnehin übers Internet, so Berbe-
rich. „Es ist heute nicht mehr so wichtig, wo du dein Atelier hast.“

Dass ihres sich in Rauenberg befindet, ist dann aber doch ganz 
gut. Schließlich wohnt hier auch ihre härteste Kritikerin – Berbe-
richs vierjährige Tochter. „Die weiß in Sachen Mode schon ver-
dammt genau, was sie will. Rosa Bommeln statt grüne zum Bei-
spiel.“ Einlullen funktioniert da nicht. Zum Glück! Schließlich 
wächst mit den Wünschen der Tochter auch das Farbgewitter-Sor-

timent für Jungs und Mädchen. „Gerade 
in letzter Zeit entwerfe ich unheimlich 
gerne Mode und Acccessoires für Kinder“, 
erzählt Berberich. Palitücher, Blümchen-
kleider, Piraten-Snoods, Regenmäntel 
– klar, dass man auch in der Farbgewitter-
Kollektion für die Kleinen eine Farbe ver-
gebens sucht. Alles andere wäre ja auch 
komisch.  nih / fotos: farbgewitter

farbgewitter.com  

Ganz schön bunt
FArBGeWitter / Silke Berberich macht keine halben 
Sachen. Bei ihr wird es bunt. Mächtig bunt. Ein Leben 
ohne Farben findet die 28-Jährige einfach zu 
langweilig. Deswegen mischen sich in ihrer Mode 
auch alle Nuancen des Regenbogens.
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WIR FREUEN UNS AUF IHREN BESUCH,
WIR SIND AUCH IM INTERNET FÜR SIE DA.

WWW.WEIT-CHIC.DE

KLEIDUNG
TASCHEN
SCHALS
SCHMUCK
KUNST
WOHNACCESSOIRES
VON tradingMARK
UVM.

•
•
•
•
•
•

•

Weit & Chic • Andrea Kampers 
Q 2, 6 • 68161 Mannheim • Tel. 0621/2 68 66 • Fax 0621/178 899 30

Öffnungszeiten: Mo - Fr 10.30 Uhr - 18.30 Uhr • Sa 10 Uhr - 16 Uhr

Mode in Gr. 42-56

Kleine Prinzessinnen wol-
len auch tolle Kleider. 
Schön bunt wird es mit  
Farbgewitter.

Exklusive Umstands- und 
Kindermode, Schuhe und 
Babyausstattung

Paris Chic

Q5 14 / 68161 Mannheim 
Telefon 0621 - 102724 
mannheim@parischic.de

Meier_Mannheim_11.02_43x128_RZ.indd   207.02.11   11:12

Die 
besten 
Shopping-
Tipps im 
Delta!

MEIER Schön + Gut 
erscheint im Mai Jo
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SHOPPING IM DELTA

meier

SHOPPING IM DELTA

meier
schön+gut

meier
LEBEN IM DELTA // 
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meier spezial // einrichten & Wohnen

Wasserturm, mannheim 
Was sieht noch schöner aus als der Wasserturm? Der Was-
serturm bei Nacht. Wer war’s? Belzner und Holmes, die 
Mannheims bestes Stück 2004 ins angemessene Licht setz-
ten. Fünf Lichtfarben kommen zum Einsatz: Während das 
Dach in Blautönen erstrahlt, sind Wände und Säulen in ver-
schiedenen Weißtönen beleuchtet. Private Licht-Tuner 
merkt auf: Den Wasserturm illuminieren „gemeine“ Leucht-
stoffröhren. Wer genauer hinschaut, wird entdecken: Neon 
leuchtet nicht einfach neonfarben, sondern warm-, kalt- 
oder tageslichtweiß. Die Kombination bringt hübsche  
Effekte. Andrew Holmes verrät: Warmweißes Neonlicht be-
strahlt die Säulen, kaltweißes Neonlicht die Portale, um die 
3D-Optik des Turms zu betonen.  
text: stephen wolf
fotos: lde belzner holmes (thomas ott, franz 
schlechter, florian wild), arthotel heidelberg

BEGINNEN SIE DEN 
DIALOG ÜBER IHREN  
LEBENSRAUM -

IHR BAD. 
Besichtigen Sie unseren neuen 
Showroom Spazio W und lassen 
Sie sich im persönlichen Gespräch 
inspirieren.

www.willergmbh.de | Tel. 0621/66889-0
Oppauer Str. 81 | 67069 Ludwigshafen



Die Formate Stopper, Doppelstopper und mm-Anzeige sind nur im MEIER-Timer verfügbar. 
Angeschnittene Anzeigen: 5 mm Beschnitt-Zugabe auf allen angeschnittenen Seiten zuzüglich (!) 
des Anzeigen-Anschnittformats�
Das Format ¼ hoch im Anschnitt ist nur auf der Editorial – und Radarseite verfügbar.

1/3 quer

190 x 84 mm
210 x 98 mm
200 x 99 mm

1/3 
hoch

61 x 260 mm
71 x 285 mm
66 x 300 mm

1/4 quer

190 x 62 mm

1/4 eck

93 x 128 mm

1/4 hoch

43 x 260 mm
53 x 285 mm

Satzspiegel
Anschnitt

1/8 hoch

43 x 128 mm

1/8 quer

93 x 62 mm

Stopper

28 x 28 mm

Doppelstopper

28 x 56 mm

1/16

43 x 62 mmSatzspiegel

1/1

190 x 260 mm
210 x 285 mm

200 x 300 mm

Satzspiegel
Anschnitt

Anschnittformate für alle Sonderhefte

1/2
hoch

93 x 260 mm
103 x 285 mm
98 x 300 mm

1/2 quer

190 x 128 mm
210 x 142 mm
200 x 143 mm
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Mediadaten // Meier esPresso. der gastro-guide für das rhein-neCkar-delta

anzeigenPreise (ortstarif)
Format 4c
1/1	 2�982,00
angeschnitten	 3.280,00
1/2 1�646,00
angeschnitten	 1.811,00
1/3 1�128,00
1/4 849,00
1/8 466,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c	 3�976,00
U3 1/1 angeschnitten, 4c	 3�500,00
U2 1/1 angeschnitten, 4c	 3�655,00

anzeigenPreise (agenturtarif)
Format 4c
1/1 3�508,00
angeschnitten	 3.858,00
1/2 1�937,00
angeschnitten	 2.131,00
1/3 1�327,00
1/4 998,00
1/8 548,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c	 4�678,00
U3 1/1 angeschnitten, 4c	 4�117,00
U2 1/1 angeschnitten, 4c	 4�300,00

beilagen 
Ortstarif: 78 Euro pro Tausend bis 20 g, 2,60 Euro je weitere 5 g� 
Agenturtarif: 91 Euro pro Tausend bis 20 g, 3,10 Euro je weitere 5 g�
Teilbelegungen auf Anfrage� Nicht rabattfähig� 
Beihefter und Beikleber auf Anfrage� Buchung eines Beiklebers ist nur in 
Verbindung mit einer 1/1 Anzeige möglich�

Kompetent und zuverlässig: Seit über 10 Jahren ist 
MEIER espresso der Top-Gastro-Guide für das Rhein-
Neckar-Delta. 

//  Ihre Anzeige in MEIER espresso genießt nicht nur 
sehr hohe Reichweite, sie ist auch konkurrenzlos lan-
ge präsent: Unsere Leser nutzen MEIER espresso ein 
ganzes Jahr lang�

//  Sie sprechen genussfreudige Leser mit einer hohen 
Affinität zum Thema Ausgehen an�

//  Die Themen Ausgehen und Genießen bilden einen 
idealen Rahmen, wenn Sie Ihr Gastronomieangebot, 
oder auch hochwertige Konsumgüter und Dienst-
leistungen prominent vorstellen wollen� Denn unse-
re Leser schätzen die guten und schönen Dinge im 
Leben� 

 
//  MEIER espresso präsentiert Top-Gastro-Adressen 

aus den Rubriken Gourmet, Kreative Küche, Baden 
& Pfalz, Weinstuben & Weinbars, Italien, Europa & 
Meer, Asien, International, Cafés, Bistros, Bars�

 
//   Eingebettet in ein hochwertiges Layout, erscheint 

Ihre Anzeige in einem exklusiven Umfeld�

zahlen/daten/fakten
Erscheinungsweise einmal jährlich
Erscheinungstag 23� November 2012
Umfang ca� 180 Seiten
Druckauflage* ca� 23�000 Exemplare
Format 210 x 285 mm
AZ-/DU-Schluss 15�10�/29�10�
Vertrieb Pressevertrieb an Kiosken, im Buch- und Zeit-

schriftenhandel, in der Gastronomie
Druckverfahren Vierfarb-Rollenoffset
Verarbeitung Klebebindung
Vertriebszeitraum November 2012 bis Oktober 2013
*Verlagsangabe

15. AUSGABE  // 2012 // 8.90 EURO // D 30286

60 
NEUE TOP-

ADRESSEN!

DIE
BESTEN
RESTAURANTS
2012

espresso
 DE R  GROS S E  GA S T RO - GUIDE  F Ü R  DA S  R H E IN- N ECK A R- DE LTA

meier

GETESTET:
ÜBER 200 
RESTAURANTS, 
BISTROS, CAFÉS, BARS
NEU: FINEST FAST FOOD

MANNHEIM, 
HEIDELBERG, 
LUDWIGSHAFEN, 
PFALZ, 
BERGSTRASSE 
UND ODENWALD 

ZUM NACHKOCHEN: REZEPTE UNSERER LIEBLINGSKÖCHE
SLEEP & DINE: GUT ESSEN & ÜBERNACHTEN IN LUXUS- UND CITYHOTELS
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1. Ausgabe  // 2011 // 5.90 Euro // D 30286

meiermeiermeierfamilyfamily
   DER GUIDE FÜR FAMILIEN IM       RHEIN-NECKAR-DELTA 

ZU GEWINNEN!
Luxus-Kinderwagen 
von Emmaljunga 
im Wert von 
900 Euro!

family
700 
TIPPS FÜR 
FAMILIEN

KIND & KARRIERE? GEHT!
TAGESELTERN, KITAS, BABYSITTER & MEHR 

AUSGEHEN MIT KINDERN
RESTAURANTS, DIE KINDER LIEBEN

SPASS MIT KIDS: DIE BESTEN EVENTS FÜR EIN GANZES JAHR 

JETZT 
NEU!

©
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Mediadaten // Meier faMilY. der guide für faMilien Mit kindern iM delta

Neu, informativ und unterhaltsam: Das Magazin für  
Familien mit Kindern im Rhein-Neckar-Delta

//  Darauf haben Familien mit Kindern lange gewartet: 
MEIER Family ist das unverzichtbare Nachschlage-
werk mit den besten Betreuungs- und Beratungsan-
geboten, hilfreichen Tipps für den Alltag, den besten 
Einkaufsadressen und natürlich Freizeitangeboten 
für große und kleine Menschen im Delta� 

//  MEIER Family liefert auch neu zugezogenen Famili-
en besten Service und Orientierung mit einem gro-
ßen Adressen-/Branchenbuch zu folgenden Themen: 
•  Lernen (Schulen, Nachhilfe, Kurse, wissenschaft-

liche Angebote für Kids, Workshops) 
 •  Betreuung (Kindergärten, Krippen, Kitas, Tages-

mütter, Au Pair-Agenturen, Babysitter u�s�w�)
 • Spielen (Spielplätze Outdoor/Indoor) 
 •  Feiern (Locations für Geburtstage, Eventagentu-

ren, Infos zu Catering, Clowns, Zauberern u�s�w�) 
 • Mitmachen (Angebote in Kindergärten und Schulen)
 • Staunen (Museen, Kinos, Theater, Kunst, Zirkus)
 • Sport (Vereine, Schwimmbäder, Tanz u�s�w�)

//  Wohin mit den lieben Kleinen? Der MEIER Family-
Event-Kalender bietet den ultimativen Überblick 
über die besten Events (nicht nur) für Kinder�  

//  MEIER Family bietet Lesestoff mit Reportagen, 
Porträts und Interviews�

anzeigenPreise (ortstarif)
Format 4c
1/1 2�496,00
angeschnitten	 2.746,00
1/2 1�248,00
angeschnitten	 1.373,00
1/3 832,00
1/4 624,00
1/8 312,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c	 3�295,00
U3 1/1 angeschnitten, 4c	 2�769,00
U2 1/1 angeschnitten, 4c	 2�995,00

anzeigenPreise (agenturtarif)
Format 4c
1/1 2�937,00
angeschnitten	 3.230,00
1/2 1�468,00
angeschnitten	 1.615,00
1/3 979,00
1/4 734,00
1/8 367,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c	 3�876,00
U3 1/1 angeschnitten, 4c	 3�258,00
U2 1/1 angeschnitten, 4c	 3�477,00

beilagen 
Ortstarif: 78 Euro pro Tausend bis 20 g, 2,60 Euro je weitere 5 g� 
Agenturtarif: 91 Euro pro Tausend bis 20 g, 3,10 Euro je weitere 5 g�
Teilbelegungen auf Anfrage� Nicht rabattfähig� 
Beihefter und Beikleber auf Anfrage� Buchung eines Beiklebers ist nur in 
Verbindung mit einer 1/1 Anzeige möglich�

zahlen/daten/fakten
Erscheinungsweise einmal jährlich
Erscheinungstag 11� Mai 2012
Umfang mind� 100 Seiten
Druckauflage* ca� 19�000 Exemplare
Format 210 x 285 mm
AZ-/DU-Schluss 30�3�/13�4�
Vertrieb Pressevertrieb an Kiosken, im Buch- und 

Zeitschriftenhandel, in der Gastronomie
Druckverfahren Vierfarb-Rollenoffset
Verarbeitung Klebebindung
Vertriebszeitraum Mai 2012 bis April 2013
*Verlagsangabe
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Mediadaten // Meier-sonderheft: sChön+gut 

MEIER Schön+Gut. Der Shopping-Guide 

//  Die komplett neu, zeitgemäß und edel designte 
Sonderpublika tion Schön + Gut präsentiert Shop-
ping-Adressen und highlights im Rhein-Neckar-
Delta� Nach Einkaufsregionen sortiert ist Schön + 
Gut das Must-have auf der Suche nach den Mode-
trends der Saison, schönen Accessoires, Möbeln 
für Zuhause, Geschenkideen u�v�m�

//  Im handlichen A5-Format ist Schön + Gut der ideale 
Begleiter für den Shopping-Bummel und somit das 
optimale Umfeld für Ihre Werbung�

//  Präsentieren Sie Ihr Geschäft und Ihr besonderes 
Angebot mit eigenen Worten und einem Bild Ihres 
Verkaufsraums� Denn Sie wissen am Besten, warum 
Ihre Adresse die Nr. 1 beim Shoppen sein sollte� 

//  Vom kleinen bis großen Format bieten wir Ihnen 
hier verschiedene Möglichkeiten zur individuellen 
Vorstellung Ihres besonderen Angebots� 

Beispiel für ein Advertorial im Format 1/6

zahlen/daten/fakten
Erscheinungsweise einmal jährlich
Erscheinungstag 27�04�2012
Umfang mindestens 50 Seiten
Druckauflage* ca� 30�000 Exemplare
Format 210 x 148 mm
AZ-/DU-Schluss 29�3�/5�4�
Verarbeitung Rückendrahtheftung
schön + gut wird zusammen mit der Mai-Ausgabe von MEIER 
vertrieben und zusätzlich bei Kooperationspartnern, Gastronomie 
und im ausgesuchten Einzelhandel ausgelegt�
*Verlagsangabe

forMate

der taschenladen
Straße 4
12345 Mannheim
Tel. 0621 21 01 86 73
www.schönDing.de

 Mo bis Fr 10:00 – 18:00, Sa 10:00 – 14:00 Uhr
Linie 2, Alte Feuerwache, Mannheim

Eribusan imporat. Pudit, omnimi, quamet quid magnam, sa niminv 
ndebis volore vendest, sunt fugitio diciat. Ecum id et is aut eatas 
sus. Sum a con consed ut laboreEbitia qui adis sum laut labore-
stota plantus rem laut. Eribusan imporat. Pudit, omnimi, quamet 
quid magnam, sa niminve ndebis volore vendest, sunt fugitio 
diciat. Ecum id et is aut eatas sus.

Imageanzeige
1 Seite

192 x 131 mm
210	x	148	mm*

62 x 131 mm
72	x	148	mm*

1/3 hoch

62 x 64 mm

192 x 64 mm
210	x	74	mm*

1/2 quer

1/6 * Das Anschnitt-Format erfordert eine 
Beschnitt-Reserve von 5 mm je zu 
beschneidender Kante zuzüglich (!) 
dem Anzeigenformat� 

so einfaCh geht das
Für Ihre Imageanzeige schicken Sie uns Ihre Druckvorlage als 
pdf, jpg, eps oder tif� Für Ihr Advertorial benötigen wir neben Ihrer 
Anschrift und Ihren Öff nungszeiten einen kurzen Text, der Sie 
und Ihr Unternehmen/Sortiment vorstellt und ein Bild Ihres 
Innenraums�

anzeigenPreise (ortstarif)
Format 4c
1/1	 1�500,00
angeschnitten	 1.650,00
1/2 quer	 750,00
angeschnitten 825,00
1/3 hoch	 500,00
angeschnitten	 550,00
Advertorial 1/6	 290,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c	 1�800,00
U2 1/1 angeschnitten, 4c	 1�700,00

anzeigenPreise (agenturtarif)
Format 4c
1/1	 1�765,00
angeschnitten	 1.941,00
1/2 quer	 882,00
angeschnitten 971,00
1/3 hoch	 588,00
angeschnitten	 647,00
Advertorial 1/6	 341,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c	 2�118,00
U2 1/1 angeschnitten, 4c	 2�000,00

 Mo bis Fr 10:00 – 18:00, Sa 10:00 – 14:00 Uhr

Neu!
Advertorial-
anzeigen
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Mediadaten // sondertheMa suMMertiMe

anzeigenPreise (ortstarif)
Format 4c
1/1 2�537,00
angeschnitten 2.790,00
1/2 1�387,00
angeschnitten 1.526,00
1/3 911,00
angeschnitten 1.002,00
1/4 714,00
1/8 424,00
1/16 249,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c 3�437,00
U3 1/1 angeschnitten, 4c 3�064,00
U2 1/1 angeschnitten, 4c 3�199,00

anzeigenPreise (agenturtarif)
Format 4c
1/1 2�984,00
angeschnitten 3.283,00
1/2 1�632,00
angeschnitten 1.795,00
1/3 1�071,00
angeschnitten 1.179,00
1/4 840,00
1/8 499,00
1/16 293,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c 4�044,00
U3 1/1 angeschnitten, 4c 3�606,00
U2 1/1 angeschnitten, 4c 3�763,00

beilagen 
Ortstarif: 78 Euro pro Tausend bis 20 g, 2,60 Euro je weitere 5 g� 
Agenturtarif: 91 Euro pro Tausend bis 20 g, 3,10 Euro je weitere 5 g�
Teilbelegungen auf Anfrage� Nicht rabattfähig� 
Beihefter und Beikleber auf Anfrage� Buchung eines Beiklebers ist nur in 
Verbindung mit einer 1/1 Anzeige möglich�

MEIER Summertime. Ausgehen im Sommer
Von der MEIER espresso-Redaktion sommerfrisch re-
cherchiert: Biergärten, Straßen cafés, Beachbars, Eis-
cafés, Garten restaurants, Ausflugs lokale – Klassiker 
und Newcomer� 
Wir verraten, wo es knackige Salate, kühles Bier und 
leckere Cocktails gibt und wo man im Freien schlem-
men kann – von rustikal bis edel� 
MEIER Summertime, der viel seitige Ratgeber zum The-
ma Ausgehen im Sommer, erscheint am 25�05� in die-
sem Jahr als redaktionelle Strecke in der Juniausgabe 
von MEIER�

12  // beaCHbarS

mannh eim

Hafenstrand  
Open Air Beach
Hafenstr. 49 (Jungbusch)  
( 0621 15699178 8 hafenstrand.de 
¿ tägl. ab 16 uhr x bei schlechtem 
Wetter geschlossen ä 23.30 uhr 
I 200, 200 terrasse v Hafenstr. (bus) 
¬großes vegetarisches angebot, 
kinderfreundlich

Kein Geld für einen Strandurlaub übrig? 
Wie wär‘s da als kleine alternative mit ei-
nem besuch am Hafenstrand beach? Zu-
mindest Wasser, Sand und palmen gibt es 
auch hier. Für die richtige Sommernachts-
stimmung sorgen außerdem regelmäßig 
die fast schon legendären beach-partys. 
und gute Laune erzeugen außer musik 

auch die Cocktails (Caipirinha € 4.90). Zur 
Stärkung wird zum beispiel gerne der an-
dalusian Feel burger, der mit gegrillter 
Chorizo belegt ist, serviert (€ 8.10).

Neckarstrand
Cahn-Garnier-ufer an der Kurpfalzbrücke 
(innenstadt) 8 neckarstrand-
mannheim.de ¿ tägl. ab 12 uhr 
x bei schlechtem Wetter geschlossen 
I 200 terrasse v Collini-Center 
¬kinderfreundlich

Der neckarstrand am alten oeG-bahnhof 
rühmt sich, der erste beachclub der Stadt 
gewesen zu sein. Zentral gelegen an der 
Kurpfalzbrücke hat man hier wirklich ei-
nen weitläufigen ausblick auf natur und 
neckar sowie auf Stadt und Collini-Cen-
ter. Zu chilliger musik kann man eine Wein-

schorle (€ 4.–) schlürfen und dazu eine 
frische brezel (€ 1.–) essen. und natür-
lich die Füße in den Sand stecken.

Playa del Ma
industriestr. 35 (industriehafen)  
8 playadelma.de ¿ mo bis Do 15 – 1, 
Fr bis So 15 – 3 uhr x bei schlechtem 
Wetter geschlossen ä 23 uhr, Snacks 
bis Ladenschluss I 250 terrasse, Gar-
ten v Herzogenriedstr. (Straba) 
¬großes vegetarisches angebot, bio, 
kinderfreundlich, freie Fahrt für rollis, 
raucherzimmer

riesenbuddhas, Liegestühle und viele 
Strohhütten machen aus dem playa del 
ma ein Strandparadies, in dem man es gut 
aushält, wenn‘s draußen warm ist. Hier 
kann man der Sonne beim untergehen 
zuschauen und dann noch bis in die 
nacht hinein zu sommerlichen beats tan-
zen. Für Hungrige gibt es neben Snacks 
auch täglich frische Gerichte vom Grill und 
aus dem ofen sowie knackige Sommer-
salate (ab € 4.90).

Plaza Island
industriestr. 39 (neckarstadt)  
( 0176 68617762 8 plazaisland.de 
¿ mo bis Do 16 – 1, Fr bis Sa 15 – 4, 
So 15 – 1 uhr I 300 terrasse

Zum plaza Club gehört das plaza island. 
und das eiland bietet in den Sommermo-
naten etwa 300 Sonnenhungrigen platz, 
platz zum Feiern, Schlemmen und Chil-
len. beim Durch-die-nacht-tanzen hilft ein 
redbull Cola (0,25l € 3.50) – gegen den 
Hunger gibt es Salate, burger, Steaks und 
Würstchen.

Strandbad 

Strandbadweg 1 (neckarau) ( 0621 
80396898 8 strandbad-mannheim.com 
¿ mo bis Sa 9 – 23, So 10 – 23 uhr 
ä 21.40 uhr I 120, 180 terrasse 
¬großes vegetarisches angebot, Früh-
stück, mittagstisch, kinderfreundlich, 
freie Fahrt für rollis

Schade, dass mannheim nicht am meer 
liegt. Zum Glück hat dafür ja aber im letz-
ten Sommer das neue Strandbad-restau-
rant am rhein aufgemacht. ob gemütli-
ches Frühstück, leckerer Kuchen oder ro-
mantisches Dinner für zwei – am „Lido 
mannheims“ lässt sich‘s an Sommerta-
gen und -abenden gut aushalten. auf der 
Sonnenterrasse können zum beispiel in 
Knoblauch gebratene Gambas (€ 9.50) 
mit einem teinacher pils (0,25l € 1.80) 

mit blick auf den rhein genossen werden.  
außerdem finden hier immer wieder ver-
schiedene events statt.

h ei delberg

Der Garten 

Güteramtsstr. 2 (bergheim) ( 06221 
3389990 8 halle02.de/dergarten ¿ mo 
bis mi 17 – 23, Do & Fr 17 – 1, Sa 14 – 1, 
So 14 – 23 uhr ä 22 uhr I 50, 350 ter-
rasse v Czerny-brücke (Straba), rudolf-
Diesel-Str. (bus) ¬großes vegetarisches 
angebot, kinderfreundlich

Der Garten ist die neue outdoor-Gastro-
nomie der halle02 mit gewohnt schönem 
Sonnenuntergang, frisch gerechten 
boule-bahnen, blicknahem Kinderspiel-
platz und reichlich Sand. Für das Kulina-
rische im Garten ist Guido asch verant-
wortlich, er führt auch das restaurant Gei-
ger & Salber in mannheim und zaubert im 
„Garten“ regionales wie „Guidos Wurst-
salat“ (mit pommes € 7.90). es gibt ein 
täglich wechselndes programm mit DJs, 
Livemusik und vielen Gastronomiespe-
cials. neben diesen gewohnten Zollhof-
garten-Features bietet der Garten – auf 
fast 2.000 Quadratmetern – außerdem 
große überdachte Flächen, die nicht nur 
vor zu starker Sonne, sondern auch vor 
kurzen Sommergewittern schützen.

Heidelgarden &  
Heidelbeach
tiergartenstr. 13 ( 06221 7255736 
8 heidelgarden.de ¿ Heidelgarden: 
mo bis Fr 16 – 23, Sa 13 – 23,  
So 12 – 23 uhr, Heidelbeach: mo bis Do 
19 – 1, Fr & Sa 19 – 3, So 19 – 1 uhr  
x bei schlechtem Wetter geschlossen 
I variabel 

Den Heidelbeach und den Heidelgarden 
gibt es seit letztem Sommer. Der Heidel-
beach liegt dabei direkt am neckar, hier 
kann man ganz gediegen in Liegestühlen 
chillen und Cocktails schlürfen. Der Hei-
delgarden ist auch nicht weit. im an den 
beach angrenzenden biergarten kann 
man bei bedarf unter schattenspenden-
den bäumen auch schon mal Deftiges 
(Grillhaxenfleisch mit Krautsalat oder Kar-
toffelsalat € 6.50) vernichten.

Secret Garden
Carl-bosch-Str. 10 (Weststadt) ( 06221 
7288233 8 secretgarden-heidelberg.de 
¿ mo bis Do 16 – 24, Fr & Sa 16 – 1, 
So 14 – 24 uhr ä 22 uhr, durchgehend 

Chillen am Industriehafen: das Playa del Ma

beaCHbarS 
Die schönsten adressen von a bis Z

Isabelle Barth im Lido in der Schwetzinger Vorstadt

// Sommer-tippS

22  // Sommer-tippS

Von Lia Haubner

mein perfekter  
Sommertag
Lia Haubner ist freie Journalistin und bloggt seit 2009 auf  
sexdrugsblognroll.com über Stars, Styles, Sounds und Stories.  
Das modemagazin JoY kürte sexdrugsblognroll zu den  
spannendsten blogs Deutschlands.

mein perfekter morgen beginnt, wenn alle anderen das mittags-
menü bestellen. Der Wecker ist der natürliche Feind des freien 
tages! aber jetzt mal ehrlich: ausschlafen und langsam von den 
Sonnenstrahlen geweckt werden gehört einfach dazu. und weil 
der Hunger dann gleich doppelt so stark ist, gibt es eigentlich 
nur einen anlaufpunkt: die Koeripike (m 7. 11, S. 17) in den 
mannheimer Quadraten. Hier serviert man die beste Currywurst 
südwestlich von berlin – gerne auch aus tofu, mit blattgold, 
Senf-Honig-, bernaise-, aioli- oder Sate-erdnuss-Soße. Lieblings-
herausforderung: Das hauseigene Schärfebarometer reicht von 
der Streichholzflamme (1) bis hin zum Chili-K.o.-Speise  röhren- 
groß-brand (8). aber den sparen wir uns doch lieber für die 
nächste mutprobe auf.

mit einem Geschmacksnerven neutralisierenden mini milk geht’s 
weiter in richtung Stadtmitte. Direkt um die ecke (b 2, mann-
heim) befindet sich der Schillerplatz: ein schickes Stück-
chen Grün zwischen grauen Gebäuden und großen Straßen. De-
cke ausbreiten, Sonnenbrille auf, Kopfhörer rein und die Lieb-
lingsband laut machen – zurzeit definitiv Deine Jugend, mann-
heims liebster elektro-pop-punk-Szeneexport.

ohne die kleine ausgabe des Café cafga (b 2.11, mannheim, 
S. 16), das die meisten von euch aus dem Jungbusch kennen, 
wäre der Schillerplatz nicht derselbe. nicht nur, dass die Kaf-
fee- und Flüssigkeitsversorgung beim Sonnen niemals aufhört 
– zu jedem mitnahmegetränk gibt es einen Liegestuhl, der leih-
weise in richtung rasenfläche entführt werden darf. Kostenlo-

ses WLan und leckere paninis machen das Örtchen zu einem 
kleinen nachmittags-paradies. ehrlich.

einmal komplett durchgebrutzelt? Dann wird es Zeit für einen 
Kreislauf-anrege-Spaziergang. ein mädchenklischee muss ich 
an dieser Stelle doch noch auspacken: Kein tag hat das prädi-
kat „perfekt“ verdient, wenn es nicht wenigstens ein bisschen 
um neue Klamotten geht. redet die jetzt ernsthaft von müffeln-
den umkleidekabinen und nervigen Grabbeltischen? nö. in 
bernhard Glimms Shemonster Vintage-Laden (Kleinfeld-
str. 13, mannheim) ist jedes Stück ein unikat. Hier kommt es 
schon mal vor, dass ein paar miu-miu-Schuhe neben liebevoll 
ausgewählten Kleidern, taschen und retro-Schmuck steht. Da-
zu gibt’s angenehme Hintergrundmusik, faire preise und gute 
Gespräche.

Wenn es langsam dämmert, kann ich mich für keine Kneipe ent-
scheiden, weil es draußen mit einem Kaltgetränk immer noch 
am schönsten ist. eingekehrt wird später, zum beispiel im Stars, 
dem Turmcafé im Stadthaus (n 1). mit einem gläsernen 
aufzug geht es hoch über die Dächer mannheims in richtung 
Cocktail-Hollywood: Jeder Drink ist nach einem Filmstar be-
nannt – und entsprechend dosiert. Wer mittags gefrühstückt 
hat, kann natürlich noch nicht um mitternacht nach Hause ge-
hen. also landet man doch noch im Jungbusch, weil das Rho-
dos (Luisenring 24) der beste nächtliche anlauf-punkt der Stadt 
ist. und auch noch um fünf uhr morgens eine warme mahlzeit 
serviert wird. So viel zum ausgefallenen abendessen.

sommer-tipps // 11
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Mediadaten // sPielzeit. der kulturPlaner für den südwesten

SpielZeit führt als Kulturplaner kompetent durch die 
Klas sik – Theater – Kunst-Saison 2011/2012
//   Ein Kulturjahr ist prallvoll mit Spielplänen und Events 

aus den Bereichen Klassik, Theater und Kunst�  
Als Gemeinschaftsprojekt der Redaktionen von  
MEIER und LEO, dem Freizeitmagazin der Tageszei-
tung DIE RhEINPFALZ, liefert SpielZeit einen zuver-
lässigen Überblick über die highlights der Klassik-
konzerte, der Theater premieren und der großen 
Ausstel lun gen in den Museen im Südwesten� 

//   SpielZeit wird ein Jahr lang immer wieder genutzt!

//   SpielZeit glänzt durch eine hohe Auflage und exzel-
lente Verbreitung� Der Kulturplaner ist MEIER beige-
legt und wird darüber hinaus kostenlos an Theatern, 
Konzerthäusern, Museen, Galerien vertrieben, er-
gänzt von Auslagen in ausgewählter Gastronomie 
und im hochwertigen Einzelhandel� 

//    SpielZeit bietet ein ideales Umfeld, um auf Ihre Kon-
zertreihe, Schau spiel- oder Opernpremiere, Ausstel-
lung oder Kulturevents zielgruppen genau aufmerk-
sam zu machen� 

//    SpielZeit berücksichtigt Spielpläne aus Mannheim, 
Ludwigshafen und Heidelberg, aber auch Worms, 
Speyer, Schwetzingen, Neustadt, Darmstadt, Mainz, 
Frankfurt, Landau, Pirmasens, Baden-Baden u�s�w�

anzeigenPreise (ortstarif)
Format 4c
1/1	 2�879,00 
angeschnitten	 3.166,00
1/2	 1�470,00
angeschnitten 1.617,00
1/3	 973,00
angeschnitten	 1.070,00
1/4	 714,00
1/8	 404,00
1/16	 249,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c	 3�717,00
U3 1/1 angeschnitten, 4c	 3�323,00
U2	1/1 angeschnitten, 4c 3�500,00

anzeigenPreise (agenturtarif)
Format 4c
1/1	 3�386,00 
angeschnitten	 3.725,00
1/2	 1�729,00
angeschnitten 1.902,00
1/3	 1�145,00 
angeschnitten	 1.259,00
1/4	 840,00
1/8	 475,00
1/16	 293,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c	 4�373,00
U3 1/1 angeschnitten, 4c	 3�910,00
U2 1/1 angeschnitten, 4c	 4�117,00

beilagen 
Ortstarif: 78 Euro pro Tausend bis 20 g, 2,60 Euro je weitere 5 g� 
Agenturtarif: 91 Euro pro Tausend bis 20 g, 3,10 Euro je weitere 5 g�
Teilbelegungen auf Anfrage� Nicht rabattfähig� 
Beihefter und Beikleber auf Anfrage� Buchung eines Beiklebers ist nur in 
Verbindung mit einer 1/1 Anzeige möglich�

zahlen/daten/fakten
Erscheinungsweise jährlich
Umfang mind� 48 Seiten
Druckauflage* ca� 40�000 Exemplare
Format 200 x 300 mm
copy-Preis kostenlos
AZ-/DU-Schluss 7�8�/10�8�
Druckverfahren Vierfarb-Rollenoffset
Verarbeitung Rückendrahtheftung
Spielzeit wird zusammen mit der MEIER-Ausgabe September vertrieben�
*Verlagsangabe

▲„I Couldn‘t Agree With You More“, Still aus einem Video von Pipilotti Rist, Kunsthalle Mannheim 
Thema: Angst essen Heimat auf – die Theater und die Migrationsdebatte Theater: Regis-
seur Simon Solberg zwischen Revoluzzern und Klassikern Kunst: William Turner, Claude Mo-
net, Ernst Ludwig Kirchner, Douglas Gordon – Saison-Vorschau Musik: Klassik-Vorschau

Der Kulturplaner für den Südwesten. Spielzeit 2011/2012N A T I O N A L 
T H E A T E R 

M A N N H E I M

kartentelefon  0621 1680 150
mobil.nationaltheater.de
www.nationaltheater-mannheim.de

O P E R
Richard Wagner
das rheingold
28. Oktober 2011

Camille Saint-Saëns
Samson et dalila
(Oper konzertant)
6. November 2011

Gaetano Donizetti
lucia di lammermoor
9. Dezember 2011

Giuseppe Verdi
Stiffelio
24. Februar 2012

Richard Wagner
die walküre
25. März 2012

Robert Lopez/Jeff Marx
avenue Q (DE)
19. April 2012

Olga Neuwirth
the outcast (UA)
25. Mai 2012

Johann Christian Bach
temistocle
6. Juli 2012

J U N G E O P E R
Selim Doğru
wüstenwind (DSE)
(Koproduktion mit dem 
Schnawwl)
11. November 2011

Benjamin Helmer/ 
Panos Iliopoulos
echt? (UA)
14. April 2012

Lucia Ronchetti
neumond (UA)
1. Juli 2012

Mauricio Kagel
Zählen und erzählen V
Frühjahr/Sommer 2012

S C H A U S P I E L
Dietmar Dath
reGina oder die
eichhörnchenküsse (UA)
22. September 2011

Henrik Ibsen
nora oder ein Puppenhaus
24. September 2011

F. K. Waechter
der teufel mit den drei
goldenen haaren
(Koproduktion mit dem 
Schnawwl)
15. Oktober 2011

Sharr White
der andere ort (DSE)
27. Oktober 2011

William Shakespeare
ein Sommernachtstraum
26. November 2011

Martin McDonagh
eine enthandung in Spokane
(DSE)
November 2011

Tony Kushner
the intelligent homosexual’s 
Guide to Capitalism and
Socialism with a key to the
Scriptures (DSE)
21. Januar 2012

Heinrich von Kleist
michael kohlhaas
25. Februar 2012

Johann Wolfgang Goethe
iphigenie auf tauris
24. März 2012

Alejandro Tantanian
ein neues Projekt
März 2012

Sibylle Lewitscharoff
Vor dem Gericht (UA)
20. Mai 2012

Stadtprojekt
mosaik /                
ein rundgang durch das
muslimische mannheim (UA)
Mai 2012

Pedro Calderón de la Barca
das leben ein traum
10. Juni 2012

Tony Kushner
tiny kushner (DSE)
Juli 2012

Utopiestation
Utopischer Salon
ab 29. September 2011

B A L L E T T
Kevin O’Day
i’m with the band (UA)
12. November 2011

Dominique Dumais
rilke (UA)
27. Januar 2012

Robert Glumbek/Brian  
McNeal/Luis Eduardo Sayago
three to one (UA)
21. April 2012

Choreografische
werkstatt (UA)
Sommer 2012

S C H N A W W L
Markus Reyhani/Jule Kracht/ 
Julia Dina Heße
liedermorgen (UA)
8. Oktober 2011

F. K. Waechter
der teufel mit den drei
goldenen haaren
(Koproduktion mit dem
Schauspiel)
15. Oktober 2011

Selim Doğru
wüstenwind (DSE)
(Koproduktion mit der
Jungen Oper)
11. November 2011

Lorenz Hippe/Cédric Pintarelli
Sky is the limit
3. Dezember 2011

Theo Fransz
der ring (DSE)
25. Februar 2012

Tim Crouch
Schuhe Shoppen (DSE)
13. April 2012

Peter van Gestel
mariken (DSE)
9. Juni 2012

NTM_200x300_WasIhrWollt_MeierStadtm.indd   1 05.08.11   13:08
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Mediadaten // Meier lange naCht der Museen – PrograMM-booklet

Die MEIER Lange Nacht der Museen ist mit regelmä-
ßig über 25.000 Besuchern das größte Kulturevent im 
Rhein-Neckar-Delta und bietet hervorragende Mög-
lichkeiten, sich einem breitgefächerten Publikum zu 
präsen tieren.

//  Eine Anzeige im auf lagenstarken Programm-Book-
let bietet einen optimalen Werbeauftritt� Im Vorfeld 
der Veranstaltung werden über 150.000 Booklets in 
der gesamten Metropolregion Rhein-Neckar vertrie-
ben: Im ausgewählten Einzelhandel, in Kultur- und 
Bildungseinrichtungen, in der Gastronomie, bei Ver-
anstaltungen, in Kinos … Darüber hinaus ist das 
Booklet der MEIER-Ausgabe März 2012 beigelegt� 

 
Sie erreichen damit eine aktive, überdurch schnitt lich  
gut gebildete und einkom mensstarke Zielgruppe. 

// Nutzen Sie als  Sponsor die MEIER Lange Nacht der 
Museen für Ihr Unternehmen und präsentieren Sie sich 
u� a� mit Promotion-Teams, Sampling-Aktionen, Kun-
den- und Mitarbeiterevents, VIP-Arrangements …

anzeigenPreise (ortstarif)
Format 
1/1 Seite, Advertorial	 2�295,00
1/1 Seite angeschnitten, 4c	 2�525,00

anzeigenPreise (agenturtarif)
Format 
1/1 Seite, Advertorial	 2�700,00
1/1 Seite angeschnitten, 4c	 2�970,00

AZ-Schluss Booklet Lange Nacht der Museen 2012 10�2�2012
Erscheinungstag 1�3�2012

zahlen/daten/fakten
Umfang mind� 120 Seiten
Druckauflage* mind� 150�000 Exemplare
Format 148 x 145 mm
Druckverfahren Vierfarb-Rollenoffset
Vertrieb ca� 30�000 Exemplare: als Beileger zur aktuel-

len MEIER-Ausgabe; ca� 100�000 Exemplare: 
Verbreitung bei Veranstaltungen, im ausge-
wählten Einzelhandel, an Hochschulen, in Un-
ternehmen und Behörden; ca� 20�000 Exem-
plare an der Abendkasse�

*Verlagsangabe

Kontakt Sponsoring:
Ralf Laubscher (ralf�laubscher@meier-online�de)
0621 338800

Neu!
Advertorial-
anzeigen

// NEU: Advertorial-Anzeigen
Sie wollen über Ihr Nacht-Programm hinaus Ihre Insti-
tution ausführlich mit all ihren Facetten vorstellen? 
Das Advertorial-Format bietet eine attraktive, textba-
sierte Möglichkeit, die Angebote Ihres Museums, Ihrer 
Galerie oder Ihrer Institution als klassisches Porträt, 
Feature oder Interview zu präsentieren – im redaktio-
nellen Look & Feel des Lange Nacht-Booklets und als 
Ergänzung zum obligatorischen Programm-Eintrag � 
Gerne unterstützen wir Sie bei der redaktionellen Rea-
lisierung der Inhalte� 

// MEIER Lange Nacht der Museen am 21.4.2012
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Mediadaten // Meier-online.de – das Portal für das rhein-neCkar-delta

//  meier-online.de ist das Internetportal für das Leben 
im Delta und die beste Adresse für die Eventsuche 
in Sachen Musik, Clubs, Kino, Bühne und Gastronomie� 

//  meier-online.de ist die tagesaktuelle MEIER-Vertre-
tung im Netz mit Blog, Video-Podcast, dem aktuel-
len Kinoprogramm und Kinotrailern, Gastro-Guide, 
Eventvorschau und Ticketshop, Kontaktanzeigen,  
Tagestipps, Blitz-Links und mehr�

//  Auch in den Social Networks Facebook und Twitter 
ist meier-online präsent� Profitieren Sie von der 
Kommunikationspower der meier-online-Face-
bookseite mit über 4�000 Fans! 

//  Zugriffe (Jahresdurchschnitt 2011)  
 191�129 PIs/Monat 
   48�238 Visits/Monat
 Quelle: Google Analytics

Aktuelle Monatszahlen auf: 
meier-online�de/mediadaten

Zugriffe nach Rubriken*: 
Timer, Events:  32 %
Startseite: 19 %
Magazin: 49 % 
*Jahresdurchschnitt 2011

MEIER-Event-Notfall-Kit
Anzeigen- oder Redaktionsschluss verpasst, Loca-
tionwechsel oder neues Line-Up, noch Restplätze 
frei? Dr� MEIER hilft schnell!

//  Bannerwerbung als  
• Superbanner (ab 154,00 e/Woche),  
    Rectangle (ab 198,00 e/Woche) und 
    Skyscraper (ab 154,00  e/Woche)� 
• content-Ad-Box: ihre Veranstaltung als Tagestipp-
    Highlight auf der Startseite, schon ab 99,00 e/Tag 
• Podcast: ein professioneller Videopodcast zu Ihrer 
    Veranstaltung�  
• Timer-Banner: Bannerwerbung direkt auf der 
    Ergebnisliste der Eventsuche ab 20,00 e/Tag�

Superbanner 728 x 90 px

Rectangle
300 x 250 px

Skyscraper
160 x 

600 px

weitere infos: 
Meier-online.de/Mediadaten

zahlen/daten/fakten/Mediadaten
Format Superbanner 728 x 90 px
Format Rectangle  300 x 250 px
Format Skyscraper, rechts 160 x 600 px

Dateiformat jpg, gif und swf
Dateigröße max� 35 kb (jpg/gif), 45 kb (swf)
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Mediadaten // delta Medien / agbs

allgeMeine gesChäftsbedingungen
Für alle Anzeigen- und Beilagenaufträge gelten mit ihrer Erteilung die Konditionen 
der jeweilig gültigen Preisliste und dieser nachfolgenden Allgemeinen Ge schäfts-
be dingungen. Bei Buchungen von Online-Aufträgen gelten abweichend die AGB der 
ent sprechenden Onlinemedien. Für den Verlag sind davon abweichende Bedingungen 
des Auftraggebers unverbindlich, wenn dieser nicht binnen einer Woche seit der Auft-
rags bestätigung durch den Verlag schriftlich widerspricht.

§ 1 Anzeigenauftrag 
Anzeigenauftrag im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die 
Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in 
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung�
§ 2 Anzeigenabschluss 
Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
rufen� Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist 
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste 
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird� Bei Abschlüssen 
ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vorgenannten Frist auch über die im Auftrag genannte 
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen�
§ 3 Nichterfüllung eines Abschlussvertrags 
Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der 
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewähr-
ten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten� Die 
Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höhere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht�
§ 4 Abnahmemengen 
Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in 
Anzeigen-Millimeter umgerechnet� Die über NBRZ geschalteten Anzeigen werden bei der Gewährung von 
Rabatten durch den Verlag nicht berücksichtigt�
§ 5 Anzeigenschluss 
Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müs-
sen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt 
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist� Rubrizierte Anzeigen werden in 
der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf�
§ 6 Textteil-Anzeigen und textähnliche Anzeigen
Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere 
Anzeigen angrenzen� Textteil-Anzeigen und Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung 
nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich 
gekennzeichnet�
§ 7 Annahme unter Vorbehalt 
Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – 
und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, 
sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder 
behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist� Dies 
gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden� 
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung 
bindend� Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils 
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen� Die 
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt�
§ 8 Druckunterlagen 
Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen 
ist der Auftraggeber verantwortlich� Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen 
fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an� Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche 
Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten�
§ 9 Schadensersatz 
Der Auftraggeber hat den Abdruck seiner Anzeige sofort nach Erscheinen zu prüfen� Der Verlag lehnt 
Ansprüche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ab, wenn bei zu wiederholenden Anzeigen der gleiche 
Fehler unterläuft, ohne dass der Auftraggeber eine Berichtigung vor Wiedergabe der nächsten Anzeige 
verlangt� Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstän-
digem Abdruck der Anzeige An spruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, 
aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde� Lässt der Verlag eine ihm 
hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, 
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah lungs min de rung oder Rückgängigmachung des Auftrages� 
Schadenersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss 

und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; 
Schadenersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des 
vorhersehbaren Schadens und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt� 
Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlages, seines gesetzlichen Vertreters und 
seines Erfüllungsgehilfen� Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter 
Eigenschaften bleibt unberührt� Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber 
hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen, in den übrigen Fällen ist gegenüber 
Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden 
bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt� Reklamationen müssen – außer bei nicht 
offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend 
gemacht werden� Im Falle gänzlichen oder teilweisen Nichterscheinens oder verspäteten Erscheinens 
der Zeitung und somit der Anzeige infolge höherer Gewalt oder bei Störung des Arbeitsfriedens erlischt 
jede Verpflichtung auf Erfüllung von Aufträgen und Leistungen von Schadenersatz�
§ 10 Probeabzug 
Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert� Der Auftraggeber trägt die Verantwortung 
für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge� Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, 
die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden�
§ 11 Größenvorschriften 
Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach der Art der Anzeige übliche, 
tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt�
§ 12 Zahlungsziel 
Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber 14 
Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt� Der Verlag behält sich vor, Kosten für den 
Rechnungsversand in Papierform zu berechnen� Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste 
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall 
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist� Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung 
werden nach der Preisliste gewährt� Wird der Verlag beim Bankeinzugverfahren durch Gründe, die der 
Kunde zu vertreten hat, rückbelastet, so hat der Auftraggeber die entstehenden Kosten zu tragen� 
Rechnungsbetrag und Kosten werden sofort fällig; jeglicher Skonto entfällt�
§ 13 Zahlungsverzug
Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet� Der 
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung 
zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen� Bei Vorliegen begründeter 
Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit 
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich 
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen�
§ 14 Anzeigenbeleg 
Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg� Es werden nur Vollbelege bzw� digitale Belege 
geliefert� Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche 
Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige�
§ 15 Druckvorlagen 
Kosten für die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber 
gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat 
der Auftraggeber zu tragen�
§ 16 chiffreanzeigen 
Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die 
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an� Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden 
nur auf dem normalen Postweg weiter geleitet� Die Eingänge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen 
aufbewahrt� Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet� Wertvolle Unterlagen 
sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein� Dem Verlag kann einzelvertraglich als 
Vertreter das Recht eingeräumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse 
des Auftraggebers zu öffnen� Briefe, die das zulässige Format DIN A4 überschreiten, sowie Waren-, 
Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht 
entgegen genommen� Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise für den 
Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebühren/Kosten übernimmt�
§ 17 Rücksendung von Druckunterlagen 
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurück gesandt� Die 
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages�
§ 18 Datenspeicherung 
Wir setzen Sie davon in Kenntnis, dass wir Ihre Daten – soweit geschäftsnotwendig und im Rahmen des 
Bundesdatenschutzgesetzes zulässig – EDV mäßig speichern und verarbeiten�
§ 19 Urheberrecht 
Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die 
Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen� Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag 
von Ansprüchen Dritter freizustellen, die diesem aus den Ausführungen des Auftrages erwachsen� 
Die Verlage wenden bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte die geschäftsübliche Sorgfalt 

an, haften jedoch nicht, wenn sie vom Auftraggeber irregeführt oder getäuscht werden� Der Verlag ist 
nicht verpflichtet, Aufträge und Anzeigen oder Beilagen daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rechte Dritter 
beeinträchtigt werden� Der Auf trag geber hält den Verlag von allen Ansprüchen aus Verstößen gegen 
das Urheberrecht frei, insbesondere von An sprüchen auf Zahlung von Schadenersatz, Vertragsstrafe 
oder Ordnungsgeld sowie auf die Erstattung von An walts- und Gerichtskosten� Durch Erteilung 
eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Auftraggeber, die Kosten der Veröffentlichung einer 
Gegendarstellung, die sich auf tatsächliche Behauptungen der veröffentlichten Anzeige bezieht, zu 
tragen, und zwar nach Maßgabe der jeweils gültigen Preisliste�
§ 20 Berichtigungen 
Der Verlag behält sich das Recht vor, die Berichtigung (Gutschriften, Nachberechnungen) fehlerhafter 
Auftragsabrechnungen innerhalb von sechs Monaten vorzunehmen�
§ 21 Mittlungsvergütung 
Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und 
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten� Die von dem Verlag 
gewährte Mittlungsvergütung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben 
werden� Werbeagenturen und Werbungsmittler erhalten Provision für Anzeigen- und Beilagenaufträge 
von Werbungtreibenden des Handels, Handwerks und Gewerbes, wenn die Anzeigen zum Grundpreis 
abgerechnet werden, vorausgesetzt, dass die Werbeagentur und Werbungsmittler auch die gesamte 
Auftragsabwicklung selbst übernehmen, d� h� die Aufträge dem Verlag unmittelbar erteilen und Texte 
bzw� Druckunterlagen direkt anliefern�
§ 22 Platzierungsvorschriften 
Platzierungsvorschriften sind nur dann verbindlich, wenn ein Platzierungszuschlag laut Preisliste 
bezahlt wird�
§ 23 Konzernrabatt 
Für die Gewährung eines Konzernrabattes für Tochtergesellschaften ist der schriftliche Nachweis einer 
mehr als 50 %-igen Kapitalbeteiligung erforderlich� Der Verlag gewährt Konzernrabatt nur bei privatwirt-
schaftlich organisierten Zusammenschlüssen� Dies gilt nicht für den Zusammenschluss verschiedener 
selbstständiger hoheitlicher Organisationen oder bei Zusammenschlüssen, bei denen Körperschaften 
des Öffentlichen Rechts beteiligt sind�
§ 24 Abweichende Preise 
Für Anzeigen in Sonderseiten, Sonderbeilagen und Kollektiven können vom Verlag abweichende Preise 
festgesetzt werden�
§ 25 Vorkasse 
Der Verlag behält sich vor, Anzeigen nur gegen Vorkasse zu veröffentlichen�
§ 26 Abbestellungen 
Abbestellungen müssen schriftlich erfolgen und können nur berücksichtigt werden, wenn dies die tech-
nische Fertigstellung der Zeitung nicht beeinträchtigt� Bei Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag die 
entsprechenden Satzkosten berechnen�
§ 27 Beilagen, Beihefter und Beikleber 
Beilagen, Beihefter und Beikleber dürfen keine Werbung Dritter enthalten� Beilagen, Beihefter und 
Beikleber müssen auf Wunsch des Verlages den deutlichen Hinweis „Anzeige“ enthalten� Sollte dieser 
Hinweis fehlen, veranlasst der Verlag nach eigenem Ermessen gegebenenfalls die Anbringung bzw� den 
Aufdruck dieses Hinweises� Die hieraus dem Verlag entstandenen Kosten trägt der Auftraggeber in vol-
lem Umfang� Beilagen sind gefalzt anzuliefern� Der Verlag behält sich vor, in die gleiche Ausgabe weitere 
Beilagen einzulegen� Der Verlag hat bei technischen Schwierigkeiten das Recht, den Beilagenauftrag auf 
verschiedene Termine aufzuteilen� Der Verlag verteilt die Beilagen mit der geschäftsüblichen Sorgfalt, 
wobei bis zu 3 % Fehlzustellungen oder Verlust als verkehrsüblich gelten�
§ 28 Blatthohe Anzeigen 
Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhöhe berechnet�
§ 29 Verbreitung 
Der Auftraggeber ist damit einverstanden, dass die von ihm stammenden Angaben und Anzeigen 
sowohl ergänzend zu der Veröffentlichung in der oder den Druckschriften in elektronischen Medien 
verbreitet, als auch in Marktanalysen, z� B� Immobilienmarktauswertungen, verarbeitet werden� Der 
Verlag ist berechtigt, Anzeigen in die Onlinedienste des Verlages zu stellen und auch in Portalen von 
Kooperationspartnern zu veröffentlichen�
§ 30 Übermittlung 
Für die richtige Wiedergabe undeutlicher Manuskripte und für Übermittlungsfehler bei telefonisch 
aufgegebenen Anzeigen und telefonisch veranlassten Änderungen wird keine Gewähr übernommen� 
§ 31 Erfüllungsort, Gerichtsstand, zusätzliche Geschäftsbedingungen 
Erfüllungsort ist Ludwigshafen am Rhein� Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes 
vorsieht, der Sitz des Verlages; auch für das Mahnverfahren sowie für den Fall, dass der Wohnsitz oder 
gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als 
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart�
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ANSchRIFT Delta Medien GmbH, Melchiorstraße 1, 68167 Mannheim
Telefon: 0621 338800, Fax Anzeigenabteilung: 0621 3388098
E-Mail: anzeigen@meier-online�de
www�meier-online�de

ZAhLUNGSBEDINGUNGEN Sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug� 
Bankeinzug und Vorauskasse 3 % Skonto� Alle im Tarif aufgeführten Prei-
se sind in Euro ausgewiesen – zzgl� gesetzlicher Mehrwertsteuer�

BANKVERBINDUNG BLZ: 545 201 94, Hypovereinsbank Ludwigshafen 
Konto 389834823 (für Anzeigen)

UST.ID.NR. DE143871314

ERSchEINUNGSWEISE MEIER: monatlich; MEIER Sonderhefte: jährlich 
(siehe auch S� 3)

GESchäFTSBEDINGUNGEN Aufträge werden zu den Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen des Verlages aus-
geführt�

NATIONALER VERKAUF UMM Stadtillustrierten GmbH, Karl-Liebknecht-
Straße 29, 10178 Berlin, info@umm-online�de, www�umm-online�de
Tel� 030 259369-0, Fax 030 259369-19
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