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MEDIADATEN // DELTA MEDIEN VERLAG — UNSERE MEDIEN
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MEDIADATEN // PRODUKTIONSPLAN & TERMINE

MEIER + SONDERHEFTE

MEIER Lange Nacht-Booklet

MEIER Marz
MEIER April

MEIER Mai

MEIER Famly
MEIER Juni

MEIER Schon + Gut
MEIER Juli

MEIER August

MEIER September
MEIER Oktober
MEIER espresso
MEIER November
MEIER Dezember
MEIER Januar 2013

Jobs & Chancen

Outdoor

Summertime

Jobs & Chancen

Wein & Sekt

Wohnen

Fitness & Wellness

Weihnachten

Erscheinungstag
Do 22.12.
Fr27.1.
Do 1.3.
Di28.2.
Mi 28.3.
Fr27.4.
Fr 11.5.
Fr25.5.
Do 28.6.
Do 28.6.
Fr22.7.
Mi29.8.
Mi29.8.
Do 279.
Fr23.11.
Fr 26.10.
Mi28.11.
Fr21.12.

Anzeigenschluss
Mo 5.12.
Do 12.1.
Fr 10.2.
Mo 13.2.
Di 13.3.
Do 12.4.
Fr30.3.
Do 10.5.
Fr 25.5.
Mi 13.6.
Do 12.7.

Di7.8.

Di 14.8.
Mi 12.9.
Mo 15.10.
Do 11.10.
Di 13.11.
Do 6.12.

Druckunterlagenschluss (jeweils 16 Uhr)
Do 8.12.
Mo 16.1.
Do 16.2.
Do 16.2.
Fr 16.3.
Mo 16.4.
Fr 13.4.
Mo 14.5.

Fr 1.6.

Fr 15.6.
Mo 16.7.
Fr 10.8.
Fr 17.8.
Sa15.9.
Mo 29.10.
Mo 15.10.
Fr 16.11.
S09.12.
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MEDIADATEN // MEIER. DAS MAGAZIN FUR DAS RHEIN-NECKAR-DELTA

11 MEIER, das Kernprodukt des Delta Medien Verlags,
ist seit Uber 25 Jahren eines der erfolgreichsten
Stadtmagazine Deutschlands. MEIER erreicht eine
breit gefacherte, generationenibergreifende Ziel-
gruppe, die in keiner Mediaplanung fehlen darf.

11 MEIER ist der unverzichtbare Guide zum Leben im
Rhein-Neckar-Delta und informiert seine Leser
schnell, zuverldssig und unterhaltsam Gber die
wichtigsten Events und Themen des Monats.

Die MEIER-Leser: Aktiv, gebildet, ausgehfreudig und
konsumstark!

11 MEIER-Leser sind besonders freizeit- und ausgeh-
aktiv. Mit regelmafig iber 6.000 von der Redakti-
on ausgewdhlten Terminen im Monat, finden sie in
MEIER den umfassendsten Eventkalender fiir das
Rhein-Neckar-Delta und die Highlights aus Musik, Ki-
no, Theater, Kunst, Clubs. Dazu berichtet die Redak-
tion Gber politische Themen, serviert die neuesten
Shopping-Adressen und testet neue Restaurants.

1/ MEIER ist iiberall! Das Magazin ist an allen wichti-
gen Verkaufsstellen der Metropolregion prasent: Am
Kiosk, im Buch- und Zeitschriftenhandel, im Direkt-
verkauf im Einzelhandel und der Gastronomie und

natiirlich bei iiber 9.000 Abonnenten!
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TECHNISCHE DATEN

DIGITALE DRUCKVORLAGEN

Unsere Magazine werden computer-to-plate hergestellt. Deshalb kdnnen wir nur
Daten als Druckvorlagen akzeptieren. Liefern Sie die digitalen Druckvorlagen aus-
schlieflich in den neben stehenden Formaten an. Benennen Sie die Datei mit dem
Namen des Kunden, dem Objekt und der Ausgabe, in der Ihre Anzeige erscheinen
soll (,Kunde ABC, MEIER 01.2012¢). Als Text-Datei und auf einem Begleitschreiben
bzw. - bei FTP-Ubertragungen — Begleitfax nennen Sie uns bitte: Layout-Software
mit Versionsnummer, Ubersicht iiber alle iibermittelten Dateien, Anzeigenformat
und Farbangaben, Ausgabe, Name des Anzeigenberaters, Ihre Telefonnummer
fiir Riickfragen. Bitte iiberpriifen Sie die Dateien vor der Ubermittlung (sind alle
Sonderfarben in den CMYK-Modus umgewandelt, sind die Schriften eingebunden?
...). Bitte senden oder faxen Sie uns einen Ausdruck. Fiir Farbanzeigen miissen
farbverbindliche Proofs oder Andrucke mit Fogra-Kontroll-Leiste mitgeliefert wer-
den. Ohne farbverbindlichen Ausdruck oder Andruck konnen wir keine Gewahr
fiir die Richtigkeit der Belichtung und das Druckergebnis iibernehmen!

DATENUBERMITTLUNG

CD oder DVD an den Verlag, Abt. Anzeigenproduktion
F1P-Ubertragung: ftp.meier-online.de, User: meier, Passwort: anzeigen
Begleitfax: 0621 3388098

E-Mail (max. 5 MB!): anzeigen@meier-online.de

ZAHLEN/DATEN/FAKTEN
Erscheinungsweise ~ monatlich

Umfang 148 bis 180 Seiten
Druckauflage 26.677 (2. Quartal 2011)
verbreitete Auflage  18.720 Exemplare
verkaufte Auflage 18.540 Exemplare
Format 210 x 285 mm
Copy-Preis 2,50 Euro
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Technische Beratung: 0621 3388081

Gestaltungs-Service: Auf Wunsch werden Anzeigen nach Ihren Vorschldgen und
Ideen vom Verlag gestaltet. Darliber hinaus kdnnen wir lhnen Grafiker vermitteln.

DATEIFORMATE

PRINT:

geschlossene Dateien: PDF, EPS, TIFF-Dateien mit einer Mindestauflsung von 300
dpi und eingebundenen Schriften. Bei Anschnittanzeigen mindestens 3 mm Be-
schnitt. offene Dateien: Adobe Indesign bis Version CS4, Adobe lllustrator bis Ver-
sion CS4, Adobe Photoshop bis Version CS4.

Bitte alle Schriften und Bilder mitliefern!

Bilder: Die Auflssung des Bildes muss im Verhiltnis 1 : 1 — in Bezug auf die Er-
scheinungsgrofe der Anzeige — bei Graustufen- und mehrfarbigen Bildern 300 dpi,
bei reinen Strichvorlagen 800 dpi betragen. Pagemaker & Corel Draw und Word
kénnen wir nicht verarbeiten!

Druckverfahren: Offsetdruck (Bogen und Rolle) Farbmodus: CMYK
Proofs/Belege: Bitte legen Sie Ihren Daten einen farbverbindlichen Proof (keine
Farbausdrucke!) sowie Informationen zu Kundenname, Format, Heft und Ausga-
be bei.

ONLINE:

Dateiformat: JPG, GIF (max. 35 KB) und Flash (45 KB) Farbmodus: RGB

AZ-/DU-Schluss  Termine siehe Seite 3

Vertrieb Pressevertrieb an Kiosken, Tankstellen, in Super-
markten, im Buch- und Zeitschriftenhandel, Hand-
verkauf direktin den Stadten, Direktvertrieb in Ein-
zelhandel, Gastronomie, Kinos, Kultureinrichtungen.

Druckverfahren  Vierfarb-Rollenoffset

Verarbeitung Klebebindung
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MEDIADATEN // MEIER. ANZEIGEN-PREISE

ANZEIGENPREISE (ORTSTARIF)

Format

n

angeschnitten

12

angeschnitten

13

angeschnitten

1/4

1/8

116

U4 1/1 angeschnitten, 4c
U3 1/1 angeschnitten, 4c
U2 1/1 angeschnitten, 4c

ANZEIGENPREISE (AGENTURTARIF)

Format

n

angeschnitten

12

angeschnitten

13

angeschnitten

1/4

1/8

116

U4 1/1 angeschnitten, 4c
U3 1/1 angeschnitten, 4c
U2 1/1 angeschnitten, 4c

4c
2.919,00
3.211,00
1.594,00
1.754,00
1.128,00
1.241,00
798,00
476,00
280,00
3.904,00
3.406,00
3.562,00

4
3.434,00
3.778,00
1.876,00
2.063,00
1.327,00
1.460,00
938,00
560,00
329,00
4.592,00
4.00700
4.190,00

MM-ANZEIGEN & STOPPER (ORT)
(kdnnen Sie zusatzlich im MEIER-Timer buchen)

siw 2d/3¢ 4c
Millimeter pro Spalte 2,07 3,21 424
1 Stopper pro Ausgabe 54,00 81,00 108,00
2 Stopper pro Ausgabe 51,00 77,00 102,00
3 Stopper pro Ausgabe 48,00 71,00 96,00
MM-ANZEIGEN & STOPPER (AGENTUR)

siw 2¢/3¢ 4
Millimeter pro Spalte 2,44 3,78 4,99
1 Stopper pro Ausgabe 64,00 95,00 127,00
2 Stopper pro Ausgabe 60,00 90,00 120,00
3 Stopper pro Ausgabe 56,00 84,00 113,00

Doppelstopper jeweils zum doppelten Preis.

MEIER-TIMER STARTSEITE (ORT)

Prasentieren Sie |hre Veranstaltung auf der prominent platzierten Start-
seite des MEIER-Timers:
Foto/Text-Kombi ( 185 x 195 mm, 4c) 602,00

MEIER-TIMER STARTSEITE (AGENTUR)

Foto/Text-Kombi (185 x 195 mm, 4c) 208,00
EDITORIAL/RADAR/CLUBSZENE(ORT)
(1/4 angeschnitten hoch, 4c) 878,00
RABATTE/ZUSCHLAGE

RABATTE Bei Anzeigenschaltung innerhalb von 12 Monaten bei schrift-
licher Vereinbarung: 3 Anzeigen 5 %, 6 Anzeigen 10 %, 9 Anzeigen 15 %,
12 Anzeigen 20 %

ZUSCHLAGE Verbindliche Platzierungsvorgaben als Auftragsbestandteil
20 %. Bei Anschnittanzeigen (auer Umschlagsseiten) 10 %.

SONDERPLATZIERUNGEN

EDITORIAL/RADAR/
CLUBSZENE(AGENTUR)
(1/4 angeschnitten hoch, 4c) 1032,00

MUSIK CLUB-HIGHLIGHTS (ORT)
(1/10, 4c) 35700

MUSIK CLUB-HIGHLIGHTS (AGENTUR)
(1/10, 4c) 420,00

BEILAGEN

Ortstarif: 78 Euro pro Tausend bis 20 g, 2,60 Euro je weitere 5 g.
Agenturtarif: 91 Euro pro Tausend bis 20 g, 3,10 Euro je weitere
5 g Teilbelegungen auf Anfrage. Nicht rabattfhig.

Beihefter und Beikleber auf Anfrage. Buchung eines Beiklebers ist nur in
Verbindung mit einer 1/1 Anzeige moglich.

WEITERE SONDERWERBEFORMEN
Advertorials, Gewinnspiele und Verlosungen auf Anfrage.

MINDESTGROSSEN ANZEIGENFORMATE

Bei mm-Anzeigen betragt die Mindesthéhe 40 mm. Nur bei einem
Anzeigenabschluss (iber 12 Anzeigen ist eine Unterschreitung der
Mindesthohe auf 20 mm maglich.
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MEDIADATEN // MEIER. DIE SONDERTHEMEN

Die MEIER-Sonderthemen in Form von mehrseitigen redaktionellen Strecken sind Service- und Infoangebote
fiir Leser und gleichzeitig ideale, branchenspezifische Umfelder fur die prazise Zielgruppenansprache mit Ihrer

Werbung. MEIER-Sonderthemen finden ganz besondere Aufmerksamkeit und Resonanz bei den Lesern.

AUSGABE
Februar
April

Juni

Juli
September
Oktober
November

THEMA

Jobs & Chancen
Outdoor
Summertime

Jobs & Chancen
Wein & Sekt
Wohnen

Fitness & Wellness

Weihnachten

ANZEIGENSCHLUSS

Aus- und Weiterbildung und Karriere im Rhein-Neckar-Delta

Sport & Freizeit im Freien

Ausgehen im Sommer

Aus- und Weiterbildung und Karriere im Rhein-Neckar-Delta

Weine, Winzer, Weinhdndler — aus der Pfalz, Baden und Rheinhessen
Trends, Themen und Tipps zum schéner wohnen

Fit, schon und entspannt im Delta

Alles rund ums Fest

Do 12.1.

Di13.3.

Do 10.5.

Mi 13.6.

Di 14.8.

Mi 12.9.

Do 11.10.

Di 13.11.

ERSCHEINUNGSTAG

Fre71.

Mi28.3.

Fr 25.5.

Do 28.6.

Mi29.8.

Do 27.9.

Fr26.10.

Mi28.11.

MEIER SPEZIAL // MODE

MAGAZIN//TEL / JOBS UND CHANCEN

Ich bin mein Chef! -

MEIER SPEZIAL // EINRICHTEN & WOHNEN
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MEDIADATEN // FORMATE

Satzspiegel
Anschnitt
Anschnittformate fiir alle Sonderhefte

Satzspiegel
Anschnitt

Satzspiegel

1/1 172 1/2 quer 1/3 1/3 quer
hoch hoch
190x 260 mm 93x260 mm 190 x 128 mm 61x260 mm 190x 84 mm
210x 285 mm 103 x 285 mm 210x 142 mm 71x285mm 210x 98 mm
200x 300 mm 98x 300 mm 200x 143 mm 66 x 300 mm 200x99 mm
1/4 hoch 1/4 quer 1/4 eck 1/8 hoch 1/8 quer
43 x260 mm 190x 62 mm 93x 128 mm 43x128 mm 93x62 mm
53x285mm
1/16 Stopper Doppelstopper
43x62 mm 28x28mm 28x56mm

Die Formate Stopper, Doppelstopper und mm-Anzeige sind nur im MEIER-Timer verfiigbar.

Angeschnittene Anzeigen: 5 mm Beschnitt-Zugabe auf allen angeschnittenen Seiten zuziiglich (!)

des Anzeigen-Anschnittformats.

Das Format %4 hoch im Anschnitt ist nur auf der Editorial - und Radarseite verfiigbar.

MEDIADATEN // 7



MEDIADATEN // MEIER ESPRESSO. DER GASTRO-GUIDE FUR DAS RHEIN-NECKAR-DELTA

Kompetent und zuverldssig: Seit iiber 10 Jahren ist
MEIER espresso der Top-Gastro-Guide fiir das Rhein-
Neckar-Delta.

I Ihre Anzeige in MEIER espresso genief3t nicht nur
sehrhohe Reichweite, sie ist auch konkurrenzlos lan-
ge prasent: Unsere Leser nutzen MEIER espresso ein
ganzes Jahrlang.

11 Sie sprechen genussfreudige Leser mit einer hohen
Affinitdt zum Thema Ausgehen an.

11 Die Themen Ausgehen und Genief3en bilden einen
idealen Rahmen, wenn Sie Ihr Gastronomieangebot,
oder auch hochwertige Konsumgiiter und Dienst-
leistungen prominent vorstellen wollen. Denn unse-
re Leser schatzen die guten und schénen Dinge im
Leben.

11 MEIER espresso prisentiert Top-Gastro-Adressen
aus den Rubriken Gourmet, Kreative Kiiche, Baden
& Pfalz, Weinstuben & Weinbars, Italien, Europa &
Meer, Asien, International, Cafés, Bistros, Bars.

11 Eingebettet in ein hochwertiges Layout, erscheint
Ihre Anzeige in einem exklusiven Umfeld.

meiler

espresso

DER GROSSE GASTRO-GUIDE FUR DAS RHEIN-NECKAR-DELTA

DIE

BESTEN
RESTAURANTS
2012

GETESTET:

UBER 200
RESTAURANTS,
BISTROS, CAFES, BARS.
NEU: FINEST FAST FOOD.

NEUETOP-
ADRESSEN!

MANNHEIM,
HEIDELBERG,
LUDWIGSHAFEN,

BERGSTRASSE
UND ODENWALD

ZUM NACHKOCHEN: REZEPTE UNSERER LIEBLINGSKOCHE
SLEEP & DINE: GUT ESSEN & UBERNACHTEN IN LUXUS- UND CITYHOTELS

ZAHLEN/DATEN/FAKTEN

Erscheinungsweise einmal jahrlich

Erscheinungstag 23. November 2012

Umfang ca. 180 Seiten

Druckauflage* ca. 23.000 Exemplare

Format 210 x 285 mm

AZ-/DU-Schluss 15.10./29.10.

Vertrieb Pressevertrieb an Kiosken, im Buch- und Zeit-
schriftenhandel, in der Gastronomie

Druckverfahren Vierfarb-Rollenoffset

Verarbeitung Klebebindung

Vertriebszeitraum November 2012 bis Oktober 2013

*Verlagsangabe

ANZEIGENPREISE (ORTSTARIF)

Format

mn

angeschnitten

12

angeschnitten

13

114

18

U4 1/1 angeschnitten, 4c
U3 1/1 angeschnitten, 4c
U2 1/1 angeschnitten, 4c

4c
2.982,00
3.280,00
1.646,00
1.811,00
1.128,00
849,00
466,00
3.976,00
3.500,00
3.655,00

ANZEIGENPREISE (AGENTURTARIF)

Format

n

angeschnitten

12

angeschnitten

13

14

18

U4 1/1 angeschnitten, 4c
U3 1/1 angeschnitten, 4c
U2 1/1 angeschnitten, 4c

BEILAGEN

4
3.508,00
3.858,00
1.93700
2.131,00
1.327,00
998,00
548,00
4.678,00
4.117,00
4.300,00

Ortstarif: 78 Euro pro Tausend bis 20 g, 2,60 Euro je weitere 5 g.
Agenturtarif: 91 Euro pro Tausend bis 20 g, 3,10 Euro je weitere 5 g.

Teilbelegungen auf Anfrage. Nicht rabattféhig,

Beihefter und Beikleber auf Anfrage. Buchung eines Beiklebers ist nur in

Verbindung mit einer 1/1 Anzeige moglich.
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MEDIADATEN // MEIER FAMILY. DER GUIDE FUR FAMILIEN MIT KINDERN IM DELTA

Neu, informativ und unterhaltsam: Das Magazin fiir
Familien mit Kindern im Rhein-Neckar-Delta

1. Ausgabe //2011.//5.90 Euro // 0 30286

meien

ANZEIGENPREISE (ORTSTARIF)

¥ Format 4

- cencuos i vinun o A ” y " 2.496,00

11 Darauf haben Familien mit Kindern lange gewartet: angeschnitten 2.746,00
MEIER Family ist das unverzichtbare Nachschlage- 172 1.248,00
werk mit den besten Betreuungs- und Beratungsan- :'l’ge“hm"en l'ggg’gg
geboten, hilfreichen Tipps fiir den Alltag, den besten 14 524:[]0
Einkaufsadressen und natirlich Freizeitangeboten 18 312,00
fiir grofe und kleine Menschen im Delta. SR pees WOE S 3.295,00
U3 1/1 angeschnitten, 4c 2.769,00

U2 1/1 angeschnitten, 4c 2.995,00

/1 MEIER Family liefert auch neu zugezogenen Famili-

en besten Service und Orientierung mit einem gro- ANZEIGENPREISE (AGENTURTARIF)

KIND & KARRIERE? GEHT!

TAGESELTERN, KITAS, BABYSITTER & MEHR Luus-Kinderwagen Format 4

f3en Adressen-/Branchenbuch zu folgenden Themen: AUSGEHEN MIT KINDERN e o 253700

* Lernen (Schulen, Nachhilfe, Kurse, wissenschaft- ' 1 angeschnitten 3.230,00

liche Angebote fiir Kids WOI’kShOpS] SPASS MIT KIDS: DIE BESTEN EVENTS FUR EIN GANZES JAHR [ 12 1.468,00

* Betreuung (Kindergirten, Krippen, Kitas, Tages- ‘;’I’g"’“h”"m” 1‘;5;:'[;[;

matter, Au Pair-Agenturen, Babysitter u.s.w.) 14 734:[)0

* Spielen (Spielplatze Outdoor/Indoor) 18 36700

* Feiern (Locations fir Geburtstage, Eventagentu- U4 /1 angeschnitten, 4c ST

Inf C ing. Cl 7aub U3 1/1 angeschnitten, 4c 3.258,00

ren, Infos zu Catering, Clowns, Zauberern u.s.w.) ZAHLEN/DATEN/FAKTEN U2 1/1 angeschnitten, c 347700

*Mitmachen (Angebote in Kindergértenund Schulen) ~ Erscheinungsweise einmal jahrlich

* Staunen (Museen, Kinos, Theater, Kunst, Zirkus) ;m:::'"“’m’ L Za'ﬁgf . BEILAGEN

. : = Itk i Ortstarif: 78 Euro pro Tausend bis 20 g, 2,60 Euro je weitere 5 g.

* Sport Vereine, Schwimmbéder, Tanz u.s.w.) Druckauflage* ¢a. 19,000 Exemplare P g ) &

Agenturtarif: 91 Euro pro Tausend bis 20 g, 3,10 Euro je weitere 5 g.

Format Al i Teilbelegungen auf Anfrage. Nicht rabattféhig,
/1 Wohin mit den lieben Kleinen? Der MEIER Family- AZ-II?I.I-SGMIISS 30.3/134. Beihefter und Beikleber auf Anfrage. Buchung eines Beiklebers ist nur in
Vertrieb Pressevertrieb an Kiosken, im Buch- und

. i i i U i Verbindung mit einer 1/1 Anzeige méglich.
Event-Kalender bietet den ultimativen Uberblick Zeitschriftenhandel, in der Gastronomie

tiber die besten Events (nicht nur) fiir Kinder. Druckverfahren Vierfarb-Rollenoffset
Verarbeitung Klebebindung
o . Vertriebszeitraum Mai 2012 bis April 2013
/1 MEIER Family bietet Lesestoff mit Reportagen, . e
*Verlagsangabe

Portréts und Interviews.
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MEDIADATEN // MEIER-SONDERHEFT: SCHON+GUT

MEIER Schon+Gut. Der Shopping-Guide

11 Die komplett neu, zeitgemaB und edel designte
Sonderpublikation Schdn + Gut prisentiert Shop-
ping-Adressen und Highlights im Rhein-Neckar-
Delta. Nach Einkaufsregionen sortiert ist Schon +
Gut das Must-have auf der Suche nach den Mode-
trends der Saison, schonen Accessoires, Mébeln
fur Zuhause, Geschenkideen u.v.m.

11 Im handlichen A5-Format ist S¢hon + Gut der ideale
Begleiter fiir den Shopping-Bummel und somit das
optimale Umfeld fir lhre Werbung.

1/ Présentieren Sie Ihr Geschaft und Ihr besonderes
Angebot mit eigenen Worten und einem Bild Ihres
Verkaufsraums. Denn Sie wissen am Besten, warum
Ihre Adresse die Nr. 1 beim Shoppen sein sollte.

11 Vom Kleinen bis groen Format bieten wir Ihnen
hier verschiedene Méglichkeiten zur individuellen
Vorstellung lhres besonderen Angebots.

SO EINFACH GEHT DAS

Fiir Ihre Imageanzeige schicken Sie uns Ihre Druckvorlage als
pdf, jpg, eps oder tif. Fiir Ihr Advertorial bengtigen wir neben lhrer
Anschrift und Ihren Offnungszeiten einen kurzen Text, der Sie
und |hr Unternehmen/Sortiment vorstellt und ein Bild [hres
Innenraums.

Der Taschenladen

Strafe 4

12345 Mannheim
Tel. 062121018673
www.schénDing.de

@ Mo bis Fr 10:00 — 18:00, Sa 10:00 — 14:00 Uhr
& Linie 2, Alte Feuerwache, Mannheim

Eribusan imporat. Pudit, omnimi, quamet quid magnam, sa niminv
ndebis volore vendest, sunt fugitio diciat. Ecum id et is aut eatas
sus. Sum a con consed ut laboreEbitia qui adis sum laut labore-
stota plantus rem laut. Eribusan imporat. Pudit, omnimi, quamet
quid magnam, sa niminve ndebis volore vendest, sunt fugitio
diciat. Ecum id et is aut eatas sus.

Beispiel fiir ein Advertorial im Format 1/6

ZAHLEN/DATEN/FAKTEN
Erscheinungsweise einmal jahrlich
Erscheinungstag 27.04.2012

Umfang mindestens 50 Seiten
Druckauflage* ca. 30.000 Exemplare
Format 210x 148 mm
AZ-/DU-Schluss 29.3./5.4.
Verarbeitung Ruickendrahtheftung

schon + gut wird zusammen mit der Mai-Ausgabe von MEIER
vertrieben und zusatzlich bei Kooperationspartnern, Gastronomie
und im ausgesuchten Einzelhandel ausgelegt.

*Verlagsangabe

ANZEIGENPREISE (ORTSTARIF)

Format

mn

angeschnitten

1/2 quer

angeschnitten

1/3 hoch

angeschnitten
RAdvertorial 1/6

U4 1/1 angeschnitten, 4c
U2 1/1 angeschnitten, 4c

4c
1.500,00
1.650,00
750,00
825,00
500,00
550,00
290,00
1.800,00
1.700,00

ANZEIGENPREISE (AGENTURTARIF)

Format 4
n 1.765,00
angeschnitten 1.941,00
1/2 quer 882,00
angeschnitten 971,00
1/3 hoch 588,00
angeschnitten 64700
Rdvertorial 1/6 341,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c 2.118,00
U2 1/1 angeschnitten, 4c 2.000,00
FORMATE
N 1/2 quer
Imageanzeige
1 Seite 1/3 hoch
192 x 131 mm 192 x 64 mm 62 x 131 mm
210 x 148 mm* 210 x 74 mm* 72 x 148 mm*
6 *Das Anschnitt-Format erfordert eine
Beschnitt-Reserve von 5 mm je zu
beschneidender Kante zuziiglich (!)
62 x 64 mm dem Anzeigenformat.
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MEDIADATEN // SONDERTHEMA SUMMERTIME

gl ANZEIGENPREISE (ORTSTARIF)
Format 4
mn 2.53700
SOMMER-TIPPS angeschnitten 2.790,00
12 1.387,00
angeschnitten 1.526,00
13 911,00
angeschnitten 1.002,00
14 714,00
18 424,00
116 249,00
U4 1/1 angeschnitten, 4c 3.437,00
U3 1/1 angeschnitten, 4c 3.064,00
U2 1/1 angeschnitten, 4c 3.199,00
ANZEIGENPREISE (AGENTURTARIF)
Format 4c
n 2.984,00
angeschnitten 3.283,00
1/2 1.632,00
angeschnitten 1.795,00
13 1.071,00
MEIER Summertime. Ausgehen im Sommer :7499“"”""9” 117500
Von der MEIER espresso-Redaktion sommerfrisch re- 18 igggg
cherchiert: Biergirten, Straflencafés, Beachbars, Eis- 1116 293,00
cafés, Gartenrestaurants, Ausflugslokale — Klassiker U4 1/1 angeschnitten, 4c 4.044,00
und Newcomer U3 1/1 angeschnitten, 4c 3.606,00
' U2 1/1 angeschnitten, 4c 3.763,00

Wir verraten, wo es knackige Salate, kiihles Bier und

leckere Cocktails gibt und wo man im Freien schlem- BEILAGEN

Ortstarif: 78 Euro pro Tausend bis 20 g, 2,60 Euro je weitere 5 g.
Agenturtarif: 91 Euro pro Tausend bis 20 g, 3,10 Euro je weitere 5 g.
Teilbelegungen auf Anfrage. Nicht rabattféhig,

men kann — von rustikal bis edel.
MEIER Summertime, der vielseitige Ratgeber zum The-

ma Ausgehen im Sommer, erscheint am 25.05. in die- Beihefter und Beikleber auf Anfrage. Buchung eines Beiklebers ist nur in
sem Jahr als redaktionelle Strecke in der Juniausgabe Verbindung mit einer 1/1 Anzeige mdglich.
von MEIER.
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MEDIADATEN // SPIELZEIT. DER KULTURPLANER FUR DEN SUDWESTEN

SpielZeit fiihrt als Kulturplaner kompetent durch die

Kiassik - Theater - Kunst-Saison 2011/2012

11 Ein Kulturjahr ist prallvoll mit Spielpldnen und Events
aus den Bereichen Klassik, Theater und Kunst.
Als Gemeinschaftsprojekt der Redaktionen von
MEIER und LEO, dem Freizeitmagazin der Tageszei-
tung DIE RHEINPFALZ, liefert SpielZeit einen zuver-
|assigen Uberblick iiber die Highlights der Kiassik-
konzerte, der Theaterpremieren und der grofen
Ausstellungen in den Museen im Stdwesten.

11 SpielZeit wird ein Jahr lang immer wieder genutzt!

ANZEIGENPREISE (ORTSTARIF)

Format

n

angeschnitten

12

angeschnitten

13

angeschnitten

14

18

1/16

U4 1/1 angeschnitten, 4c
U3 1/1 angeschnitten, 4c
U2 1/1 angeschnitten, 4c

4c
2.879,00
3.166,00
1.470,00
1.61700
973,00
1.070,00
714,00
404,00
249,00
3.717,00
3.323,00
3.500,00

ANZEIGENPREISE (AGENTURTARIF)

11 SpielZeit glanzt durch eine hohe Auflage und exzel- Format 4
lente Verbreitung. Der Kulturplaner ist MEIER beige- n 3.386,00
legt und wird dartiber hinaus kostenlos an Theatern, o : angeschnitten 3.725,00

) : ) mere a1 e 12 172900
Konzerthausern, Museen, Galerien vertrieben, er- e angeschnitten 1.902,00
ganzt von Auslagen in ausgewahlter Gastronomie 13 1.145,00
und im hochwertigen Einzelhandel. angeschniten 1.255,00

14 840,00
A ] 18 475,00
/1 SpielZeit bietet ein ideales Umfeld, um auf Ihre Kon- 116 293,00
zertreihe, Schauspiel- oder Opernpremiere, Ausstel- ~ ZAHLEN/DATEN/FAKTEN U4 1/1 angeschnitten, 4c 4373,00
- Erscheinungsweise jahrlich U3 1/1 angeschnitten, 4c 3.910,00
lung oder Kulturevents zielgruppengenau aufmerk- oo mind, 48/Seiten U2 1/1 angeschnitten, 4 411700
sam zu machen. Druckaufiage* ca. 40.000 Exemplare
Format 200x300 mm BEILAGEN

1/ SpielZeit ber[]cksichtigt Spielpléne aus Mannheim, Copy-Preis kostenlos Ortstarif: 78 Euro pro Tausend bis 20 g, 2,60 Euro je weitere 5 g.

Ludwioshaf d Heidelb b hW AZ-/DU-Schluss 7.8/10.8. Agenturtarif: 91 Euro pro Tausend bis 20 g, 3,10 Euro je weitere 5 g.
udwigshaten und Heidelberg, aber auch worms, Druckverfahren Vierfarb-Rollenoffset Teilbelegungen auf Anfrage. Nicht rabattfahig.

Speyer, Schwetzingen, Neustadt, Darmstadt, Mainz, Verarbeitung Rtickendrahtheftung Beihefter und Beikleber auf Anfrage. Buchung eines Beiklebers ist nur in

Frankfurt, Landau, Pirmasens, Baden-Baden u.s.w. Spielzeit wird zusammen mit der MEIER-Ausgabe September vertrieben. Verbindung mit einer 1/1 Anzeige méglich.

*Verlagsangabe
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MEDIADATEN // MEIER LANGE NACHT DER MUSEEN — PROGRAMM-BOOKLET

Die MEIER Lange Nacht der Museen ist mit regelma-
Big iiber 25.000 Besuchern das grofite Kulturevent im
Rhein-Neckar-Delta und bietet hervorragende Mog-
lichkeiten, sich einem breitgefacherten Publikum zu
prasentieren.

1/ Eine Anzeige im auflagenstarken Programm-Book-
let bietet einen optimalen Werbeauftritt. Im Vorfeld
der Veranstaltung werden iiber 150.000 Booklets in
der gesamten Metropolregion Rhein-Neckar vertrie-
ben: Im ausgewdhlten Einzelhandel, in Kultur- und
Bildungseinrichtungen, in der Gastronomie, bei Ver-
anstaltungen, in Kinos ... Dariber hinaus ist das
Booklet der MEIER-Ausgabe Marz 2012 beigelegt.

Sie erreichen damit eine aktive, iiberdurchschnittlich
gut gebildete und einkommensstarke Zielgruppe.

11 Nutzen Sie als Sponsor die MEIER Lange Nacht der
Museen fir Ihr Unternehmen und prasentieren Sie sich
u. a. mit Promotion-Teams, Sampling-Aktionen, Kun-
den- und Mitarbeiterevents, VIP-Arrangements ...

Neu!
Advertorial-
anzeigen

Kontakt Sponsoring:
Ralf Laubscher (ralf.laubscher@meier-online.de)

0621 338800

ZAHLEN/DATEN/FAKTEN

Umfang mind. 120 Seiten

Druckauflage* mind. 150.000 Exemplare

Format 148 x 145 mm

Druckverfahren Vierfarb-Rollenoffset

Vertrieb ca. 30.000 Exemplare: als Beileger zur aktuel-

*Verlagsangabe

len MEIER-Ausgabe; ca. 100.000 Exemplare:
Verbreitung bei Veranstaltungen, im ausge-
wahlten Einzelhandel, an Hochschulen, in Un-
ternehmen und Behdrden; ca. 20.000 Exem-

plare an der Abendkasse.

/I NEU: Advertorial-Anzeigen

Sie wollen Gber Ihr Nacht-Programm hinaus |hre Insti-
tution ausfihrlich mit all ihren Facetten vorstellen?
Das Advertorial-Format bietet eine attraktive, textba-
sierte Mdglichkeit, die Angebote Ihres Museums, lhrer
Galerie oder Ihrer Institution als klassisches Portrat,
Feature oder Interview zu prasentieren — im redaktio-
nellen Look & Feel des Lange Nacht-Booklets und als
Ergénzung zum obligatorischen Programm-Eintrag .
Gerne unterstiitzen wir Sie bei der redaktionellen Rea-
lisierung der Inhalte.

// MEIER Lange Nacht der Museen am 21.4.2012

ANZEIGENPREISE (ORTSTARIF)
Format

1/1 Seite, Advertorial

1/1 Seite angeschnitten, 4c

ANZEIGENPREISE (AGENTURTARIF)
Format

2.295,00
2.525,00

1/1 Seite, Advertorial 2.700,00
1/1 Seite angeschnitten, 4c 2.970,00
AZ-Schluss Booklet Lange Nacht der Museen 2012 10.2.2012
Erscheinungstag 1.3.2012
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MEDIADATEN // MEIER-ONLINE.DE — DAS PORTAL FUR DAS RHEIN-NECKAR-DELTA

// meier-online.de ist das Internetportal fir das Leben
im Delta und die beste Adresse fiir die Eventsuche
in Sachen Musik, Clubs, Kino, Bihne und Gastronomie.

/1 meier-online.de ist die tagesaktuelle MEIER-Vertre-
tung im Netz mit Blog, Video-Podcast, dem aktuel-
len Kinoprogramm und Kinotrailern, Gastro-Guide,
Eventvorschau und Ticketshop, Kontaktanzeigen,
Tagestipps, Blitz-Links und mehr.

Il Auch in den Social Networks Facebook und Twitter
ist meier-online prisent. Profitieren Sie von der
Kommunikationspower der meier-online-Face-
bookseite mit Giber 4.000 Fans!

11 Zugriffe (Jahresdurchschnitt 2011)
191.129 Pls/Monat
48.238 Visits/Monat
Quelle: Google Analytics
Aktuelle Monatszahlen auf:
meier-online.de/mediadaten

Zugriffe nach Rubriken*:
Timer, Events: 32%
Startseite: 19%
Magazin: 49%

*Jahresdurchschnitt 2011

ZAHLEN/DATEN/FAKTEN/MEDIADATEN

Format Superbanner 728 x90 px
Format Rectangle 300x 250 px
Format Skyscraper, rechts 160 x 600 px
Dateiformat jpg, gif und swf
Dateigrofie max. 35 kb (jpg/gif), 45 kb (swf)

MEIER-Event-Notfall-Kit

Anzeigen- oder Redaktionsschluss verpasst, Loca-
tionwechsel oder neues Line-Up, noch Restplatze
frei? Dr. MEIER hilft schnell!

11 Bannerwerbung als

= Superbanner (ab 154,00 €/Woche),
Rectangle (ab 198,00 €/Woche) und
Skyscraper (ab 154,00 €/Woche).

= Content-Ad-Box: ihre Veranstaltung als Tagestipp-
Highlight auf der Startseite, schon ab 99,00 €/Tag

= Podcast: ein professioneller Videopodcast zu lhrer
Veranstaltung.

= Timer-Banner: Bannerwerbung direkt auf der
Ergebnisliste der Eventsuche ab 20,00 €/Tag.

WEITERE INFOS:
MEIER-ONLINE.DE/MEDIADATEN
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MEDIADATEN // DELTA MEDIEN / AGBS

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Fiir alle Anzeigen- und Beilagenauftrage gelten mit ihrer Erteilung die Konditionen
der lewelll! giiltigen Preisliste und dieser nachfolgenden Rligemeinen Geschafts-

Bei von Onli agen gelten i die AGB der
entsprechenden Onlinemedien. Fiir den Verlag sind davon abweichende Bedingungen
des Auftraggebers unverbindlich, wenn dieser nicht binnen einer Woche seit der Auft-
ragsbestatigung durch den Verlag schriftlich widerspricht.

§ 1 Anzeigenauftrag
im Sinn der ist der Vertrag iiber die

Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in

einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung,

§ 2 Anzeigenabschluss

Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-

rufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeréumt, so ist

der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste

Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und versffentlicht wird. Bei

und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschiossen;

he aus der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlages, seines gesetzlichen Vertreters und
seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberdhrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariber
hinaus auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit von Erfallungsgehilfen, in den Gbrigen Fallen ist gegeniiber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Farlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden
bis zur Hohe des miissen — auBer bei nicht
offensichtlichen Mingeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden. Im Falle ganzlichen oder teilweisen od

an, haften jedoch nicht, wenn sie vom Auftraggeber irregefiihrt oder getauscht werden. Der Verlag ist

nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen oder Beilagen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter

beeintréichtigt werden. Der Auftraggeber halt den Verlag von allen Anspriichen aus Verstifien gegen

das frei, von auf Zahlung von Schadenersatz, Vertragsstrafe

oder Ordnungsgeld sowie auf die Erstattung von Anwalts- und Gerichtskosten. Durch Erteilung

eines p sich der die Kosten der Verdffentlichung einer
die sich auf der Anzeige bezieht, zu

tragen, und zwar nach Magabe der jeweils giiltigen Preisliste.

§ 20 Berichtigungen

Der Verlag behlt sich das Recht vor, die Berichtigung ( i )

der Zeitung und somit der Anzeige infolge hherer Gewalt oder bei Storung des Arbeitsfriedens erlischt
jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftréigen und Leistungen von Schadenersatz.

§ 10 Probeabzug

Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fir die Richtigkeit der zurii iige. Der Verlag alle .
die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

§ 11 GroBenvorschriften

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach der Art der Anzeige Gbliche,

ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vorgenannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

§ 3 Nichterfiillung eines Abschlussvertrags

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahr-
ten und dem der tatsichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht

§ 4 Abnahmemengen

der Berechnung zugrunde gelegt.

§ 12 Zahlungsziel

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14
Tage nach Versffentlichung der Anzeige tbersandt. Der Verlag behalt sich vor, Kosten fir den
Rechnungsversand in Papierform zu berechnen. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewsihrt. Wird der Verlag beim Bankeinzugverfahren durch Griinde, die der
Kunde zu vertreten hat, so hat der die Kosten zu tragen.

Bei der Errechnung der werden T dem Preis in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet. Die tiber NBRZ geschalteten Anzeigen werden bei der Gewahrung von
Rabatten durch den Verlag nicht beriicksichtigt.

§ 5 Anzeigenschluss

und Kosten werden sofort fallig; jeglicher Skonto entfallt

§ 13 Zahlungsverzug

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung

Auftrége fiir Anzeigen und F die erklartermafen Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift vercifemhcm werden sollen, miis-
sen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in
der jeweiligen Rubrik abg , ohne dass dies der g bedarf.

§ 6 Textteil-Anzeigen und textahnliche Anzeigen

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Textteil-Anzeigen und Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
gekennzeichnet.

§ 7 Annahme unter Vorbehalt

Der Verlag beht sich vor, Anzeigenauftrige — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses

und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Tweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich

innerhalb von sechs Monaten vorzunehmen.

§ 21 Mittlungsvergiitung

Die und sind sich in ihren Angeboten, Vertrégen und

Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die von dem Verlag,

gewshrte darf an die weder ganz noch teilweise weitergegeben

werden. Werbeagenturen und Werbungsmittler erhalten Provision fiir Anzeigen- und Beilagenauftrage

von des Handels, und Gewerbes, wenn die Anzeigen zum Grundpreis
werden, t, dass die und auch die gesamte

Auftragsabwicklung selbst ibernehmen, d. h. die Auftrage dem Verlag unmittelbar erteilen und Texte

bzw. Druckunterlagen direkt anliefern

§ 22 Platzierungsvorschriften

Platzierungsvorschriften sind nur dann verbindlich, wenn ein Platzierungszuschlag laut Preisliste

bezahit wird.

§ 23 Konzernrabatt

Fiir die eines fiir ist der Nachweis einer

mehr als 50 %-igen Kapitalbeteiligung erforderlich. Der Verlag gewahrt Konzernrabatt nur bei privatwirt-

schaftlich organisierten Zusammenschliissen. Dies gilt nicht fiir den Zusammenschluss verschiedener

oder bei bei denen Korperschaften

des Offentlichen Rechts beteiligt sind.

§ 24 Abweichende Preise

Filr Anzeigen in Sonderseiten, Sonderbeilagen und Kollektiven kénnen vom Verlag abweichende Preise
festgesetzt werden.

§ 25 Vorkasse

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen nur gegen Vorkasse zu verdffentlichen.

§26

von der des Betrages und von dem Ausgleich
Rechnungsbetrage abhangig zu machen.
§ 14 Anzeigenbeleg
Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Es werden nur Vollbelege bzw. digitale Belege
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages tiber die Versffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
§ 15 Druckvorlagen

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Dr und sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche gen urspriinglich i hat
der zu tragen.

und Beilagenauftréige wegen des Inhalts, der Herkunft oder der Form nach

sachlich gerechtfertigten Grundséitzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verstsft oder deren fir den Verlag ist. Dies
gilt auch fiir Auftrige, die bei Geschs oder Vertretern werden.
Beilagenauftrége sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Biligung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

§ 8 Druckunterlagen

Fir die Lieferung des Anzei und i igen oder der Bewagen
ist der Filr erkennbar i oder i

fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fiir den belegten Titel iblche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

§ 9 Schadensersatz

Der Auftraggeber hat den Abdruck seiner Anzeige sofort nach Erscheinen zu priifen. Der Verlag lehnt
Anspriiche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ab, wenn bei zu wiederholenden Anzeigen der gleiche
Fehler unterliuft, ohne dass der eine vor der néichsten Anzeige

§ 16 Chiffreanzeigen

Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines an. und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden
nur auf dem normalen Postweg weiter geleitet. Die Eingéinge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als
Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse
des Auftraggebers zu ffnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A4 iberschreiten, sowie Waren-,
Bicher-, Katalogsendungen und Pickchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegen Eine und g kann dennoch far den
Fall vereinbart werden, dass der die dabei Ubernimmt.

§ 17 Riicksendung von Druckunterlagen

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick gesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

§ 18 Datenspeicherung

Wir setzen Sie davon in Kenntnis, dass wir Ihre Daten — soweit geschaftsnotwendig und im Rahmen des

verlangt. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise oder bei unvoll

2uléssig — EDV mBig speichern und verarbeiten.

digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf g oder eine
aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde, Lasst der Verlag eine ihm

hierfr gestellte Frist oder ist die emneut nicht
50 hat der ein Recht auf g oder des Auftrages.
Schadenersatzanspriiche aus positiver F bei Ver

§19

Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der fiir die
Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag
von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus den Ausfihrungen des Auftrages erwachsen.

Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen und kbnnen nur beriicksichtigt werden, wenn dies die tech-
nische Fertigstellung der Zeitung nicht beeintrachtigt. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag die
entsprechenden Satzkosten berechnen.

§ 27 Beilagen, Beihefter und Beikieber

Beilagen, Beihefter und Beikleber diirfen keine Werbung Dritter enthalten. Beilagen, Beihefter und
Beikleber mussen auf Wunsch des Verlages den deutlichen Hinweis ,Anzeige” enthalten. Sollte dieser
Hinweis fehlen, veranlasst der Verlag nach eigenem Ermessen gegebenenfalls die Anbringung bzw. den
Aufdruck dieses Hinweises. Die hieraus dem Verlag entstandenen Kosten tragt der Auftraggeber in vol-
lem Urnfang, Beilagen sind gefalz: anzuliefern. Der Verlag beht sich vor, in die gleiche Ausgabe weitere
Beilagen einzulegen. Der Verlag hat bei das Recht, den auf
verschiedene Termine aufzuteilen. Der Verlag verteilt die Beilagen mit der geschaftsiiblichen Sorgfalt,
wobei bis zu 3 % Fehlzustellungen oder Verlust als verkehrsiiblich gelten.

§ 28 Blatthohe Anzeigen

Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhdhe berechnet.

§ 29 Verbreitung

Der Auftraggeber ist damit einverstanden, dass die von ihm stammenden Angaben und Anzeigen
sowohl ergénzend zu der in der oder den in Medien
verbreitet, als auch in z. B i ungen, verarbeitet werden. Der
Verlag ist berechtigt, Anzeigen in die Onlinedienste des Verlages zu stellen und auch in Portalen von
Kooperationspartnern zu verdffentlichen.

§ 30 Ubermittlung

Fiir die richtige und fir bei telefonisch
aufgegebenen Anzeigen und telefonisch veranlassten Anderungen wird keine Gewahr iibernommen.
§31 2usitzliche

Erfillungsortist L am Rhein. ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes
vorsieht, der Sitz des Verlages; auch fiir das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, dass der Wohnsitz oder

Aufenthalt des im Zeitpunkt der unbekannt ist, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart

Delta Medien GmbH

1 - 68167 Mannheim Stand: Oktober 2011

Die Verlage wenden bei und Prifung der die Sorgfalt
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ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN

ANSCHRIFT Delta Medien GmbH, Melchiorstrafie 1, 68167 Mannheim
Telefon: 0621 338800, Fax Anzeigenabteilung: 0621 3388098
E-Mail: anzeigen@meier-online.de

www.meier-online.de

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN Sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug.
Bankeinzug und Vorauskasse 3% Skonto. Alle im Tarif aufgefiihrten Prei-
se sind in Euro ausgewiesen — zzg|. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

BANKVERBINDUNG BLZ: 545 201 94, Hypovereinsbank Ludwigshafen
Konto 389834823 (fiir Anzeigen)

USLID.NR. DE143871314

ERSCHEINUNGSWEISE MEIER: monatlich; MEIER Sonderhefte: jahrlich
(sieheauch S. 3)

GESCHAFTSBEDINGUNGEN Auftrage werden zu den Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen des Verlages aus-
gefiihrt.

NATIONALER VERKAUF UMM Stadtillustrierten GmbH, Karl-Liebknecht-

Straf3e 29, 10178 Berlin, info@umm-online.de, www.umm-online.de
Tel. 030 259369-0, Fax 030 259369-19
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