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FÖRORD

Rådet för mångfald inom massmedierna är en kommitté
under Kulurdepartementet. I rådets uppgift ingår att följa
och analysera medieutvecklingen, särskilt när det gäller
frågor om ägande och inflytande inom massmedierna. Rådet
bör också delta i den offentliga debatten tom mångfald och
maktkoncentration inom massmedierna.

Rådet ger i detta syfte ut vissa av de promemorior som
utarbetats inom rådet. Dokumenten är arbetsmaterial och de
skall inte ses som uttryck för ställningstaganden från rådet.
För innehållet i dokumenten svarar således författarna
själva. Denna promemoria har utarbetats av Marie
Lindström inom rådets sekretariat. Rådet sätter värde på
reaktioner på denna skrift, i massmedierna eller direkt till
rådet. Fler exemplar kan beställas från rådet.

Rådet har följande adress:
Rådet för mångfald inom massmedierna (Ku 1995:01)
Kulturdepartementet
103 33 STOCKHOLM

Telefoner direkt 08-405 3004, 405 3570, 405 1966
växel 405 1000
Telefax: 08-20 15 64
Datorpost:jens.cavallin@mailbox.swipnet.se
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1 Television i Sverige

1.1 Bakgrund
I Sverige har sändningar av radioprogram till allmänheten
styrts av statsmakterna genom särskilda regler sedan star-
ten på 1920-talet. Enligt en lag från 1907 skulle Kungl. Maj:t
ge tillstånd till ljudradiosändningar och Telegrafstyrelsen
yttra sig över inkomna ansökningar om sändningstillstånd.
Styrelsens yttrande 1923 blev avgörande för rundradions
utveckling och senare även för televisionen i Sverige.

Telegrafstyrelsen valde att stödja ett system likande det
brittiska systemet, där man hade skapat en monopol finan-
sierat med licensintäkter. Verksamheten reglerades där
genom ett avtal mellan en sammanslutning av radiotill-
verkare – British Broadcasting Co Ltd (BBC) – och brittiska
Post Office. Verksamheten skulle bedrivas så att den
skyddades från kommersiella påtryckningar. Hela landet
skulle nås av sändningarna och programmen skulle ha hög
kvalitet.

I USA hade man släppt ljudradion fri och den finan-
sierades av reklamintäkter. Den stod därmed helt utanför
statens kontroll. Detta var ett system som Telegrafstyrelsen
beteckande som ett "virrvarr".

Telegrafstyrelsen föreslog att innehav av radiomottagare
skulle avgiftsbeläggas och att sändarstationerna skulle vara i
statens ägo av ekonomiska, politiska och sociala skäl. Kungl.
Maj:t biföll styrelsens förslag och styrelsen fick i uppdrag att
förhandla med det eller de företag som var villiga att ta hand
om programverksamheten.

Huvudintressenterna, pressen (60 procent av aktiekapita-
let) och radioindustrin (40 procent), bildade aktiebolaget
Radiotjänst. Ett avtal träffades 1924 mellan Radiotjänst och
Telegrafstyrelsen. Avtalet innehöll public service-villkor
liknande dem som i viss utsträckning fortfarande gäller för
denna typ av verksamhet. Staten ägde sändarstationerna och
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hade, genom Telegrafstyrelsen, hand om licensmedlen och
avtalen. TT gavs i avtalet ensamrätt till nyhetssändningar,
vilket de hade fram till 1947. Det dröjde dock ända till 1956
innan Radiotjänst började sända nyhetskommunikéer i egen
regi.

I 1943 års radioutredning behandlades frågan om tele-
vision i Sverige. I betänkandet "Rundradio i Sverige" som
kom 1946 anförde man att både praktiska, ekonomiska och
tekniska skäl talade mot en snabb utveckling av televisionen.
Telegrafverket och Radiotjänst uppmanades att följa utveck–
ling och forskning för att så småningom starta försöks–
sändningar.

Beslut om försöksverksamhet togs i juni 1954 och i okto-
ber inleddes provsändningar i Stockholm. I november samma
år avgav televisionsutredningen sitt betänkande "Television i
Sverige" där man föreslog att televisionen skulle ställas i
samhällets, kulturens, folkbildningens och hemmens tjänst.
Radiotjänst skulle ta hand om verksamheten som skulle
finansieras med licensintäkter, medan Televerket skulle
svara för tekniken. Riksdagens första beslut blev fortsatt
försöksverksamhet.

1.1.1 Sveriges Radio AB

I september 1956 togs Nackasändaren i bruk och från och
med den första oktober 1956 måste man lösa licens för inne-
hav av TV-mottagare. Den reguljära televisionen startade
1957, efter det att riksdagen fastställt en utbyggnadsplan för
distributionsnätet omfattande hela landet. Radiotjänst blev
Sveriges Radio AB och det beslutades att ägandet skulle
breddas. Den nya ägaren, folkrörelserna, och pressen fick
vardera 40 procent och näringslivet 20 procent. Pressens
inflytande minskade 1967 då dess innehav reducerades till
20 procent medan folkrörelsernas innehav ökade till 60
procent. Pressens försvagade ställning motiverades med
risken för intressekollisioner vid behandling av olika frågor
inom företaget. Press, radio och TV skulle vara självständiga
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och konkurrerande medier som skulle utvecklas vart och ett
efter sin särart.  

Utbyggnaden av televisionen gick med rekordfart. TV-
ägandet ökade snabbare än i något annat land och 1960
fanns det en miljon TV-licenser i landet. 1966 togs ett beslut
i riksdagen om två TV-kanaler i stimulerande tävlan och
under hösten 1969 startade TV1 och TV2 sina sändningar.
Samtidigt beslutades att distriktsverksamhet i radio och TV
skulle byggas upp, dvs. minst en fjärdedel av riksutbudet
skulle produceras utanför Stockholm. 1972 uppnådde TV2
samma antal sändningstimmar som TV1. Testsändningar
med färg-TV startade 1967. Finansieringen löstes med ett
särskilt tillägg till TV-licensen.  

1.1.2 Sveriges Television AB

1978 genomfördes en omorganisation av Sveriges Radio AB.
Verksamheten organiserades i en koncern med ett moder-
bolag, Sveriges Radio AB, och fyra programbolag/ dotter-
bolag, Sveriges Television AB, Sveriges Riksradio AB,
Sveriges Lokalradio AB och Sveriges Utbildningsradio AB.
Moderbolagets funktioner var inskränkta till medelsför-
delning och fördelning av sändningstider mellan dotterföre-
tagen samt gemensam planering för hela koncernen. För ut-
formningen av verksamheten hade dotterföretagen ansvaret.
Dotterbolaget Radiotjänst i Kiruna AB (RIKAB) bildades
1989 för att ta hand om avgiftsuppbörden. Sveriges Radio
Förvaltnings AB (SRF) var ytterligare ett dotterbolag i
koncernen. Aktierna i dotterbolagen ägdes i sin helhet av
Sveriges Radio som i sin tur hade oförändrad ägarsamman-
sättning.

Sveriges Television AB bestod av de två programenheter-
na, TV1 och TV2, samt delar av förutvarande Sveriges
Radios teknikavdelning. Riksdagsbeslutet 1978 innebar ett
krav på ökad regionalisering av riksprogramproduktionen.

Inför det nya avtalet 1986 föreslog Sveriges Television en
ny kanalstruktur som innebar att samtliga programprodu-
cerande avdelningar i Stockholm skulle slås samman till en
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Stockholmskanal – Kanal 1 – samt att de 10 distrikten till-
sammans med sändningsledning och dåvarande TV2:s
nyhetsredaktion bildade en rikskanal – TV2. Riksdagen biföll
den föreslagna modellen under förutsättning att den skulle
ge rationaliseringsvinster och att den uppfyllde kraven på
kvalitet, mångfald och intern konkurrens.

1991 fick TV4 koncession på den tredje marksända kana-
len, vilken finansieras av reklamintäkter, samtidigt som
Sveriges Television fick möjlighet att sända sponsrade pro-
gram, dvs. program som i och för sig är reklamfria men till
delar bekostas av någon annan än programföretaget.

1992 beslutade riksdagen att koncernen skulle ombildas
till tre självständiga aktiebolag, Sveriges Television AB,
Sveriges Radio AB, och Sveriges Utbildningsradio AB, som
gemensamt skulle äga Radiotjänst i Kiruna AB och Sveriges
Radios Förvaltnings AB. I samband med ombildningen för-
klarade ägarna att det inte skulle komma att bildas några
ägargrupper från press och näringsliv och att ägandet skulle
utredas (SOU 1993:17). Riksdagsbeslutet 1992 innebar också
att ett nytt statligt aktiebolag med huvudmannaskap för
rundradionätet, Teracom Svensk Rundradio AB, bildades.

Efter ett utredningsförslag ändrades ånyo ägarkonstruk-
tionen. Från den 1 januari 1994 ägs bolagen av var sin
stiftelse – Sveriges Television ägs av Förvaltningsstiftelsen
för Sveriges Television AB. Skälet till att tre stiftelser bil-
dades var en önskan att undvika det gamla koncernför-
hållandet. Genom att inrätta stiftelserna ville statsmakterna
dessutom åstadkomma tydliga spelregler för relationerna
mellan staten och public service-företagen. En stiftelse är
juridiskt skild från staten vilket anses försvåra otillbörlig
statlig påverkan. De tre stiftelsernas verksamhet leds av tre
styrelser med samma ledamöter. Varje styrelse består av
ordförande och tio ledamöter som utsetts av regeringen på
förslag av de politiska partierna i riksdagen. Stiftelsernas
syfte är att främja självständigheten hos de bolag som
bedriver rundradiosändningar av radio- och televisions-
program i allmänhetens tjänst.   
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I juni 1996 beslutade riksdagen åter om en ändring av
ägandet i enlighet med förslagen i proposition 1995/96:161,
"En radio och TV i allmänhetens tjänst 1997–2001". De tre
förvaltningsstiftelserna skall upphöra och Sveriges Tele-
vision, Sveriges Radio och Utbildningsradion skall ägas av en
enda av staten nybildad stiftelse. Stiftelsen skall utse
majoriteten av ledamöterna i Sveriges Televisions styrelse i
vilken ingår företagets verkställande direktör. Regeringen
utser ordföranden och en suppleant (ej för ordföranden).

Därmed är man i princip tillbaka till den gamla kon-
cernmodellen med ett ägarsamband mellan programbolagen.
Tillgångarna från de tre nuvarande stiftelserna tillförs den
nya stiftelsen.

Den nya stiftelsen blir moderstiftelse och programbolagen
blir dotterföretag i den nya koncernen. Den nya stiftelsen
skall därför upprätta en koncernredovisning. Programbola-
gen skall vara självständiga gentemot moderstiftelsen och
medelstilldelningen sker som tidigare direkt till program-
bolagen. De riktlinjer för stiftelsernas ändamål m.m. som
lades fast genom 1993 års riksdagsbeslut skall, liksom prin-
ciperna för utseendet av programbolagens styrelser, gälla
oförändrade.
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2 Lagstiftning

2.1 TV-direktivet
Sverige har genom anslutningen till EES-avtalet 1994 åtagit
sig att anpassa sin radio- och TV-lagstiftning till EU:s TV-
direktiv 89/552/EEG. Direktivet reglerar TV-sändningar,
oavsett med vilken teknik sändningen når allmänheten –
genom marknätet, kabel eller satellit. EU-reglerna genom-
fördes i svensk rätt genom lagen om satellitsändingar av
televisionsprogram till allmänheten (se avsnitt 2.2.5) Direk-
tivet reglerar Sveriges förhållande till övriga EU-länder samt
till Norge, Island och Liechtenstein. Enligt reglerna är det
land där programbolaget har sitt säte skyldigt att se till att
sändningarna är förenliga med direktivets bestämmelser.
Har programbolaget inte sitt säte i ett EU-land, ansvarar det
EU-land som upplåtit frekvens, upplänk eller
satellitkapacitet.

Direktivets bestämmelser avser att främja distribution
och produktion av europeiska program, reglerar reklamens
utformning, omfattning och inplacering och förbjuder vissa
typer av program, t.ex. pornografi, våld och sändningar som
kan framkalla hat på grund av ras, kön, religion eller
nationalitet. En översyn av TV-direktivet pågår.  

2.2 Radio- och TV-lagen
Den 11 juni 1996 antog riksdagen regeringens proposition
1995/96:160 "Radio- och TV-lag", (SFS 1996:844) Den nya
lagen träder i kraft den 1 december 1996 och ersätter bl.a.
radiolagen (1966:755) som varit den grundläggande för-
fattningen för radio- och TV-verksamheten. Dessutom er-
sätts närradiolagen, lagen om rundradiosändning av fin-
ländska televisionsprogram, lagen om radiotidningar, lagen
om satellitsändningar av televisionsprogram till allmän-
heten, lagen om kabelsändningar till allmänheten samt lagen
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om förbud i vissa fall mot rundradiosändning på öppna
havet.

Den nya lagstiftningen innebär endast smärre föränd-
ringar i sak jämfört med tidigare regler men innebär en
klarare och mer enhetlig reglering.

Den nya radio- och TV-lagen innebär följande föränd-
ringar:

– Tillståndsplikten begränsas något.
– Förbud införs mot sändningar som innehåller verklig-

hetstrogna våldsskildringar eller pornografi på sådan tid
att barn kan se programmen, såvida det inte kan motive-
ras som t.ex. ett led i nyhetsförmedlingen.

– Förbud införs mot TV-reklam för receptbelagda läke-
medel.

– En särskild avgift införs för den som i vissa fall bryter
mot bestämmelser eller villkor om reklam m.m.

Dessutom leder den nya radio- och TV-lagen till följdänd-
ringar i lokalradiolagen samt i ett antal andra författningar.

2.2.1 Avtalskonstruktionen

Public service-företagens verksamhet har reglerats i avtal
mellan företagen och staten. Nuvarande avtal mellan staten
och Sveriges Television AB gäller under perioden 1 januari
1993–31 december 1996. Avtalet anger att verksamheten
skall bedrivas självständigt i förhållande till staten, olika
intresseorganisationer och andra maktgrupper i samhället.

I juni 1995 beslutade riksdagen om besparingar enligt
förslag från regeringen och om nya riktlinjer för verksam-
heten enligt förslag från Sveriges Television. Detta innebar
att avtalet mellan staten och Sveriges Television ändrades.
Sveriges Televisions styrelse beslutade om utformningen av
den nya organisationen och att den skulle börja gälla redan
fr.o.m. den 1 januari 1996.

Avtalskonstruktionen har diskuterats. Lagrådet menade, i
anslutning till TV4:s tillkomst, att yttrandefrihetsbe-
gränsningar genom avtal saknade stöd i regeringsformen
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medan statsrådet menade att ordningen med avtal mellan
stat och programföretag var förenligt med regeringsformen. I
3 kapitlet 2 § yttrandefrihetsgrundlagen (YGL) framgår att
sändningsrätten får regleras genom lag som innehåller
föreskrifter om tillstånd och villkor för att sända. I ordet
villkor inbegrips systemet med avtal och programföretagens
avtal med staten har i juridisk mening ansetts vara villkor
för att sända snarare än avtal.

2.2.2 Villkor i stället för avtal

Ordningen med avtal mellan staten och programföretagen
anses således vara godtagen i YGL. Men avtalskonstruk-
tionen rimmar dåligt med nu gällande konstitutionella reg-
ler. Därför ansåg regeringen, liksom radiolagsutredningen,
att den nya radiolagen uttryckligen bör ange att de krav som
ställs på de enskilda företagen är villkor och att kon-
struktionen med avtal mellan staten och programföretagen
bör upphöra.

Skyldigheter för sändningar bör regleras genom direkta
bestämmelser i lagen. Vissa villkor bör också av rättsäker-
hetsskäl föreskrivas i lagform, såsom t.ex. sändningstill-
ståndets innebörd, tillståndstidens längd och förutsätt-
ningarna för förlängning och återkallelse av tillstånd. Be-
stämmelser om straff måste också framgå direkt av lagen. I
övrigt kan tillstånden förenas med villkor vilka dock måste
ha stöd i lag eftersom det är fråga om yttrandefrihets-
begränsningar.

De villkor och riktlinjer som skall gälla för tillstånds-
perioden 1997–2001 ansluter i väsentliga delar till Sveriges
Televisions syn på programverksamheten. Inför diskussio-
nerna om ett nytt tillstånd framhöll Sveriges Television dock
att de vill ha en längre tillståndsperiod än dagens fyraåriga
och större frihet att lösa sina egna organisatoriska problem.
Sveriges Television vill lägga tonvikten på målet för sin
public service-verksamhet och att företaget självt skall få
bestämma hur man skall nå dit.
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Tillståndsvillkor baserade på de riktlinjer som redovisas i
propositionen En radio och TV i allmänhetens tjänst 1997–
2001 (prop 1995/96:161), kommer att fastställas av rege-
ringen före utgången av 1996 (se avsnitt 5).

2.2.3 Begränsad tillståndsplikt

Tillstånd enligt den nya lagen krävs endast för sådana ljud-
radio- och televisionssändningar som sker med hjälp av radio
på frekvenser under 3 GHz (tidigare 3 000 GHz). Undantag
från tillståndsplikten gäller för sändningar av sökbar text-
TV och för sändningar anpassade för syn- eller
hörselskadade. Samtliga sändningar, oberoende av innehåll,
som utnyttjar lägre frekvenser än 3 GHz kommer i princip
att omfattas av lagens tillståndsplikt. På högre frekvenser
kommer sändningar att kunna ske utan tillstånd på samma
villkor som gäller för kabeldistribution.

Den som bedriver sändningsverksamhet för vilken det inte
behövs tillstånd, dvs. genom tråd, över satellit eller på
frekvens över 3 GHz, skall vara skyldig att anmäla sig för
registrering hos Radio- och TV-verket.

Tillståndsmyndigheter

Regeringen är tillståndsmyndighet för TV-sändningar över
marknätet och för ljudradiosändningar i hela landet eller till
utlandet. Regeringen meddelar även tillstånd till digitala
ljudradiosändningar. Radio- och TV-verket ger tillstånd att
sända närradio och lokalradio.

2.2.4 Kabelsändningar

TV- eller radiosändningar till allmänheten som når fler än
100 bostäder har tidigare reglerats i lagen om kabelsänd-
ningar till allmänheten (1991:2027), kabellagen. Denna lag
ersätts av den nya radio- och TV-lagen.
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Skyldigheten för kabeloperatörer att se till att de som bor
i anslutna fastigheter kan ta emot marksänd TV, den s.k.
must carry-skyldigheten, utan kostnad för själva mottag-
ningen, be hålls. Denna regel har tidigare gällt om sänd-
ningarna kunde tas emot i fler än 100 bostäder, men enligt
den nya lagen har kabeloperatören denna skyldighet om
sändningarna når fler än tio bostäder. Kabeloperatören
måste även fortsättningsvis kostnadsfritt tillhandahålla en
kanal i sitt nät i varje kommun för egensändningar av TV-
program från ett lokalt kabelsändarföretag, förordnat av
RTV. Dessa sändningar begränsas oftast till en kommun och
kallas "lokal-TV". Denna skyldighet gäller bara om sänd-
ningarna kan tas emot i fler än 100 bostäder.

För sändningar av kabel-TV behövs inget tillstånd. Där-
emot krävs avtal med eller tillstånd från markägaren,
fastighetsägaren och i vissa fall de boende.  

2.2.5 Satellitsändningar

Lagen om satellitsändningar av televisionsprogram till all-
mänheten (1992:1356), satellitlagen, har nu ersatts av den
nya radio- och TV-lagen.

Det krävs inget särskilt tillstånd för att bedriva TV-sänd-
ningar över satellit. De satellitprogramföretag som svarar för
programmen eller de satellitentreprenörer som bedriver
sändningarna skall dock registrera sig hos Radio- och TV-
verket. Anledningen till detta är att Sverige, för att uppfylla
bestämmelserna i TV-direktivet, måste veta vilka som bedri-
ver sändningar för vilka Sverige är ansvarigt land.

Bestämmelserna om satellitsändningar i radio- och TV-
lagen är tillämpliga om satellitsändningen kan tas emot i
något land som är bundet av EES-avtalet och
1 satellitprogramföretaget har sin hemvist i Sverige,
2 sändningen till satellit sker från sändare i Sverige eller
3 sändningen sker med användningen av satellitkapacitet

som en svensk fysisk eller juridisk person förfogar över.
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Punkterna 2 och 3 gäller inte om den som bedriver sänd-
ningsverksamheten har sin hemvist i en annan stat som är
bunden av avtalet om Europeiska ekonomiska samarbets-
området.
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3 Myndigheter

Den 1 juli 1994 inrättades två nya myndigheter – Radio och
TV-verket (RTV) respektive Granskningsnämnden för radio
och TV. Dessa ersatte Radionämnden, Kabelnämnden, När-
radionämnden samt Styrelsen för lokalradiotillstånd. RTV
och Granskningsnämnden sorterar under Kulturdeparte-
mentet.

Radio- och TV-verket ger tillstånd att bedriva lokalradio-
och närradiosändningar samt förordnar lokala kabelsändar-
företag. Verket registrerar satellitprogramföretag, satellit-
entreprenörer och utgivare för lokalradio-, närradio- och
kabelsändningar. RTV svarar även för frågor om avgifter för
närradio, lokalradio och reklamfinansierad marksänd TV
(TV4). Slutligen skall verket ha tillsyn över efterlevnaden av
de regler som inte gäller sändningarnas innehåll, besluta om
sanktioner vid brott mot dessa samt vid uteblivna avgifter.
Myndigheten skall även följa utvecklingen på radio- och TV-
området. Ett insynsråd är knutet till RTV.

Granskningsnämnden för radio och TV arbetar under
domstolsliknande former och har som uppgift att utöva till-
syn över efterlevnaden av regler för innehållet i sändningar-
na, både enligt särskilda lagar för radio- och TV-sändningar
till allmänheten samt enligt de avtal som slutits efter be-
myndigande enligt radio- och TV-lagen. Nämnden beslutar
om sanktioner då det förekommer brott mot dessa regler.
Undantaget är i de fall då justitiekanslern har ansvaret för
tillsynen – JK skall övervaka bestämmelsen om förbud i
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vissa fall mot TV-sändningar av våldsframställningar och
pornografiska bilder. Granskningsnämnden skall dessutom
följa innehållet i utländska satellitsändningar. Nämndens
kontroll av innehållet i sändningarna sker i efterhand.
Endast de beslut som innefattar ett vitesföreläggande kan
överklagas till domstol.

Konsumentombudsmannen övervakar förbuden mot
reklam riktad till barn, läkemedelsreklam och nyhetskom-
mentatorers medverkan i reklam. Post- och Telestyrelsen
handhar frekvensfördelningen.
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4 Marknätet – Teracom

Det statliga bolaget Teracom Svensk Rundradio AB äger
sedan juli 1992 marknätet, eller det terrestra nätet, och
ansvarar för distributionen av radio- och TV-sändningar.
Teracom har övertagit Televerkets tidigare ansvar på detta
område. Sändarnätet för ljudradio och television har anlagts
för att betjäna Sveriges Radio, Sveriges Utbildningsradio och
Sveriges Television och i programbolagens åtaganden
gentemot staten ingår att sändningstjänsterna skall köpas
av Teracom. Detta gäller även för TV4.   

Rundradionätet anses vara en del av samhällets grund-
läggande infrastruktur och att det av den anledningen bör
ägas av staten. Det statliga ägandet anses också vara en
garanti för konkurrensneutralitet och för att priserna för
utsändningstjänsterna inte blir oskäligt höga.

Tillstånd att utnyttja nätet är förenat med krav på
programverksamhetens utformning, sändningarnas geogra-
fiska räckvidd, regional och lokal produktion, beredskapsåt-
gärder, m.m. Dessa krav gäller i första hand Sveriges Tele-
vision men delvis också TV4. (Se avsnitt 5 Public Service)

Sändarnätet för TV4 är tekniskt samordnat med sändar-
nätet för Sveriges Television genom att samma stations-
anläggningar och antennsystem används. De marksända TV-
signalerna går ut i luften som radiovågor från sändarmaster
över hela landet. Sändarnätet för TV består av 54 stycken
300 meter höga sändarstationer. Dessa kompletteras med
över 600 mindre sändarstationer (slavsändare), som tar emot
programmen från en stor station, och återutsänder dem
lokalt, fast på andra kanaler och frekvenser. Marknätets
signaler tas emot med TV-antenner.

Mark-TV-nätet klarar av att sända tre analoga TV-
kanaler och ytterligare två kan byggas ut. Mark-TV-nätets
kapacitet är begränsad av att det bara får utnyttja vissa
frekvenser.
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Teracom äger (37,5 procent), tillsammans med statliga
Svenska Rymdaktiebolaget (37,5 procent) och Tele Danmark
A/S (25 procent), Nordiska satellitaktiebolaget, NSAB. NSAB
tillhandahåller kapacitet för distribution och annan
överföring av television och radio samt för dataöverföring via
satellit. NSAB äger och driver satelliterna Sirius 1 och Tele-
X. I juli 1997 ersätts Tele-X av den digitalförberedda Sirius
2, som har 32 TV-transpondrar. Teracom Components AB,
med säte i Hörby, är ett helägt dotterbolag som tillverkar
tekniska komponenter för radioteknik. Dessutom äger
Teracom 40 procent i utvecklingsbolaget HD-Divine AB. HD-
Divine har arbetat med att hjälpa till att skapa en europeisk
standard för digital TV. Företagets utvecklingsverksamhet
har upphört i och med utgången av 1995 men Teracom
kommer att fortsätta uvecklingssatsningarna inom detta
område på annat sätt. Det mesta talar för att Teracom
kommer att bli ensam ägare till HD-Divine eftersom tidigare
samarbetspartners, Sveriges Television, Telia, Tele Danmark
och Telecom Finland beslutat sig för att avsluta samarbetet.
Teracom äger också 7 procent i amerikanska Differential
Corrections Inc (DCI).

Teracom är ansvarigt för det digitala radionätet där
provsändningar startade i fjol. Utredningen om tekniska för-
utsättningar för utökade sändningar av radio och television
till allmänheten (SOU 1996:25) föreslår i sitt slutbe-
tänkande, "Från massmedia till multimedia", en övergång
till digital marksänd TV i Sverige. Utredningen föreslår en
utbyggnad av marknätet för digital sändning så att det när
det är klart rymmer 24 programtjänster. Utredningen menar
att den digitala tekniken innebär att Teracom får en
förändrad ställning som kan motivera en särskild reglering.
Man konstaterar att "det kan finnas skäl för bibehållande av
statlig kontroll, antingen genom tillståndsgivning eller
genom Teracom. Det torde i dagsläget inte vara formellt
uteslutet att låta Teracom behålla sin ensamställning." 1

                                      
1SOU 1996:25 s. 19
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Utsändningstjänsterna åt Sveriges Television och TV4
skall bedrivas med skälig lönsamhet medan övrig verk-
samhet skall bedrivas på marknadsmässiga villkor. Ca 37
procent av Teracoms omsättning under 1995 hänförde sig till
konkurrensutsatt verksamhet. I mars 1996 tecknade
Sveriges Television och Teracom ett nytt avtal. Avtalet ger
Sveriges Television cirka 60 miljoner kronor lägre kostnader
per år under avtalsperioden. Som motprestation har Sveriges
Television gått med på en åttaårig avtalsperiod och en
köptrohet på överföringssidan inom ramen 96 miljoner
kronor per år. Sveriges Television accepterar dessutom den
digitala 34 mBit/s-tekniken för överföringar, och släpper
successivt de analoga överföringarna.   

Teracoms omsättning 1995 var 1 124 Mkr (fakturerad
försäljning) och medeltalet anställda under året var 721 per-
soner.
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5 Public Service

Principerna om "public service broadcasting" utformades
först inom brittiska BBC på 1920-talet. BBC:s förste chef
John Reith utvecklade tanken om verksamhetens public
service-karaktär på följande sätt:

– Den skall skyddas från kommersiella påtryckningar.
– Hela landet skall nås av dess sändningar.
– Den skall organiseras som ett monopol.
– Programmen skall ha hög kvalitet.

Som tidigare nämnts var redan det första avtalet mellan
Radiotjänst och Telegrafstyrelsen år 1924 av public service-
karaktär. Krav ställdes på att radioprogrammen skulle vara
av växlande art, skänka god förströelse, vara ägnade att
vidmakthålla allmänhetens intresse för rundradio, hållas på
en hög ideell, kulturell och konstnärlig nivå samt vara
präglade av vederhäftighet, saklighet och opartiskhet. Verk-
samheten skulle vidare bedrivas så att folkupplysningen och
folkbildningsarbetet befrämjades. Avtalet innehöll även för-
bud mot reklam samt krav på att enskilds rätt ej kränktes
och att myndighetsmeddelanden sändes utan särskild ersätt-
ning.

Fri etableringsrätt i etern ansågs inte som en möjlig väg
med hänvisning till både knappheten på frekvenser och
mediernas genomslagskraft. I stället har verksamheten
bedrivits i monopolliknande former, där företagen förbundit
sig att iaktta särskilda krav på programverksamheten.

Sveriges Televisions uppgift är, enligt avtalet 1993–1996,
att bedriva TV-verksamhet som står i allmänhetens tjänst.
Villkoren för public service-verksamheten kan, enligt TV-
utredningens betänkande, SOU 1989:73 "TV-politiken",
sammanfattas som geografisk rättvisa, redaktionellt obero-
ende, mångfald och balans, ett omväxlande programutbud av
god kvalitet och finansiering genom avgifter.
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5.1 En radio och TV i allmänhetens tjänst
I propositionen 1995/96:161, "En radio och TV i allmänhetens
tjänst 1997–2001" lade regeringen fram vissa förslag
angående public service-uppdraget. Propositionen antogs av
riksdagen i  juni 1996 och innehåller i huvudsak följande
punkter:

– Programverksamheten skall bedrivas självständigt i för-
hållande till staten, olika intresseorganisationer och
andra maktgrupper i samhället.

– Programutbudet skall vara mångsidigt och av hög
kvalitet.

– Programmen skall genom tillgänglighet och mångsidighet
tillgodose skiftande behov och intressen.

– En mångfald av åsikter och meningsinriktningar skall
komma till uttryck och hänsyn skall tas till olika för-
utsättningar hos befolkningen.

– Det svenska kulturlivet skall främjas och speglas. För-
hållanden i olika delar av landet skall speglas och
programutbudet skall i sin helhet präglas av folkbildning-
ambitioner.

De nya villkoren för public service-verksamheten innebär
inte några större förändringar mot tidigare avtal mellan
staten och public service-företagen. Men eftersom medieland-
skapet har förändrats snabbt i och med framväxandet av
kommersiella radio- och TV-företag finns det anledning att
förtydliga och stärka public service-uppdraget inför den
kommande tillståndsperioden. "Kommersiell radio och TV
fyller inte ensamma vissa uppgifter som är angelägna i ett
demokratiskt samhälle. Public service-företagen bör därför ta
ett grundläggande ansvar för att det finns möjligheter till en
omfattande samhällsdebatt och för att det sker en
fortlöpande bevakning av händelser inom kultur- och
samhällsliv."2   

                                      
2Proposition 1995/96:161 s.43
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Tidsandan och samhällsutvecklingen liksom utvecklingen
på radio- och TV-området har avspeglats i såväl statsmak-
ternas som public service-företagens uttolkning av public
service-uppdraget. Höga lyssnar- och tittarsiffror får inte
vara styrande för public service-företagens programplanring
eftersom det kan leda till att public service-företagens
programutbud förytligas. Det finns inte några lönsamhets-
krav på public service-verksamheten.

Public service-företagen har unika förutsättningar genom
att kanalerna når i stort sett alla hushåll. Därför finns
möjlighet för företagen att "vidareutveckla radions och tele-
visionens möjligheter att bilda ett gemensamt rum där frågor
som är intressanta för alla i Sverige tas upp".

5.1.1 Riktlinjer för programverksamheten

I public service-propositionen görs vissa förtydliganden inför
den kommande tillståndsperioden:

– Att främja kulturlivet, innebär bl.a. ett mångsidigt utbud
av program av hög kvalitet på svenska språket, ett ökat
samarbete med kulturinstitutionerna och att omfatt-
ningen av utomståendes medverkan i programproduk-
tionen skall öka.

– Det mångkulturella samhället skall speglas. Det utländ-
ska programutbudet skall spegla olika kulturkretsar.

– Program för barn och ungdom skall få större utrymme.
– Programföretagens ansvar för kvalitetsuppföljning skall

öka.
– Programföretagen skall beakta verksamhetens betydelse

för den fria åsiktsbildningen och ge utrymme för en mång-
fald av åsikter och meningsyttringar.

– Olika perspektiv bör beaktas i nyhetsförmedlingen, så att
händelserna inte ensidigt värderas från Stockholms ut-
gångspunkt.

– när det gäller ämnen och utformning samt sändningstid.
– Språkliga och etniska minoriteters behov skall beaktas

där samiska, finska och tornedalsfinska skall inta en
särställning.
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– Funktionshindrades behov skall även fortsättningsvis be-
aktas.

– Sveriges Utbildningsradios uppdrag skall vara oföränd-
rat.

5.1.2 Tillståndstidens längd

Tillstånd att sända radio och TV skall även fortsättningsvis
gälla för en viss tid. Tillståndet för Sveriges Television och
Sveriges Radio skall omfatta perioden 1 januari 1997–31
december 2001 medan tillståndet för Sveriges Utbildnings-
radio skall gälla från 1 januari 1997–31 december 1998.

Programbolagen har intresse av att ha en så lång till-
ståndstid som möjligt – helst tio år – mot bakgrund av de
stora tekniska förändringar som kan komma att inträffa med
åtföljande höga investeringskostnader.  Fördelen med en kort
tillståndstid är dock att staten snabbare har möjlighet att
ändra villkoren på grund av exempelvis tekniska
förändringar. Stora förändringar på teknikens område med-
för svårigheter att förutsäga behovet av regler och styrning
av programföretagen.

5.1.3 Fler riktlinjer

– hur public service-uppdraget uppfylls. Uppföljnings-
rapporten bör ges in till Granskningsnämnden för radio
och TV (se avsnitt 5.2).

– Sveriges Radios, Sveriges Televisions och Utbildnings-
radions resurser för teknisk utveckling sammanförs till
ett gemensamt dotterbolag för att säkerställa att den
tekniska kapaciteten används på bästa sätt skall.

– Den andel av allmänproduktionen i Sveriges Television
och Sveriges Radios rikssändningar som produceras
utanför Stockholm under tillståndsperioden ökas från 50
procent till minst 55 procent.

– Det skall även fortsättningsvis finnas två självständiga
nyhetsredaktioner inom Sveriges Television liksom en
separat nyhetsredaktion för text-TV-verksamheten.
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– Sponsring får endast förekomma i Sveriges Televisions
sändningar i samband med sportevenemang (se vidare
avsnitt 6.3).

5.2 Uppfylls public service-uppdraget?
Målen för public serice-företagen är till största delen kva-
litativa vilket gör en bedömning av hur dessa mål uppfylls
komplicerad. Den ökade konkurrensen med andra TV-företag
har bidragit till att behovet har ökat att kontrollera i vilken
utsträckning målen uppnås. Det är också av viktigt att ta
reda på i vilka avseenden public service-företagen skiljer sig
från de kommersiella kanalerna.

Två rapporter 1995, ESO-studien, Ds 1995:31, "Kostnader,
produktivitet och måluppfyllelse för Sveriges Television AB"
och Granskningsnämndens undersökning utförd av medie-
forskaren Peter Hillve vid Lunds universitet, innehåller
värderingar av måluppfyllelsen. Ingen av rapporterna
kritiserar utbudet utifrån avtalets riktlinjer samtidigt som
båda pekar på problem när det gäller att värdera mål-
uppfyllelsen.

Kulturutredningen föreslog i sitt betänkande, SOU
1995:84 "Kulturpolitikens inriktning", att public service-
företagen skall upprätta bokslut över sin verksamhet.
Sveriges Television gav professorerna Kent Asp och Lennart
Weibull vid Göteborgs universitet i uppdrag att utarbeta ett
förslag till uppläggning av ett sådant bokslut. Sveriges
Television presenterade denna modell för den parlamenta-
riska beredning som arbetade med riktlinjerna för public
service-verksamheten.

I propositionen anges att public service-företagen skall
följa upp och rapportera hur målen har uppfyllts och avge en
rapport till Granskningsnämnden.

Redovisningen skall avse ekonomiska aspekter på
verksamheten. Dessutom skall programföretagen utveckla
indikatorer på kvalitet, som bl.a. skall beskriva hur publiken
upplever programmen. Indelning av programverksamheten i



Television i Sverige

30

olika programkategorier skall fastställas och kategoriernas
andelar av sändningstiden rapporteras m.m.

Syftet med uppföljningen av public service-företagens
verksamhet är att underlätta för företagen att kontrollera
hur uppdraget uppfylls och att ge staten underlag inför
förnyade koncessionsvillkor. Avsikten är inte att uppfölj-
ningen skall inkräkta på programföretagens redaktionella
integritet.

Public service som "motkraft"

En undersökning genomförd av Folkrörelsernas Medieforum
Informationsbrev under 1996 års 100 första dagar visar att
SVT1 och SVT2 efter sammanslagningen vid årsskiftet (se
avsnitt 6) ökat sin andel typiska public service-program, dvs.
kategorierna samhälle, kulturprogram, barn- och ungdoms-
program samt Utbildningsradion. TV3 hade nästan halverat
sin andel samhällsprogram samtidigt som andelen film/serier
ökat kraftigt.

Tabell 1. Programutbud de första hundra dagarna
(1 jan–9 april) 1995 och 1996 mellan kl. 19.00 och 21.59.

SVT1 och 2 TV3 TV4 Kanal 5
1995 1996 1995 1996 1995 1996 1995 1996

Nyheter 21,7 22,3 1,6 2,6 13,7 15,3 6,1 0,0
Fakta, dokumentär,
samhälle m.m. 20,5 22,1 20,7 11,5 8,4 12,9 9,4 9,4
Barn- och ungdom 5,5 6,7 0,0 0,8 1,3 0,0 – –
Sport 5,3 7,3 2,6 1,4 14,3 6,4 2,2 0,0
Kultur, drama 13,3 15,2 – – 6,7 7,6 – –
Underhållning 15,3 10,3 19,1 19,5 33,7 30,8 2,6 6,6
Långfilm, serier 17,1 14,4 56,1 64,3 21,9 26,7 79,7 84,0
Minoritetsspråk 0,1 0,0 – – – – – –
Övrigt 0,6 0,4 – – – – – –
Utbildningsradion 0,6 1,2 – – – – – –

(Källa: Folkrörelserna Medieforum, Informationsbrev nr 2/1996)
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6 Sveriges Television

6.1 Sveriges Televisions organisation 1996
Sveriges Television började arbeta i en ny organisation i
januari 1996. Den nya organisationen innebär att kanalerna
som organisatoriska enheter inte längre existerar. Ingen
redaktion eller distrikt tillhör längre en viss kanal.
Programproduktionen är organiserad i sju programenheter
varav tre finns i Stockholm. De tio distrikten har organi-
serats i fyra regioner. En gemensam planeringsenhet svarar
för programsättningen av de två sändningskanalerna SVT1
och SVT2. Program kan flyttas mellan de två kanalerna.

Programuppdragen har getts till enheter, redaktioner och
distrikt. Inom de fyra regionerna, som består av de tio
distrikten, förutsätts en ökad samverkan ske mellan respek-
tive regions distrikt i syfte att få till stånd ett effektivare
resursutnyttjande och utveckling av programproduktionen.

Omorganisationen innebär att den tidigare, av statsmak-
terna anbefallda, konkurrensen mellan kanalerna har upp-
hört. Inom vissa programområden har dubbleringen av an-
svaret för produktionen därmed försvunnit som t.ex. natur-
program, vetenskapsprogram, medicinprogram. Inom andra
områden som samhälle, kultur och nöje läggs programupp-
drag samtidigt på fler redaktioner och distrikt i syfte att öka
mångfald och variation.

Syftet med den nya organisationen är att genom en inre
samverkan skapa en större slagkraft utåt. Utöver att öka
public service-TV:s konkurrenskraft ges publiken en bättre
service genom en smidigare tablåläggning där program inte
längre på ett konstlat sätt behöver läggas i en viss kanal.

Omorganisationen inleddes under hösten 1994 och då var
avsikten också att genom rationaliseringar skapa ekono-
miskt utrymme för ytterligare utveckling av programverk-
samheten. Regeringens sparkrav i januari 1995 på 350 mkr
på fyra år medförde att rationaliseringseffekterna fick an-
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vändas för att möta sparkravet. Omorganisationen möjlig-
gjordes genom att riksdagen på Sveriges Televisions begäran
i juni 1995 tog bort kravet att distriktens produktion skulle
vara samlad i en kanal.

Riksdagens beslut i juni 1996 om riktlinjerna för public
service-TV under perioden 1997–2001 innebär ingen föränd-
ring av organisationen.

Sveriges Television ägs av Förvaltningsstiftelsen för
Sveriges Television AB. Från och med januari kommer en
och samma stiftelse att äga Sveriges Television, Sveriges
Radio och Utbildningsradion (se avsnitt 1.1.3).

VD:s beslut i företagsövergripande frågor tas i direk-
tionen. I direktionen ingår utöver VD de sju programenhets-
cheferna, chefen för planeringsenheten, tre andra enhets-
chefer samt fyra stabschefer. Strategiska programfrågor be-
handlas i direktionen vilken sammanträder varannan vecka.
Vissa beslut av främst administrativ karaktär tas av VD i
staben i vilken ingår stabschefer och en enhetschef.
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Sveriges Televisions organisation

SVT Region Syd
SVT Malmö, SVT Växjö

SVT Försäljning
Program-, film- och
videoförsäljning,
sponsring,
merchandising

SVT Region Väst
SVT Göteborg

SVT Region Mellansverige,
SVT Örebro, SVT Falun,
SVT Karlstad, SVT Norrköping

SVT Utveckling
Omvärld, kompetens,
IS/IT, teknik

SVT Planering
Programplan, marknadsavd, program-
inköp, förhandling, översättning, textning,
SVT4 i Finland

Styrelse VD SVT Region Nord
SVT Sundsvall, SVT Umeå,

VD-stab
SVT Luleå Ekonomi, internrevision
juridiska avd, personal, med-
verkande, programsekretariat
SVT Information

SVT Region Stockholm
Nöje, barn och ungdom, samhälle, kultur,
musik, Mosaik, dokumentär

SVT Service
Systemuppbyggn,
anläggn, data,
elektronikservice, mm

SVT Nyheter och Sport
Aktuellt, Rapport,ABC, Sport,
SVT Text, evenemang, finska red,
internationella sekt.

SVT Produktion
TPM, TV-Ateljén,
bearbetn., inspelning,
mobilinspelning

SVT Drama Stockholm
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6.2 Andra bolagsengagemang
Sveriges Television, Sveriges Radio och Utbildningsradion,
äger dotterbolagen Radiotjänst i Kiruna AB och Sveriges
Radios Förvaltnings AB. Storleken på aktieinnehavet i
dotterbolagen står i relation till storleken på respektive
programföretags medelstilldelning, för Sveriges Televisionss
del 61 procent. Sveriges Television äger sedan 1993, till-
sammans med det danska bolaget Nordisk Film & TV A/S, 50
procent var av holdingbolaget Skandinaviska Filmlabora-
torier AB, som i sin tur äger de två filmlaboratorierna
SWELAB och Johan Ankerstjerne A/S.

Sveriges Television äger även 43 procent av publikmät-
ningsföretaget Mediamätning i Skandinavien AB (MMS).
Övriga ägare i MMS är Kinnevik 43 procent, TV4 10 procent,
Kanal 5 2 procent och Godkända Annonsförmedlares
Förbund 2 procent.

Dessutom äger Sveriges Television 10 procent av utveck-
lingsbolaget HD-Divine, som arbetar med utveckling av
digitala TV-sändningar och digital HD-TV. Sveriges Tele-
vision har medverkat genom att ställa utvecklingsresurser
till förfogande. Bland övriga ägare finns Telia 30 procent,
Telecom Finland 10 procent, Telecom Danmark 10 procent
och Teracom 40 procent. Alla delägare utom Teracom har
dock bestämt sig för att avsluta samarbetet.

6.3 Ekonomi
Sveriges Television finansieras till största delen genom den
TV-avgift som tas ut för innehav av TV-mottagare. Det är
riksdagen som bestämer storleken på avgiften och pengarna
samlas på ett konto hos Riksgäldskontoret (rundradio-
kontot). TV-avgiften uppgår 1996 till 1 476 kronor. Riks-
dagen fastställer medelsram för verksamheten för varje
avtalsperiod och varje år bestämmer riksdagen även de
avgiftsmedel som tilldelas programbolagen ur denna me-
delsram. Sveriges Television får 1997 60,53 procent av den
totala medelstilldelningen.
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Sveriges Television får sända sponsrade egenproducerade
program i anslutning till sportevenemang. Dessutom får
Sveriges Television sända samproduktioner där medprodu-
centen tagit emot sponsorpengar. Sveriges Television får
även köpa visningsrätt till program som är sponsrade i ett
tidigare led. Program inom ramen för samarbete inom EBU
får sändas trots att bidrag kan ha lämnats från utomstående.
Slutligen är det tillåtet med sponsrade program om det
aktuella företaget är arrangör och programmet direktsänds
till flera länder inom ramen för ett åtagande gentemot EBU
eller om arragemanget är av liknande betydelse.

En mer affärsinriktad verksamhet skall i framtiden ge
Sveriges Television stora inkomster. Intäkterna från försälj-
ningsverksamheten skall hjälpa till att täcka sparkravet på
Sveriges Television. Företaget räknar med att tjäna pengar
på interaktiva media, genom att sälja programidéer och
genom en bättre marknadsföring av Sveriges Televisions
arkiv, försäljning av produktioner och video. Licensering,
dvs. att sälja produkter med anknytning till vissa program,
är ett annat sätt att dra in pengar till Sveriges Television.

Budgeten för Sveriges Televisions verksamhet 1996 är
3 013 Mkr och årsomsättningen 1995 var 3 183 Mkr.
Företaget hade 3 303 anställda 1995.

6.4 Sveriges Television på satellit
Att sända SVT1 och SVT2 via satellit skulle lösa problemen
för de hushåll som inte kan se Sveriges Televisions
marksändningar på grund av dåliga mottagningsförhållan-
den samtidigt som även svenskar i utlandet och svensk-
talande i Finland skulle kunna nås av programmen.

Sveriges Television finns redan på satellit genom att
norska televerket, Telenor, sänder Sveriges Televisions
kanaler över satellit till norska kabelnät som inte kan ta
emot Sveriges Televisions marksändningar. Sändningarna
får endast tas emot av norska kabelnät och inte enskilda
norska eller svenska hushåll.
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I september 1996 godkände regeringen Sveriges Tele-
visions planer på en satellitkanal, med förbehållet att
"möjlighet att sända via satellit bör begränsas till sändningar
som har till huvudsakligt syfte att förbättra möjligheterna
att se Sveriges Televisions sändningar i Finland och övriga
Europa"3. Svenska hushåll med dåliga mottagnings-
förhållanden omfattas alltså inte av beslutet. Detta på grund
av att statsmakterna ännu inte fattat beslut om
markbundna digitala TV-sändningar.

Satellitsändningarna kommer att vara krypterade och
Sveriges Television planerar att bilda ett bolag tillsammans
med Teracom för SMS-hanteringen. Samarbetspartner i
projektet är finska YLE samtidigt som diskussioner pågår
med de andra nordiska public service-företagen och flera
internationella kanaler bl.a. BBC och Arte. Kanalerna
kommer att distribueras digitalt på Teracoms Thor-satellit
och ge värdefull erfarenhet för framtida digital verksamhet.    

6.5 Guldkanalen
Tillsammans med Nordisk Betal-TV AB, ett bolag inom Telia
InfoMedia, startar Sveriges Television i januari 1997 en
betal-TV-kanal, Guldkanalen. Sveriges Television måste dock
fastställa rättigheterna till programmen innan försäljning
till Guldkanalen, vilket visat sig innebära vissa svårigheter.
Konkurrensverket granskar ärendet.

Telia InfoMedia är helägare till kanalen och får visnings-
rätt genom ett avtal med Sveriges Television. Våren 1997
räknar kanalen med att börja sända även via satellit. Av
programmen hämtas 65–70 procent ur Sveriges Televisions
arkiv, medan övrigt material köps in. Inga program skall
visas i Guldkanalen utan att först ha gått i Sveriges
Television.

                                      
3Regeringsbeslut 10, 1996-05-25
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6.6 "Politiker-TV"
Det finns planer på att starta en svensk form av det
amerikanska "C-span", eventuellt redan hösten 1997.
Utbildningsradion (UR) kommer troligen att bli ansvarig för
verksamheten som kommer att gå under namnet UR-Arena.

Stommen i verksamheten kommer att utgöras av direkt-
sändningar från riksdagen men även från t.ex. presskon-
ferenser, partikongresser m.m. Idén är att politiker och
andra makthavare skall få tala till punkt utan att avbrytas
av reportrar. Dessutom kommer utfrågningar med aktuella
personer att ske där tittarna ges tillfälle att diskutera med
honom/henne i direktsändning. Den tredje delen av verk-
samheten är utbildningsprogram.

Verksamheten skall finansieras av staten utan reklam
eller sponsring. Enligt kostnadskalkylen kommer den
billigaste versionen kosta 50 miljoner kronor om året, varav
ca tio avser transponderkostnader.
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7 TV4

Frågan om reklamfinansiering av svensk marksänd tele-
vision behandlades 1989 av en särskild utredare –TV-utred-
ningen– som avlämnade sitt betänkande SOU 1989:73, "TV-
politiken", i september 1989. Mot bakgrund av bl.a. denna
utredning och utredningarna SOU 1990:7, "Lagstiftning för
reklam i svensk TV", och Ds 1989:65, "Sponsring m.m. av
Sveriges Radios program", fattade riksdagen beslut om att
tillåta reklamfinansierad marksänd TV enligt förslag i
propositionen 1990/91:149, "Om radio och TV-frågor".
Reklamfinansierade sändningar skulle förbehållas en ny TV-
kanal.

Sändningstillstånd (koncession) för den nya kanalen sök-
tes av bl.a. TV3 AB och Nordisk Television AB i konkurrens.
TV3 AB var ett för ändamålet bildat svenskt dotterbolag till
TV3 Broadcasting Group Ltd, som i sin tur var och alltjämt
är ett av Industriförvaltnings AB Kinnevik helägt företag (se
vidare avsnitt 9.1.1) medan aktierna i Nordisk Television vid
det aktuella tillfället ägdes av ett företag inom Investor-
gruppen och fem andra intressenter. TV3 och Nordisk Tele-
vision bedrev vid denna tid reklamfinansierade sändningar
huvudsakligen i Sverige från satellit. Nordisk Televisison
hade sedan september 1990 sänt program i kanalen TV4 över
den svenska Tele-X-satelliten.

Nordisk Television AB bildades 1984. Bakom projektet
stod Gunnar Bergvall, mediekonsult och tidigare anställd i
Bonnierkoncernen och Ingemar Leijonborg, före detta pro-
gramdirektör vid Sveriges Television. Målet var att skapa en
reklamfinansierad TV-kanal med "ursprung i nordisk
tradition och kultur".

Under den politiska beredningen av tillståndsärendet
initierades TV3 och Nordisk Television att söka samverkan
om koncessionen, vilket ledde till att förhandlingar upptogs
mellan Kinnevik och ägarna till Nordisk Television. Dessa
förhandlingar resulterade i en överenskommelse i oktober
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1991, som bl.a. innebar att Kinnevik skulle förvärva en 30
procentig ägarandel i Nordisk Television samt att parterna
gemensamt skulle verka för att Nordisk Television erhöll
koncession för den markbundna kanalen. Regeringen med-
delade härefter i november 1991 Nordisk Television denna
koncession. Den nya kanalen behöll beteckningen TV4.

Sändningarna över marknätet startade våren 1992. I mars
1994 börsintroducerades Nordisk Television och bytte då
namn till TV4 AB. Samtidigt som börsintroduktionen
genomförde bolaget en nyemission riktad till privatpersoner.
Enligt avtalet med staten fick den utländska ägarandelen
uppgå till högst 20 procent.

Tabell 2. TV4 AB hade följande ägarbild 1996-06-28 :

Röster Aktier
Procent Procent

Industriförvaltnings AB Kinnevik 25,6 22,4
Investor AB 24,3 21,3
Fidelity Funds 9,0 7,9
Lantbrukarnas Ekonomi AB 6,3 5,5
Bokförlaget Natur och Kultur 5,8 5,1
Föreningsbankens fonder 4,6 4,1
Försäkringsbolaget SPP* 2,7 14,7
Chase Manhattan Bank 2,6 2,3
Fidelity European 1,8 1,6
GSI/Netcom Pledge Account 1,4 1,3
SIA Special Omnibus 1,1 0,9
Lazard 1,0 0,9
Övriga 14,3 12,5

*Skillnaden mellan röstandel och aktieandel beror på att SPP inte
registrerat om sina aktier till röststarka aktier som alla andra ägare.
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TV4 betraktas inte som en del av "Stenbecksfären", trots
att Kinnevik är den största enskilda aktieägaren. Kinnevik
och dess representanter i styrelsen kan istället ses som
företrädare för den främste konkurrenten, TV3. TV4 bedöms
snarast ingå i "Wallenbergsfären", vars företrädare i styrel-
sen också innehar ordförandeposten.

TV4 är Nordens största kommersiella TV-kanal. TV4 är i
dag den enda kanal i Sverige som är helt gratis för tittaren.
Kanalen finansieras helt med reklamintäkter och sponsring.
Reklam får sändas under högst tio procent av sändningstiden
och annonser får med vissa undantag inte avbryta
programmen. Vidare gäller att reklam får sändas högst åtta
eller i undantagsfall tio minuter per hel timme och att
reklamsändningar inte får förekomma i anslutning till
barnprogram.
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TV4:s organisation

Försäljning Försäljningsavd
Bokning

VD Marknad Marknad
Analys

Dotterbolag

Program Programavd
Programplanering
Drift
Nyheter

Juridik

Ekonomi Redovisning
Programekonomi
Finans
Ekonomisk analys

Personal

Teknik Planering och utv.

Data och tele
Service

Information

Kontor

Vid årsskiftet 1995/96 hade TV4 334 fast anställda.
Medelåldern i företaget är 33 år.

7.1 TV4:s lokala fönster
I avtalet mellan staten och TV4 från 1991 stadgas att TV4
skall bedriva sändningar från olika delar av landet med
framför allt nyhetsbevakning. Sedan hösten 1992 samarbetar
TV4 med fristående lokal-TV-bolag som sänder via TV4:s
fönster. Samarbetet innebär att de lokala TV-stationerna
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producerar program och säljer lokal reklam kring dessa.
Programmen sänds på morgonen och mellan kl. 17.30 och
18.30 på vardagarna. Bolagen ägs i regel av TV4 tillsammans
med lokalt förankrade ägare, till exempel fristående TV-
producenter, dagspress, lokala näringslivet och kommunala
stiftelser.  

TV4:s lokal-TV har haft svårigheter att attrahera annon-
sörer och flertalet stationer har gjort stora förluster. TV4 har
hittills satsat pengar, femtio miljoner kronor 1995, för att
täcka underskotten. Diskussioner förekommer om ner-
dragningar av morgonsändningarna som infördes i början av
1995. Samverkan och utbyte av program mellan de olika
stationerna är en annan lösning som diskuterats. Ytterligare
en lösning – ITV-modellen – är att minska det lokal-
producerade innehållet i de lokala fönstren med ungefär en
halvtimme. Övrig tid visas centralt producerade program
eller program producerade av andra TV4-fönster. Modellen
tillämpas redan på flera håll, bland annat hos TV Botnia.
Avveckling av flera stationer har också diskuterats.

7.1.1 Lokala TV-stationer  

TV Skåne, ägs av TV-Skåne AB: TV4 51%, Film&TV
Mediaintressenter AB 28%, Sydsvenska Dagbladet 11%, HQ
Stefan Nilsson AB 11%. 898 334 möjliga tittare.

TV4 Halland, ägs av TV Halland AB: TV4 43%, Nissa-
media AB 26%, Halmstads Handelsförening 5%, Hallands
Nyheter 26%. Kanalen har ett samarbetsavtal med NRJ. 260
534 möjliga tittare.

TV4 Sydost, ägs av TVR Sydost AB: TV4 20%, Jan Tottmar
40% och Mats Harrysson 40%. 534 601 möjliga tittare.

TV4 i Göteborg, ägs av TV4 i Göteborg AB: TV4 91%,
Göteborgs Posten 5%, MTV Produktion AB 4%. 693 629
möjliga tittare. Kanalen har gjort stora förluster trots höga
tittarsiffror. Förlusterna beror på att kanalen inte lyckats
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fylla reklamtiden på grund av av Göteborgs-Postens domi-
nans på annonsmarknaden. Kanalen skall profilera inne-
hållet för att bli "eterns kvällstidning".

TV4 Jönköping, ägs av TVF Lokal-TV AB: TV4 34%, Elmia
AB 20%, Blomqvist Produktion AB 37%, Magnus Briggert
AB 10%. Kanalen planerar att starta video- och
reklamproduktioner.   518 529 möjliga tittare.

TV4 Öst övertog sommaren 1996 sändningsrättigheterna för
Östergötland, Södermanland och norra Kalmar län från TV4
Ost, som gick i konkurs våren 1996. Det nya bolaget började
sända den 26 augusti 1996 och ägs till lika delar av TV4 och
pingströrelsens TV-Inter. Programmen sänds från TV-Inters
studio.

TV Fyrstad, ägs av TV Fyrstad AB: TV4 10%, Ringside
Production AB 60%, Promedia 30%. 329 896 möjliga tittare.
TV Fyrstad har konkurrerat framgångsrikt på den lokala
annonsmarknaden. Kanalen har ett samarbetsavtal med
NRJ.  

TV4 Skaraborg, ägs av Kanal Skaraborg AB: TV4 20%,
LRF 31,5%, 36 småägare 24%, LF 5,0%, E Johansson AB
13%, Dahlock 6,5%. 238 541 möjliga tittare.

TV4 Värmland, ägs av TV Värmland i Sverige AB: TV4
49%, Studieförbundet Vuxenskolan (LRF) 10 %, Delta Media
i Karlstad AB 8%, Scandinature Films Miljöreportage 8%,,
Värmlands Folkblad 5%, Värmlands Idrottsförbund 2%,
Färjestads BK 8%, Initia AB 8%, Edsgatans Gård HB 2%.
243 616 möjliga tittare. Under första kvartalet 1996 ökade
stationen sina reklamintäkter med 25 procent jämfört med
samma period i fjol. Om prognoserna håller kommer sta-
tionen att visa ett positivt resultat 1996.   

TV4 Bergslagen, ägs av TV-Bergslagen AB: TV4 25%,
Vestmanlands Läns Tidning 49%, Lantmännens
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Tryckeriförening 26%. Kanalen investerar i ny digital teknik
som gör det möjligt att selektera reklammarknaden i fyra
regioner med huvudorterna Västerås och Örebro.  949 934
möjliga tittare.

TV Stockholm, ägs av CBA Lokal TV i Stockholm AB: TV4
52%, Svenska Dagbladet 20%, Mediabolaget Gary
Engman/Gunnar Wesslén AB 17%, Estees Communications
10%. 1 506 462 möjliga tittare. Svenska Dagbladets andel i
stationen är till salu.

TV4 Uppland, ägs av TV4 20%, Upsala Nya Tidning 26%,
VLT 26%, Länsförsäkringar 14%, Alma Indudstri & Handel
14 %. Kanalen räknar med att producera 30 procent av
reklaminslagen i egen regi.  193 709möjliga tittare.

TV4 Jämtland, ägs av Optimal TV Produktion i Åre AB:
TV4 25%, Östersunds-Postens Tryckeri AB 51%, Västman-
lands Läns Tidning 24%. 142 110 möjliga tittare.

Lokal 4:an, ägs av Lokal TV Sundsvall/Timrå: TV4 37%,
Sundsvalls Utvecklingscentrum 19%, Merlostiftelsen 19%,
Sundsvalls Tidning 19%, Övriga 5%. 545 985 möjliga tittare.
Stationen förlorade ca. fem miljoner kronor 1995. Bolaget
driver även TV4 Botnia i Umeå.

TV4 Norrbotten, ägs av TV Norrbotten AB: TV4 18%,
Luleå Energi AB 20%, OK Norrbotten 12%, Luleå kommun
10%, Hermelinen Information AB 6%, Herseus Fastigheter
6%, SH-vision AB 6%, Back Up Mediaprodukter 6 %,
Norrbottens Kuriren 16%. 250 383 möjliga tittare. Stationen
beräknas ge vinst 1996.

7.2 Andra bolagsengagemang
Förutom delägande i ovanstående lokala TV-stationer har
TV4 följande :
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Dotterbolag:

Nordisk Television AB, 100% (vilande)
TV4 Sverige AB, 100% (vilande)
Nordisk Television Produktions AB, 100% (vilande)
Lokalfyran AB, 100%
TV4 Text-TV AB , 100%
(TV4 i Göteborg, CBA Lokal TV i Stockholm AB, TV Skåne

AB, se ovan.)

Intressebolag:
Ovanstående lokal- TV stationer, förutom de som är

dotterbolag eller övriga bolag (se nedan), betecknas som
intressebolag.

Airtime (AT) AB, 45%. Bolaget är ett försäljningsbolag för
reklamtid. Resterande 55% ägs av Kinnevik. (TV4:s andel är
under avveckling.)

Övriga bolag
Bostadsrättsföreningen Berwald
MMS Mediamätning i Skandinavien AB, 10%. Företaget

arbetar med TV- och radiopublikundersökningar.
Ringside Produktion AB, 10%
(TV Norrbotten AB, TV Fyrstad AB, Norrlandsvisionen

AB)

7.2.1 Text-TV

I slutet av 1992 startade TV4 Text-TV AB, då under namnet
Dagens TV AB. Med hjälp av knapptelefon kan tittarna
själva vara med och påverka innehållet. Text-TV gör det
möjligt att snabbt ta emot privatannonser och personliga
hälsningar. Dessutom utgörs utbudet av t.ex. resesidor, TV-
tablåer för alla kanaler, biorepertoaren m.m. TV4:s text-TV-
tittare kan följa Nyhetsbyråns Direkts rapportering av
ekonomiska och politiska nyheter. TV4 Text-TV AB omsatte
42 miljoner kronor under 1995.
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7.2.2 TV4:s radionyheter

I början av 1994 startade TV4:s RadioNyheter. Nyhetsmate-
rial säljs till fristående lokalradiostationer i Sverige. TV4:s
RadioNyheter anlitas av Energy-stationerna, Classic FM,
Golden Hits, East FM, Gold 105 och Nya Radio Nova.  Fria
Media-nätverket och Klassiska Hits övergår från TV4:s
RadioNyheter till TT vid årsskiftet 1996/97.  

7.3 TV4:s relationer till staten
På samma sätt som för Sveriges Television reglerades tidi-
gare  TV4:s verksamhet dels genom radiolagen dels genom
avtal med staten. TV4:s avtal var långt mer detaljerat än de
övriga programbolagens även om samma grundläggande
villkor har gällt, förutom de villkor som har med reklam-
finansieringen att göra. Den gamla radiolagens regler om
reklam förs oförändrade över i den nya radio- och TV-lagen.
TV4 får sälja tio procent av programtiden som reklam och
annonserna skall placeras mellan programen.

Avtalet mellan staten och TV4 reglerade även konces-
sionsavgiften som består av en fast del på 50 miljoner per år
samt en rörlig indexreglerad del som baserar sig på
reklamintäkter över 750 miljoner kronor. Då intäkterna nått
över denna summa skall bolaget betala 20 procent upp till en
miljard, 40 procent upp till två miljarder samt 50 procent på
allt utöver det. Skyldigheten för TV4 att erlägga
koncessionsavgift upphör om någon annan, som bedriver TV-
sändningar i hela landet, får rätt att sända reklam mot
vederlag.  Eftersom lokal-TV-stationernas omsättning läggs
ovanpå TV4:s omsättning ökar TV4:s koncessionsavgift. Av
lokalstationernas förlust 1995, 63 miljoner kronor, utgjorde
koncessionsavgiften 27 miljoner kronor.
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Tillstånd för perioden 1997 till 2001

Den första december 1996 började den nya radio- och TV-
lagen gälla vilket innebar att avtalskonstruktionen mellan
staten och programföretagen upphörde och att de krav som
ställs på företagen i stället är tillståndsvillkor. Till-
ståndsvillkoren är i huvudsak de samma som avtalets
bestämmelser.

I de villkor som gäller för förlängningen av sändningstill-
ståndet för TV4 för perioden 1997-2001 finns en bestämmelse
om att några väsentliga förändringar inom ägargruppen inte
skall ske. Den nya radio- och TV-lagen ger i sin nuvarande
utformning dock ingen möjlighet för staten att under löpande
tillståndsperiod dra in tillståndet om en sådan förändring
skulle ske.

Tillståndsvillkoren innebär att andelen reklam inte får
öka, att reklamreglerna i övrigt inte luckras upp samt att
reglerna för koncessionsavgiften förblir oförändrade.

Regeringen skärper kraven på TV4 i vissa avseenden.
Bland annat skall TV4 vidga sitt kulturansvar. Detta inne-
bär att företaget skall spegla, granska och bevaka det sven-
ska kulturlivet samt samarbeta med kultur- och musikinsti-
tutioner i hela Sverige. TV4 skall även fortsättningsvis bidra
till utvecklingen av svensk filmproduktion och ge bidrag till
utveckling av svensk kvalitetsproduktion för TV.

Nya krav ställs på att programmen skall göras tillgängliga
för funktionshindrade. TV4 skall sända barnprogram på
svenska eller något av de andra nordiska språken.

Den regionala förankringen skall behållas. Dvs. Händelser
och skeenden i olika delar av landet skall speglas och
nyhetsförmedling och samhällsbevakning skall utgå från
olika perspektiv för att undvika en ensidig värdering från
Stockholms utgångspunkter. Produktionsföretag från olika
delar av landet skall medverka i programproduktionen.

De nya tillståndsvillkoren innebär att detaljregleringen
minskar och att TV4 tillåts starta kompletterande verksam-
het, dvs. att det blir fritt fram för TV4 att starta satellit- och
kabel-TV-kanaler.
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TV4:s VD Christer Forsström anser att tillsåndsvillkoren
inte ställer krav på regionala sändningar utan bara att
kanalen skall bevaka händelser och skeenden i landet.
Forsström befarar att flera stationer kommer att stängas på
grund av deras besvärliga ekonomiska situation men menar
att TV4 ändå skall kunna sända program från landsorten.   

7.3.1 Avtalets efterlevnad

Lundaforskaren Peter Hillve har haft i uppdrag av Gransk-
ningsnämnden att, under tidsperioden 1 februari till 30 april
1995, kartlägga programutbudet i TV4. Syftet med
kartläggningen var att ta fram ett underlag för bedömning
av hur TV4 uppfyllde vissa avtalsförpliktelser samman-
fattade i formuleringen "ett mångsidigt programutbud av god
kvalitet". För en mindre del av samma tidsperiod under-
söktes även utbudet i Sveriges Television och TV3 för att ge
nämnden möjlighet till jämförelser. Hillves undersökning
avsåg inte mångfald i åsikter, politiska opinioner etc. utan
snarare inslaget av olika programgenrer.
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Tabell 3. TV4:s utbud perioden 1 februari till 30 april 1995
jämfört med Kanal 1:s utbud fyra veckor under samma
period.

TV4 SVT

Fakta 13,8 46,8
    varav nyheter 6,0 8,8
Kultur 0,2 5,9
Barnprogram 5,4 7,9
Blandprogram (t.ex. frukost-TV,
magasinsprogram, lokal-TV) 19,6 5,7
TV-serier 39,8 13,9
Film 3,7 7,0
Shower 0,4 3,6
Spel- och tävlingar 12,3 0,4
Sport 4,5 6,4

(Uppgifterna är hämtade ur tabell 1 i Peter Hillves rapport till
Granskningsnämnden.)

TV4:s utbud den undersökta perioden bestod alltså till 61
procent av underhållning, dvs. TV-serier, film, shower, sport,
spel- och tävlingar jämfört med 31 procent för Kanal 1. TV-
serierna svarar ensamma för nära 40 procent av hela
sändningstiden. Över 90 procent av alla TV-serier var ut-
ländska och kom till helt övervägande del från Nordamerika.

På grundval av jämförelsen med Sveriges Television
konstaterar Granskningsnämnden att "Den totala mång-
falden i TV4:s utbud har ökat sedan 1993, men ligger
fortfarande klart under SVT:s". Granskningsnämnden fann
"skäl att ifrågasätta om TV4:s utbud tillgodoser kraven på
mångsidighet. I ett av dessa avseenden, gällande program-
företagets spegling av kulturkretsar utanför den svenska,
har nämnden funnit utbudet bristfälligt. Nämnden har dock
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inte ansett sig kunna slå fast att TV4 genom sitt program-
utbud har brutit mot de aktuella avtalsföreskrifterna"4

Av ett annat av Granskningsnämndens beslut framgår
emellertid att TV4 ansågs ha brutit mot i avtalet intagna
bestämmelser om sändning av verk av svenska upphovsmän.
Låt vara att nämnden fann denna avtalsföreskrift otydligt
formulerad. Vidare har nämnden i åtskilliga fall funnit att
TV4 brutit mot andra bestämmelser i avtalet, främst
reklambestämmelserna. Antalet fällande beslut mot TV4 var
80 stycken mellan 1992 och 16 september 1996. (Under
samma period var antalet fällande beslut mot Sveriges
Television, Sveriges Radio och Utbildningsradion 116
stycken.)

TV4 kommenterar utbudsstudien bl.a. med att det i av-
talet inte är kvantifierat hur kravet på speglingen av andra
länders kulturer ska återspeglas i TV:s sändningar. Dess-
utom menar TV4 att undersökningen omfatter för kort tid för
att korrekt beskriva förekomsten av utländska program i
TV4.

TV4:s VD Christer Forsström anser att TV4 bättrat sig
angående antalet sända timmar, om utbud på svenska språ-
ket, om svensk och regional produktion och om nyheter och
svensk dramatik. Däremot har TV4 svårt att tillmötesgå
kravet på svenskproducerade barnprogram framförallt be-
roende på att barnprogram inte får omgärdas av reklam och
därmed inte är tillräckligt attraktiva för en kommersiell TV-
kanal.

7.4 Ekonomi
TV4-koncernens resultat uppgick 1995 till 151 miljoner
kronor (213 Mkr 1994). En stor del av det försämrade resul-
tatet beror på att lokal-TV:s verksamhet gått dåligt. För-
lusten för lokal-TV belastade koncernens resultat med 63
miljoner kronor (41 Mkr 1994).

                                      
4Granskningsnämndens beslut 1995-10-04, Hillve 1995
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De första nio månaderna 1996 gjorde TV4 en förlust på
drygt  40 Mkr, vilket innebär en försämring med 176 Mkr
samma period 1995. Förlusten beror på att flytten till de nya
lokalerna blev dyrare än förväntat och det stora skade-
ståndet till Airtime (se avsnitt 7.5), men också på att TV-
reklammarknaden fortsätter att vika. Dessutom gick TV4:s
lokal-TV-verksamhet med en förlust på 43 Mkr under årets
första nio månader.  

I april 1996 beslutade TV4 att dra ner kanalens budget för
1996 med 5 procent. Sparplanen innebär att anställnings-
stopp införs och att även programsidan måste banta sin
budget med 30 miljoner kronor. Programbudgeten var
ursprungligen 600 miljoner kronor. 1995 ökade TV reklamen
med 6 procent och TV4:s ledning ser pessimistiskt på 1996 ur
annonssynpunkt. Det första kvartalet 1996 ökade
försäljningen endast 1–2 procent.

7.5 Tvist mellan TV4 och Airtime
Enligt den förut nämnda överenskommelsen mellan Kinne-
vik och övriga ägare till TV4 ombesörjdes försäljning av
reklamtid för TV3 och TV4 till en början av samma för-
säljningsbolag, Airtime AB, vilket ägs av Kinnevik och TV4.
Detta medförde ett ingripande av Konkurrensverket, viket
fick till följd att TV4 fr.o.m. den 1 juli 1993 avbröt sam-
arbetet med Airtime. Med anledning härav uppkom en
rättstvist mellan de berörda intressenterna vilket ledde till
flera skiljedomar. Sedan en skiljenämnd i november 1994
ogillat ett yrkande från TV4:s sida om att samarbetsavtalet
mellan Airtime och TV4 skulle förklaras ogiltigt begärde
Airtime skadestånd av TV4 med 466 miljoner kronor för
uteblivna försäljningsintäkter m.m. En ny skiljenämnd
utsågs. Skadeståndsprocessen slutade med att TV4 dömdes
att betala 92 miljoner kronor till Airtime. Med anledning av
att samarbetet avbrutits har Kinnevik begärt att få lösa in
TV4:s aktier i Airtime.
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8 Kabel- och satellit-TV

Utöver marksänd television har den tekniska utvecklingen
inom telekommunikationsområdet medfört att TV numera i
ökad utsträckning också kan sändas via kabel eller satellit.
Kabel-TV och lokal-TV distribueras via särskilda kabelnät
till hushållen medan satellit-TV antingen distribueras direkt
till hushållen via egen parabolantenn hos mottagaren eller
via ett kabelnät.

8.1 Kabelnät
I början av 1980-talet byggdes kabelnäten i Europa ut då
satelliter började användas för att sända TV-program till
hushållen. Syftet bakom kabel-TV-utbyggnaden var att
erbjuda fler TV-kanaler. Det förekommer samverkan mellan
telefonbolag och kabel-TV-bolag och oftast dominerar det
statliga telefonbolaget också kabel-TV-branschen.

I Sverige satte utbyggnaden av kabelnät för vidaresänd-
ningar från satelliter i gång under 1986 då staten tillät
privat ägda kabelsystem och satellitsändningar. Idag kan 2,4
miljoner hushåll nås av kabel-TV, vilket är 70 procent av alla
TV-hushåll, och utbyggnaden har i dag nästa helt avstannat.
Kabel-TV-företagen erbjuder i dag även andra tjänster än
traditionella TV-sändningar. De svenska kabel-TV-företagen
har investerat tio miljarder kronor i kabel-TV-nätverken. I
Sverige är kabel-TV-marknaden helt öppen för fri
konkurrens, till skillnad från t.ex. USA och Storbritannien.

Kabel-TV-nätverken består av ett stamnät som är ner-
grävt i marken. Detta nät går ut till centraler i närheten av
husen och vidare till mottagarens fastighet. Kabelnätverken
finns framför allt i flerfamiljshus. De består av koaxialkablar
med betydligt högre kapacitet (bandbredd) än det vanliga
telenätet som består av parvisa koppartrådar. Det
förekommer också fiberoptiska kablar där informationen
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förmedlas som digitala ("ettor" och "nollor") ljusimpulser.
Dessa kablar har extremt hög kapacitet och används van-
ligen för kabelnätverkens stamnät där stora mängder
information transporteras.

Sändningar via kabelnät kan dels ske som vidaresänd-
ningar, vilket innebär en samtidig återutsändning från en
sändare på jordytan eller från en satellit. Det är så riks-
kanalerna SVT1, SVT2, TV4 samt de svenska och utländska
satellitkanalerna tas emot. En marksänd kanal kan tas emot
med en TV-antenn och en satellitsändning kan tas emot med
en parabolantenn och därefter distribueras vidare i
kabelnätet. I det senare fallet är det kabeloperatören som
betalar programbolaget för signalerna och tar sedan betalt av
kabel-TV-abonnenterna.

Sändningarna kan också vara egensändningar, vilket
innebär en ursprunglig sändning som förs direkt ut i kabel-
nätet från t.ex. en studio. Sändningarna kan vara både
lokala och rikstäckande.

Ett vanligt utbud i något av de stora kabelbolagens nät
innehåller Sveriges Televisions två kanaler och TV4, vilka
omfattas av kabellagens sändningsplikt, grannlandskana-
lerna Finlands TV, danska TV1 och TV2 eller norska NRK
och TV2 (varierande i olika delar av landet), eventuellt en
lokal-TV-kanal, en informationskanal och ett s.k. basutbud
med 8–10 satellit- respektive kabelkanaler samt ett tilläggs-
utbud med ett tiotal betalkanaler. Totalt vidaresänds
sammanlagt ca 50 satellit-TV-kanaler i de svenska kabel-
näten.   

Det är kabelbolagen själva som avgör vilka kanaler som
skall ingå i utbudet. Den ersättning som programföretagen
får från kabelföretagen för vidaresändning av programmen i
kabelnäten varierar. Reklamfinansierade kanaler får ofta
ingen ersättning alls och får ibland betala för att komma med
i kabelbolagets utbud.

De fyra största är kabel-TV-företagen (nätverksoperatörer)
är:
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– Telia InfoMedia Television AB resultatenhet Telia Kabel-
TV – här kallat Telia Kabel-TV (f.d. Svenska Kabel-TV
AB).

– Telia InfoMedia Television AB resultatenhet Telia Kabel-
Kabelvision

– Telia InfoMedia Television AB resultatenhet Telia Kabel-
StjärnTVnätet

– Telia InfoMedia Television AB resultatenhet Telia Kabel-
Sweden On Line (SOL)

Mellan kabelbolagen förekommer begränsad konkurrens.
Varje bolag har sitt nät och en abonnent som ogillar pro-
gramsättningen kan inte gå över till ett annat bolag.

8.1.1 Telia Kabel-TV

Telia Kabel-TV startade 1983 under namnet Svenska Kabel-
TV. Företaget ändrade namn under 1996 till Telia InfoMedia
Television AB där resultatenheten Telia Kabel-TV motsvarar
Svenska Kabel-TV. Företaget är ett helägt dottebolag till
statliga Telia AB. Telia Kabel-TV är störst av nät-
verksoperatörerna i Sverige med 1,3 miljoner anslutna hus-
håll. I Telia Kabel-TV-koncernen ingår även det, fram till nu
vilande, helägda dotterbolaget Nordisk Betal-TV AB. Detta
bolag skall driva projektet Guldkanalen (tidigare Dacapo) i
samarbete med Sveriges Television (se ovan avsnitt 6.5).

Telia Kabel-TV kommer i framtiden att koncentrera sig på
televisionstjänster inom Teliakoncernen och vara ansvarig
för underhållningsområdet. Telia menar att marknaden för
nätanslutningar i Sverige är så gott som mättad och att
möjligheten till expansion för Telia Kabel-TV är att erbjuda
attraktiva programutbud och skapa interaktiva, TV-baserade
tjänster.

Inom Telia Kabel-TV finns tre affärsområden. Affärsom-
råde Företag har det kommersiella ansvaret för kabelnätet
och för affärsrelationerna med fastighetsägarna. Dessutom
svarar man för den tekniska driften av alla installationer
samt för de tio kanaler som ligger i grundutbudet. Grundut-
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budet består av SVT1, SVT2, TV4 och lokalkanalen samt
ytterligare sex kanaler som kan variera mellan olika orter.

Affärsområde Konsument ansvarar för alla kanaler som
distribueras som någon form av betal-TV. Under 1995 testa-
des ett nytt sätt att sälja betal-TV kanaler till kunderna i
Göteborg och Borås. Kunderna erbjöds att komponera ett
eget paket genom att välja mellan 14 kanaler. Testet mottogs
positivt och målsättningen är att i framtiden kunna erbjuda
all betal-TV på detta sätt.

Det tredje affärsområdet är Nya Affärer som ägnar sig
bland annat åt tjänsteutveckling, dvs. anskaffande av rät-
tigheter och uppbyggnad av nya TV-tjänster.

Telia Kabel-TV har 224 anställda och hade 1995 en om-
sättning på ca 575 miljoner kronor.

Bio Hemma

Bio Hemma är en "Beställ-TV"-tjänst (Pay Per View) som
introducerades i januari 1996 och som innebär att kunden
kan beställa film genom ett telefonsamtal. Kunden betalar
för den film som beställs. På tre kanaler visas sex före-
ställningar per kanal. Bio Hemma når i dag ca. en miljon
hushåll.

TV9

TV9 är företagets egen TV-kanal där utbudet, meddelanden
till kunder och nya tjänster presenteras. Bakom informa-
tionsslingan finns TV9 Text. Förutom bildslingan visas korta
trailers och programmet Textat för hörselskadade.

Video On Demand (VOD)

I februari 1995 startade Telia Kabel TV ett VOD-test för 500
hushåll i Jarlaberg i Stockholm där kunden kan beställa
filmer, program och ett interaktivt magasin på valfri tid.
Hösten 1995 lanserades Rese-TV (i samarbete med Fritids-
resor) med möjlighet till beställning. Från årsskiftet 1996/97
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använder kunderna en interaktiv hemterminal att beställa
filmer m.m. på. Det blir också möjligt med fördröjd sändning
i filmerna och att beställa "Delayed Broadcast" om vill se ett
program efter ordinarie sändningstid. Under 1997 planeras
att vidareutveckla Jarlaberg-projektet i Malmö.

Malmö-projektet

I Malmö kommer Telia Kabel-TV under 1997 införa digital
kabel-TV för cirka tvåtusen kabel-TV-abonnenter. Dessa
kommer att ingå i ett forskningsprojekt där de kommer att få
tillgång till Internet och e-post via TV-kablarna. De kommer
även att få möjlighet att lagra TV-program och beställa
filmer via kabeln. Tittarna kommer att förses med en
dekoder att koppla in mellan antennuttag och TV:n där de
digitala signalerna omvandlas till analoga. För Telia Kabel-
TV är projektet ett sätt att finslipa tekniken, men det är
också ett kommersiellt forskningsprojekt; företaget vill ta
reda på hur mycket användarna är beredda att betala.  

Selektiv TV-Reklam

Under 1995 började Telia Kabel-TV bygga upp en försälj-
ningsorganisation för att sälja lokal TV-reklam i rikstäck-
ande TV-kanaler, s.k. selektiv TV-Reklam. Detta innebär att
annonsörer kan sända sina inslag i en begränsad del av
landet, inte i lokala kanaler, utan inklippt i reklamblocken
på rikstäckande TV-kanaler. Detta möjliggörs av den digitala
tekniken. Under 1996 planeras en utbyggnad av
annonsformen som når 2,5 miljoner personer på 17 orter.
MTV och Eurosport är de första kanalerna som använder sig
av Selektiv TV-reklam.

Digitalisering

Telia Kabel-TV har ägnat mycket tid och resurser åt att
förbereda sig inför digitaliseringen. Tekniskt förbereds över-
gången från analog till digital teknologi genom en rationa-
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lisering av nätet, så att små huvudcentraler tas bort eller
kopplas samman till större enheter med hjälp av fiberoptiska
förbindelser.

Betal-radio

Under 1996 planerar Telia Kabel-TV att testa betalradio.
Konsumenterna i kabel-TV-näten skall kunna beställa musik
efter sin egen smak. På så sätt kommer Telia Kabel-TV att
bli en stark konkurrent till de reklamfinansierade
radiostationerna som konkurrerar med musiken som sitt
viktigaste vapen. Även fonogrambranschen möter därigenom
ökad konkurrens.

Internet

Telia Kabel-TV inledde i augusti 1996 en försöksverksamhet
i Helsingborg där man utnyttjar TV-kablarna till att skicka
internet-signaler. Avsikten är att hela Sverige skall få
möjlighet till Internet via Telias TV-kablar 1998.

8.1.2 Kabelvision

Kabelvision startade 1986 och har 470 000 anslutna hushåll i
spridda över hela landet.

Kabelvision grundades av Seth Larsson och Bengt
Lindholm tillsammans med Formator – ett dotterföretag till
Sveriges Allmännyttiga Bostadsföretag, SABO. Kabelvision
fick en mycket stark ställning inom allmännyttan. 1990
köpte Kabelvision det Kinnevikägda Finvision, ett företag
som startats för att öka hushållens tillgång till TV3 och
TV1000.

Kabelvision är sedan i oktober 1996 ett helägt dotterbolag
till Netcom Systems AB som ingår i Stenbecksfären. Kabel-
vision har 23 procent av marknaden.

Sommaren 1996 lades TV3 in i Kabelvisions grundutbud
tillsammans med SVT1, SVT2 och TV4. 210 000 hushåll, dvs.
440 000 personer, berörs av detta (se avsnitt 9.1.1). Kanal 5,
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ägt av konkurrenten SBS, distribueras i det så kallade Plus
Paketet.

Kabelvision förbereder nya tjänster i sina nätverk och kan
i dag erbjuda internetkoppling till sina anslutna hushåll.
Företaget arbetar med att bygga samman nätverken i
Stockholm till ett integrerat kabel-TV-nätverk förberett för
avancerade elektroniska tjänster.

Kabelvision är organiserade i sex distrikt med kund-
tjänsten centraliserad till Karlskoga.

Företaget har 230 anställda och omsatte 1995 omkring
300 miljoner kronor.

8.1.3 StjärnTV

StjärnTVnätet startade 1986 och ägdes fram till 1995 av
Stockholms Stads allmännyttiga bostadsbolag, då det över-
togs av Singapore Telecom International Svenska AB som
ingår i en koncern vars moderbolag är Singapore Telcom
International Pte Ltd. Singapore Telecom var tidigare ett
statsägt telebolag i Singapore men är sedan flera år privati-
serat. Försäljningen av StjärnTV sågs som ett sätt att få in
utländsk kompetens och att utveckla nätet och marknaden
för teletjänster i Stockholm. Bolagets uppgift är att i Stor-
stockholmsområdet driva ett kabelnät för TV- och radio-
överföring, datakommunikation och teletrafik.

StjärnTVnätet AB är Stockholms största kabel-TV-företag
och 217 000 hushåll kan ta del av de kanaler företaget
distribuerar. När företaget startades var syftet att erbjuda
kabel-TV till de egna hyresgästerna. Sedan 1987 samverkar
StjärnTV även med privata fastighetsägare och idag utgör de
ungefär 50 procent av de anslutna hushållen.

Eftersom man redan från början planerade för avancerade
tjänster i nätverket, främst brand- och inbrottslarm, var det
viktigt att varje hushåll hade en individuell kabel i
lägenheten och att det fanns en returkanal. Nätet fick for-
men av en stjärna och är ovanligt väl anpassat för inter-
aktiva tjänster.



Television i Sverige

60

Förutom ett grundutbud där Öppna kanalen, StjärnTV
Info-kanal, SVT1 och 2 och TV4 ingår, har StjärnTVnätets
ett basutbud som bl.a. består av Kinneviks kanaler och
Kanal 5. Dessutom ingår ett antal internationella kanaler i
StjärnTVnätets utbud liksom betalkanalerna FilmNet 1 och
2, TV1000 och TV1000/Cinema.

StjärnTV har följande dotterbolag (vilande) SpaceNet AB,
StjärnTV AB Stockholms Stads Televisions AB, STOSTAB.

Stjärn-TV har 65 anställda och omsatte 1995 cirka 240
miljoner kronor.

Singapore Telecom överväger att sälja Stjärn-TV. Wallen-
bergägda EQT och Kinneviks Netcom Systems uppges vara
spekulanter.

8.1.4 Sweden On Line (SOL)

Riksbyggen började 1984 att erbjuda konsulttjänster för
kabel-TV-utbyggnad. Ur den verksamheten föddes Sweden
On Line (SOL) 1986. Syftet var att erbjuda ett alternativ till
dåvarande Televerket som då var så gott som ensam på
kabel-TV-marknaden. SOL ägs till 75 procent av Riksbyggen
och 25 procent av Atle.

SOL är ett kommunikationsföretag som har specialiserat
sig på marknadsföring och distribution av ljud och bild,
framför allt kabel-TV. SOL distribuerar kabel-TV till 185 000
hushåll anslutna till 180 huvudcentraler i Sverige. SOL har
nät över hela Sverige, de största ligger i Malmö och
Södertälje. Företaget äger Trelleborgs Kabel-TV AB.

SOL låter fastighetsägaren äga kabelnäten och fungerar
som leverantör av innehåll. Ett skäl till detta är att det är en
konkurrensfördel att kunna erbjuda kunden en lösning där
kunden äger nätet och själv kan välja innehåll. SOL säljer
alltså paket av skräddarsydda TV-kanaler.

Under 1995 genomförde SOL försök med telefoni i kabel-
TV-nät och etablerade relationer med ett antal teleopera-
törer. SOL:s nät används även till datakommunikation. SOL
har ambitioner att under 1996 fortsätta utveckla näten
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genom att tillföra nya program och tjänster. Bl.a. skall man
ge hushållen möjlighet till uppkoppling mot Internet.

Alla hushåll i SOL:s kabelnät får SVT1 och SVT2, TV4,
YLE Finland, CNN och en lokalkanal. Det går dessutom att
få Kinneviks kanaler och Kanal 5 liksom ett antal interna-
tionella kanaler och filmkanalerna FilmNet 1, FilmNet 2 och
TV1000.

SOL:s verksamhet är organiserad med huvudkontor i
Stockholm, regionkontor i Malmö och Göteborg samt lokal-
kontor i Karlstad och Umeå.

SOL har 28 anställda och omsatte cirka 140 miljoner
kronor 1995.

8.2 Satellitsändningar
En satellitsändning av TV-program innebär att en satellit
tar emot signaler från en sändare på jorden och skickar dem
tillbaka ner till jorden. Signalerna tas emot av en parabol-
antenn. På detta vis tar Kabel-TV-bolagen ner signalerna och
distribuerar programmen vidare i sina nät. Kabeloperatören
betalar programbolaget för signalerna och tar sedan betalt av
abonnenterna. I de fall enskilda hushåll tar emot kodade
signaler måste de ha en dekoder med ett särskilt kort som
köps av en satellitdistributör (oftast via radiohandeln) för att
kunna se programmen.

Satellitdistribution av TV-program till kabelnät eller en-
skilda hushåll inleddes i början av 1980-talet. För närvaran-
de sänds ca 150 olika TV-program ut från satellit över
Europa. För att sända satellit-TV krävs inget tillstånd men
om sändningarna faller under svensk jurisdiktion skall det
företag som svarar för en hel eller en del av en programtjänst
(satellitprogramföretag) registreras hos RTV. Samma sak
gäller för den i Sverige som för någon annans räkning sänder
TV-program över satellit eller som upplåter satellitkapacitet
(satellitentreprenör). Granskningsnämnden har slagit fast
att varken TV3 eller Kanal 5 faller under svensk jurisdiktion
(hemvistkriterium tillämpas och de berörda styrelserna har
säte i Storbritannien).
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Bland satellitföretagen kan huvudsakligen tre olika ägar-
kategorier urskiljas:

– Privata bolag, t.ex. SES (Société Européenne des
Satellites) vilket är det bolag som har störst täckning.
Bolaget har tre ASTRA-satelliter.

– Privata bolag, t.ex. SES (Société Européenne des Mellan-
statliga organisationer där de nationella telekommunika-
tionsbolagen medverkar, t.ex. Eutelsat.

– Privata bolag, t.ex. SES (Société Européenne des
Nationella statliga företag, t.ex. NSAB (Nordiska
Satellitaktiebolaget som ägs av Teracom och Svenska
Rymdaktiebolaget). Äger Tele-X och Sirius.

Ungefär tio procent av befolkningen bedöms ha tillgång till
satellitprogram via egen parabolantenn.

Tabell 4. Följande satellitprogramföretag med respektive
programtjänster finns registrerade hos Radio- och TV-verket
(1996-06-28):

Företag Programtjänst (kanal) Ägare

FilmNet Television AB FilmNet1, FilmNet2, Nethold, Canal
SuperSport, Hallmark Plus

TV1000 Sverige AB TV1000, TV1000 Cinema Kinnevik
ZTV AB ZTV Kinnevik
Stuvik AB/TVG TVG Kinnevik
Stuvik AB/TV6 TV6, TV6 Norge Kinnevik

TV6 Danmark

TV-Butiken Wii AB TV-Butiken Mikael Krona
(delar kanalplats
med TV5)
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8.3 Lokala TV-kanaler
Förutom de regionala nyhetssändningar som sänds i TV2 och
som produceras av Sveriges Televisions distrikt ute i landet,
förekommer det lokala TV-sändningar på en lång rad orter.
TV4 har de senaste åren startat lokala sändningar i s.k.
"lokala fönster" i samarbete med lokala TV-bolag (se avsnitt
7.1).

8.3.1 Lokala TV-sändningar i kabelnät

Lokal-TV är sändningar som sker enbart via ett kabelnät. De
har alltså inte först "tagits ner" från satellit eller
marksändningar. Det finns två sätt att producera lokala TV-
sändningar i kabelnät :

1. I huvudsak ideellt genom ett lokalt kabelsändarföretag
(lokal-TV-station) med särskilt förordnande från Radio- och
TV-verket.

2. Genom ett reklamfinansierat kommersiellt program-
bolag som har ett affärsmässigt avtal med ett kabelbolag om
tillgång till en kanal i dess kabelnät.

Radio- och TV-verkets förordnande till lokalt kabelsändar-
företag innebär rätt att kostnadsfritt disponera en kanal i
kabelnätet inom kommunen. I juni 1996 fanns det 26 för-
ordnade kabelsändarföretag (se bilaga 1). Kabelnätsinne-
havaren är alltså skyldig att kostnadsfritt tillhandahålla en
kanal i varje kommun där han har ett sådant nät för det
förordnade företagets sändningar. De förordnade kabel-
sändarföretagen skall enligt bestämmelserna sträva efter
vidaste möjligaste yttrandefrihet och informationsfrihet. De
skall värna om allsidigheten i programverksamheten och
verka för att så många intressen som möjligt tillgodoses.

Lokala kabelsändarföretag med förordnande från RTV får
inte sända reklam. Det kan dock sända sponsrade program
och reklam i sökbar text-TV. I övriga egensändningar får
reklam och program mot betalning endast sändas under
annonstid.
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I april 1996 fanns det 120 stycken kommersiella program-
bolag med egensändningar i kabelnäten registrerade hos
RTV (se bilaga 2).  Bland dessa märks t.ex. TV21 Spel-
kanalen och ZTV (ZTV sänds dessutom via satellit, se avsnitt
9.1). De sänds på ett stort antal orter och har en professionell
programutformning. Dessa kanaler får därigenom en
närmast rikstäckande spridning och är nästan jämförbara
med satellitkanaler vad gäller hushållstäckning.

TV 21 Spelkanalen ägs till 75 procent av TM Filmkanalen
och 25 procent av Eklund-gruppen. TM Filmkanalen är ett
dotterbolag till TV Plus. Eklund-gruppen producerar Bingo-
lotto. TV21 når ca 850 000 hushåll i Kabelvisions och Telia
Kabel-TV:s nät. Kanalen bedriver sändningsverksamhet i 30
kommuner i Sverige. TV21 och sänder interaktiva spel,
gymping, långfilmer, filmmagasin, dansbandsdags och dess-
utom Bingolotto lokalt i Göteborg.

Inom lokal-TV-området finns branschorganisationen
Sveriges Lokal-TV Förbund. Förbundet bildades år 1988 och
är en intresseorganisation där företag eller organisationer
som bedriver lokal-TV-sändningar kan vara medlemmar.
Man förmedlar kunskap, information och erfarenheter
internt mellan medlemmarna samt arbetar mot myndigheter
och andra organisationer där man företräder medlemmarna i
frågor av gemensamt intresse.
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9 Kinnevik

Industriförvaltnings AB Kinnevik, grundat 1936, var ur-
sprungligen ett företag med intressen inom jordbruk, skogs-,
järn- och stålindustrin. Under de senaste tio åren har
engagemangen i järnindustrin avvecklats och ersatts med
stora satsningar på kommunikation och medier. År 1994
omorganiserades Kinnevikkoncernen till fyra underkoncer-
ner med egna moderbolag:

– Korsnäs Holding AB för förpackningar och förpacknings-
material

– Modern Times Group MTG AB för TV och Media
– NetCom Systems AB för telekommunikation
– Investment AB Kinnevik för övriga verksamheter

Moderbolaget Industriförvaltnings AB Kinnevik är ett
holdingbolag för de fyra underkoncernerna. Koncernled-
ningen är involverad i alla strategiska beslut medan den
operativa verksamheten styrs självständigt av respektive
underkoncerns centrala ledning och styrelse.



Television i Sverige

66

Tabell 5. Kinneviks ägarbild 1996-06-28

Röster Aktier
Procent Procent

Stenbecksfären 58,1 26,5
• Invik & Co AB* 30,0 15,9
• Afti AB 12,8   5,2
• Jan H Stenbeck   9,2   3,8
• Confidentia Förvaltnings AB   5,0   1,1
• Hugo Stenbecks stiftelse   1,1   0,5

Familjen Klingspor   6,6   3,5
Familjen von Horn   2,5   1,1
Mutcal Beacon Fund   2,4   3,8
Janus Fonder   2,1   8,6
State Street Bank   1,8   7,5
Svenska Handelsbankens fonder   1,5   4,2
Korsnäs AB sociala fond   1,4   0,7
AMF   1,2   5,0
Boston Safe and Deposit and Trust   1,1   3,8
Wasa Livförsäkring   1,0   1,7
Övriga 20,3 32,6

* Invikkoncernen består av moderbolaget Invik & Co. AB och ett
antal rörelsedrivande dotterbolag. Invik & Co. AB förvaltar värde-
papper, bedriver företagsaffärer för egen och andras räkning samt
erbjuder tjänster inom finans- och kapitalförvaltning. Invikkoncernen
ägs av Investment AB Ementa (ett företag i "Stenbecksfären" ) 20,1 r
(11,6 a), Jan H Stenbeck 17,2 (10,1), Märta Stenbecks dödsbo 5,8 (4,7),
Kinnevik 4,6 (2,9), Banco Allemansfond 3,9 (5,5) övriga mindre
aktieägare 48,4 (65,2).

9.1 Modern Times Group MTG AB
TV- och medieverksamheten bedrivs av MTG. MTG har en
uttalad strategi att utveckla sin position som ett ledande
skandinaviskt mediaföretag med tyngdpunkt inom nya
medier. Kinnevik startade sin satsning inom mediebran-
schen i mitten av 1980-talet genom att tillsammans med
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andra delägare bilda det konsortium som drev ASTRA-
satelliterna. 1987 startades TV3, som fortfarande utgör
kärnverksamheten inom MTG, och sedan dess har ett flertal
kompletterande företag tillkommit. Samverkande TV-kana-
ler med olika profiler finansieras via reklam och abonne-
mangsavgifter. Enligt VD Pelle Törnberg är det MTG:s mål
att gå från reklamfinansierad TV till betal-TV för att minska
annonsörberoendet. TV3 skall dock fortsätta att vara en s.k.
frikanal. På den övriga mediemarknaden har företag inom
radio, tidskrifter och dagspress bildats som kompletterar den
ursprungliga verksamheten inom TV-området.  MTG-
koncernen hade 1 414 anställda 1995.

MTG:s organisation

MTG:s verksamhet är uppdelad i flera områden. Dessa är:

Affärsområde Företag

Sales Airtime (Sverige, Norge, Danmark, Estland), 55%
(Reklamförsäljning)

Broadcasting TV3 (Sverige, Norge, Danmark, Estland)
(TV-verksamhet) TV4

TV6/TVG
ZTV
TV1000/Cinema (Sverige, Norge, Danmark)
Sportkanalen
PayPerView (Sverige, Norge, Danmark)

Radio Radio Rix
P4 Norge, 33%

Produktion Strix Television AB*, 92% (Rally TV, Strix Drama,
Alfa, Pomada, Modern Cartoons (f.d.Trash 
Television), Strix A/S Norge, Broadcasters Oy Finland)
MTV Produktion AB*, 25% (MTV Mobile Television AB, 
MTV Studios AB, Kanon Television AB, MTV 
Produksjon A/S-Norge, MTV Produktion A/S Danmark)
Elfving & Co, 100%
MTG Properties,90%
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Distribution Viasat, 100%
Interaccess, 100%
Scansat
NSD, ca 33%

Home-shopping TV-Shop, 92%
HSS, 34% (Frankrike, Belgien)

Media services IMEDIA, 90% (Sverige, Norge)
Interactive TV, 100% (Sverige, Norge, Danmark)
Infral, 51% Everyday Communication
INTACT  Media & Communication

Övrigt Svensk Text International, 91%
Play-TV
MMS, 43%

*Produktionsbolagen utgör en viktig plattform för MTG
och tillhör de största leverantörerna i Skandinavien. I slutet
av 1995 bildades två koncerner, Strix och MTV. Det finns
planer på att så småningom avskilja dessa koncerner och
notera dem som separata bolag på börsen.

9.1.1 TV3

TV3 var den första kanal som bröt Sveriges Televisions
monopol på svenska TV-sändningar med premiärsändning på
nyårsafton 1987. TV3 ägs till 91 procent av Industriför-
valtnings AB Kinnevik, 9 procent av Invik & Co AB. Det
brittiska bolaget TV3 Broadcasting Ltd. med säte i London
står som programbolag för TV3 och kanalen faller därmed
under brittisk jurisdiktion. TV3 sänder även en del program
från Köpenhamn. Originalprogrammen produceras vanligen
av produktionsbolag tillhörande MTG-koncernen. Målgrup-
pen uppges vara åldersgrupperna 15–49 år.  

TV3 är reklamfinansierad och försäljningen sköts av
Airtime AB (ägs till 55 procent av MTG och till 45 procent av
TV4 [TV4:s andel under avveckling]) och marknadsföringen
av Viasat (MTG). Annonsförsäljningsföretaget Airtime skall
dela upp sin verksamhet så att den del av företaget som
arbetar med TV3 skall uppträda under TV3:s namn, medan
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den del som arbetar med ZTV, TV6, Sportkanalen och radio
skall fortsätta under namnet Airtime. Detta för att särskilja
Airtimes övriga säljuppdrag från TV3.

September 1996 kunde kanalen ses av 55 procent av hela
den svenska befolkningen vilket innebar oförändrad nivå
jämfört med 1995. (1995 var andelen av befolkningen med
satellit-/kabel-TV som kunde se TV3 95 procent.) Totalt har
ca 9,6 miljoner människor i Skandinavien tillgång till kana-
len. Sommaren 1996 lades TV3 in i Kabelvisions grundutbud
tillsammans med SVT1, SVT2 och TV4. 210 000 hushåll, dvs.
440 000 personer, berördes av detta. TV3 tappade dock även
tittare under 1996 till följd av att kanalens sändningar
började kodas i mars och flytten från Astra-satelliten i
augusti.    

På grund av MTG:s sparprogram (se avsnitt 9.2) skall TV3
banta personalstyrkan med 20 tjänster före årsskiftet 1996–
1997.  TV3 omsatte 1 372 miljoner kronor 1995 (1 290 Mkr
1994) och resultatet uppgick till 143 miljoner kronor (225
Mkr 1994).

Eftersom TV3 har sin hemvist i Storbritannien är inte den
svenska satellit-TV-lagen (från första december 1996 radio-
och TV-lagen) tillämplig på TV3:s sändningar.
Granskningsnämnden för radio och TV genomförde emeller-
tid på eget initiativ under tiden 19–22 oktober 1995 en
granskning av hur programutbudet i TV3 överensstämmer
med vissa bestämmelser i EG-direktivet om gränsöver-
skridande television. Nämnden fann att nära 40 procent av
reklamavbrotten under perioden var bristfälligt markerade,
vilket senare uppges ha åtgärdats. Dessutom fann nämnden
att ca 30 procent av reklamen hade placerats i strid med EG-
direktivets bestämmelser, att vissa reklaminslag var riktade
till barn, att en del sponsormeddelanden stred mot EG-
direktivets bestämmelser och att två program under
perioden innehöll meningslöst våld vilket även ett reklam-
inslag för en film gjorde. TV3 bemötte Granskningsnämn-
dens kritik med att bolaget följer de brittiska ITC-reglerna
(Independent Television Commission), vilka skiljer sig från
EU:s direktiv på vissa punkter där Granskningsnämnden
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haft anmärkningar. Dessutom tas hänsyn till svensk lagstift-
ning när det gäller reklam riktad till barn.

9.1.2 TV6, TVG, Sportkanalen

TV6 startade våren 1994 och profilerade sig i början som en
kvinnokanal men är nu en bred underhållningskanal. Kana-
len samverkar med TV3. TV6 hade i oktober 1996 en räck-
vidd på 4,3 miljoner presumtiva tittare. (Enligt MMS kunde
36 procent av hela befolkningen och 60 procent av befolk-
ningen med satellit-/kabel-TV se TV6 1995). TV6 är reklam-
finansierad och delar transponder med Sportkanalen, som
sänder under helgerna, och TVG (se Home Shopping), som
sänder på vardagar. TV6 kommer att övergå till betal-TV-
verksamhet i januari 1997 (se nedan). TV6 har registrerats i
Storbritannien för att under 1996 börja sända från London.

Överläggningar pågår om en eventuell nedläggning av
Sportkanalen som visat sig vara en förlustaffär för MTG.
Sportkanalen, som startade i mars 1996, har dessutom pro-
blem med distributionen. Telia InfoMedia vägrar att distri-
buera Sportkanalen till de 1,3 miljoner hushåll som täcks av
basutbudet eftersom kanalen använder TV6:s plats i basut-
budet på helgerna. Telia önskar lägga in Sportkanalen i
tilläggsutbudet för att på så sätt kunna sälja fler dekodrar.
Läggs Sportkanalen ner kommer TVG att öka sin sänd-
ningstid.

9.1.3 ZTV

När kanalen startade i maj 1992 distribuerades den via
kabel. I augusti 1994 blev den också tillgänglig via satellit.
Kanalen kunde 1995 ses av 35 procent av hela befolkningen
och av 59 procent av dem som hade satellit-/kabel-TV. ZTV
är en utpräglad ungdomskanal med en målgrupp i åldrarna
12–35 år. Nästan all originalproduktion är producerad av
MTG-bolag. ZTV och TV6 omsatte tillsammans 57 miljo-
ner kronor 1995 (15 Mkr 1994) och resultatet uppgick till
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–50 miljoner kronor (-24 Mkr 1994). ZTV har registrerats i
Storbritannien för att börja sända från London under 1996.

ZTV i Norge och Danmark lades ned hösten 1996.
Vid årsskiftet 1996/97 kommer ZTV att bli en betalkanal.

ZTV och TV6 lanseras tillsammans med VH1, Nickelodeon
och ScFi under beteckningen Viasat+. Denna konstruktion
kommer även att lanseras i Norge och Danmark under
beteckningen TV3+.

ZTV i Sverige bantas kraftigt hösten 1996 på grund av
besparingskrav. Detta innebär att antalet egenproduktioner
blir färre än tidigare.

9.1.4 TV1000 och TV1000Cinema

TV1000 är en betalkanal som sänder alla dygnets timmar.
Kanalen visar huvudsakligen filmer men även sport, musik-
program, barnprogram m.m. TV1000 är inriktad på den
Skandinaviska marknaden. En andra betalkanal är TV1000/
Cinema som startade i början av 1995 för att komplettera
TV1000. Kinnevik äger 93 procent av TV1000 Sverige AB.
TV1000 kunde 1995 ses av sex procent av hela befolkningen
och av 11 procent av dem som hade satellit- eller kabel-TV.
Kanalerna marknadsförs till parabolinnehavarare genom
Viasat och de finns även i Norge och Danmark. I september
1996 började TV1000 att sända i Finland. TV1000 omsatte
432 miljoner kronor 1995 (472 Mkr 1994) och redovisade ett
resultat på -186 miljoner kronor (-106 Mkr 1994).

9.1.5 TV4

MTG:s innehav av TV4-aktier uppgick 1995 till 22,5 procent.
TV4:s resultat var 155 miljoner kronor 1995.(Ang. TV4 se
kapitel 7.)
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9.1.6 Home shopping

MTG var pionjärer på home shopping-marknaden 1988 och
är störst i Europa i dag. TV-Shop Europe har byggt upp ett
europeiskt nätverk i 16 länder. I Frankrike sänder Home
Shopping Service (HSS) home shopping-program dels i
Frankrike (via M6) men även i Belgien (RTL) och Holland
(RTL5). Sedan 1992 har TV-Shop i Sverige sänts via TVG
(helägd av MTG). MTG äger 92 procent av TV-Shop Europe.
Alla program produceras av MTG-bolag. Home-shopping
omsatte 767 miljoner kronor 1995 (282 Mkr 1994) och hade
ett resultat på 12 miljoner kronor (0).

9.1.7 Viasat

Viasats affärsidé är att distribuera, administrera, mark-
nadsföra och sälja satellit-TV-program till de svenska, nor-
ska och danska hushåll som har parabolantenn. Företaget
säljer s.k. "smartcards" för avkodning av TV-signaler.

MTG avser att samordna verksamheten för Viasat och
TV1000. De båda bolagen kommer dock även fortsättningsvis
att vara två separata juridiska personer.

9.1.8 Nordic Satellite Distribution (NSD)

MTG, Norsk Telecom och Tele Danmark samarbetade i
projektet Nordic Satellite Distribution (NSD). NSD hade
tagit upp nästan hela sändningskapaciteten för satellitsänd-
ningar till Skandinavien och planerade att distribuera
MTG:s kanaler. EU-kommissionen beslutade dock i juli 1995
att projektet inte var anpassat till den inre marknaden och
gällande konkurrensregler.

9.1.9 Text-TV

Företaget Interactive Television AB, InTv, som tillhör verk-
samhetsområdet Media Services, producerar text-Tv och
interaktiva TV-spel. Bolaget är verksamt i Skandinavien och
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Spanien. Svensk Text-gruppen översätter, redigerar och
tidkodar undertexter för film, video och TV. Företaget har
etablerat bolag i fem länder.

9.2 Ekonomi
Vid Kinneviks bolagsstämma 1996 offentliggjordes ett
program som skall minska MTG:s kostnader med 10 procent.
Orsaken till nedskärningarna är bl.a. reklammarknadens
dåliga tillväxt. I första hand drabbas olönsamma projekt av
besparingskraven men även vissa planerade
programsatsningar. VD Pelle Törnberg anser att minskning-
arna är ett sätt att "anpassa kostnaderna" snarare än att
skära ned verksamheten.  

1995 var MTG:s omsättning 3 188 Mkr och antalet
anställda var 1 414 stycken. Halvårsrapporten 1996 visar att
MTG gjort en förlust efter avskrivningar på 142 miljoner
kronor första halvåret jämfört med 124 miljoner kronor i
förlust första halvåret 1995. Efter finansnetto uppgick för-
lusten till 270 (-183) miljoner kronor. Resultatet drogs upp av
ett skadestånd för AirTime från TV4 på 92 miljoner kronor
(se avsnitt 7.5). Efter ytterligare tre månader var förlusten
518 miljoner kronor. Korsnäs halverade sin vinst årets nio
första månader till 461 miljoner kronor jämfört med 1995 och
totalt sett har Kinneviks vinst minskat till 247 miljoner
kronor mot 409 miljoner samma period 1995.
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10 Kanal 5

Kanal 5 är en svensk reklamfinansierad underhållningskanal
som startade sina sändningar 1989 under namnet Nordic
Channel. Kanalen har även gått under namnet Femman.

I september 1996 kunde 51 procent av hela befolkningen
se Kanal 5 (1995 kunde 48 procent av hela befolkningen och
81 procent av dem som hade satellit-/kabel-TV se Kanal 5).
Programutbudet består främst av långfilmer och serier (se
tabell 1 s. 30) Programbudgeten för egenproduktion 1996
är mellan 45 och 60 miljoner kronor, vilket är en fyrdubbling
mot 1995. Den primära målgruppen är personer i åldrarna
15–49 år. Kanal 5:s sändningar distribueras via satellit och
kabel.

Bakom kanalen står Broadcast Sverige Femman AB som
ägs till 100 procent av medieföretaget Scandinavian Broad-
casting System S.A. (SBS). Tidigare sändes kanalen från
Luxemburg men från och med augusti 1996 sänds Kanal 5
från London, vilket medför att den engelska tillsynsmyndig-
heten ITC i fortsättningen, liksom för TV3, övervakar ka-
nalen.  

SBS tog kontroll över Kanal 5 i september 1991. SBS
störste ägare är Capital Cities/ABC dvs. ett av de tre stora
amerikanska TV-näten, 22,8 procent. Capital Cities köptes
av Disney 1995. Grundaren av SBS, Harry Sloan, äger 10,4
procent av företaget, 15 direktörer i SBS tillsammans 13
procent och privatpersoner 49 procent. Företaget är regi-
strerat i New York. SBS har ägarintressen även i TV-kanaler
i Norge, Danmark, Belgien och Holland. Eftersom SBS inte
räknas som ett svenskt bolag berörs inte Kanal 5 av satellit-
TV-lagen (nya radio- och TV-lagen). Kanal 5 äger två procent
av mediemätningsföretaget MMS. Kanal 5 hade 35 anställda
1994.   

Ett avtal har slutits mellan norska Schibsted och SBS som
bl.a. innebär att parterna skall utveckla ett gemensamt
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ägande i SBS TV-rörelse i Danmark och Sverige, liksom
tidigare i Norge (TV Norge).

Kanal 5 och FilmNet samarbetar om reklamförsäljning för
kanalen SuperSport. Kanal 5 fungerar som säljorganisation.

Granskningsnämnden har granskat Kanal 5:s sändningar
den 8–10 juni 1995 mot bakgrund av bestämmelserna i EU-
direktivet. De granskade sändningarna stred mot EU-
direktivet i ett flertal avseenden, bl.a. reklammarkering, in-
placering av annonser, sponsring och reklammängd, dock
inte angående reklam riktad till barn och skydd av minder-
åriga. Kanal 5 menar att innehållet i direktivet i många
avseenden har en annan innebörd än den som nämnden
använt vid sin granskning.
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11 Betalkanaler

Som ett alternativ till public service-företag och reklam-
finansierade TV-företag finns sedan mitten av 1980-talet
programföretag som sänder ett specialinriktat innehåll och
tar betalt av den publik som ser programmen. Programmen
sänds i krypterad form, och abonnenten måste ha tillgång till
en särskild avkodare och i vissa fall behövs även ett s.k.
"smart card". Betal-TV medför att makten förskjuts från
programföretaget i riktning mot dels den som tillhandahåller
avkodaren, dels innehavarna av programrättigheter. De som
har sändningsrättigheterna får en stark ställning genom att
betal-TV-företagen i regel sänder ut ett specialiserat
programutbud, som dessutom helt är producerat utanför
företaget. Detta gäller i ännu högre grad om betal-
ningsformen är "pay per view", genom att varje betalning då
direkt kan hänföras till ett visst program.

Kinneviks TV1000 och TV1000 Cinema (se avsnitt 9.1.4)
är betalkanaler och som nämnts i avsnitt 9.1 är det MTG:s
målsättning att övergå från reklamfinansierad verksamhet
till betal-TV-verksamhet – med undantag för TV3 –  för att
minska annonsörsberoendet.

11.1 Nethold – Canal Plus
Nethold, med säte i Holland, är ett av de tre största betal-
TV-företagen utanför USA med abonnenter i 43 länder i
Europa, Mellanöstern och Afrika. Nethold kontrollerar alla
aktiviteter i betal-TV-kedjan, från paketering till leverans.
Nethold är moderbolag för FilmNet (åtta betal-TV-kanaler i
13 länder i Europa). Nethold kontrollerar även sydafrikanska
MultiChoice, ett företag som erbjuder kundservice, levererar
dekodrar, "smart cards" m.m., Irdeto, som sysslar med
systemintegration m.m., och ProNet, som köper program
bl.a. till FilmNet. Dessutom äger Nethold 25 procent av den
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italienska betal-TV operatören Telepiù (Nethold uppges ha
köpt 12,5 procent ytterligare av Kirch) och har intressen i
den italienska mediemogulen Berlusconis TV-företag
Mediaset (Canale 5, Rete 4, Italia 1, Publitalia), och 20
procent av M-Net, betal-TV i Afrika.

Nethold är engagerat i utvecklingen av digital-TV och
innehar 24 digital-TV transpondrar. Nethold-gruppen kan
leverera mer än 150 TV-kanaler av vilka de flesta kommer
att kunna sändas digitalt under 1996.

Nethold och Canal Plus går samman

I september 1996 gick Nethold samman med den franska
kabel-TV-kanalen Canal Plus och därmed skapades ett av
världens största betal-TV-bolag med 8,5 miljoner abonnenter
i Europa.

Uppgörelsen mellan Nethold och Canal Plus innebär att
Netholds tidigare ägare Compagnie Financière Richemont
AG och M-Net International Holdings (MIH) erbjuds 15 res-
pektive 5 procent av aktiekapitalet i Canal Plus samt
kontanter på drygt 300 miljoner kronor. Huvudägare i Canal
Plus är Havas och Compagnie Generale des Eaux med 24
respektive 20 procent av aktiekapitalet före sam-
manslagningen. Netholds stationer i Afrika, Mellanöstern,
Grekland och Cypern ingår inte i affären utan placeras i
MIH, men skall samarbeta om programinköp och teknik med
Canal Plus.

Det är kostsamma investeringar i digital teknik som drivit
fram samgåendet. Målsättningen för det nya jätteföretaget
är att med hjälp av den nya digitala tekniken erbjuda
konsumenterna skräddarsydda TV-kanaler. 

Nethold i Sverige lanserar i november 1996 ett tjugotal
digitala satellitkanaler.

11.1.1 FilmNet och SuperSport

FilmNet startade sina aktiviteter i Holland i mars 1985 och
har sedan successivt expanderat till Belgien, Danmark,
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Norge, Sverige, Finland och sedan oktober 1994 till Central-
europa och Grekland. FilmNet 1 sänder dygnet runt i de
nordiska länderna och är en underhållningskanal som visar
filmer, sport, barnprogram (K-TV) och konserter. De nor-
diska tittarna kan också se FilmNet 2 som enbart visar
filmer hela dygnet. FilmNet i Skandinavien har tillgång till
filmer från de nordiska filmdistributörerna.

Sedan mars 1996 sänder FilmNet även kanalen Super-
Sport som har en nordisk programprofil. SuperSport var från
början reklamfinansierad men avsikten är att kanalen skall
bli en betal-TV-kanal i november 1996. I samband med
övergången till betal-TV-verksamheten har Telia stoppat
distributionen av kanalen med motiveringen att kanalen är
för högt prissatt. FilmNet har protesterat mot Telias age-
rande.

FilmNet 1 kunde 1995 ses av sex procent av hela befolk-
ningen och av tio procent av dem som hade satellit-/kabel-
TV. (Motsvarande siffror för FilmNet 2 var fyra och sju
procent.)

FilmNet-kanalerna sänds via satellit och via kabelnäten. I
Köpenhamn och Grekland sänds de via marknätet. Den
centraleuropeiska FilmNet-kanalen länkas från Stockholm
till Astra 1C.

Kanalen Hallmark (USA-ägd) distribueras av FilmNet.
Kanalen sänds av vissa kabelbolag och programtablån bstår
huvudsakligen av TV-producerade långfilmer. Hallmark
Entertainment Network säljer betalkanaler som rullar
dygnet runt.
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11.2 TV8
1997 startas en ny betal-TV-kanal under namnet TV8.
Kanalen skall sända naturvetenskapliga och andra populär-
vetenskapliga program liksom program om ekonomi, teknik,
kultur och dokumentärer.

TV8 skall distribueras av kabel-TV-näten och verksam-
heten skall finansieras med abonnemangsavgifter och re-
klam. Kanalen skall ledas av Hans Linder och ett börs-
noterat företag uppges vara intressent i verksamheten, even-
tuellt tillsammans med ytterligare andra företag.
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12 Telia InfoMedia

Vid årsskiftet 1995/96 bildades ett särskilt affärsområde
inom Telia för informations- och medieverksamhet, Telia
InfoMedia. Satsningen på informationstjänster och informa-
tionsinnehåll är ett viktigt konkurrensmedel för Telia. Telia
InfoMedia har 4 000 anställda och omsätter 3,6 miljarder
kronor och kommer om några år att vara Nordens största
medieföretag, om ledningens planer förverkligas.  

Telia fattade under 1995 beslut om en ny utvidgad affärs-
inriktning för att kompensera sig för förlusten av marknads-
andelar och lönsamhet i den svenska traditionella telefoni-
verksamheten. Detta innebär bl.a. en satsning på informa-
tionstjänstområdet, dvs. att Telia skall "vara med och tjäna
pengar inte bara på transport av signaler i våra nät, utan
också på att skapa, bearbeta, lagra och presentera den in-
formation som färdas i dessa nät."5  

Enligt Telia InfoMedias informationschef Mats Olin har
Telia utvecklats från att vara distributör till att aktivt
arbeta med innehållet. Olin menar att det är "omöjligt att
bedriva tjänsteutveckling på informationsmarknaden utan
att styra innehållet", vilket Telia gör bl.a. genom att välja
information.6

TeliaInfoMedia har planer på att utveckla Kanal 9, som i
dag är en informationsslinga i kabelnätet, till TV9. Kanalen
skall innehålla reklam och program och skall kunna ses av
de 1,3 miljoner hushåll som har Telia Kabel-TV (f.d. Svenska
Kabel TV). Till en början skall kanalen bara sända i
kabelnätet. I nästa skede avser Telia att, eventuellt til-
sammans med andra, vara med i kampen om nya marksända
kanaler och starta nya satellitkanaler.

Kommunikationsdepartementet har i promemorian
"Moderna telekommunikationer åt alla" Ds 1996:38 behand-

                                      
5Telias årsredovisning 1995

6Mediatrender nr 7 1996
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lat regleringen på teleområdet samt vissa frågor kring Telias
fortsatta verksamhet. Telias utvidgning av verksamheten
genom att bl.a. skapa informationsinnehåll tas upp i
promemorian. En internationell jämförelse visar, enligt pro-
memorian, att teleoperatörer vanligen är mycket försiktiga
med att själva skapa innehåll. Detta beror huvudsakligen på
att dessa företag saknar erfarenhet och kompetens för att
med framgång konkurrera på denna marknad. Dessutom kan
den vertikala integration som detta innebär utgöra ett
mediepolitiskt problem genom att teleoperatörerna på så sätt
får möjlighet att styra och kontrollera innehållet i
sändningarna.

I promemorian anges att "Annan verksamhet än kärn-
verksamheten kan bedrivas under förutsättning att denna
kompletterar huvudinriktningen och att den bidrar till att
stärka koncernens lönsamhet." Vidare konstateras att det är
viktigt för Telia att ha kunskap om utvecklingen på medie-
och informationsområdet. Telia måste ges möjlighet att
kompensera inkomstbortfallet på transmissionssidan genom
vidareförädlade tjänster på medie- och informationsområdet
men detta "innebär dock inte att Telia själva behöver delta i
såväl transmission, bearbetning, paketering som skapande
av innehåll."

Produktion av informationsinnehåll "...torde, med få
undantag, inte kunna anses komplettera kärnverksamheten.
Informationen bör därför i normalfallet inte skapas av Telia
eller av Telia delägda bolag. Bolaget bör även vara
återhållsamt i samverkan med olika medie- och informa-
tionsföretag etc. avseende skapandet av innehållet."

Telia har bildat ett riskkapitalbolag, Slottsbacken Venture
Capital. Bolaget leds av inhyrda konsulter vilkas uppgift är
att hitta bra idéer och uppslag inom media, data och tele där
det främst är medieinnehållet som är av intresse. Planerna
är att till att börja med investera 200 miljoner kronor genom
att gå in med 10 till 50 procents delägande i intressanta
företag. Så småningom skall bolaget bredda sitt ägande.

Telia InfoMedia ingår i Telia-koncernens affärsområde
InfoMedia Services. Där ingår också:



Television i Sverige

83

– Telia InfoMedia TeleVision. Här ingår Sveriges största
kabel-TV-operatör Telia Kabel-TV som har 1,3 miljoner
hushåll i sina nät och Danmarks näst största kabel-TV-
operatör (Stofa ägt till 94% av Telia).

– Telia InfoMedia Respons
– Telia InfoMedia Reklam (Telekatalogen, Din Del m.m.)
– Telia InfoMedia Interactive (elektroniska produkter)
– Telia InfoMedia Partner
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13 M4

I betänkandet "Tekniskt utrymme för ytterligare TV-sänd-
ningar" SOU 1994:34, redovisades möjligheten att inleda
ytterligare marksändningar i Sverige. Enligt betänkandet
finns det frekvensmässiga möjligheter att anlägga två sän-
darnät till i landet, M4 som kan tas emot av 98 procent av
befolkningen, och M5 som kan få minst 85 procents befolk-
ningstäckning. I betänkandet förutsattes att den nuvarande
analoga tekniken används. På hösten 1994 redovisade
Kulturdepartementet i promemorian Ds 1994:105, "Regler
och villkor för ny marksänd TV", förslag till förutsättningar
för en ny TV-kanal, M4.

I promemorian föreslogs att ett avtal mellan staten och
det programföretag som får sändningsrätten upprättas.
Möjligheterna att förstärka det regionala och lokala inslaget
i televisionen betonas liksom att sändningarna bör få
finansieras med reklam och sponsring. Vissa begränsningar
när det gäller möjligheten att få tillstånd finns i förslaget.
Bland annat bör risken för skadlig koncentration inom
massmedierna beaktas.

Flera intressenter har anmält sitt intresse för den
föreslagna TV-kanalen. Bland dessa kan nämnas TV-A som
menar att kanalen skall ha en uttalad lokal förankring med
uppgift att balansera det kommersiella monopol som TV4
har.

Andra intressenter är förre SAS-chefen Jan Carlzon och
Mats Sundström (f.d. TV3), troligen finansierade av Ikea och
det Luxemburgbaserade CLT. CLT önskar att M4 skall
upplåtas till en analog TV-station, med krav på övergång till
digital teknik inom ett antal år, i stället för att låsa upp M4
till det digitala marknätet. CLT är Europas äldsta radio- och
TV-bolag. Första radiostationen startades 1931 och TV
började man med 1956. Idag har CLT ett tiotal TV-stationer i
Europa. I Sverige äger CLT radiostationerna Bandit och
Lugna Favoriter.
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Gert Eklund i Göteborg har tillsammans med SBS också
anmält sitt intresse för M4.

Hösten 1995 presenterades utredningen "Från massmedia
till multimedia" SOU 1996:25, som förespråkar att M4
reserveras digitalt för redan befintliga marksändande
kanaler. Även i delbetänkandet "TV och utbildning"
(distansutbildningskommittén) förordades att M4:s sänd-
ningsfrekvens upplåts för digitala sändningar till Sveriges
Television och TV4.
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14 Text-TV

TV-signalens överföringsmöjligheter kan användas för att
sända särskild textinformation s.k. text-TV. För att sända de
textade sidorna används vanligtvis outnyttjat utrymme i TV-
signalen, det s.k. bildsäckningsintervallet. Texterna sänds
cykliskt, dvs. när den sista sidan sänts, upprepas sändningen
av den första sidan. Text-TV används i huvudsak på följande
sätt:

1. Programtextning av utländska filmer eller annan text-
information som komplement till TV-program, t.ex. som
service till tittare med nedsatt hörsel.

 
2. Separata textade informationssidor som fyller hela TV-

rutan och som är samlade i grupper efter ämnesområden,
t.ex. nyheter, sport, väder. Tittaren kan välja vilket
material hon vill ta del av. Det är även möjligt för
tittarna att med hjälp av en knapptelefon annonsera eller
spela olika typer av spel i text-TV.

För att kunna ta emot text-TV krävs en mottagare med
minnensenhet, en dekoder och en knappsats för sidval m.m.
Text-TV av detta slag betecknas även som sökbar text-TV.

En av fyra använder text-TV en genomsnittlig dag, medan
hälften av Sveriges befolkning utnyttjar text-TV under en
genomsnittsvecka. Text-TV:s räckvidd har ökat något de
senaste åren och kan nu sägas ha etablerat sig som eget
medium. Samtidigt har text-TV-kanalerna blivit fler och
innehållet bredare – även om text-TV huvudsakligen är ett
nyhetsmedium – vilket sannolikt innebär att användningen
kommer att breddas ytterligare. Det är företrädesvis män
och yngre som använder sig av text-TV.

Sveriges Television, TV3, TV4, Kanal 5 och även ett flertal
utländska kanaler sänder text-TV. Sveriges Televisions text-
TV är störst med en veckoräckvidd på 40 procent. TV4:s text-



Television i Sverige

88

TV används av 25 procent av befolkningen en genomsnittlig
vecka medan 5 procent tittar på TV3:s text-TV och 3 procent
på annan text-TV.

Sveriges Television startade text-TV på försök 1978. Idag
har Sveriges Television en separat nyhetsredaktion för text-
TV-verksamheten.

(Se avsnitt 7.2.1 om TV4:s text-TV och avsnitt 9.1.9 om
MTG:s text-TV.)
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15 Digital TV

Det får plats mer digital information än analog information
på ett givet frekvensutrymme. Analoga signaler består av
elektriska svängningar som omformas till ljud och bild av en
mottagare. Kvaliteten är beroende av hur starka signalerna
är. Analoga signaler måste komma i en jämn ström för att
informationen skall bli begriplig.

Digitala signaler består av "ettor och nollor" i olika
kombinationer. All information omvandlas till en digital kod
som sänds ut och sedan tolkas av en mottagare som
återskapar bild och ljud. Det spelar inte någon roll hur stark
eller svag signalen är, så länge mottagaren lyckas uppfatta
att det är en etta eller en nolla. Informationen kan "packas"
effektivt eftersom mottagaren sätter ihop informations-
paketen så att de blir begripliga. Digitala signaler kan också
komprimeras så att en del överflödig gemensam information
tas bort.

Interaktivitet
Digitala sändningar – som förekommer i vissa av dagens
kabelnätverk – gör det lättare för mottagaren att sända
information till avsändaren. Genom en liten dator, en s.k.
set-top-box, kommunicerar mottagaren med sändarens dator.
Med interaktiv teknik finns det i princip ingen gräns för
vilka eller hur många tjänster mottagarna kan ta del av.

15.1 Utredning hösten 1995
Hösten 1995 fick ensamutredaren Lars Jeding i uppdrag att
redovisa underlag för beslut om eventuell övergång till
digital teknik för marksänd TV som ersättning för nu-
varande analoga sändningar. Uppdraget resulterade i be-
tänkandet "Från massmedia till multimedia" SOU 1996:25.
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I betänkandet föreslås att Sverige snarast skall införa
digital teknik inom marksänd TV. De argument som förs
fram är att Sverige hamnar på efterkälken om inte en över-
gång till digital teknik sker snabbt, att digital teknik kan
innebära att Sverige industripolitiskt blir en "spjutspets" för
utveckling och produktion av digital utrustning och att det är
av vikt att staten behåller greppet om den nationella
distributionstekniken för att bevara yttrande- och informa-
tionsfriheten och för att säkerställa tillgängligheten. Enligt
förslaget skall utbyggnaden av det digitala nätet påbörjas
under 1997 och kapaciteten skall vara åtta kanaler i en
första etapp, dvs. SVT1, SVT2, TV4 och ytterligare fem
kanaler. Färdigutbyggt skall nätet klara av 24 kanaler.

I mars 1996 enades socialdemokraterna, centern och
folkpartiet om att förorda en snabb digitalisering av TV-
nätet.

Betänkandet fick ett blandat bemötande och mycket av
debatten har handlat om hur utbyggnaden skall finansieras.
Kritiken går ut på att tidsplanen för utbyggnaden är orea-
listisk, att de tekniska förutsättningarna inte är tillräckligt
belysta, att investeringskostnaderna måste analyseras och
att kostnaderna i konsumentledet måste preciseras.

Utredningen har även fått kritik bl.a. av kabel-TV-före-
tagen och Telia som menar att staten inte skall ta parti för
en distributionsform och som anser sig kunna erbjuda hus-
hållen det utredningen förslår.  

Regeringen har tillsatt en arbetsgrupp som skall ta fram
ett beslutsunderlag för digital-TV. I arbetsgruppen ingår
representanter från post- och telestyrelsen, Nutek, Radio-
och TV-verket, Teracom och Konsumentverket. Arbetsgrup-
pens förslag skall vara klart hösten 1996.
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16 Tittarna

En genomsnittlig dag 1995 tittade 84 procent av den svenska
befolkningen på TV. Under vintern var TV-tittandet som
störst, 2 timmar och 40 minuter i genomsnitt per person och
dag 1995 medan konsumtionen sjönk till ungefär hälften
under sommaren. Störst publik hade TV mellan klockan
19.00 och 22.00 och allra mest på lördagar och söndagar.

Män och kvinnor ser lika mycket på TV. TV:s räckvidd är
störst bland yngre och äldre, andelen TV-tittare är högre
bland pensionärer än i någon annan grupp. Högutbildade
tittar något mindre på TV än andra grupper.

Sveriges Televisions två kanaler och TV4 dominerar i
konkurrensen om TV-publiken. Sveriges Television hade en
daglig räckvidd på knappt 60 procent 1995 medan TV4 nådde
upp till 50 procent. SVT1 och SVT2 hade däremot var och en
något färre tittare än TV4 (se tabell 6 nedan). TV4 är
populärast bland barn och ungdomar medan Sveriges
Television har större andel äldre tittare. Public service-
televisionens räckvidd ökar alltså med ålder medan mot-
satsen gäller för de kommersiella kanalerna som har störst
publik bland ungdomar under 15 år.



Television i Sverige

92

Tabell 6. Tittare 9-79 år en genomsnittlig dag 1995 (procent).

Totalt Ålder

9–14 15–24 25–44 45–64 65–79

Kanal 1 40 38 30 37 40 60
TV2 41 18 24 34 52 71
SVT totalt 59 45 39 53 68 83

TV3 15 23 20 17 10 8
TV4 50 68 55 48 44 51
Kanal 5 6 8 10 6 4 3
Svensk kom-
mersiell TV
totalt 58 77 65 56 50 55

Någon filmkanal 3 7 5 4 1 1

Källa: ur Nordicom-Sveriges Mediebarometer 1995
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 Bilaga 1

Lokala kabelsändarföretag med förordnande från
Radio- och TV-verket juni 1996

Järfälla Lokal-TV
Järfälla Lokal-TV Förening
Box 160
175 23  JÄRFÄLLA

Sollentuna Lokal-TV
Stiftelsen Sollentuna Lokal-
TV
Sofielundsvägen 6
191 47 SOLLENTUNA

Öppna Kanalen i Stockholm
Box 4332
104 67  STOCKHOLM

Nacka Lokal TV
Nacka Lokal TV Förening
c/o Folkets Hus Boo
Box 122
132 23  SALTSJÖ-BOO

TV Uppsala
Stiftelsen Uppsala Lokal-TV
c/o Tom Engström
Box 1037
751 40  UPPSALA

Eskilstuna Television
Föreningen Eskilstuna
Television
Fristadstorget 4, 2tr
632 30  ESKILSTUNA

TV Motala
Motala Lokal-TV Förening
c/o NBV Medieverkstad
Poppelgatan 6
581 35 MOTALA

Norrköpings Lokal-TV
Förening
Box 1113
600 41  NORRKÖPING

Jönköpings Lokal-TV
Förening
Box 443
551 16  JÖNKÖPING

TV Värnamo
Värnamo Lokal-TV Förening
Box 2241
331 02  VÄRNAMO

TV Malmö
Malmö Allemans TV
Spånggatan 37 B
211 53  MALMÖ

Helsingborgs Vision
Föreningen Helsingborg
Vision
Rosenbergsgatan 17
254 44 HELSINGBORG

Öppna Kanalen i Göteborg
Box 7259
402 35  GÖTEBORG
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Ideella Föreningen
Trollhättans Kanal
Musikhuset
Magasinsgatan 15
461 30  TROLLHÄTTAN

UTV
Uddevalla TV Ekonomisk
Förening
Västgötagatan 12
451 34  UDDEVALLA

ATV
Allingsås Lokal-TV Förening
Metallgatan 2
441 32  ALINGSÅS

Skövde Lokal-TV
Box 249
541 25  SKÖVDE

Örebro Lokal-TV
Box 130 57
700 13  ÖREBRO

Piteå Lokal-TV
Stiftelsen Piteå Lokal-TV
Industrigatan 44
941 47  PITEÅ

Lokal-TV Västerås
Västerås Lokal-TV Förening
Herrgärdsskolan
Engelbrektsgatan 19 B
722 16 VÄSTERÅS

Gävle Lokal-TV
Nygatan 25
803 20  GÄVLE

Sandviken Television
Box 262
811 23 SANDVIKEN

När-TV Sundsvall/Timrå
c/o AV-Media
Box 753
851 22  SUNDSVALL

TV Berg
Bergs Lokal-TV Förening
Box 57
840 40  SVENSTAVIK

Active Television
Föreningen Active Television
Skellefteå
Box 55
931 21  SKELLEFTEÅ

Luleå När-TV
Föreningen Luleå När-TV
c/o Datasektionen
Kårhusvägen 1
971 87  LULEÅ
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Bilaga 2

Kommersiella programbolag med sändningar enbart i
kabelnät april 1996

AB Botkyrka Lokal-TV
Box 90
147 22 TUMBA

ALFA-VISION
Ekonomisk förening
Box 149
263 21 HÖGANÄS

Bollnäs Folkhögskola
"Bollnäs Television"
Skolallén 10
821 41  BOLLNÄS

Brf. Eriksfält i Malmö
P.A. Hanssons Väg 52
214 63 MALMÖ

Brf. Brunflohus 5
Sjövägen 24
834 00  BRUNFLO

Brf. Malmöhus nr 21
Rune Jeglertz
Karolingatan 1
212 34 MALMÖ

Brf. Västerby
Box 162
175 23  JÄRFÄLLA

AB Landskronahem
Box 4026
261 15  LANDSKRONA

Bortennisklubben Scania

Box 4063
261 04  LANDSKRONA

Brf. Syréngården
Gunnar Wickström
Syrénparken 6
133 35  SALTSJÖBADEN

Brf. Krutvakten/Hovslagaren
Box 244
831 23  ÖSTERSUND

Brf. Skellefteåhus nr 4
Vallgatan 12 B
931 37  SKELLEFTEÅ

Brunnsviks Folk-
högskola 2 ex
Box 840
771 20 LUDVIKA

Burlövbostöder
Göte Nilsson
Box 103
232 22 ARLÖV

Carlskoga Lokal-TV
Bergmansgatan 3
691 31  KARLSKOGA
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De Jong Video
Produktion
"Arvika Lokal-TV
Fallängsvägen 33
671 51  ARVIKA

Ekshärads Kabel-TV
Förening
Tingslövsvägen 18
680 50  EKSHÄRAD

Fastighets AB Förvaltaren
Box 7510
172 07  SUNDBYBERG

Folkrörelsernas Samarbets-
organ för Lotterifrågor (FSL)
Metallvägen 4
435 83  MÖLNLYCKE

Förvaltningsbolaget
Parabolen
Augusta Barks Gata 11
421 32  VÄSTRA
FRÖLUNDA

Gävlehus nr 20,17,15
c/o Lars Carlsson
Hövdingvägen 7 A
804 32  GÄVLE

Bålsta Kabel-TV AB
Verkstadsvägen 2 B
746 40  BÅLSTA

CIAC Sverige Aktiebolag
c/o Advokatfirman Landahl
Norra Vallgatan 64
211 22 MALMÖ

EKHOSAT Kabel-TV ek för
Box 1515
581 15 LINKÖPING

Euro ComTec Center HB
Box 8077
250 08  HELSINGBORG

Filsbäcks Kabel-TV samf.
c/o Jan Manitski
Heldevägen 12
531 70 LIDKÖPING

Fridhems Folkhögskola
Box 123
268 22  SVALÖV

Gatugården Ek.För.
Vitklövern 2
423 33 TORSLANDA

Hans-Åke Guth
Yvradsvägen 55 A
792 34  MORA

HB Blomqvist Produktion
Överåsliden 4
662 02  TABERG

HSB:s Brf. Kusken
Rickard Olsson
Box 244
831 23  ÖSTERSUND

Idéprojekt Falkenberg
Falkenbergs kommun
Hamnvägen 4
313 10 FALKENBERG

JDS Ljudkonsult
Porfyrvägen 3
782 34 MALUNG

Kiruna Lokal-TV Ek.För.
Föraregatan 18
981 34 KIRUNA
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Knallevisionen AB
Box 719
501 21  BORÅS

Kurdiska Demokratiska För.
i Sverige-Lund
Box 1224
221 05  LUND

LV Media
Ursviken Ek.För.
Torget
930 30  URSVIKEN

HSB Landskrona Ek.För.
Box 19
261 22 LANDSKRONA

Hubbo Kabel-TV För.
c/o Lennart Larsson
Kvistbergavägen 15 C
722 33  VÄSTERÅS

ITV Fosietorp
Kungsörnsgatan 5
214 61 MALMÖ

Kanal N Peter Lindén AB
Box 1166
131 27  NACKA STRAND

Klöverärtens samfällighet
c/o Flemming Denne
Lupinvägen 90
261 71  LANDSKRONA

Kristinehamns Lokal-TV AB
Box 179
681 25  KRISTINEHAMN

Kyrkbyns Antennsamf.
ITV-gruppen
Box 78
245 21  STAFFANSTORP

LA MEDIA
Nybrovägen 5
262 63  ÄNGELHOLM

Landskrona Arb.kommun
Eriksgatan 72
261 33  LANDSKRONA

Landskrona Vision AB
Folkets Hus
Säbygatan 16, 5 tr
261 33  LANDSKRONA

Lindvallen i Sälen AB
780 67 SÄLEN

Ljusta Antell & Kabel-TV
För.
c/o Kenneth Gustafsson
Champinjonvägen 9
863 34  SUNDSBRUK

Lysekils Lokal-TV För.
Box 198
453 24  LYSEKIL

Löttingelunds
Tomtägareförening
Box 5031
183 05  TÄBY

Mojahedin Sympatisörför.
Box 7041
164 07  KISTA

Nibbleskolan, Hallsta Vision
Box 506
734 27  HALLSTAHAMMAR

Landskrona Film &
Videoverkstad
Box 163
261 20  LANDSKRONA
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Evald Lantz
Vardav. 40 C
224 71  LUND

Ljud & Bildskolan i Varberg
AB
Träslövsvägen 58
432 43  VARBERG

Lunds Lokal-TV AB
"TV Lund"
Möllegatan 8
222 29 LUND

Löddevision
TV-NET AB
Per Tolvas väg 3
240 21  LÖDDEKÖPINGE

Metropol
c/o Stig Högberg
NorraKyrkogatan 24 A
871 32 HÄRNÖSAND

Musikföreningen 35:an
Trädgårdsgatan 35
645 30  STRÄNGNÄS

Nissamedia AB
Box 147
301 04  HALMSTAD

Norrköpings Lokal-TV För.
Box 1113
600 41  NORRKÖPING

Nyköpingshem AB
Box 1019
611 29  NYKÖPING

Näset Media Invest AB
Kanal Malmö
Box 1059
212 10 MALMÖ

Osby Lokal-TV
Fabriksgatan 10
283 31  OSBY

Per Edström
Sump-TV
Lovisinsgatan 5 E
151 72  SÖDERTÄLJE

Polismyndigh. i Malmöhus
län
Polisområde Landskrona
Box 355
261 23  LANDSKRONA

Revingeby Kabel-TV för.
Räddningsskolan
247 81 SÖDRA SANDBY

Runn-TV
Falu kommun
Stadshuset stora torget
791 83  FALUN

Nyköpingshem AB
Box 1019
611 29  NYKÖPING

Nynäshamns Lokal-TV för.
Box 180
149 22  NYNÄSHAMN

Olofsströms Lokal-TV för.
c/o Jämshögs folkhögskola
Box 2121
293 02  JÄMSHÖG

OXIE När-TV
Blekeparken
Örnstugan
238 31  OXIE

Pingstförsamlingen
Ödmanssonsgatan 31
261 34  LANDSKRONA
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Prästängarnas och
Skjutbaneängens
Samfällighet i Sigtuna
Axgatan 12
193 32  SIGTUNA

Rosviks Kabel-TV
Jan Norberg
Relingsvägen 20
940 28  ROSVIK

Samf. h.f. Krusboda Central-
antenner c/o Björn Hammar
Pärlröksgången 125
135 33  TYRESÖ

Sandvikenhus AB
Christer Söderberg
Box 3045
811 03 SANDVIKEN

Skurups Kabel-TV AB
Box 113
274 00 SKURUP

Stenungsundshem AB
Box 44
444 21  STENUNGSUND

Stiftelsen Landskrona Vision
Slottsgatan
261 31  LANDSKRONA

Stiftelsen Mediainstitutet
i Värmland
Box 503
685 00  TORSBY

StudentTV i Lund
Sandgatan 29, D638
223 50  LUND

Sundebyns Kabel-TV för.
Box 144
954 23  GAMMELSTAD

Sjöbo Lokal-TV
Riktaregränd 16
275 37  SJÖBO

Statens Invandrarverk
Förläggningen i Hofors
Box 130
813 23  HOFORS

StjärnTVnätet AB
Box 273
127 25  SKÄRHOLMEN

Stugun Lokal-TV för.
Box 73
840 76  STUGUN

Suravisionen/Surahammars
Förv. AB
Box 205
735 23  SURAHAMMAR

Svenska Kabel-TV AB
Box 1136
131 26  NACKA  STRAND

Säffle-Journalen
Viking Media HB
Box 259
661  25 SÄFFLE

TEBO Data i norr AB
Industrigatan 44
941 47  PITEÅ

Trelleborgs När-TV-för.
c/o Ingemar Hansson
Hamngatan 24
231 42  TRELLEBORG
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TV 22
Göran Könberg
Mjölnargränd 9
831 51  ÖSTERSUND

TV Helsingborg AB
Nyvångs Gård
253 74  HELSINGBORG

TV Karlstad Lokalkanalen
AB
Box 390
651 09  KARLSTAD

TV-Linköping
LänkoMedia AB
Box 66
581 02  LINKÖPING

Söderhamns Kabel-TV AB
Marianne Lindgren
Box 3
826 01  SÖDERHAMN

Tores Videoproduktion KB
Perslund 5
746 33 BÅLSTA

TV21 Spelkanalen AB
Box 16109
200 25 MALMÖ

TV-Haninge AB
Handenterminalen 6
136 40  HANINGE

TV Kalmar AB
Södra Långgatan 40
Box 188
391 22 KALMAR

TV Köping
Bärgslagsbladet
Box 120
731 23  KÖPING

TV-Sälen AB
780 67  SÄLEN

TVKAK, c/o United Cameras
Television i Köping AB
Rosenlundsgatan 12
731 50  KÖPING

Uddevalla Lokal-TV ek.för.
Västgötavägen 12
451 34  UDDEVALLA

Varberg Kabel AB
"Getavisionen"
Box 1043
432 13  VARBERG

Z-TV AB
Box 19082
104 32  STOCKHOLM

Öns Kabel-TV Förening
Vallvägen 8
954 32  GAMMELSTAD

Tyresö Lokal TV
c/o Obligado
Korallvägen 17
135 42  TYRESÖ

Uppsalahem AB
Box 136
751 04 UPPSALA

Väst Media
Pl 2481 Moarna
430 10 TVÅÅKER

Årevisionen Produktion AB
Box 70
830 13  ÅRE
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Östergötlands Lokal-TV HB
"Kanalen"
Box 484
581 05 LINKÖPING

Övriga regionala och lokala programbolag med
regelbundna sändningar i kabelnät

Nacka Visionen/Diagramet
AB
Box 50
131 06  NACKA

TVR
Roslagsbostäder AB
Box 56
761 21  NORRTÄLJE

Ängelholm Lokal-TV
Storgatan 11
262 63 ÄNGELHOLM

TV 7 Media AB
c/o Bostäder
Box 407
501 07  BORÅS

Göteborgs Lokal-TV AB
Box 6170
400 60  GÖTEBORG
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Bilaga 3

Produktionsbolag. Film- och videoproducenter.

Adeptus Film & Video
Produktion
Box 11208
100 61  STOCKHOLM

AM Reportage AB
Box 931
751 09  UPPSALA

Amfora Film AB
Åvägen 17A
412 51  GÖTEBORG

Animage
Box 1459
251 14  HELSINGBORG

Art Media i Kalmar AB
Norra Långgatan 33
392 31  KALMAR

Athenafilm HB
Hjortsigen 3
181 43  LIDINGÖ
Ägare: Göran Dunér

Aurora Television AB
Pettersbergsvägen 76
126 57  HÄGERSTEN

AV-Support AB
Hornsgatan 156
117 28  STOCKHOLM

Bildmediakonsult AB
Box 219
971 07  LULEÅ

Bozze Gregner Vision AB
Fack 5021
448 51 TOLLERED

Camera Reklam & Television
AB
Adolf Fredriks kyrkog 5
111 37 STOCKHOLM

Centalfilm AB
Ludvigsbergsgatan 41
118 23  STOCKHOLM

Citron Film AB
Luntmakargatan 36
111 37 STOCKHOLM

Coola Film AB
Ynglingavägen 7
182 62  DJURSHOLM

Dabrowski TV AB
Sjöstigen 2
182 75  STOCKSUND
Ägare: Stina och Kjell
Dabrowski

Deltamedia
Edsgatans Gård
55 90  KARLSTAD

Dockhouse Film & TV
Produktion AB
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Sjöportsgatan 4
417 64  GÖTEBORG

Drakfilm
Box 4713
116 92  STOCKHOLM
Ägare: Petter Davidsson och
Rolf Karlsson

Egler Film & TV
Östermalmsgatan 901
14 59  STOCKHOLM

Film & TV Media
Box 9094
200 39 MALMÖ

Fredrik Martin & Co
Filmproduktion AB
Kungsholmsgatan 8
112 27  STOCKHOLM

Freeses Ljud
Katarinavägen 20
116 45  STOCKHOLM

Förberg Film AB
Strandvägen 63 B
115 23  STOCKHOLM

Gentjänst AB
De Geersgatan 16
115 29 STOCKHOLM

Gumaelius Film & Video
Box 1350
111 83  STOCKHOLM
Ägare: Gummaelius
Marknadskommunikation

Götafilm AB
Haraldsgatan 6
413 14  GÖTEBORG

Hansare Communications AB
Kulla Gunnarstorp
255 91  HELSINGBORG

Hanser & Co AB
Box 55634
102 14  STOCKHOLM

Helium Television AB
Anders Personsgatan 12
416 64  GÖTEBORG

Håkan Lundblom AB
Sveavägen 105
113 50  STOCKHOLM

Idé Vision AB
Åldermannens gata 34
230 10 SKANÖR

Idébild Film- & TV-
Produktion
Box 3063
720 03  VÄSTERÅS

Inspelningsteamet AB
Ankdammsgatan 24
171 43  SOLNA

Jarowskij AB
Ulvsundavägen 38
161 35  BROMMA

Kanal 19 Media AB
Kungsgatan 44
111 35  STOCKHOLM

KB Film Produktion AB
Arkitektgatan 3
411 20  GÖTEBORG
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Krüger och Ekwall
Filmproduktion AB
Hus 103
Skeppsholmen
111 49  STOCKHOLM

Leonard Eek Filmproduktion
AB
Box 5521
114 85  STOCKHOLM

Lind-Film AB
Bäsna 441
781 95 BORLÄNGE

Marklund Film AB
Box 24
932 22 URSVIKEN

Mediabolaget i Växjö AB
Hammargatan 11
352 46  VÄXJÖ

Medicinsk Media Center
Universitetssjukhuset
581 85  LINKÖPING
Ägare: Landstinget i
Östergötland

Mekano Film & Television
AB
Box 27837
115 93  STOCKHOLM
Ägare: Metronome Film och
Television

Meter Film & Television AB
Box 27858
115 92  STOCKHOLM
Ägare: Metronome Film och
Television

Metronome Film och
Television
Box 27837
115 93  STOCKHOLM
Ägare: Schibsted

Moderna Tider
Box 12880
112 98  STOCKHOLM
Ägare: MTG

Moviemakers Sweden AB
Södra Hamnvägen 22 B
115 41  STOCKHOLM

Moviesion Film och TV-
Produktion AB
Box 20015
104 60  STOCKHOLM

Nordart TV &
Videoproduktion AB
Box 1336
172 26  SUNDBYBERG
Ägare: VLT Media AB

Nordfilm AB
Olofsgatan 8
811 52  SANDVIKEN

NTV
Box 127
793 23 LEKSAND
Ägare: Per Strid

Olsen Television OTV, AB
Rosenlundsgatan 29 C
118 63 STOCKHOLM

Orkan Produktion AB
Torsgatan 8
111 81  STOCKHOLM
Ägare: Orkan Annonsbyrå
AB
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Pang Ljud AB
Box 6163
102 23  STOCKHOLM

Peter Ström Produktion AB
Box 22211
104 22  STOCKHOLM

Placebo
Ylva Hulten och Carina
Nordstedt

Rekordfilm AB
Kungsholmsgatan 34
112 27 STOCKHOLM

Sandell Team AB
Box 26165
100 41  STOCKHOLM

Scand Vision AB
Hjulhamnsgatan 3
211 34  MALMÖ

Script & Copy
Lövstavägen 50
194 42  UPPLANDS-VÄSBY

SDR Media
Box 300
793 27  LEKSAND
Ägare: Sveriges Dövas
Riksförbund

SH Vision AB/Stefan Holm
Utmarksvägen 28
974 34  LULEÅ
Ägare: Stefan och Christina
Holm

Stark  Filmproduktion AB
Gamlestadsvägen 2-4
415 02  GÖTEBORG

Sten-Göran Camitz
Lännersta G årdsväg 8
132 46  SALTSJÖ-BOO

Strix Television
120 87 Stockholm
Dotterbolag:
Strix Drama AB, Kanon TV
AB, Rally TV AB och Pomada
Television AB.
Ägare: MTG

Sundh Kommunikation AB
Box 206
523 25  ULRICEHAMN

Svensk Filmindustri AB
117 88  STOKCHOLM
Ägare: Bonnierföretagen AB

Szepanski & Szepanski Film
AB
Engelbrektsgatan 12
211 33  MALMÖ

Takeoff Video AB
Fridhemsgatan 2
702 32  ÖREBRO
Ägare: Nerikes Allehanda AB

Team Jelbe Produktion AB
Box 8024
163 08  SPÅNGA

Team Video AB
Säterstigen 17
114 62  RÖNNINGE

TELETV
Box 9017
200 39 MALMÖ
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Thuresson Produktion AB
Box 5040
102 41  STOCKHOLM

Modern Cartoons
(f.d.Trash Television AB)
Box 5064
131 05  NACKA
Ägare: MTG

Trendsetter AB
Prästgatan 36
111 29  STOCKHOLM

TV Linköping Länkomedia
AB
Box 66
581 02  LINKÖPING

TV-Inter
Box 1900
581 18  LINKÖPING
Ägare: Dagengruppen AB

Utbildningshuset
Studentlitteratur
Box 141
221 00 LUND

Wanngård AB
Box 503
182 15  DANDERYD

Watch! Television AB
Svartkärrsvägen 4
133 32  SALTSJÖBADEN

Wegelius Television
Norra Hamnvägen 20
115 42  STOCKHOLM
Ägare: Svensk Filmindustri

Vidéafilm AB
Södra Centralgatan 6
802 50  GÄVLE

Videokultur AB
Sturegatan 48
114 36  STOCKHOLM

Videovision AV-Produktion
AB
Box 2079
103 12  STOCKHOLM

Wildell Vision AB
Box 552
182 15  DANDERYD
Ägare: Wildell Marketing AB

Visuell Kommunikation i
Frillesås AB
Box 130
430 30  FRILLESÅS

Åberg Film AB
Box 40 182 05  DJURSHOLM
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