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FORORD

Radet for mangfald inom massmedierna ar en kommitté
under Kulurdepartementet. | radets uppgift ingar att folja
och analysera medieutvecklingen, sarskilt nar det galler
fragor om &gande och inflytande inom massmedierna. Radet
bor ocksa delta i den offentliga debatten tom mangfald och
maktkoncentration inom massmedierna.

Radet ger i detta syfte ut vissa av de promemorior som
utarbetats inom radet. Dokumenten ar arbetsmaterial och de
skall inte ses som uttryck for stallningstaganden fran radet.
For innehallet i dokumenten svarar saledes forfattarna
sjalva. Denna promemoria har utarbetats av Marie
Lindstrom inom radets sekretariat. Radet satter varde pa
reaktioner pa denna skrift, i massmedierna eller direkt till
radet. Fler exemplar kan bestallas fran radet.
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1 Television I Sverige

1.1 Bakgrund

I Sverige har s&dndningar av radioprogram till allmé&nheten
styrts av statsmakterna genom sarskilda regler sedan star-
ten pa 1920-talet. Enligt en lag fran 1907 skulle Kungl. Maj:t
ge tillstand till ljudradiosandningar och Telegrafstyrelsen
yttra sig over inkomna ansdkningar om sandningstillstand.
Styrelsens yttrande 1923 blev avgdrande for rundradions
utveckling och senare aven for televisionen i Sverige.

Telegrafstyrelsen valde att stodja ett system likande det
brittiska systemet, dar man hade skapat en monopol finan-
sierat med licensintdkter. Verksamheten reglerades dar
genom ett avtal mellan en sammanslutning av radiotill-
verkare — British Broadcasting Co Ltd (BBC) — och brittiska
Post Office. Verksamheten skulle bedrivas sa att den
skyddades fran kommersiella patryckningar. Hela landet
skulle nas av sandningarna och programmen skulle ha hdg
kvalitet.

I USA hade man slappt ljudradion fri och den finan-
sierades av reklamintakter. Den stod darmed helt utanfor
statens kontroll. Detta var ett system som Telegrafstyrelsen
beteckande som ett "virrvarr".

Telegrafstyrelsen foreslog att innehav av radiomottagare
skulle avgiftsbelaggas och att sdndarstationerna skulle vara i
statens ago av ekonomiska, politiska och sociala skal. Kungl.
Maj:t bifoll styrelsens férslag och styrelsen fick i uppdrag att
forhandla med det eller de foretag som var villiga att ta hand
om programverksamheten.

Huvudintressenterna, pressen (60 procent av aktiekapita-
let) och radioindustrin (40 procent), bildade aktiebolaget
Radiotjanst. Ett avtal traffades 1924 mellan Radiotjanst och
Telegrafstyrelsen. Avtalet innehé6ll public service-villkor
liknande dem som i viss utstrackning fortfarande galler for
denna typ av verksamhet. Staten &gde sandarstationerna och



Television i Sverige

hade, genom Telegrafstyrelsen, hand om licensmedlen och
avtalen. TT gavs i avtalet ensamrétt till nyhetssandningar,
vilket de hade fram till 1947. Det drojde dock anda till 1956
innan Radiotjanst borjade sanda nyhetskommunikéer i egen
regi.

I 1943 ars radioutredning behandlades fragan om tele-
vision i Sverige. | betdnkandet "Rundradio i Sverige" som
kom 1946 anférde man att bade praktiska, ekonomiska och
tekniska skal talade mot en snabb utveckling av televisionen.
Telegrafverket och Radiotjanst uppmanades att folja utveck—
ling och forskning for att sa smaningom starta forsoks—
sandningar.

Beslut om forsoksverksamhet togs i juni 1954 och i okto-
ber inleddes provsandningar i Stockholm. I november samma
ar avgav televisionsutredningen sitt betankande "Television i
Sverige" dar man foreslog att televisionen skulle stéallas i
samhallets, kulturens, folkbildningens och hemmens tjanst.
Radiotjanst skulle ta hand om verksamheten som skulle
finansieras med licensintakter, medan Televerket skulle
svara for tekniken. Riksdagens forsta beslut blev fortsatt
forsoksverksamhet.

1.1.1 Sveriges Radio AB

I september 1956 togs Nackasandaren i bruk och fran och
med den forsta oktober 1956 maste man lésa licens fér inne-
hav av TV-mottagare. Den reguljara televisionen startade
1957, efter det att riksdagen faststallt en utbyggnadsplan for
distributionsnatet omfattande hela landet. Radiotjanst blev
Sveriges Radio AB och det beslutades att agandet skulle
breddas. Den nya &agaren, folkrorelserna, och pressen fick
vardera 40 procent och naringslivet 20 procent. Pressens
inflytande minskade 1967 da dess innehav reducerades till
20 procent medan folkrorelsernas innehav Okade till 60
procent. Pressens forsvagade stéllning motiverades med
risken for intressekollisioner vid behandling av olika fragor
inom foretaget. Press, radio och TV skulle vara sjalvstandiga
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och konkurrerande medier som skulle utvecklas vart och ett
efter sin sarart.

Utbyggnaden av televisionen gick med rekordfart. TV-
agandet okade snabbare an i nagot annat land och 1960
fanns det en miljon TV-licenser i landet. 1966 togs ett beslut
i riksdagen om tva TV-kanaler i stimulerande tavlan och
under hosten 1969 startade TV1 och TV2 sina sandningar.
Samtidigt beslutades att distriktsverksamhet i radio och TV
skulle byggas upp, dvs. minst en fjardedel av riksutbudet
skulle produceras utanfér Stockholm. 1972 uppnadde TV2
samma antal sdndningstimmar som TV1. Testsandningar
med farg-TV startade 1967. Finansieringen lostes med ett
sarskilt tillagg till TV-licensen.

1.1.2 Sveriges Television AB

1978 genomfdrdes en omorganisation av Sveriges Radio AB.
Verksamheten organiserades i en koncern med ett moder-
bolag, Sveriges Radio AB, och fyra programbolag/ dotter-
bolag, Sveriges Television AB, Sveriges Riksradio AB,
Sveriges Lokalradio AB och Sveriges Utbildningsradio AB.
Moderbolagets funktioner var inskrankta till medelsfor-
delning och férdelning av sdndningstider mellan dotterfore-
tagen samt gemensam planering for hela koncernen. For ut-
formningen av verksamheten hade dotterfoéretagen ansvaret.
Dotterbolaget Radiotjanst i Kiruna AB (RIKAB) bildades
1989 for att ta hand om avgiftsuppboérden. Sveriges Radio
Forvaltnings AB (SRF) var ytterligare ett dotterbolag i
koncernen. Aktierna i dotterbolagen &gdes i sin helhet av
Sveriges Radio som i sin tur hade oférandrad dgarsamman-
sattning.

Sveriges Television AB bestod av de tva programenheter-
na, TV1 och TV2, samt delar av férutvarande Sveriges
Radios teknikavdelning. Riksdagsbeslutet 1978 innebar ett
krav pa 6kad regionalisering av riksprogramproduktionen.

Infor det nya avtalet 1986 foreslog Sveriges Television en
ny kanalstruktur som innebar att samtliga programprodu-
cerande avdelningar i Stockholm skulle slds samman till en
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Stockholmskanal — Kanal 1 — samt att de 10 distrikten till-
sammans med sandningsledning och davarande TV2:s
nyhetsredaktion bildade en rikskanal — TV2. Riksdagen bifoll
den foreslagna modellen under forutsattning att den skulle
ge rationaliseringsvinster och att den uppfyllde kraven pa
kvalitet, mangfald och intern konkurrens.

1991 fick TV4 koncession pa den tredje marksanda kana-
len, vilken finansieras av reklamintakter, samtidigt som
Sveriges Television fick mojlighet att sdnda sponsrade pro-
gram, dvs. program som i och for sig ar reklamfria men till
delar bekostas av nagon annan an programforetaget.

1992 beslutade riksdagen att koncernen skulle ombildas
till tre sjalvstdndiga aktiebolag, Sveriges Television AB,
Sveriges Radio AB, och Sveriges Utbildningsradio AB, som
gemensamt skulle &ga Radiotjanst i Kiruna AB och Sveriges
Radios FoOrvaltnings AB. | samband med ombildningen for-
klarade agarna att det inte skulle komma att bildas nagra
agargrupper fran press och naringsliv och att agandet skulle
utredas (SOU 1993:17). Riksdagsbeslutet 1992 innebar ocksa
att ett nytt statligt aktiebolag med huvudmannaskap for
rundradionétet, Teracom Svensk Rundradio AB, bildades.

Efter ett utredningsforslag andrades anyo agarkonstruk-
tionen. Fran den 1 januari 1994 &gs bolagen av var sin
stiftelse — Sveriges Television ags av Forvaltningsstiftelsen
for Sveriges Television AB. Skalet till att tre stiftelser bil-
dades var en oOnskan att undvika det gamla koncernfor-
hallandet. Genom att inratta stiftelserna ville statsmakterna
dessutom astadkomma tydliga spelregler for relationerna
mellan staten och public service-foretagen. En stiftelse ar
juridiskt skild fran staten vilket anses forsvara otillborlig
statlig paverkan. De tre stiftelsernas verksamhet leds av tre
styrelser med samma ledaméter. Varje styrelse bestar av
ordférande och tio ledamoter som utsetts av regeringen pa
forslag av de politiska partierna i riksdagen. Stiftelsernas
syfte ar att framja sjalvstandigheten hos de bolag som
bedriver rundradiosdndningar av radio- och televisions-
program i allmanhetens tjanst.
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I juni 1996 beslutade riksdagen ater om en andring av
agandet i enlighet med forslagen i proposition 1995/96:161,
"En radio och TV i allmadnhetens tjanst 1997-2001". De tre
forvaltningsstiftelserna skall upphora och Sveriges Tele-
vision, Sveriges Radio och Utbildningsradion skall agas av en
enda av staten nybildad stiftelse. Stiftelsen skall utse
majoriteten av ledaméterna i Sveriges Televisions styrelse |
vilken ingar foretagets verkstallande direktor. Regeringen
utser ordféranden och en suppleant (ej for ordféranden).

Darmed ar man 1 princip tillbaka till den gamla kon-
cernmodellen med ett agarsamband mellan programbolagen.
Tillgdngarna fran de tre nuvarande stiftelserna tillfors den
nya stiftelsen.

Den nya stiftelsen blir moderstiftelse och programbolagen
blir dotterforetag i den nya koncernen. Den nya stiftelsen
skall darfor uppratta en koncernredovisning. Programbola-
gen skall vara sjalvstandiga gentemot moderstiftelsen och
medelstilldelningen sker som tidigare direkt till program-
bolagen. De riktlinjer for stiftelsernas andamal m.m. som
lades fast genom 1993 ars riksdagsbeslut skall, liksom prin-
ciperna for utseendet av programbolagens styrelser, gélla
oférandrade.

11
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2 Lagstiftning

2.1 TV-direktivet

Sverige har genom anslutningen till EES-avtalet 1994 atagit
sig att anpassa sin radio- och TV-lagstiftning till EU:s TV-
direktiv 89/552/EEG. Direktivet reglerar TV-sandningar,
oavsett med vilken teknik sandningen nar allmanheten -
genom marknatet, kabel eller satellit. EU-reglerna genom-
fordes 1 svensk réatt genom lagen om satellitsandingar av
televisionsprogram till allmanheten (se avsnitt 2.2.5) Direk-
tivet reglerar Sveriges forhallande till 6vriga EU-lander samt
till Norge, Island och Liechtenstein. Enligt reglerna ar det
land dar programbolaget har sitt sate skyldigt att se till att
sandningarna ar forenliga med direktivets bestammelser.
Har programbolaget inte sitt sate i ett EU-land, ansvarar det
EU-land  som upplatit  frekvens, upplank eller
satellitkapacitet.

Direktivets bestammelser avser att framja distribution
och produktion av europeiska program, reglerar reklamens
utformning, omfattning och inplacering och forbjuder vissa
typer av program, t.ex. pornografi, vald och sandningar som
kan framkalla hat pad grund av ras, kon, religion eller
nationalitet. En 6versyn av TV-direktivet pagar.

2.2 Radio- och TV-lagen

Den 11 juni 1996 antog riksdagen regeringens proposition
1995/96:160 "Radio- och TV-lag", (SFS 1996:844) Den nya
lagen trader i kraft den 1 december 1996 och ersatter bl.a.
radiolagen (1966:755) som varit den grundlaggande for-
fattningen for radio- och TV-verksamheten. Dessutom er-
satts narradiolagen, lagen om rundradiosandning av fin-
landska televisionsprogram, lagen om radiotidningar, lagen
om satellitsandningar av televisionsprogram till allman-
heten, lagen om kabelsandningar till allmanheten samt lagen

13
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om forbud i vissa fall mot rundradiosandning pa Oppna
havet.

Den nya lagstiftningen innebar endast smaéarre forand-
ringar i sak jamfort med tidigare regler men innebar en
klarare och mer enhetlig reglering.

Den nya radio- och TV-lagen innebar fdljande forand-
ringar:

— Tillstandsplikten begransas nagot.

— Forbud inférs mot sandningar som innehdller verklig-
hetstrogna valdsskildringar eller pornografi pa sadan tid
att barn kan se programmen, savida det inte kan motive-
ras som t.ex. ett led i nyhetsférmedlingen.

— Forbud infors mot TV-reklam for receptbelagda lake-
medel.

— En sarskild avgift inférs for den som i vissa fall bryter
mot bestammelser eller villkor om reklam m.m.

Dessutom leder den nya radio- och TV-lagen till féljdand-
ringar i lokalradiolagen samt i ett antal andra forfattningar.

2.2.1 Avtalskonstruktionen

Public service-foretagens verksamhet har reglerats 1 avtal
mellan foretagen och staten. Nuvarande avtal mellan staten
och Sveriges Television AB géaller under perioden 1 januari
1993-31 december 1996. Avtalet anger att verksamheten
skall bedrivas sjalvstandigt i forhallande till staten, olika
Intresseorganisationer och andra maktgrupper i samhallet.

I juni 1995 beslutade riksdagen om besparingar enligt
forslag fran regeringen och om nya riktlinjer for verksam-
heten enligt forslag fran Sveriges Television. Detta innebar
att avtalet mellan staten och Sveriges Television andrades.
Sveriges Televisions styrelse beslutade om utformningen av
den nya organisationen och att den skulle borja galla redan
fr.o.m. den 1 januari 1996.

Avtalskonstruktionen har diskuterats. Lagradet menade, i
anslutning till TV4:s tillkomst, att yttrandefrihetsbe-
gransningar genom avtal saknade stdd i regeringsformen
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medan statsradet menade att ordningen med avtal mellan
stat och programféretag var forenligt med regeringsformen. |
3 kapitlet 2 § yttrandefrihetsgrundlagen (YGL) framgar att
sandningsratten far regleras genom lag som innehaller
foreskrifter om tillstdnd och villkor for att sanda. | ordet
villkor inbegrips systemet med avtal och programforetagens
avtal med staten har i juridisk mening ansetts vara villkor
for att sanda snarare an avtal.

2.2.2 Villkor i stallet for avtal

Ordningen med avtal mellan staten och programféretagen
anses saledes vara godtagen i YGL. Men avtalskonstruk-
tionen rimmar daligt med nu gallande konstitutionella reg-
ler. Darfor ansag regeringen, liksom radiolagsutredningen,
att den nya radiolagen uttryckligen bor ange att de krav som
stalls pa de enskilda foretagen ar villkor och att kon-
struktionen med avtal mellan staten och programfdretagen
bor upphora.

Skyldigheter for sandningar bor regleras genom direkta
bestammelser i lagen. Vissa villkor bor ocksa av rattsaker-
hetsskal foreskrivas i lagform, sasom t.ex. sandningstill-
standets innebord, tillstandstidens langd och forutsatt-
ningarna for forlangning och aterkallelse av tillstand. Be-
stammelser om straff maste ocksa framga direkt av lagen. I
ovrigt kan tillstdnden forenas med villkor vilka dock maste
ha stéd i lag eftersom det ar frdga om yttrandefrihets-
begransningar.

De villkor och riktlinjer som skall galla for tillstands-
perioden 1997-2001 ansluter i vasentliga delar till Sveriges
Televisions syn pa programverksamheten. Infor diskussio-
nerna om ett nytt tillstand framholl Sveriges Television dock
att de vill ha en langre tillstdndsperiod &an dagens fyraariga
och storre frihet att l6sa sina egna organisatoriska problem.
Sveriges Television vill lagga tonvikten pa malet for sin
public service-verksamhet och att foretaget sjalvt skall fa
bestamma hur man skall na dit.

15
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Tillstandsvillkor baserade péa de riktlinjer som redovisas i
propositionen En radio och TV i allmanhetens tjanst 1997—
2001 (prop 1995/96:161), kommer att faststéllas av rege-
ringen fore utgadngen av 1996 (se avsnitt 5).

2.2.3 Begransad tillstandsplikt

Tillstand enligt den nya lagen kravs endast for sadana ljud-
radio- och televisionssdndningar som sker med hjéalp av radio
pa frekvenser under 3 GHz (tidigare 3 000 GHz). Undantag
fran tillstandsplikten galler for sandningar av sokbar text-
TV och for sandningar anpassade for syn- eller
horselskadade. Samtliga sandningar, oberoende av innehall,
som utnyttjar lagre frekvenser &n 3 GHz kommer i princip
att omfattas av lagens tillstandsplikt. P& hogre frekvenser
kommer sandningar att kunna ske utan tillstand pa samma
villkor som géller for kabeldistribution.

Den som bedriver sandningsverksamhet for vilken det inte
behovs tillstand, dvs. genom trad, over satellit eller pa
frekvens over 3 GHz, skall vara skyldig att anmala sig foér
registrering hos Radio- och TV-verket.

TillstAndsmyndigheter

Regeringen ar tillstandsmyndighet for TV-sandningar over
marknéatet och for ljudradiosandningar i hela landet eller till
utlandet. Regeringen meddelar aven tillstand till digitala
ljudradioséandningar. Radio- och TV-verket ger tillstand att
sdnda narradio och lokalradio.

2.2.4 Kabelsandningar

TV- eller radiosandningar till allmanheten som nar fler an
100 bostéader har tidigare reglerats i lagen om kabelsdnd-
ningar till allmé&nheten (1991:2027), kabellagen. Denna lag
ersatts av den nya radio- och TV-lagen.
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Skyldigheten for kabeloperatorer att se till att de som bor
I anslutna fastigheter kan ta emot marksand TV, den s.k.
must carry-skyldigheten, utan kostnad for sjalva mottag-
ningen, be halls. Denna regel har tidigare gallt om sand-
ningarna kunde tas emot i fler an 100 bostader, men enligt
den nya lagen har kabeloperatoren denna skyldighet om
sandningarna nar fler an tio bostader. Kabeloperatoren
maste aven fortsattningsvis kostnadsfritt tillhandahalla en
kanal i sitt nat i varje kommun for egensdndningar av TV-
program fran ett lokalt kabelsandarforetag, forordnat av
RTV. Dessa sandningar begransas oftast till en kommun och
kallas "lokal-TV". Denna skyldighet galler bara om sand-
ningarna kan tas emot i fler &n 100 bostader.

For sandningar av kabel-TV behdvs inget tillstand. Dar-
emot kravs avtal med eller tillstand fran markéagaren,
fastighetsagaren och i vissa fall de boende.

2.2.5 Satellitsandningar

Lagen om satellitsdndningar av televisionsprogram till all-
manheten (1992:1356), satellitlagen, har nu ersatts av den
nya radio- och TV-lagen.

Det kravs inget sarskilt tillstand for att bedriva TV-sand-
ningar over satellit. De satellitprogramforetag som svarar for
programmen eller de satellitentreprenérer som bedriver
sandningarna skall dock registrera sig hos Radio- och TV-
verket. Anledningen till detta ar att Sverige, for att uppfylla
bestammelserna i TV-direktivet, maste veta vilka som bedri-
ver sandningar for vilka Sverige ar ansvarigt land.

Bestammelserna om satellitsandningar i radio- och TV-
lagen ar tillampliga om satellitsdndningen kan tas emot i
nagot land som &r bundet av EES-avtalet och
satellitprogramforetaget har sin hemvist i Sverige,

2 sandningen till satellit sker fran sandare i Sverige eller
3 sandningen sker med anvandningen av satellitkapacitet
som en svensk fysisk eller juridisk person forfogar over.

[
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Punkterna 2 och 3 géller inte om den som bedriver sand-
ningsverksamheten har sin hemvist i en annan stat som ar
bunden av avtalet om Europeiska ekonomiska samarbets-
omradet.

18
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3  Myndigheter

Den 1 juli 1994 inrattades tva nya myndigheter — Radio och
TV-verket (RTV) respektive Granskningsnamnden for radio
och TV. Dessa ersatte Radiondmnden, Kabelndmnden, Nar-
radionamnden samt Styrelsen for lokalradiotillstand. RTV
och Granskningsnamnden sorterar under Kulturdeparte-
mentet.

Radio- och TV-verket ger tillstdnd att bedriva lokalradio-
och narradiosandningar samt forordnar lokala kabelsandar-
foretag. Verket registrerar satellitprogramforetag, satellit-
entreprendrer och utgivare for lokalradio-, narradio- och
kabelsandningar. RTV svarar aven for fragor om avgifter for
narradio, lokalradio och reklamfinansierad marksand TV
(TV4). Slutligen skall verket ha tillsyn 6ver efterlevnaden av
de regler som inte galler sandningarnas innehall, besluta om
sanktioner vid brott mot dessa samt vid uteblivha avgifter,
Myndigheten skall aven félja utvecklingen pa radio- och TV-
omradet. Ett insynsrad ar knutet till RTV.

Granskningsndmnden for radio och TV arbetar under
domstolsliknande former och har som uppgift att utova till-
syn over efterlevnaden av regler for innehallet i sandningar-
na, bade enligt sarskilda lagar for radio- och TV-sandningar
till allméanheten samt enligt de avtal som slutits efter be-
myndigande enligt radio- och TV-lagen. Namnden beslutar
om sanktioner da det forekommer brott mot dessa regler.
Undantaget ar i de fall da justitiekanslern har ansvaret for
tillsynen — JK skall dvervaka bestammelsen om forbud i
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vissa fall mot TV-sandningar av valdsframstallningar och
pornografiska bilder. Granskningsnadmnden skall dessutom
folja innehallet i utlandska satellitsandningar. Namndens
kontroll av innehallet i sandningarna sker i efterhand.
Endast de beslut som innefattar ett vitesforeldaggande kan
overklagas till domstol.

Konsumentombudsmannen 0Overvakar forbuden mot
reklam riktad till barn, lakemedelsreklam och nyhetskom-
mentatorers medverkan i reklam. Post- och Telestyrelsen
handhar frekvensfordelningen.
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4 Marknatet — Teracom

Det statliga bolaget Teracom Svensk Rundradio AB &ager
sedan juli 1992 marknéatet, eller det terrestra néatet, och
ansvarar for distributionen av radio- och TV-sandningar.
Teracom har dvertagit Televerkets tidigare ansvar pa detta
omrade. Sandarnatet for ljudradio och television har anlagts
for att betjana Sveriges Radio, Sveriges Utbildningsradio och
Sveriges Television och i programbolagens &ataganden
gentemot staten ingar att sandningstjansterna skall kopas
av Teracom. Detta galler aven for TVA4.

Rundradionatet anses vara en del av samhallets grund-
laggande infrastruktur och att det av den anledningen bor
agas av staten. Det statliga dgandet anses ocksa vara en
garanti for konkurrensneutralitet och for att priserna for
utsandningstjansterna inte blir oskaligt hoga.

Tillstdnd att utnyttja natet ar forenat med krav pa
programverksamhetens utformning, sdndningarnas geogra-
fiska rackvidd, regional och lokal produktion, beredskapsat-
garder, m.m. Dessa krav géaller i forsta hand Sveriges Tele-
vision men delvis ocks& TV4. (Se avsnitt 5 Public Service)

Sandarnatet for TV4 ar tekniskt samordnat med sandar-
natet for Sveriges Television genom att samma stations-
anlaggningar och antennsystem anvands. De marksanda TV-
signalerna gar ut i luften som radiovagor fran sandarmaster
over hela landet. Sandarnatet for TV bestar av 54 stycken
300 meter hoga sandarstationer. Dessa kompletteras med
over 600 mindre sdndarstationer (slavsandare), som tar emot
programmen fran en stor station, och aterutsander dem
lokalt, fast pa andra kanaler och frekvenser. Marknatets
signaler tas emot med TV-antenner.

Mark-TV-natet klarar av att sdnda tre analoga TV-
kanaler och ytterligare tva kan byggas ut. Mark-TV-natets
kapacitet ar begransad av att det bara far utnyttja vissa
frekvenser.
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Teracom ager (37,5 procent), tillsammans med statliga
Svenska Rymdaktiebolaget (37,5 procent) och Tele Danmark
A/S (25 procent), Nordiska satellitaktiebolaget, NSAB. NSAB
tillhandahaller kapacitet for distribution och annan
overforing av television och radio samt for datadverforing via
satellit. NSAB &ager och driver satelliterna Sirius 1 och Tele-
X. 1 juli 1997 ersatts Tele-X av den digitalfoérberedda Sirius
2, som har 32 TV-transpondrar. Teracom Components AB,
med séate i1 Horby, ar ett helagt dotterbolag som tillverkar
tekniska komponenter for radioteknik. Dessutom ager
Teracom 40 procent i utvecklingsbolaget HD-Divine AB. HD-
Divine har arbetat med att hjalpa till att skapa en europeisk
standard for digital TV. Foretagets utvecklingsverksamhet
har upphért i och med utgangen av 1995 men Teracom
kommer att fortsatta uvecklingssatsningarna inom detta
omrade pa annat satt. Det mesta talar for att Teracom
kommer att bli ensam agare till HD-Divine eftersom tidigare
samarbetspartners, Sveriges Television, Telia, Tele Danmark
och Telecom Finland beslutat sig for att avsluta samarbetet.
Teracom &ger ocksa 7 procent i amerikanska Differential
Corrections Inc (DCI).

Teracom &ar ansvarigt for det digitala radionatet dar
provsandningar startade i fjol. Utredningen om tekniska for-
utsattningar for utokade sandningar av radio och television
till allméanheten (SOU 1996:25) foreslar i sitt slutbe-
tankande, "Fran massmedia till multimedia”, en 6vergang
till digital marksand TV i Sverige. Utredningen foreslar en
utbyggnad av marknatet for digital sandning sa att det nar
det ar klart rymmer 24 programtjanster. Utredningen menar
att den digitala tekniken innebar att Teracom far en
forandrad stallning som kan motivera en sarskild reglering.
Man konstaterar att "det kan finnas skal for bibehallande av
statlig kontroll, antingen genom tillstAndsgivning eller
genom Teracom. Det torde i dagslaget inte vara formellt
uteslutet att 1ata Teracom behalla sin ensamstallning."*

1sou 1996:25 5. 19
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Utsandningstjansterna at Sveriges Television och TV4
skall bedrivas med skélig l6nsamhet medan 6vrig verk-
samhet skall bedrivas pa marknadsmassiga villkor. Ca 37
procent av Teracoms omsattning under 1995 hanforde sig till
konkurrensutsatt verksamhet. | mars 1996 tecknade
Sveriges Television och Teracom ett nytt avtal. Avtalet ger
Sveriges Television cirka 60 miljoner kronor lagre kostnader
per ar under avtalsperioden. Som motprestation har Sveriges
Television gatt med pa en attaarig avtalsperiod och en
koptrohet pa oOverféringssidan inom ramen 96 miljoner
kronor per ar. Sveriges Television accepterar dessutom den
digitala 34 mBit/s-tekniken for overforingar, och sléapper
successivt de analoga Overforingarna.

Teracoms omsattning 1995 var 1 124 Mkr (fakturerad
forsaljning) och medeltalet anstallda under aret var 721 per-
soner.
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5 Public Service

Principerna om "public service broadcasting” utformades
forst inom brittiska BBC pa 1920-talet. BBC:s forste chef
John Reith utvecklade tanken om verksamhetens public
service-karaktar pa foljande satt:

— Den skall skyddas fran kommersiella patryckningar.
— Hela landet skall nas av dess sandningar.

— Den skall organiseras som ett monopol.

— Programmen skall ha hog kvalitet.

Som tidigare namnts var redan det forsta avtalet mellan
Radiotjanst och Telegrafstyrelsen ar 1924 av public service-
karaktar. Krav stalldes pa att radioprogrammen skulle vara
av vaxlande art, skanka god forstrbelse, vara agnade att
vidmakthalla allméanhetens intresse for rundradio, hallas pa
en hog ideell, kulturell och konstnarlig nivd samt vara
praglade av vederhaftighet, saklighet och opartiskhet. Verk-
samheten skulle vidare bedrivas sa att folkupplysningen och
folkbildningsarbetet beframjades. Avtalet innehdll aven for-
bud mot reklam samt krav pa att enskilds ratt ej kranktes
och att myndighetsmeddelanden sdndes utan sarskild ersatt-
ning.

Fri etableringsratt i etern ansags inte som en mojlig vag
med hanvisning till bade knappheten pa frekvenser och
mediernas genomslagskraft. | stallet har verksamheten
bedrivits i monopolliknande former, dar foretagen forbundit
sig att iaktta sarskilda krav pa programverksamheten.

Sveriges Televisions uppgift ar, enligt avtalet 1993-1996,
att bedriva TV-verksamhet som star i allmanhetens tjanst.
Villkoren for public service-verksamheten kan, enligt TV-
utredningens betankande, SOU 1989:73 "TV-politiken",
sammanfattas som geografisk rattvisa, redaktionellt obero-
ende, mangfald och balans, ett omvaxlande programutbud av
god kvalitet och finansiering genom avgifter.
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5.1 Enradiooch TV i allmanhetens tjanst

| propositionen 1995/96:161, "En radio och TV i allmé&nhetens
tjanst 1997-2001" lade regeringen fram vissa forslag
angaende public service-uppdraget. Propositionen antogs av
riksdagen i juni 1996 och innehaller i huvudsak féljande
punkter:

— Programverksamheten skall bedrivas sjalvstandigt i for-
hallande till staten, olika intresseorganisationer och
andra maktgrupper i samhallet.

— Programutbudet skall vara mangsidigt och av hdg
kvalitet.

— Programmen skall genom tillganglighet och mangsidighet
tillgodose skiftande behov och intressen.

— En mangfald av asikter och meningsinriktningar skall
komma till uttryck och hansyn skall tas till olika for-
utsattningar hos befolkningen.

— Det svenska kulturlivet skall framjas och speglas. For-
hallanden i olika delar av landet skall speglas och
programutbudet skall i sin helhet préaglas av folkbildning-
ambitioner.

De nya villkoren fér public service-verksamheten innebar
inte nagra storre forandringar mot tidigare avtal mellan
staten och public service-foretagen. Men eftersom medieland-
skapet har forandrats snabbt i och med framvéxandet av
kommersiella radio- och TV-foretag finns det anledning att
fortydliga och starka public service-uppdraget infor den
kommande tillstindsperioden. "Kommersiell radio och TV
fyller inte ensamma vissa uppgifter som ar angelagna i ett
demokratiskt samhalle. Public service-foretagen bor darfor ta
ett grundlaggande ansvar for att det finns mojligheter till en
omfattande samhallsdebatt och for att det sker en
fortlopande bevakning av handelser inom kultur- och
samhallsliv."2

2Proposition 1995/96:161 s.43
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Tidsandan och samhallsutvecklingen liksom utvecklingen
pa radio- och TV-omradet har avspeglats i saval statsmak-
ternas som public service-foretagens uttolkning av public
service-uppdraget. Hoga lyssnar- och tittarsiffror far inte
vara styrande for public service-foretagens programplanring
eftersom det kan leda till att public service-foretagens
programutbud forytligas. Det finns inte nagra lonsamhets-
krav pa public service-verksamheten.

Public service-foretagen har unika forutsattningar genom
att kanalerna nar i stort sett alla hushall. Darfor finns
mojlighet for foretagen att "vidareutveckla radions och tele-
visionens majligheter att bilda ett gemensamt rum déar fragor
som ar intressanta for alla i Sverige tas upp".

5.1.1 Riktlinjer fér programverksamheten

I public service-propositionen gors vissa fortydliganden infor
den kommande tillstandsperioden:

— Att framja kulturlivet, innebéar bl.a. ett mangsidigt utbud
av program av hog kvalitet pa svenska spraket, ett ckat
samarbete med kulturinstitutionerna och att omfatt-
ningen av utomstaendes medverkan i programproduk-
tionen skall dka.

— Det mangkulturella samhallet skall speglas. Det utland-
ska programutbudet skall spegla olika kulturkretsar.

— Program for barn och ungdom skall fa stérre utrymme.

— Programféretagens ansvar for kvalitetsuppféljning skall
oka.

— Programféretagen skall beakta verksamhetens betydelse
for den fria asiktsbildningen och ge utrymme for en mang-
fald av asikter och meningsyttringar.

— Olika perspektiv bor beaktas i nyhetsformedlingen, sa att
handelserna inte ensidigt varderas fran Stockholms ut-
gangspunkt.

— nar det galler amnen och utformning samt sandningstid.

— Sprakliga och etniska minoriteters behov skall beaktas
dar samiska, finska och tornedalsfinska skall inta en
sarstallning.
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— Funktionshindrades behov skall aven fortsattningsvis be-
aktas.

— Sveriges Utbildningsradios uppdrag skall vara oférand-
rat.

5.1.2 Tillstandstidens langd

Tillstand att sanda radio och TV skall aven fortsattningsvis
galla for en viss tid. Tillstandet for Sveriges Television och
Sveriges Radio skall omfatta perioden 1 januari 1997-31
december 2001 medan tillstandet for Sveriges Utbildnings-
radio skall galla fran 1 januari 1997-31 december 1998.

Programbolagen har intresse av att ha en sa lang till-
standstid som mdjligt — helst tio ar — mot bakgrund av de
stora tekniska forandringar som kan komma att intraffa med
atfoljande hoga investeringskostnader. Fordelen med en kort
tillstandstid ar dock att staten snabbare har mojlighet att
andra villkoren pa grund av exempelvis tekniska
forandringar. Stora forandringar pa teknikens omrade med-
for svarigheter att forutsaga behovet av regler och styrning
av programforetagen.

5.1.3 Fler riktlinjer

— hur public service-uppdraget uppfylls. Uppféljnings-
rapporten bor ges in till Granskningsnamnden for radio
och TV (se avsnitt 5.2).

— Sveriges Radios, Sveriges Televisions och Utbildnings-
radions resurser for teknisk utveckling sammanfors till
ett gemensamt dotterbolag for att sakerstalla att den
tekniska kapaciteten anvands pa basta satt skall.

— Den andel av allmanproduktionen i Sveriges Television
och Sveriges Radios rikssandningar som produceras
utanfor Stockholm under tillstandsperioden okas fran 50
procent till minst 55 procent.

— Det skall aven fortsattningsvis finnas tva sjalvstandiga
nyhetsredaktioner inom Sveriges Television liksom en
separat nyhetsredaktion for text-TV-verksamheten.
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— Sponsring far endast forekomma i Sveriges Televisions
sdndningar i samband med sportevenemang (se vidare
avsnitt 6.3).

5.2 Uppfylls public service-uppdraget?

Malen for public serice-foretagen ar till storsta delen kva-
litativa vilket gor en bedomning av hur dessa mal uppfylls
komplicerad. Den 6kade konkurrensen med andra TV-foretag
har bidragit till att behovet har 6kat att kontrollera i vilken
utstrackning malen uppnas. Det ar ocksa av viktigt att ta
reda pa i vilka avseenden public service-foretagen skiljer sig
fran de kommersiella kanalerna.

Tva rapporter 1995, ESO-studien, Ds 1995:31, "Kostnader,
produktivitet och maluppfyllelse for Sveriges Television AB"
och Granskningsnamndens undersokning utford av medie-
forskaren Peter Hillve vid Lunds universitet, innehaller
varderingar av maluppfyllelsen. Ingen av rapporterna
kritiserar utbudet utifran avtalets riktlinjer samtidigt som
bada pekar pa& problem nar det galler att vardera mal-
uppfyllelsen.

Kulturutredningen foreslog i sitt betdnkande, SOU
1995:84 "Kulturpolitikens inriktning”, att public service-
foretagen skall uppréatta bokslut 6ver sin verksamhet.
Sveriges Television gav professorerna Kent Asp och Lennart
Weibull vid Goteborgs universitet i uppdrag att utarbeta ett
forslag till upplaggning av ett saddant bokslut. Sveriges
Television presenterade denna modell for den parlamenta-
riska beredning som arbetade med riktlinjerna for public
service-verksamheten.

| propositionen anges att public service-foretagen skall
folja upp och rapportera hur malen har uppfyllts och avge en
rapport till Granskningsnamnden.

Redovisningen skall avse ekonomiska aspekter pa
verksamheten. Dessutom skall programféretagen utveckla
indikatorer pa kvalitet, som bl.a. skall beskriva hur publiken
upplever programmen. Indelning av programverksamheten i
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olika programkategorier skall faststallas och kategoriernas
andelar av sandningstiden rapporteras m.m.

Syftet med uppféljningen av public service-féretagens
verksamhet ar att underlatta for foretagen att kontrollera
hur uppdraget uppfylls och att ge staten underlag infor
fornyade koncessionsvillkor. Avsikten &ar inte att uppfolj-
ningen skall inkrékta pa programforetagens redaktionella
Integritet.

Public service som "motkraft"

En undersokning genomford av Folkrorelsernas Medieforum
Informationsbrev under 1996 ars 100 forsta dagar visar att
SVT1 och SVT2 efter sammanslagningen vid arsskiftet (se
avsnitt 6) okat sin andel typiska public service-program, dvs.
kategorierna samhalle, kulturprogram, barn- och ungdoms-
program samt Utbildningsradion. TV3 hade nastan halverat
sin andel samhallsprogram samtidigt som andelen film/serier
Okat kraftigt.

Tabell 1. Programutbud de férsta hundra dagarna
(1 jan—9 april) 1995 och 1996 mellan kl. 19.00 och 21.59.

SVTloch2 TV3 TVA4 Kanal 5

1995 1996 1995 1996 1995 1996 1995 1996
Nyheter 21,7 22,3 1,6 26 13,7 15,3 6,1 0,0
Fakta, dokumentar,
samhalle m.m. 205 22,1 20,7 115 84 129 9,4 9,4
Barn- och ungdom 55 6,7 0,0 0,8 1,3 0,0 — —
Sport 53 7,3 2,6 1,4 143 6,4 2,2 0,0
Kultur, drama 13,3 15,2 - - 6,7 7,6 - -
Underhallning 153 10,3 19,12 195 337 308 2,6 6,6
Langfilm, serier 17,1 144 56,1 643 219 26,7 79,7 84,0
Minoritetssprak 0,1 0,0 - - - - - -
Ovrigt 0,6 0,4 - - - - - -
Utbildningsradion 0,6 1,2 - - - - - -

(Kalla: Folkrorelserna Medieforum, Informationsbrev nr 2/1996)
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6  Sveriges Television

6.1 Sveriges Televisions organisation 1996

Sveriges Television bdrjade arbeta i en ny organisation i
januari 1996. Den nya organisationen innebar att kanalerna
som organisatoriska enheter inte langre existerar. Ingen
redaktion eller distrikt tillhér langre en viss kanal.
Programproduktionen ar organiserad i sju programenheter
varav tre finns i Stockholm. De tio distrikten har organi-
serats i fyra regioner. En gemensam planeringsenhet svarar
for programséattningen av de tva sandningskanalerna SVT1
och SVT2. Program kan flyttas mellan de tva kanalerna.

Programuppdragen har getts till enheter, redaktioner och
distrikt. Inom de fyra regionerna, som bestar av de tio
distrikten, forutsatts en o0kad samverkan ske mellan respek-
tive regions distrikt i syfte att fa till stand ett effektivare
resursutnyttjande och utveckling av programproduktionen.

Omorganisationen innebar att den tidigare, av statsmak-
terna anbefallda, konkurrensen mellan kanalerna har upp-
hort. Inom vissa programomraden har dubbleringen av an-
svaret for produktionen darmed férsvunnit som t.ex. natur-
program, vetenskapsprogram, medicinprogram. Inom andra
omraden som samhalle, kultur och ndje laggs programupp-
drag samtidigt pa fler redaktioner och distrikt i syfte att oka
mangfald och variation.

Syftet med den nya organisationen ar att genom en inre
samverkan skapa en storre slagkraft utat. Utover att oka
public service-TV:s konkurrenskraft ges publiken en béattre
service genom en smidigare tablalaggning dar program inte
langre pa ett konstlat satt behover laggas i en viss kanal.

Omorganisationen inleddes under hiosten 1994 och da var
avsikten ocksa att genom rationaliseringar skapa ekono-
miskt utrymme for ytterligare utveckling av programverk-
samheten. Regeringens sparkrav i januari 1995 pa 350 mkr
pa fyra ar medforde att rationaliseringseffekterna fick an-
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vandas for att mota sparkravet. Omorganisationen mojlig-
gjordes genom att riksdagen pa Sveriges Televisions begaran
I juni 1995 tog bort kravet att distriktens produktion skulle
vara samlad i en kanal.

Riksdagens beslut i juni 1996 om riktlinjerna for public
service-TV under perioden 1997-2001 innebar ingen forand-
ring av organisationen.

Sveriges Television &ags av FoOrvaltningsstiftelsen for
Sveriges Television AB. Fran och med januari kommer en
och samma stiftelse att dga Sveriges Television, Sveriges
Radio och Utbildningsradion (se avsnitt 1.1.3).

VD:s beslut i foretagsovergripande fragor tas i direk-
tionen. | direktionen ingar utéver VD de sju programenhets-
cheferna, chefen for planeringsenheten, tre andra enhets-
chefer samt fyra stabschefer. Strategiska programfragor be-
handlas i direktionen vilken sammantrader varannan vecka.
Vissa beslut av framst administrativ karaktar tas av VD i
staben i vilken ingar stabschefer och en enhetschef.
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Sveriges Televisions organisation

SVT Region Syd
SVT Malmé, SVT Vaxjo

SVT Forsaljning
Program-, film- och
videofdrsaljning,
sponsring,
merchandising

SVT Region Vast
SVT Goteborg

SVT Region Mellansverige,
SVT Orebro, SVT Falun,
SVT Karlstad, SVT Norrkoping

SVT Utveckling
Omvarld, kompetens,
IS/IT, teknik

SVT Planering

Programplan, marknadsavd, program-
inkdp, féorhandling, 6versattning, textning,
SVT4 i Finland

Styrelse |VD SVT Region Nord
SVT Sundsvall, SVT Umea,

VD-stab

SVT Luled Ekonomi, internrevision
juridiska avd, personal, med-
verkande, programsekretariat

SVT Information

SVT Region Stockholm
Noje, barn och ungdom, samhalle, kultur,
musik, Mosaik, dokumentar

SVT Service
Systemuppbyggn,
anlaggn, data,
elektronikservice, mm

SVT Nyheter och Sport
Aktuellt, Rapport,ABC, Sport,
SVT Text, evenemang, finska red,
internationella sekt.

SVT Produktion
TPM, TV-Ateljén,
bearbetn., inspelning,
mobilinspelning

SVT Drama Stockholm
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6.2 Andra bolagsengagemang

Sveriges Television, Sveriges Radio och Utbildningsradion,
ager dotterbolagen Radiotjdnst i Kiruna AB och Sveriges
Radios Forvaltnings AB. Storleken pa aktieinnehavet i
dotterbolagen star i relation till storleken pa respektive
programféretags medelstilldelning, for Sveriges Televisionss
del 61 procent. Sveriges Television ager sedan 1993, till-
sammans med det danska bolaget Nordisk Film & TV A/S, 50
procent var av holdingbolaget Skandinaviska Filmlabora-
torier AB, som i sin tur ager de tva filmlaboratorierna
SWELAB och Johan Ankerstjerne A/S.

Sveriges Television ager aven 43 procent av publikmat-
ningsforetaget Mediamétning i Skandinavien AB (MMS).
Ovriga agare i MMS ar Kinnevik 43 procent, TV4 10 procent,
Kanal 5 2 procent och Godkanda Annonsférmedlares
Forbund 2 procent.

Dessutom ager Sveriges Television 10 procent av utveck-
lingsbolaget HD-Divine, som arbetar med utveckling av
digitala TV-sandningar och digital HD-TV. Sveriges Tele-
vision har medverkat genom att stalla utvecklingsresurser
till forfogande. Bland 6vriga agare finns Telia 30 procent,
Telecom Finland 10 procent, Telecom Danmark 10 procent
och Teracom 40 procent. Alla delagare utom Teracom har
dock bestamt sig for att avsluta samarbetet.

6.3 Ekonomi

Sveriges Television finansieras till stérsta delen genom den
TV-avgift som tas ut for innehav av TV-mottagare. Det ar
riksdagen som bestamer storleken pa avgiften och pengarna
samlas pa ett konto hos Riksgaldskontoret (rundradio-
kontot). TV-avgiften uppgar 1996 till 1476 kronor. Riks-
dagen faststaller medelsram fér verksamheten for varje
avtalsperiod och varje ar bestammer riksdagen &aven de
avgiftsmedel som tilldelas programbolagen ur denna me-
delsram. Sveriges Television far 1997 60,53 procent av den
totala medelstilldelningen.
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Sveriges Television far sanda sponsrade egenproducerade
program i anslutning till sportevenemang. Dessutom far
Sveriges Television sdnda samproduktioner dar medprodu-
centen tagit emot sponsorpengar. Sveriges Television far
aven kopa visningsratt till program som ar sponsrade i ett
tidigare led. Program inom ramen for samarbete inom EBU
far sandas trots att bidrag kan ha lamnats fran utomstaende.
Slutligen ar det tillatet med sponsrade program om det
aktuella foretaget ar arrangor och programmet direktsands
till flera lander inom ramen for ett atagande gentemot EBU
eller om arragemanget ar av liknande betydelse.

En mer affarsinriktad verksamhet skall i framtiden ge
Sveriges Television stora inkomster. Intéakterna fran forsalj-
ningsverksamheten skall hjalpa till att tacka sparkravet pa
Sveriges Television. Foretaget raknar med att tjana pengar
pa interaktiva media, genom att salja programidéer och
genom en battre marknadsforing av Sveriges Televisions
arkiv, forsaljning av produktioner och video. Licensering,
dvs. att salja produkter med anknytning till vissa program,
ar ett annat satt att dra in pengar till Sveriges Television.

Budgeten for Sveriges Televisions verksamhet 1996 ar
3 013 Mkr och &arsomsattningen 1995 var 3 183 Mkr.
Foretaget hade 3 303 anstallda 1995.

6.4 Sveriges Television pa satellit

Att sdnda SVT1 och SVT2 via satellit skulle I6sa problemen
for de hushall som inte kan se Sveriges Televisions
marksandningar pa grund av daliga mottagningsforhallan-
den samtidigt som aven svenskar i utlandet och svensk-
talande i Finland skulle kunna nas av programmen.

Sveriges Television finns redan pa satellit genom att
norska televerket, Telenor, sander Sveriges Televisions
kanaler Over satellit till norska kabelnat som inte kan ta
emot Sveriges Televisions marksandningar. Sandningarna
far endast tas emot av norska kabelnat och inte enskilda
norska eller svenska hushall.
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| september 1996 godkdnde regeringen Sveriges Tele-
visions planer pa en satellitkanal, med forbehallet att
"mojlighet att sénda via satellit bor begransas till sandningar
som har till huvudsakligt syfte att forbattra mojligheterna
att se Sveriges Televisions sandningar 1 Finland och 6vriga
Europa™. Svenska hushall med daliga mottagnings-
forhallanden omfattas alltsa inte av beslutet. Detta p& grund
av att statsmakterna &nnu inte fattat beslut om
markbundna digitala TV-s&dndningar.

Satellitsandningarna kommer att vara krypterade och
Sveriges Television planerar att bilda ett bolag tillsammans
med Teracom for SMS-hanteringen. Samarbetspartner i
projektet ar finska YLE samtidigt som diskussioner pagar
med de andra nordiska public service-foretagen och flera
internationella kanaler bl.a. BBC och Arte. Kanalerna
kommer att distribueras digitalt pa Teracoms Thor-satellit
och ge vardefull erfarenhet for framtida digital verksamhet.

6.5 Guldkanalen

Tillsammans med Nordisk Betal-TV AB, ett bolag inom Telia
InfoMedia, startar Sveriges Television i januari 1997 en
betal-TV-kanal, Guldkanalen. Sveriges Television maste dock
faststalla rattigheterna till programmen innan forsaljning
till Guldkanalen, vilket visat sig innebara vissa svarigheter.
Konkurrensverket granskar arendet.

Telia InfoMedia ar helagare till kanalen och far visnings-
ratt genom ett avtal med Sveriges Television. Varen 1997
raknar kanalen med att bdrja sanda aven via satellit. Av
programmen hamtas 65-70 procent ur Sveriges Televisions
arkiv, medan 6vrigt material kops in. Inga program skall
visas i Guldkanalen utan att forst ha gatt i Sveriges
Television.

3Regeringsbeslut 10, 1996-05-25
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6.6 "Politiker-TV"

Det finns planer pa att starta en svensk form av det
amerikanska "C-span", eventuellt redan hosten 1997.
Utbildningsradion (UR) kommer troligen att bli ansvarig for
verksamheten som kommer att ga under namnet UR-Arena.

Stommen i verksamheten kommer att utgdras av direkt-
sandningar fran riksdagen men aven fran t.ex. presskon-
ferenser, partikongresser m.m. Idén ar att politiker och
andra makthavare skall fa tala till punkt utan att avbrytas
av reportrar. Dessutom kommer utfragningar med aktuella
personer att ske dar tittarna ges tillfalle att diskutera med
honom/henne i direktsdndning. Den tredje delen av verk-
samheten ar utbildningsprogram.

Verksamheten skall finansieras av staten utan reklam
eller sponsring. Enligt kostnadskalkylen kommer den
billigaste versionen kosta 50 miljoner kronor om aret, varav
ca tio avser transponderkostnader.
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/7 TV4

Fragan om reklamfinansiering av svensk marksand tele-
vision behandlades 1989 av en sarskild utredare —TV-utred-
ningen— som avlamnade sitt betdnkande SOU 1989:73, "TV-
politiken", i september 1989. Mot bakgrund av bl.a. denna
utredning och utredningarna SOU 1990:7, "Lagstiftning for
reklam i1 svensk TV", och Ds 1989:65, "Sponsring m.m. av
Sveriges Radios program”, fattade riksdagen beslut om att
tilldta reklamfinansierad marksand TV enligt forslag i
propositionen 1990/91:149, "Om radio och TV-fragor".
Reklamfinansierade sandningar skulle forbehallas en ny TV-
kanal.

Sandningstillstand (koncession) for den nya kanalen sok-
tes av bl.a. TV3 AB och Nordisk Television AB i konkurrens.
TV3 AB var ett for andamalet bildat svenskt dotterbolag till
TV3 Broadcasting Group Ltd, som i sin tur var och alltjamt
ar ett av Industriférvaltnings AB Kinnevik helagt foretag (se
vidare avsnitt 9.1.1) medan aktierna i Nordisk Television vid
det aktuella tillfallet agdes av ett foretag inom Investor-
gruppen och fem andra intressenter. TV3 och Nordisk Tele-
vision bedrev vid denna tid reklamfinansierade sandningar
huvudsakligen i Sverige fran satellit. Nordisk Televisison
hade sedan september 1990 s&nt program i kanalen TV4 Over
den svenska Tele-X-satelliten.

Nordisk Television AB bildades 1984. Bakom projektet
stod Gunnar Bergvall, mediekonsult och tidigare anstalld i
Bonnierkoncernen och Ingemar Leijonborg, fore detta pro-
gramdirektor vid Sveriges Television. Malet var att skapa en
reklamfinansierad TV-kanal med "ursprung i nordisk
tradition och kultur".

Under den politiska beredningen av tillstandsarendet
initierades TV3 och Nordisk Television att soka samverkan
om koncessionen, vilket ledde till att férhandlingar upptogs
mellan Kinnevik och agarna till Nordisk Television. Dessa
forhandlingar resulterade i en Overenskommelse i oktober
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1991, som bl.a. innebar att Kinnevik skulle férvarva en 30
procentig agarandel i Nordisk Television samt att parterna
gemensamt skulle verka for att Nordisk Television erhdll
koncession for den markbundna kanalen. Regeringen med-
delade harefter i november 1991 Nordisk Television denna
koncession. Den nya kanalen behdll beteckningen TVA4.

Sandningarna éver marknatet startade varen 1992. | mars
1994 borsintroducerades Nordisk Television och bytte da
namn till TV4 AB. Samtidigt som borsintroduktionen
genomférde bolaget en nyemission riktad till privatpersoner.
Enligt avtalet med staten fick den utlandska &garandelen
uppga till hogst 20 procent.

Tabell 2. TV4 AB hade foljande agarbild 1996-06-28:

Roster Aktier
Procent Procent

Industriférvaltnings AB Kinnevik 25,6 22,4
Investor AB 24,3 21,3
Fidelity Funds 9,0 7,9
Lantbrukarnas Ekonomi AB 6,3 5,5
Bokférlaget Natur och Kultur 5,8 51
Foreningsbankens fonder 4,6 4,1
Forsakringsbolaget SPP* 2,7 14,7
Chase Manhattan Bank 2,6 2,3
Fidelity European 1,8 1,6
GSI/Netcom Pledge Account 1,4 1,3
SIA Special Omnibus 1,1 0,9
Lazard 1,0 0,9
Ovriga 14,3 12,5

*Skillnaden mellan réstandel och aktieandel beror pa att SPP inte
registrerat om sina aktier till roststarka aktier som alla andra &gare.
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TV4 betraktas inte som en del av "Stenbecksfaren”, trots
att Kinnevik ar den storsta enskilda aktiedgaren. Kinnevik
och dess representanter i styrelsen kan istdllet ses som
foretradare for den framste konkurrenten, TV3. TV4 bedéms
snarast inga i "Wallenbergsfaren", vars foretradare i styrel-
sen ocksa innehar ordférandeposten.

TV4 ar Nordens stérsta kommersiella TV-kanal. TV4 ar i
dag den enda kanal i Sverige som ar helt gratis for tittaren.
Kanalen finansieras helt med reklamintéakter och sponsring.
Reklam far sandas under hogst tio procent av sandningstiden
och annonser far med vissa undantag inte avbryta
programmen. Vidare galler att reklam far sandas hogst atta
eller i undantagsfall tio minuter per hel timme och att
reklamsandningar inte far forekomma i anslutning till
barnprogram.
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TV4:s organisation

Forsaljning Forsaljningsavd
Bokning

Marknad

VD Marknad
Analys

Dotterbolag

Program Programavd
Programplanering
Drift

Nyheter

Juridik

Ekonomi Redovisning
Programekonomi
Finans
Ekonomisk analys

Personal

Teknik Planering och utv.

Data och tele
Service

Information

Kontor

Vid arsskiftet 1995/96 hade TV4 334 fast anstallda.
Medelaldern i foretaget ar 33 ar.

7.1 TV4:s lokala fonster

I avtalet mellan staten och TV4 fran 1991 stadgas att TV4
skall bedriva sandningar fran olika delar av landet med
framfor allt nyhetsbevakning. Sedan hosten 1992 samarbetar
TV4 med fristdende lokal-TV-bolag som sander via TV4:s
fonster. Samarbetet innebar att de lokala TV-stationerna
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producerar program och saljer lokal reklam kring dessa.
Programmen sands pa morgonen och mellan kl. 17.30 och
18.30 pa vardagarna. Bolagen &ags i regel av TV4 tillsammans
med lokalt forankrade &agare, till exempel fristdaende TV-
producenter, dagspress, lokala naringslivet och kommunala
stiftelser.

TV4:s lokal-TV har haft svarigheter att attrahera annon-
sOrer och flertalet stationer har gjort stora forluster. TV4 har
hittills satsat pengar, femtio miljoner kronor 1995, for att
tacka underskotten. Diskussioner forekommer om ner-
dragningar av morgonsandningarna som infordes i bdrjan av
1995. Samverkan och utbyte av program mellan de olika
stationerna ar en annan lésning som diskuterats. Ytterligare
en lésning — ITV-modellen — ar att minska det lokal-
producerade innehallet i de lokala fonstren med ungefar en
halvtimme. Ovrig tid visas centralt producerade program
eller program producerade av andra TV4-fonster. Modellen
tillampas redan péa flera hall, bland annat hos TV Botnia.
Avveckling av flera stationer har ocksa diskuterats.

7.1.1 Lokala TV-stationer

TV Skane, ags av TV-Skdne AB: TV4 51%, Film&TV
Mediaintressenter AB 28%, Sydsvenska Dagbladet 11%, HQ
Stefan Nilsson AB 11%. 898 334 mgjliga tittare.

TV4 Halland, ags av TV Halland AB: TV4 43%, Nissa-
media AB 26%, Halmstads Handelsférening 5%, Hallands
Nyheter 26%. Kanalen har ett samarbetsavtal med NRJ. 260
534 mojliga tittare.

TV4 Sydost, dgs av TVR Sydost AB: TV4 20%, Jan Tottmar
40% och Mats Harrysson 40%. 534 601 mojliga tittare.

TV4 i Goteborg, ags av TV4 i1 Goteborg AB: TV4 91%,
Goteborgs Posten 5%, MTV Produktion AB 4%. 693 629
mojliga tittare. Kanalen har gjort stora forluster trots hoga
tittarsiffror. Forlusterna beror pa att kanalen inte lyckats
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fylla reklamtiden pa grund av av Goteborgs-Postens domi-
nans pa annonsmarknaden. Kanalen skall profilera inne-
hallet for att bli "eterns kvallstidning".

TV4 Jonkoping, &gs av TVF Lokal-TV AB: TV4 34%, Elmia
AB 20%, Blomqvist Produktion AB 37%, Magnus Briggert
AB 10%. Kanalen planerar att starta video- och
reklamproduktioner. 518 529 mogjliga tittare.

TV4 Ost 6vertog sommaren 1996 sandningsrattigheterna for
Ostergotland, Sédermanland och norra Kalmar lan fran TV4
Ost, som gick i konkurs varen 1996. Det nya bolaget borjade
séanda den 26 augusti 1996 och ags till lika delar av TV4 och
pingstrorelsens TV-Inter. Programmen sands fran TV-Inters
studio.

TV Fyrstad, ags av TV Fyrstad AB: TV4 10%, Ringside
Production AB 60%, Promedia 30%. 329 896 mdjliga tittare.
TV Fyrstad har konkurrerat framgangsrikt pa den lokala
annonsmarknaden. Kanalen har ett samarbetsavtal med
NRJ.

TV4 Skaraborg, ags av Kanal Skaraborg AB: TV4 20%,
LRF 31,5%, 36 smaagare 24%, LF 5,0%, E Johansson AB
13%, Dahlock 6,5%. 238 541 mojliga tittare.

TV4 Varmland, ags av TV Varmland i Sverige AB: TV4
49%, Studieforbundet Vuxenskolan (LRF) 10 %, Delta Media
I Karlstad AB 8%, Scandinature Films Miljoreportage 8%,,
Varmlands Folkblad 5%, Véarmlands Idrottsforbund 2%,
Farjestads BK 8%, Initia AB 8%, Edsgatans Gard HB 2%.
243 616 mojliga tittare. Under forsta kvartalet 1996 tkade
stationen sina reklamintdkter med 25 procent jamfort med
samma period i fjol. Om prognoserna haller kommer sta-
tionen att visa ett positivt resultat 1996.

TV4 Bergslagen, ags av TV-Bergslagen AB: TV4 25%,
Vestmanlands Lans Tidning 49%, Lantm&annens



Television i Sverige

Tryckerifdrening 26%. Kanalen investerar i ny digital teknik
som gor det mojligt att selektera reklammarknaden i fyra
regioner med huvudorterna Vasteras och Orebro. 949 934
mojliga tittare.

TV Stockholm, ags av CBA Lokal TV i Stockholm AB: TV4
52%, Svenska Dagbladet 20%, Mediabolaget Gary
Engman/Gunnar Wesslén AB 17%, Estees Communications
10%. 1 506 462 mojliga tittare. Svenska Dagbladets andel i
stationen ar till salu.

TV4 Uppland, ags av TV4 20%, Upsala Nya Tidning 26%,
VLT 26%, Lansforsakringar 14%, Alma Indudstri & Handel
14 %. Kanalen réaknar med att producera 30 procent av
reklaminslagen i egen regi. 193 709mgjliga tittare.

TV4 Jamtland, &gs av Optimal TV Produktion i Are AB:
TV4 25%, Ostersunds-Postens Tryckeri AB 51%, Vastman-
lands Lans Tidning 24%. 142 110 mdjliga tittare.

Lokal 4:an, ags av Lokal TV Sundsvall/Timra: TV4 37%,
Sundsvalls Utvecklingscentrum 19%, Merlostiftelsen 19%,
Sundsvalls Tidning 19%, Ovriga 5%. 545 985 mdjliga tittare.
Stationen forlorade ca. fem miljoner kronor 1995. Bolaget
driver aven TV4 Botnia i Umea.

TV4 Norrbotten, ags av TV Norrbotten AB: TV4 18%,
Luled Energi AB 20%, OK Norrbotten 12%, Luled kommun
10%, Hermelinen Information AB 6%, Herseus Fastigheter
6%, SH-vision AB 6%, Back Up Mediaprodukter 6 %,
Norrbottens Kuriren 16%. 250 383 modjliga tittare. Stationen
beraknas ge vinst 1996.

7.2 Andra bolagsengagemang

Forutom delagande i ovanstdende lokala TV-stationer har
TV4 foljande:
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Dotterbolag:

Nordisk Television AB, 100% (vilande)

TV4 Sverige AB, 100% (vilande)

Nordisk Television Produktions AB, 100% (vilande)

Lokalfyran AB, 100%

TV4 Text-TV AB , 100%

(TV4 i Géteborg, CBA Lokal TV i Stockholm AB, TV Skane
AB, se ovan.)

Intressebolag:

Ovanstaende lokal- TV stationer, férutom de som &r
dotterbolag eller 6vriga bolag (se nedan), betecknas som
intressebolag.

Airtime (AT) AB, 45%. Bolaget ar ett forsaljningsbolag for
reklamtid. Resterande 55% &ags av Kinnevik. (TV4:s andel ar
under avveckling.)

Ovriga bolag

Bostadsrattsféreningen Berwald

MMS Mediamétning 1 Skandinavien AB, 10%. Foretaget
arbetar med TV- och radiopublikundersokningar.

Ringside Produktion AB, 10%

(TV Norrbotten AB, TV Fyrstad AB, Norrlandsvisionen
AB)

721 Text-TV

| slutet av 1992 startade TV4 Text-TV AB, da under namnet
Dagens TV AB. Med hjalp av knapptelefon kan tittarna
sjalva vara med och paverka innehallet. Text-TV gor det
mojligt att snabbt ta emot privatannonser och personliga
halsningar. Dessutom utgors utbudet av t.ex. resesidor, TV-
tablaer for alla kanaler, biorepertoaren m.m. TV4:s text-TV-
tittare kan folja Nyhetsbyrans Direkts rapportering av
ekonomiska och politiska nyheter. TV4 Text-TV AB omsatte
42 miljoner kronor under 1995.
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7.2.2 TV4:s radionyheter

| bérjan av 1994 startade TV4:s RadioNyheter. Nyhetsmate-
rial saljs till fristdende lokalradiostationer i Sverige. TV4:s
RadioNyheter anlitas av Energy-stationerna, Classic FM,
Golden Hits, East FM, Gold 105 och Nya Radio Nova. Fria
Media-natverket och Klassiska Hits dvergar fran TV4:s
RadioNyheter till TT vid arsskiftet 1996/97.

7.3 TVA4:s relationer till staten

Pa samma satt som for Sveriges Television reglerades tidi-
gare TV4:s verksamhet dels genom radiolagen dels genom
avtal med staten. TV4:s avtal var langt mer detaljerat an de
ovriga programbolagens aven om samma grundlaggande
villkor har géallt, forutom de villkor som har med reklam-
finansieringen att géra. Den gamla radiolagens regler om
reklam fors oférandrade 6ver i1 den nya radio- och TV-lagen.
TV4 far salja tio procent av programtiden som reklam och
annonserna skall placeras mellan programen.

Avtalet mellan staten och TV4 reglerade aven konces-
sionsavgiften som bestar av en fast del pa 50 miljoner per ar
samt en rorlig indexreglerad del som baserar sig pa
reklamintakter éver 750 miljoner kronor. Da intékterna natt
over denna summa skall bolaget betala 20 procent upp till en
miljard, 40 procent upp till tvd miljarder samt 50 procent pa
allt utover det. Skyldigheten for TV4 att erlagga
koncessionsavgift upphér om nagon annan, som bedriver TV-
sandningar i hela landet, far ratt att sanda reklam mot
vederlag. Eftersom lokal-TV-stationernas omsattning laggs
ovanpa TV4:s omsattning 6kar TV4:s koncessionsavgift. Av
lokalstationernas forlust 1995, 63 miljoner kronor, utgjorde
koncessionsavgiften 27 miljoner kronor.
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Tillstand for perioden 1997 till 2001

Den forsta december 1996 boérjade den nya radio- och TV-
lagen galla vilket innebar att avtalskonstruktionen mellan
staten och programforetagen upphérde och att de krav som
stalls pa foretagen i stallet ar tillstandsvillkor. Till-
standsvillkoren ar i huvudsak de samma som avtalets
bestammelser.

I de villkor som galler for férlangningen av sandningstill-
standet for TV4 for perioden 1997-2001 finns en bestammelse
om att nagra vasentliga forandringar inom agargruppen inte
skall ske. Den nya radio- och TV-lagen ger i sin nuvarande
utformning dock ingen mojlighet for staten att under l6pande
tillstandsperiod dra in tillstdndet om en sadan forandring
skulle ske.

Tillstandsvillkoren innebar att andelen reklam inte far
Oka, att reklamreglerna i 6vrigt inte luckras upp samt att
reglerna for koncessionsavgiften forblir oférandrade.

Regeringen skarper kraven pa TV4 i vissa avseenden.
Bland annat skall TV4 vidga sitt kulturansvar. Detta inne-
bar att foretaget skall spegla, granska och bevaka det sven-
ska kulturlivet samt samarbeta med kultur- och musikinsti-
tutioner i hela Sverige. TV4 skall aven fortsattningsvis bidra
till utvecklingen av svensk filmproduktion och ge bidrag till
utveckling av svensk kvalitetsproduktion for TV.

Nya krav stalls pa att programmen skall goras tillgangliga
for funktionshindrade. TV4 skall sanda barnprogram pa
svenska eller nagot av de andra nordiska spraken.

Den regionala forankringen skall behallas. Dvs. Handelser
och skeenden 1 olika delar av landet skall speglas och
nyhetsformedling och samhallsbevakning skall utgd fran
olika perspektiv for att undvika en ensidig vardering fran
Stockholms utgangspunkter. Produktionsféretag fran olika
delar av landet skall medverka i programproduktionen.

De nya tillstandsvillkoren innebar att detaljregleringen
minskar och att TV4 tillats starta kompletterande verksam-
het, dvs. att det blir fritt fram for TV4 att starta satellit- och
kabel-TV-kanaler.
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TV4:s VD Christer Forsstrom anser att tillsandsvillkoren
inte staller krav pa regionala sandningar utan bara att
kanalen skall bevaka handelser och skeenden i landet.
Forsstrom befarar att flera stationer kommer att stangas pa
grund av deras besvarliga ekonomiska situation men menar
att TV4 anda skall kunna sanda program fran landsorten.

7.3.1 Avtalets efterlevnad

Lundaforskaren Peter Hillve har haft i uppdrag av Gransk-
ningsnamnden att, under tidsperioden 1 februari till 30 april
1995, kartlagga programutbudet 1 TV4. Syftet med
kartlaggningen var att ta fram ett underlag for bedémning
av hur TV4 uppfyllde vissa avtalsforpliktelser samman-
fattade i formuleringen "ett mangsidigt programutbud av god
kvalitet'. For en mindre del av samma tidsperiod under-
sOktes aven utbudet i Sveriges Television och TV3 for att ge
namnden mojlighet till jamforelser. Hillves understkning
avsag inte mangfald i asikter, politiska opinioner etc. utan
snarare inslaget av olika programgenrer.
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Tabell 3. TV4:s utbud perioden 1 februari till 30 april 1995
jamfort med Kanal 1:s utbud fyra veckor under samma
period.

TV4 SVT
Fakta 13,8 46,8
varav nyheter 6,0 8,8
Kultur 0,2 5,9
Barnprogram 5,4 7,9
Blandprogram (t.ex. frukost-TV,
magasinsprogram, lokal-TV) 19,6 5,7
TV-serier 39,8 13,9
Film 3,7 7,0
Shower 0,4 3,6
Spel- och tavlingar 12,3 0,4
Sport 4,5 6,4

(Uppgifterna ar hamtade ur tabell 1 i Peter Hillves rapport till
Granskningsnamnden.)

TV4:s utbud den undersokta perioden bestod alltsa till 61
procent av underhallning, dvs. TV-serier, film, shower, sport,
spel- och tavlingar jamfort med 31 procent for Kanal 1. TV-
serierna svarar ensamma for nara 40 procent av hela
sandningstiden. Over 90 procent av alla TV-serier var ut-
landska och kom till helt 6vervagande del fran Nordamerika.

Pa grundval av jamforelsen med Sveriges Television
konstaterar Granskningsnamnden att "Den totala mang-
falden 1 TV4:s utbud har Okat sedan 1993, men ligger
fortfarande klart under SVT:s". Granskningsndmnden fann
"skal att ifragasatta om TV4:s utbud tillgodoser kraven pa
mangsidighet. | ett av dessa avseenden, gallande program-
foretagets spegling av kulturkretsar utanfér den svenska,
har namnden funnit utbudet bristfalligt. Namnden har dock
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inte ansett sig kunna sla fast att TV4 genom sitt program-
utbud har brutit mot de aktuella avtalsforeskrifterna™

Av ett annat av Granskningsnamndens beslut framgar
emellertid att TV4 ansags ha brutit mot i avtalet intagna
bestammelser om sandning av verk av svenska upphovsman.
Lat vara att namnden fann denna avtalsforeskrift otydligt
formulerad. Vidare har namnden i atskilliga fall funnit att
TV4 brutit mot andra bestammelser i avtalet, framst
reklambestammelserna. Antalet fallande beslut mot TV4 var
80 stycken mellan 1992 och 16 september 1996. (Under
samma period var antalet fallande beslut mot Sveriges
Television, Sveriges Radio och Utbildningsradion 116
stycken.)

TV4 kommenterar utbudsstudien bl.a. med att det i av-
talet inte ar kvantifierat hur kravet pa speglingen av andra
landers kulturer ska aterspeglas i TV:s sandningar. Dess-
utom menar TV4 att undersékningen omfatter for kort tid for
att korrekt beskriva forekomsten av utlandska program i
TVA4.

TV4:s VD Christer Forsstrom anser att TV4 béattrat sig
angaende antalet sanda timmar, om utbud pa svenska spra-
ket, om svensk och regional produktion och om nyheter och
svensk dramatik. Daremot har TV4 svart att tillmotesga
kravet pa svenskproducerade barnprogram framforallt be-
roende pa att barnprogram inte far omgéardas av reklam och
darmed inte ar tillrackligt attraktiva for en kommersiell TV-
kanal.

7.4 Ekonomi

TV4-koncernens resultat uppgick 1995 till 151 miljoner
kronor (213 Mkr 1994). En stor del av det férsamrade resul-
tatet beror pa att lokal-TV:s verksamhet gatt daligt. For-
lusten for lokal-TV belastade koncernens resultat med 63
miljoner kronor (41 Mkr 1994).

4Granskningsni:imndens beslut 1995-10-04, Hillve 1995
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De forsta nio manaderna 1996 gjorde TV4 en forlust pa
drygt 40 Mkr, vilket innebar en forsamring med 176 Mkr
samma period 1995. Forlusten beror pa att flytten till de nya
lokalerna blev dyrare an forvantat och det stora skade-
standet till Airtime (se avsnitt 7.5), men ocksa pa att TV-
reklammarknaden fortsatter att vika. Dessutom gick TV4:s
lokal-TV-verksamhet med en forlust pa 43 Mkr under arets
forsta nio manader.

I april 1996 beslutade TV4 att dra ner kanalens budget for
1996 med 5 procent. Sparplanen innebar att anstallnings-
stopp infors och att aven programsidan maste banta sin
budget med 30 miljoner kronor. Programbudgeten var
ursprungligen 600 miljoner kronor. 1995 ¢kade TV reklamen
med 6 procent och TV4:s ledning ser pessimistiskt pa 1996 ur
annonssynpunkt. Det forsta kvartalet 1996 Okade
forsaljningen endast 1-2 procent.

7.5 Tvist mellan TV4 och Airtime

Enligt den forut namnda O6verenskommelsen mellan Kinne-
vik och 6vriga agare till TV4 ombesorjdes forsaljning av
reklamtid for TV3 och TV4 till en bdrjan av samma for-
saljningsbolag, Airtime AB, vilket ags av Kinnevik och TV4.
Detta medfdrde ett ingripande av Konkurrensverket, viket
fick till foljd att TV4 fr.o.m. den 1 juli 1993 avbrot sam-
arbetet med Airtime. Med anledning harav uppkom en
rattstvist mellan de berdrda intressenterna vilket ledde till
flera skiljedomar. Sedan en skiljendmnd 1 november 1994
ogillat ett yrkande fran TV4:s sida om att samarbetsavtalet
mellan Airtime och TV4 skulle forklaras ogiltigt begéarde
Airtime skadestand av TV4 med 466 miljoner kronor for
uteblivna forsaljningsintakter m.m. En ny skiljenamnd
utsags. Skadestandsprocessen slutade med att TV4 domdes
att betala 92 miljoner kronor till Airtime. Med anledning av
att samarbetet avbrutits har Kinnevik begart att fa lésa in
TV4:s aktier i Airtime.
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8 Kabel- och satellit-TV

Utdver marksand television har den tekniska utvecklingen
inom telekommunikationsomradet medfort att TV numera i
okad utstrackning ocksa kan sandas via kabel eller satellit.
Kabel-TV och lokal-TV distribueras via sarskilda kabelnat
till hushallen medan satellit-TV antingen distribueras direkt
till hushallen via egen parabolantenn hos mottagaren eller
via ett kabelnat.

8.1 Kabelnat

I borjan av 1980-talet byggdes kabelnaten i Europa ut da
satelliter borjade anvandas for att sanda TV-program till
hushallen. Syftet bakom kabel-TV-utbyggnaden var att
erbjuda fler TV-kanaler. Det forekommer samverkan mellan
telefonbolag och kabel-TV-bolag och oftast dominerar det
statliga telefonbolaget ocksa kabel-TV-branschen.

I Sverige satte utbyggnaden av kabelnat for vidaresand-
ningar fran satelliter i gadng under 1986 da staten tillat
privat agda kabelsystem och satellitsdndningar. ldag kan 2,4
miljoner hushall nas av kabel-TV, vilket &r 70 procent av alla
TV-hushall, och utbyggnaden har i dag nasta helt avstannat.
Kabel-TV-foretagen erbjuder i dag aven andra tjanster an
traditionella TV-sdndningar. De svenska kabel-TV-foretagen
har investerat tio miljarder kronor i kabel-TV-natverken. |
Sverige ar kabel-TV-marknaden helt Oppen for fri
konkurrens, till skillnad fran t.ex. USA och Storbritannien.

Kabel-TV-natverken bestar av ett stamnat som &ar ner-
gravt i marken. Detta nat gar ut till centraler i narheten av
husen och vidare till mottagarens fastighet. Kabelnatverken
finns framfor allt i flerfamiljshus. De bestar av koaxialkablar
med betydligt hogre kapacitet (bandbredd) an det vanliga
telenatet som bestar av parvisa koppartradar. Det
forekommer ocksa fiberoptiska kablar dar informationen
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formedlas som digitala ("ettor” och "nollor") ljusimpulser.
Dessa kablar har extremt hog kapacitet och anvands van-
ligen for kabelndtverkens stamnat dar stora mangder
information transporteras.

Sandningar via kabelnat kan dels ske som vidaresand-
ningar, vilket innebar en samtidig aterutsandning fran en
sandare pa jordytan eller fran en satellit. Det ar sa riks-
kanalerna SVT1, SVT2, TV4 samt de svenska och utlandska
satellitkanalerna tas emot. En marksand kanal kan tas emot
med en TV-antenn och en satellitsandning kan tas emot med
en parabolantenn och darefter distribueras vidare i
kabelnéatet. 1 det senare fallet ar det kabeloperatéren som
betalar programbolaget for signalerna och tar sedan betalt av
kabel-TV-abonnenterna.

Sandningarna kan ocksd vara egensandningar, vilket
iInnebar en ursprunglig sandning som fors direkt ut i kabel-
natet fran t.ex. en studio. Sandningarna kan vara bade
lokala och rikstackande.

Ett vanligt utbud i nagot av de stora kabelbolagens nat
innehaller Sveriges Televisions tva kanaler och TV4, vilka
omfattas av kabellagens sandningsplikt, grannlandskana-
lerna Finlands TV, danska TV1 och TV2 eller norska NRK
och TV2 (varierande i olika delar av landet), eventuellt en
lokal-TV-kanal, en informationskanal och ett s.k. basutbud
med 8-10 satellit- respektive kabelkanaler samt ett tillaggs-
utbud med ett tiotal betalkanaler. Totalt vidaresands
sammanlagt ca 50 satellit-TV-kanaler i de svenska kabel-
naten.

Det ar kabelbolagen sjalva som avgor vilka kanaler som
skall ingd i utbudet. Den ersattning som programforetagen
far fran kabelforetagen for vidaresandning av programmen i
kabelnaten varierar. Reklamfinansierade kanaler far ofta
ingen ersattning alls och far ibland betala fér att komma med
I kabelbolagets utbud.

De fyra storsta ar kabel-TV-foretagen (natverksoperatorer)
ar:
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— Telia InfoMedia Television AB resultatenhet Telia Kabel-
TV — har kallat Telia Kabel-TV (f.d. Svenska Kabel-TV
AB).

— Telia InfoMedia Television AB resultatenhet Telia Kabel-
Kabelvision

— Telia InfoMedia Television AB resultatenhet Telia Kabel-
StjarnTVnéatet

— Telia InfoMedia Television AB resultatenhet Telia Kabel-
Sweden On Line (SOL)

Mellan kabelbolagen forekommer begréansad konkurrens.
Varje bolag har sitt nat och en abonnent som ogillar pro-
gramsattningen kan inte ga over till ett annat bolag.

8.1.1 Telia Kabel-TV

Telia Kabel-TV startade 1983 under namnet Svenska Kabel-
TV. Foretaget andrade namn under 1996 till Telia InfoMedia
Television AB dar resultatenheten Telia Kabel-TV motsvarar
Svenska Kabel-TV. Foretaget ar ett helagt dottebolag till
statliga Telia AB. Telia Kabel-TV ar storst av nat-
verksoperatorerna i Sverige med 1,3 miljoner anslutna hus-
hall. | Telia Kabel-TV-koncernen ingar aven det, fram till nu
vilande, heldgda dotterbolaget Nordisk Betal-TV AB. Detta
bolag skall driva projektet Guldkanalen (tidigare Dacapo) i
samarbete med Sveriges Television (se ovan avsnitt 6.5).

Telia Kabel-TV kommer i framtiden att koncentrera sig pa
televisionstjanster inom Teliakoncernen och vara ansvarig
for underhallningsomradet. Telia menar att marknaden for
natanslutningar i Sverige ar sa gott som mattad och att
mojligheten till expansion for Telia Kabel-TV ar att erbjuda
attraktiva programutbud och skapa interaktiva, TV-baserade
tjanster.

Inom Telia Kabel-TV finns tre affarsomraden. Affarsom-
radde Foretag har det kommersiella ansvaret for kabelnatet
och for affarsrelationerna med fastighetsagarna. Dessutom
svarar man for den tekniska driften av alla installationer
samt for de tio kanaler som ligger i grundutbudet. Grundut-
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budet bestar av SVT1, SVT2, TV4 och lokalkanalen samt
ytterligare sex kanaler som kan variera mellan olika orter.

Affarsomrade Konsument ansvarar for alla kanaler som
distribueras som nagon form av betal-TV. Under 1995 testa-
des ett nytt satt att salja betal-TV kanaler till kunderna i
Goteborg och Boras. Kunderna erbjods att komponera ett
eget paket genom att véalja mellan 14 kanaler. Testet mottogs
positivt och malsattningen ar att i framtiden kunna erbjuda
all betal-TV péa detta satt.

Det tredje affirsomradet ar Nya Affarer som &gnar sig
bland annat at tjansteutveckling, dvs. anskaffande av rat-
tigheter och uppbyggnad av nya TV-tjanster.

Telia Kabel-TV har 224 anstéllda och hade 1995 en om-
sattning pa ca 575 miljoner kronor.

Bio Hemma

Bio Hemma ar en "Bestall-TV"-tjanst (Pay Per View) som
introducerades i januari 1996 och som innebar att kunden
kan bestalla film genom ett telefonsamtal. Kunden betalar
for den film som bestéalls. Pa tre kanaler visas sex fore-
stallningar per kanal. Bio Hemma nar i dag ca. en miljon
hushall.

TV9

TV ar foretagets egen TV-kanal dar utbudet, meddelanden
till kunder och nya tjanster presenteras. Bakom informa-
tionsslingan finns TV9 Text. Férutom bildslingan visas korta
trailers och programmet Textat for horselskadade.

Video On Demand (VOD)

| februari 1995 startade Telia Kabel TV ett VOD-test for 500
hushall i Jarlaberg i Stockholm dar kunden kan bestélla
filmer, program och ett interaktivt magasin pa valfri tid.
Hosten 1995 lanserades Rese-TV (i samarbete med Fritids-
resor) med mdojlighet till bestallning. Fran arsskiftet 1996/97
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anvander kunderna en interaktiv hemterminal att bestalla
filmer m.m. pa. Det blir ocksa méjligt med fordréjd sandning
I filmerna och att bestélla "Delayed Broadcast” om vill se ett
program efter ordinarie sandningstid. Under 1997 planeras
att vidareutveckla Jarlaberg-projektet i Malmo.

Malmo-projektet

I Malm6é kommer Telia Kabel-TV under 1997 inféra digital
kabel-TV for cirka tvatusen kabel-TV-abonnenter. Dessa
kommer att inga i ett forskningsprojekt dar de kommer att fa
tillgang till Internet och e-post via TV-kablarna. De kommer
aven att fa mojlighet att lagra TV-program och bestalla
filmer via kabeln. Tittarna kommer att forses med en
dekoder att koppla in mellan antennuttag och TV:n dar de
digitala signalerna omvandlas till analoga. For Telia Kabel-
TV ar projektet ett satt att finslipa tekniken, men det ar
ocksa ett kommersiellt forskningsprojekt; foretaget vill ta
reda pa hur mycket anvandarna ar beredda att betala.

Selektiv TV-Reklam

Under 1995 borjade Telia Kabel-TV bygga upp en férsalj-
ningsorganisation for att salja lokal TV-reklam i rikstack-
ande TV-kanaler, s.k. selektiv TV-Reklam. Detta innebar att
annonsorer kan sanda sina inslag i en begransad del av
landet, inte i lokala kanaler, utan inklippt i reklamblocken
pa rikstackande TV-kanaler. Detta majliggors av den digitala
tekniken. Under 1996 planeras en utbyggnad av
annonsformen som nar 2,5 miljoner personer pa 17 orter.
MTYV och Eurosport ar de forsta kanalerna som anvander sig
av Selektiv TV-reklam.

Digitalisering
Telia Kabel-TV har agnat mycket tid och resurser at att

forbereda sig infor digitaliseringen. Tekniskt forbereds 6ver-
gangen fran analog till digital teknologi genom en rationa-

57



Television i Sverige

58

lisering av natet, sd att sma huvudcentraler tas bort eller
kopplas samman till stérre enheter med hjalp av fiberoptiska
forbindelser.

Betal-radio

Under 1996 planerar Telia Kabel-TV att testa betalradio.
Konsumenterna i kabel-TV-naten skall kunna bestalla musik
efter sin egen smak. Pa sa satt kommer Telia Kabel-TV att
bli en stark konkurrent till de reklamfinansierade
radiostationerna som konkurrerar med musiken som sitt
viktigaste vapen. Aven fonogrambranschen maéter darigenom
d6kad konkurrens.

Internet

Telia Kabel-TV inledde i augusti 1996 en forsoksverksamhet
I Helsingborg dar man utnyttjar TV-kablarna till att skicka
internet-signaler. Avsikten ar att hela Sverige skall fa
mojlighet till Internet via Telias TV-kablar 1998.

8.1.2 Kabelvision

Kabelvision startade 1986 och har 470 000 anslutna hushall i
spridda over hela landet.

Kabelvision grundades av Seth Larsson och Bengt
Lindholm tillsammans med Formator — ett dotterforetag till
Sveriges Allmannyttiga Bostadsféretag, SABO. Kabelvision
fick en mycket stark stallning inom allmé&nnyttan. 1990
kopte Kabelvision det Kinnevikagda Finvision, ett foretag
som startats for att oka hushallens tillgang till TV3 och
TV1000.

Kabelvision ar sedan i oktober 1996 ett helagt dotterbolag
till Netcom Systems AB som ingdar i Stenbecksfaren. Kabel-
vision har 23 procent av marknaden.

Sommaren 1996 lades TV3 in i Kabelvisions grundutbud
tillsammans med SVT1, SVT2 och TV4. 210 000 hushall, dvs.
440 000 personer, berdrs av detta (se avsnitt 9.1.1). Kanal 5,
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agt av konkurrenten SBS, distribueras i det sa kallade Plus
Paketet.

Kabelvision forbereder nya tjanster i sina natverk och kan
i dag erbjuda internetkoppling till sina anslutna hushall.
Foretaget arbetar med att bygga samman natverken i
Stockholm till ett integrerat kabel-TV-natverk forberett for
avancerade elektroniska tjanster.

Kabelvision ar organiserade i sex distrikt med kund-
tjansten centraliserad till Karlskoga.

Foretaget har 230 anstallda och omsatte 1995 omkring
300 miljoner kronor.

8.1.3 StjarnTVv

StjarnTVnéatet startade 1986 och &agdes fram till 1995 av
Stockholms Stads allmannyttiga bostadsbolag, da det Gver-
togs av Singapore Telecom International Svenska AB som
ingar i en koncern vars moderbolag ar Singapore Telcom
International Pte Ltd. Singapore Telecom var tidigare ett
statsagt telebolag i Singapore men ar sedan flera ar privati-
serat. Forsaljningen av StjarnTV sags som ett satt att fa in
utlandsk kompetens och att utveckla néatet och marknaden
for teletjanster i Stockholm. Bolagets uppgift ar att i Stor-
stockholmsomradet driva ett kabelnat for TV- och radio-
overforing, datakommunikation och teletrafik.

StjarnTVnéatet AB ar Stockholms storsta kabel-TV-foretag
och 217 000 hushall kan ta del av de kanaler foretaget
distribuerar. Nar foretaget startades var syftet att erbjuda
kabel-TV till de egna hyresgasterna. Sedan 1987 samverkar
StjarnTV aven med privata fastighetséagare och idag utgor de
ungefar 50 procent av de anslutna hushallen.

Eftersom man redan fran borjan planerade for avancerade
tjanster i natverket, framst brand- och inbrottslarm, var det
viktigt att varje hushall hade en individuell kabel i
lagenheten och att det fanns en returkanal. Néatet fick for-
men av en stjarna och ar ovanligt val anpassat for inter-
aktiva tjanster.
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Forutom ett grundutbud dar Oppna kanalen, StjarnTV
Info-kanal, SVT1 och 2 och TV4 ingar, har StjarnTVnatets
ett basutbud som bl.a. bestar av Kinneviks kanaler och
Kanal 5. Dessutom ingar ett antal internationella kanaler i
StjarnTVnatets utbud liksom betalkanalerna FilmNet 1 och
2, TV1000 och TV1000/Cinema.

StjarnTV har foljande dotterbolag (vilande) SpaceNet AB,
StjarnTV AB Stockholms Stads Televisions AB, STOSTAB.

Stjarn-TV har 65 anstéllda och omsatte 1995 cirka 240
miljoner Kronor.

Singapore Telecom dvervager att salja Stjarn-TV. Wallen-
bergdgda EQT och Kinneviks Netcom Systems uppges vara
spekulanter.

8.1.4 Sweden On Line (SOL)

Riksbyggen bdrjade 1984 att erbjuda konsulttjanster for
kabel-TV-utbyggnad. Ur den verksamheten foddes Sweden
On Line (SOL) 1986. Syftet var att erbjuda ett alternativ till
davarande Televerket som da var sa gott som ensam pa
kabel-TV-marknaden. SOL &gs till 75 procent av Riksbyggen
och 25 procent av Atle.

SOL ar ett kommunikationsforetag som har specialiserat
sig pa marknadsféring och distribution av ljud och bild,
framfor allt kabel-TV. SOL distribuerar kabel-TV till 185 000
hushall anslutna till 180 huvudcentraler i Sverige. SOL har
nat over hela Sverige, de storsta ligger i Malmd och
Sodertalje. Foretaget ager Trelleborgs Kabel-TV AB.

SOL later fastighetsagaren aga kabelnaten och fungerar
som leverantor av innehall. Ett skal till detta &ar att det ar en
konkurrensfordel att kunna erbjuda kunden en losning dar
kunden &ger natet och sjalv kan valja innehall. SOL saljer
alltsa paket av skraddarsydda TV-kanaler.

Under 1995 genomférde SOL forsok med telefoni i kabel-
TV-nat och etablerade relationer med ett antal teleopera-
torer. SOL:s nat anvands aven till datakommunikation. SOL
har ambitioner att under 1996 fortsatta utveckla naten
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genom att tillféra nya program och tjanster. Bl.a. skall man
ge hushallen mojlighet till uppkoppling mot Internet.

Alla hushall i SOL:s kabelnat far SVT1 och SVT2, TV4,
YLE Finland, CNN och en lokalkanal. Det gar dessutom att
fa Kinneviks kanaler och Kanal 5 liksom ett antal interna-
tionella kanaler och filmkanalerna FilmNet 1, FilmNet 2 och
TV1000.

SOL:s verksamhet ar organiserad med huvudkontor i
Stockholm, regionkontor i Malmo6 och Goteborg samt lokal-
kontor i Karlstad och Umea.

SOL har 28 anstallda och omsatte cirka 140 miljoner
kronor 1995.

8.2 Satellitsandningar

En satellitsandning av TV-program innebar att en satellit
tar emot signaler fran en sandare pa jorden och skickar dem
tillbaka ner till jorden. Signalerna tas emot av en parabol-
antenn. P& detta vis tar Kabel-TV-bolagen ner signalerna och
distribuerar programmen vidare i sina nat. Kabeloperattren
betalar programbolaget for signalerna och tar sedan betalt av
abonnenterna. | de fall enskilda hushall tar emot kodade
signaler maste de ha en dekoder med ett sarskilt kort som
kops av en satellitdistributor (oftast via radiohandeln) for att
kunna se programmen.

Satellitdistribution av TV-program till kabelnat eller en-
skilda hushall inleddes i borjan av 1980-talet. F6r narvaran-
de sdnds ca 150 olika TV-program ut fran satellit O6ver
Europa. For att sanda satellit-TV kravs inget tillstdnd men
om sé&ndningarna faller under svensk jurisdiktion skall det
foretag som svarar for en hel eller en del av en programtjanst
(satellitprogramforetag) registreras hos RTV. Samma sak
galler for den i Sverige som for nagon annans rakning sander
TV-program oOver satellit eller som upplater satellitkapacitet
(satellitentreprendr). Granskningsndmnden har slagit fast
att varken TV3 eller Kanal 5 faller under svensk jurisdiktion
(hemvistkriterium tillampas och de berdrda styrelserna har
sate i Storbritannien).
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Bland satellitforetagen kan huvudsakligen tre olika agar-

kategorier urskiljas:

Privata bolag, t.ex. SES (Société Européenne des
Satellites) vilket ar det bolag som har storst tackning.
Bolaget har tre ASTRA-satelliter.

Privata bolag, t.ex. SES (Société Européenne des Mellan-
statliga organisationer dar de nationella telekommunika-
tionsbolagen medverkar, t.ex. Eutelsat.

Privata bolag, t.ex. SES (Société Européenne des
Nationella statliga foretag, t.ex. NSAB (Nordiska
Satellitaktiebolaget som &gs av Teracom och Svenska
Rymdaktiebolaget). Ager Tele-X och Sirius.

Ungefar tio procent av befolkningen bedéms ha tillgang till

satellitprogram via egen parabolantenn.

Tabell 4. Foljande satellitprogramféretag med respektive
programtjanster finns registrerade hos Radio- och TV-verket
(1996-06-28):

Foretag Programtjanst (kanal) Agare

FilmNet Television AB FilmNetl, FilmNet2, Nethold, Canal
SuperSport, Hallmark Plus

TV1000 Sverige AB TV1000, TV1000 Cinema Kinnevik

ZTV AB TV Kinnevik

Stuvik AB/TVG TVG Kinnevik

Stuvik AB/TV6 TV6, TV6 Norge Kinnevik

TV6 Danmark

TV-Butiken Wii AB TV-Butiken Mikael Krona

(delar kanalplats
med TV5)
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8.3 Lokala TV-kanaler

Forutom de regionala nyhetssandningar som sands i TV2 och
som produceras av Sveriges Televisions distrikt ute i landet,
forekommer det lokala TV-sandningar pa en lang rad orter.
TV4 har de senaste aren startat lokala sandningar i s.k.
"lokala fonster" i samarbete med lokala TV-bolag (se avsnitt
7.1).

8.3.1 Lokala TV-sandningar i kabelnat

Lokal-TV ar sandningar som sker enbart via ett kabelnat. De
har alltsd inte forst "tagits ner" fran satellit eller
marksandningar. Det finns tva satt att producera lokala TV-
sandningar i kabelnat:

1. I huvudsak ideellt genom ett lokalt kabelsandarforetag
(lokal-TV-station) med sarskilt forordnande fran Radio- och
TV-verket.

2. Genom ett reklamfinansierat kommersiellt program-
bolag som har ett affarsmassigt avtal med ett kabelbolag om
tillgang till en kanal i dess kabelnat.

Radio- och TV-verkets forordnande till lokalt kabelsandar-
foretag innebar ratt att kostnadsfritt disponera en kanal i
kabelnatet inom kommunen. | juni 1996 fanns det 26 for-
ordnade kabelsdndarforetag (se bilaga 1). Kabelnatsinne-
havaren ar alltsa skyldig att kostnadsfritt tillhandahalla en
kanal i varje kommun dar han har ett sadant nat for det
forordnade foretagets sandningar. De forordnade kabel-
sdndarforetagen skall enligt bestammelserna strava efter
vidaste mojligaste yttrandefrihet och informationsfrihet. De
skall varna om allsidigheten i programverksamheten och
verka for att sa manga intressen som mojligt tillgodoses.

Lokala kabelsandarféretag med forordnande fran RTV far
inte sanda reklam. Det kan dock s&nda sponsrade program
och reklam i sokbar text-TV. | dvriga egensandningar far
reklam och program mot betalning endast sandas under
annonstid.
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I april 1996 fanns det 120 stycken kommersiella program-
bolag med egensandningar i kabelnaten registrerade hos
RTV (se bilaga 2). Bland dessa méarks t.ex. TV21 Spel-
kanalen och ZTV (ZTV sands dessutom via satellit, se avsnitt
9.1). De sands pa ett stort antal orter och har en professionell
programutformning. Dessa kanaler far darigenom en
narmast rikstackande spridning och ar nastan jamforbara
med satellitkanaler vad galler hushallstackning.

TV 21 Spelkanalen &gs till 75 procent av TM Filmkanalen
och 25 procent av Eklund-gruppen. TM Filmkanalen ar ett
dotterbolag till TV Plus. Eklund-gruppen producerar Bingo-
lotto. TV21 nar ca 850 000 hushall i Kabelvisions och Telia
Kabel-TV:s nat. Kanalen bedriver sandningsverksamhet i 30
kommuner i Sverige. TV21 och sander interaktiva spel,
gymping, langfilmer, filmmagasin, dansbandsdags och dess-
utom Bingolotto lokalt i Goteborg.

Inom lokal-TV-omradet finns branschorganisationen
Sveriges Lokal-TV Forbund. Forbundet bildades ar 1988 och
ar en intresseorganisation dar foretag eller organisationer
som bedriver lokal-TV-s&dndningar kan vara medlemmar.
Man formedlar kunskap, information och erfarenheter
internt mellan medlemmarna samt arbetar mot myndigheter
och andra organisationer dar man foretrader medlemmarna i
fragor av gemensamt intresse.
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9 Kinnevik

Industriférvaltnings AB Kinnevik, grundat 1936, var ur-
sprungligen ett féretag med intressen inom jordbruk, skogs-,
jarn- och stalindustrin. Under de senaste tio aren har
engagemangen i jarnindustrin avvecklats och ersatts med
stora satsningar pd kommunikation och medier. Ar 1994
omorganiserades Kinnevikkoncernen till fyra underkoncer-
ner med egna moderbolag:

— Korsnés Holding AB for forpackningar och férpacknings-
material

— Modern Times Group MTG AB for TV och Media

— NetCom Systems AB for telekommunikation

— Investment AB Kinnevik for évriga verksamheter

Moderbolaget Industrifoérvaltnings AB Kinnevik &ar ett
holdingbolag for de fyra underkoncernerna. Koncernled-
ningen ar involverad i alla strategiska beslut medan den
operativa verksamheten styrs sjalvstandigt av respektive
underkoncerns centrala ledning och styrelse.

65



Television i Sverige

66

Tabell 5. Kinneviks agarbild 1996-06-28

Rdster Aktier
Procent Procent
Stenbecksfaren 58,1 26,5
 Invik & Co AB* 30,0 15,9
» Afti AB 12,8 5,2
e Jan H Stenbeck 9,2 3,8
« Confidentia Férvaltnings AB 5,0 1,1
* Hugo Stenbecks stiftelse 1,1 0,5
Familjen Klingspor 6,6 3,5
Familjen von Horn 2,5 1,1
Mutcal Beacon Fund 2,4 3,8
Janus Fonder 2,1 8,6
State Street Bank 1,8 7,5
Svenska Handelsbankens fonder 1,5 4,2
Korsnas AB sociala fond 1,4 0,7
AMF 1,2 5,0
Boston Safe and Deposit and Trust 1,1 3,8
Wasa Livforsakring 1,0 1,7
Ovriga 20,3 32,6

* Invikkoncernen bestar av moderbolaget Invik & Co. AB och ett
antal rorelsedrivande dotterbolag. Invik & Co. AB forvaltar varde-
papper, bedriver foretagsaffarer for egen och andras rakning samt
erbjuder tjanster inom finans- och kapitalférvaltning. Invikkoncernen
ags av Investment AB Ementa (ett foretag i "Stenbecksfaren” ) 20,1 r
(11,6 a), Jan H Stenbeck 17,2 (10,1), Marta Stenbecks dddsbo 5,8 (4,7),
Kinnevik 4,6 (2,9), Banco Allemansfond 3,9 (5,5) 0Ovriga mindre
aktieagare 48,4 (65,2).

9.1 Modern Times Group MTG AB

TV- och medieverksamheten bedrivs av MTG. MTG har en
uttalad strategi att utveckla sin position som ett ledande
skandinaviskt mediaféretag med tyngdpunkt inom nya
medier. Kinnevik startade sin satsning inom mediebran-
schen i mitten av 1980-talet genom att tillsammans med
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andra delagare bilda det konsortium som drev ASTRA-
satelliterna. 1987 startades TV3, som fortfarande utgor
karnverksamheten inom MTG, och sedan dess har ett flertal
kompletterande foretag tillkommit. Samverkande TV-kana-
ler med olika profiler finansieras via reklam och abonne-
mangsavgifter. Enligt VD Pelle Térnberg ar det MTG:s mal
att ga fran reklamfinansierad TV till betal-TV for att minska
annonsorberoendet. TV3 skall dock fortsatta att vara en s.k.
frikanal. P4 den o6vriga mediemarknaden har foretag inom
radio, tidskrifter och dagspress bildats som kompletterar den
ursprungliga verksamheten inom TV-omradet. MTG-
koncernen hade 1 414 anstéallda 1995.

MTG:s organisation
MTG:s verksamhet ar uppdelad i flera omraden. Dessa ar:

Affarsomrade Foretag
Sales Airtime (Sverige, Norge, Danmark, Estland), 55%
(Reklamforsaljning)
Broadcasting TV3 (Sverige, Norge, Danmark, Estland)
(TV-verksamhet) TV4

TV6/TVG

ZTV

TV1000/Cinema (Sverige, Norge, Danmark)
Sportkanalen
PayPerView (Sverige, Norge, Danmark)

Radio Radio Rix
P4 Norge, 33%

Produktion

Strix Television AB*, 92% (Rally TV, Strix Drama,
Alfa, Pomada, Modern Cartoons (f.d.Trash

Television), Strix A/S Norge, Broadcasters Oy Finland)
MTYV Produktion AB*, 25% (MTV Mobile Television AB,
MTYV Studios AB, Kanon Television AB, MTV
Produksjon A/S-Norge, MTV Produktion A/S Danmark)
Elfving & Co, 100%

MTG Properties,90%
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Distribution Viasat, 100%
Interaccess, 100%
Scansat
NSD, ca 33%

Home-shopping TV-Shop, 92%
HSS, 34% (Frankrike, Belgien)

Media services IMEDIA, 90% (Sverige, Norge)
Interactive TV, 100% (Sverige, Norge, Danmark)
Infral, 51% Everyday Communication
INTACT Media & Communication

Ovrigt Svensk Text International, 91%
Play-TV
MMS, 43%

*Produktionsbolagen utgdr en viktig plattform for MTG
och tillhor de storsta leverantérerna i Skandinavien. | slutet
av 1995 bildades tva koncerner, Strix och MTV. Det finns
planer pa att sa smaningom avskilja dessa koncerner och
notera dem som separata bolag pa borsen.

911 TV3

TV3 var den forsta kanal som briét Sveriges Televisions
monopol pa svenska TV-sandningar med premiarsandning pa
nyarsafton 1987. TV3 &gs till 91 procent av Industrifor-
valtnings AB Kinnevik, 9 procent av Invik & Co AB. Det
brittiska bolaget TV3 Broadcasting Ltd. med sate i London
star som programbolag for TV3 och kanalen faller darmed
under brittisk jurisdiktion. TV3 sander aven en del program
fran Koépenhamn. Originalprogrammen produceras vanligen
av produktionsbolag tillnérande MTG-koncernen. Malgrup-
pen uppges vara aldersgrupperna 15-49 ar.

TV3 ar reklamfinansierad och forsaljningen skots av
Airtime AB (&ags till 55 procent av MTG och till 45 procent av
TV4 [TV4:s andel under avveckling]) och marknadsforingen
av Viasat (MTG). Annonsforsaljningsforetaget Airtime skall
dela upp sin verksamhet sa att den del av foretaget som
arbetar med TV3 skall upptrada under TV3:s namn, medan
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den del som arbetar med ZTV, TV6, Sportkanalen och radio
skall fortsatta under namnet Airtime. Detta for att sarskilja
Airtimes dvriga saljuppdrag fran TV3.

September 1996 kunde kanalen ses av 55 procent av hela
den svenska befolkningen vilket innebar oférandrad niva
jamfort med 1995. (1995 var andelen av befolkningen med
satellit-/kabel-TV som kunde se TV3 95 procent.) Totalt har
ca 9,6 miljoner manniskor i Skandinavien tillgang till kana-
len. Sommaren 1996 lades TV3 in i Kabelvisions grundutbud
tillsammans med SVT1, SVT2 och TV4. 210 000 hushall, dvs.
440 000 personer, berdrdes av detta. TV3 tappade dock aven
tittare under 1996 till foljd av att kanalens sa&ndningar
borjade kodas i mars och flytten fran Astra-satelliten i
augusti.

Pa grund av MTG:s sparprogram (se avsnitt 9.2) skall TV3
banta personalstyrkan med 20 tjanster fore arsskiftet 1996-
1997. TV3 omsatte 1 372 miljoner kronor 1995 (1 290 Mkr
1994) och resultatet uppgick till 143 miljoner kronor (225
Mkr 1994).

Eftersom TV3 har sin hemvist i Storbritannien ar inte den
svenska satellit-TV-lagen (fran forsta december 1996 radio-
och  TV-lagen) tillamplig pa TV3:s sandningar.
Granskningsnamnden for radio och TV genomforde emeller-
tid pa eget initiativ under tiden 19-22 oktober 1995 en
granskning av hur programutbudet i TV3 Overensstammer
med vissa bestammelser i EG-direktivet om gransoéver-
skridande television. Namnden fann att nara 40 procent av
reklamavbrotten under perioden var bristfalligt markerade,
vilket senare uppges ha atgardats. Dessutom fann namnden
att ca 30 procent av reklamen hade placerats i strid med EG-
direktivets bestammelser, att vissa reklaminslag var riktade
till barn, att en del sponsormeddelanden stred mot EG-
direktivets bestammelser och att tva program under
perioden inneholl meningslost vald vilket aven ett reklam-
inslag for en film gjorde. TV3 bemotte Granskningsnamn-
dens kritik med att bolaget foljer de brittiska ITC-reglerna
(Independent Television Commission), vilka skiljer sig fran
EU:s direktiv pa vissa punkter dar Granskningsnamnden
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haft anmarkningar. Dessutom tas hansyn till svensk lagstift-
ning nar det galler reklam riktad till barn.

9.1.2 TV6, TVG, Sportkanalen

TV6 startade varen 1994 och profilerade sig i bérjan som en
kvinnokanal men ar nu en bred underhallningskanal. Kana-
len samverkar med TV3. TV6 hade i oktober 1996 en rack-
vidd pa 4,3 miljoner presumtiva tittare. (Enligt MMS kunde
36 procent av hela befolkningen och 60 procent av befolk-
ningen med satellit-/kabel-TV se TV6 1995). TV6 ar reklam-
finansierad och delar transponder med Sportkanalen, som
sander under helgerna, och TVG (se Home Shopping), som
sander pa vardagar. TV6 kommer att 6verga till betal-TV-
verksamhet i januari 1997 (se nedan). TV6 har registrerats i
Storbritannien for att under 1996 boérja sanda fran London.

Overlaggningar pagar om en eventuell nedlaggning av
Sportkanalen som visat sig vara en forlustaffar for MTG.
Sportkanalen, som startade i mars 1996, har dessutom pro-
blem med distributionen. Telia InfoMedia vagrar att distri-
buera Sportkanalen till de 1,3 miljoner hushall som tacks av
basutbudet eftersom kanalen anvander TV6:s plats i basut-
budet pa helgerna. Telia onskar lagga in Sportkanalen i
tillaggsutbudet for att pa sa satt kunna salja fler dekodrar.
Laggs Sportkanalen ner kommer TVG att O0ka sin sand-
ningstid.

913 ZTV

Nar kanalen startade i maj 1992 distribuerades den via
kabel. I augusti 1994 blev den ocksa tillganglig via satellit.
Kanalen kunde 1995 ses av 35 procent av hela befolkningen
och av 59 procent av dem som hade satellit-/kabel-TV. ZTV
ar en utpraglad ungdomskanal med en malgrupp i aldrarna
12-35 ar. Nastan all originalproduktion ar producerad av
MTG-bolag. ZTV och TV6 omsatte tillsammans 57 miljo-
ner kronor 1995 (15 Mkr 1994) och resultatet uppgick till
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—50 miljoner kronor (-24 Mkr 1994). ZTV har registrerats i
Storbritannien for att borja sanda fran London under 1996.

ZTV i Norge och Danmark lades ned hosten 1996.

Vid arsskiftet 1996/97 kommer ZTV att bli en betalkanal.
ZTV och TV6 lanseras tillsammans med VH1, Nickelodeon
och ScFi under beteckningen Viasat+. Denna konstruktion
kommer aven att lanseras i Norge och Danmark under
beteckningen TV3+.

ZTV i Sverige bantas kraftigt hosten 1996 pa grund av
besparingskrav. Detta innebéar att antalet egenproduktioner
blir farre an tidigare.

9.1.4 TV1000 och TV1000Cinema

TV1000 ar en betalkanal som sédnder alla dygnets timmar.
Kanalen visar huvudsakligen filmer men aven sport, musik-
program, barnprogram m.m. TV1000 &ar inriktad pa den
Skandinaviska marknaden. En andra betalkanal ar TV1000/
Cinema som startade i borjan av 1995 for att komplettera
TV1000. Kinnevik ager 93 procent av TV1000 Sverige AB.
TV1000 kunde 1995 ses av sex procent av hela befolkningen
och av 11 procent av dem som hade satellit- eller kabel-TV.
Kanalerna marknadsfors till parabolinnehavarare genom
Viasat och de finns aven i Norge och Danmark. | september
1996 borjade TV1000 att sdnda i Finland. TV1000 omsatte
432 miljoner kronor 1995 (472 Mkr 1994) och redovisade ett
resultat pa -186 miljoner kronor (-106 Mkr 1994).

915 TV4

MTG:s innehav av TV4-aktier uppgick 1995 till 22,5 procent.
TV4:s resultat var 155 miljoner kronor 1995.(Ang. TV4 se
kapitel 7.)
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9.1.6 Home shopping

MTG var pionjarer pa home shopping-marknaden 1988 och
ar storst i Europa i dag. TV-Shop Europe har byggt upp ett
europeiskt natverk i 16 lander. I Frankrike sander Home
Shopping Service (HSS) home shopping-program dels i
Frankrike (via M6) men &aven i Belgien (RTL) och Holland
(RTL5). Sedan 1992 har TV-Shop i Sverige sants via TVG
(helagd av MTG). MTG &ger 92 procent av TV-Shop Europe.
Alla program produceras av MTG-bolag. Home-shopping
omsatte 767 miljoner kronor 1995 (282 Mkr 1994) och hade
ett resultat pa 12 miljoner kronor (0).

9.1.7 Viasat

Viasats affarsidé ar att distribuera, administrera, mark-
nadsfora och salja satellit-TV-program till de svenska, nor-
ska och danska hushall som har parabolantenn. Foéretaget
saljer s.k. "smartcards" for avkodning av TV-signaler.

MTG avser att samordna verksamheten for Viasat och
TV1000. De bada bolagen kommer dock aven fortsattningsvis
att vara tva separata juridiska personer.

9.1.8 Nordic Satellite Distribution (NSD)

MTG, Norsk Telecom och Tele Danmark samarbetade |
projektet Nordic Satellite Distribution (NSD). NSD hade
tagit upp nastan hela sandningskapaciteten for satellitsand-
ningar till Skandinavien och planerade att distribuera
MTG:s kanaler. EU-kommissionen beslutade dock i juli 1995
att projektet inte var anpassat till den inre marknaden och
gallande konkurrensregler.

9.1.9 Text-TV

Foretaget Interactive Television AB, InTv, som tillhor verk-
samhetsomradet Media Services, producerar text-Tv och
Interaktiva TV-spel. Bolaget ar verksamt i Skandinavien och
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Spanien. Svensk Text-gruppen Oversatter, redigerar och
tidkodar undertexter for film, video och TV. Foéretaget har
etablerat bolag i fem lander.

9.2 Ekonomi

Vid Kinneviks bolagsstamma 1996 offentliggjordes ett
program som skall minska MTG:s kostnader med 10 procent.
Orsaken till nedskarningarna ar bl.a. reklammarknadens
daliga tillvaxt. |1 forsta hand drabbas olonsamma projekt av
besparingskraven men aven vissa planerade
programsatsningar. VD Pelle Térnberg anser att minskning-
arna ar ett satt att "anpassa kostnaderna" snarare &n att
skara ned verksamheten.

1995 var MTG:s omsattning 3 188 Mkr och antalet
anstallda var 1 414 stycken. Halvarsrapporten 1996 visar att
MTG gjort en forlust efter avskrivningar pa 142 miljoner
kronor forsta halvaret jamfort med 124 miljoner kronor i
forlust forsta halvaret 1995. Efter finansnetto uppgick for-
lusten till 270 (-183) miljoner kronor. Resultatet drogs upp av
ett skadestand for AirTime fran TV4 pa 92 miljoner kronor
(se avsnitt 7.5). Efter ytterligare tre manader var forlusten
518 miljoner kronor. Korsnas halverade sin vinst arets nio
forsta manader till 461 miljoner kronor jamfort med 1995 och
totalt sett har Kinneviks vinst minskat till 247 miljoner
kronor mot 409 miljoner samma period 1995.
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10 Kanal 5

Kanal 5 ar en svensk reklamfinansierad underhallningskanal
som startade sina sandningar 1989 under namnet Nordic
Channel. Kanalen har aven gatt under namnet Femman.

I september 1996 kunde 51 procent av hela befolkningen
se Kanal 5 (1995 kunde 48 procent av hela befolkningen och
81 procent av dem som hade satellit-/kabel-TV se Kanal 5).
Programutbudet bestar framst av langfilmer och serier (se
tabell 1 s. 30) Programbudgeten for egenproduktion 1996
ar mellan 45 och 60 miljoner kronor, vilket ar en fyrdubbling
mot 1995. Den primara malgruppen ar personer i aldrarna
15-49 ar. Kanal 5:s sandningar distribueras via satellit och
kabel.

Bakom kanalen star Broadcast Sverige Femman AB som
ags till 100 procent av mediefdoretaget Scandinavian Broad-
casting System S.A. (SBS). Tidigare sandes kanalen fran
Luxemburg men fran och med augusti 1996 sands Kanal 5
fran London, vilket medfor att den engelska tillsynsmyndig-
heten ITC i fortsattningen, liksom for TV3, dvervakar ka-
nalen.

SBS tog kontroll 6ver Kanal 5 i september 1991. SBS
storste dgare ar Capital Cities/ABC dvs. ett av de tre stora
amerikanska TV-naten, 22,8 procent. Capital Cities koptes
av Disney 1995. Grundaren av SBS, Harry Sloan, ager 10,4
procent av foretaget, 15 direktorer i SBS tillsammans 13
procent och privatpersoner 49 procent. Foretaget ar regi-
strerat i New York. SBS har &garintressen aven i TV-kanaler
I Norge, Danmark, Belgien och Holland. Eftersom SBS inte
raknas som ett svenskt bolag berdrs inte Kanal 5 av satellit-
TV-lagen (nya radio- och TV-lagen). Kanal 5 ager tva procent
av mediematningsforetaget MMS. Kanal 5 hade 35 anstéallda
1994,

Ett avtal har slutits mellan norska Schibsted och SBS som
bl.a. innebar att parterna skall utveckla ett gemensamt
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agande 1 SBS TV-rorelse i Danmark och Sverige, liksom
tidigare i Norge (TV Norge).

Kanal 5 och FilmNet samarbetar om reklamforsaljning for
kanalen SuperSport. Kanal 5 fungerar som saljorganisation.

Granskningsnamnden har granskat Kanal 5:s sandningar
den 8-10 juni 1995 mot bakgrund av bestammelserna i EU-
direktivet. De granskade sandningarna stred mot EU-
direktivet i ett flertal avseenden, bl.a. reklammarkering, in-
placering av annonser, sponsring och reklammangd, dock
inte angaende reklam riktad till barn och skydd av minder-
ariga. Kanal 5 menar att innehallet i direktivet i manga
avseenden har en annan innebdrd an den som namnden
anvant vid sin granskning.
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11 Betalkanaler

Som ett alternativ till public service-féretag och reklam-
finansierade TV-foretag finns sedan mitten av 1980-talet
programféretag som sander ett specialinriktat innehall och
tar betalt av den publik som ser programmen. Programmen
sands i krypterad form, och abonnenten maste ha tillgang till
en sarskild avkodare och i vissa fall behdvs aven ett s.k.
"smart card". Betal-TV medfor att makten forskjuts fran
programforetaget i riktning mot dels den som tillhandahaller
avkodaren, dels innehavarna av programréattigheter. De som
har sandningsrattigheterna far en stark stallning genom att
betal-TV-foretagen 1 regel sander ut ett specialiserat
programutbud, som dessutom helt ar producerat utanfor
foretaget. Detta galler 1 annu hogre grad om betal-
ningsformen ar "pay per view", genom att varje betalning da
direkt kan hanforas till ett visst program.

Kinneviks TV1000 och TV1000 Cinema (se avsnitt 9.1.4)
ar betalkanaler och som namnts i avsnitt 9.1 ar det MTG:s
malsattning att 6verga fran reklamfinansierad verksamhet
till betal-TV-verksamhet — med undantag fér TV3 — for att
minska annonsorsberoendet.

11.1 Nethold — Canal Plus

Nethold, med sate i Holland, ar ett av de tre stdrsta betal-
TV-foretagen utanfor USA med abonnenter i 43 lander i
Europa, Mellandstern och Afrika. Nethold kontrollerar alla
aktiviteter i betal-TV-kedjan, fran paketering till leverans.
Nethold &r moderbolag for FilmNet (atta betal-TV-kanaler i
13 lander i Europa). Nethold kontrollerar aven sydafrikanska
MultiChoice, ett foretag som erbjuder kundservice, levererar
dekodrar, "smart cards" m.m., lIrdeto, som sysslar med
systemintegration m.m., och ProNet, som kodper program
bl.a. till FilmNet. Dessutom ager Nethold 25 procent av den
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italienska betal-TV operatéren Telepiu (Nethold uppges ha
kopt 12,5 procent ytterligare av Kirch) och har intressen i
den italienska mediemogulen Berlusconis TV-foretag
Mediaset (Canale 5, Rete 4, Italia 1, Publitalia), och 20
procent av M-Net, betal-TV i Afrika.

Nethold ar engagerat i utvecklingen av digital-TV och
innehar 24 digital-TV transpondrar. Nethold-gruppen kan
leverera mer an 150 TV-kanaler av vilka de flesta kommer
att kunna sandas digitalt under 1996.

Nethold och Canal Plus gar samman

| september 1996 gick Nethold samman med den franska
kabel-TV-kanalen Canal Plus och darmed skapades ett av
varldens storsta betal-TV-bolag med 8,5 miljoner abonnenter
I Europa.

Uppgorelsen mellan Nethold och Canal Plus innebar att
Netholds tidigare agare Compagnie Financiere Richemont
AG och M-Net International Holdings (MIH) erbjuds 15 res-
pektive 5 procent av aktiekapitalet i Canal Plus samt
kontanter pa drygt 300 miljoner kronor. Huvudagare i Canal
Plus ar Havas och Compagnie Generale des Eaux med 24
respektive 20 procent av aktiekapitalet fore sam-
manslagningen. Netholds stationer i Afrika, Mellandéstern,
Grekland och Cypern ingar inte i affiren utan placeras i
MIH, men skall samarbeta om programinkép och teknik med
Canal Plus.

Det ar kostsamma investeringar i digital teknik som drivit
fram samgaendet. Malsattningen for det nya jatteforetaget
ar att med hjalp av den nya digitala tekniken erbjuda
konsumenterna skraddarsydda TV-kanaler.

Nethold i Sverige lanserar i november 1996 ett tjugotal
digitala satellitkanaler.

11.1.1 FilmNet och SuperSport

FilmNet startade sina aktiviteter i Holland i mars 1985 och
har sedan successivt expanderat till Belgien, Danmark,



Television i Sverige

Norge, Sverige, Finland och sedan oktober 1994 till Central-
europa och Grekland. FilmNet 1 s&nder dygnet runt i de
nordiska landerna och ar en underhallningskanal som visar
filmer, sport, barnprogram (K-TV) och konserter. De nor-
diska tittarna kan ocksa se FilmNet 2 som enbart visar
filmer hela dygnet. FilmNet i Skandinavien har tillgang till
filmer fran de nordiska filmdistributérerna.

Sedan mars 1996 sander FilmNet &ven kanalen Super-
Sport som har en nordisk programprofil. SuperSport var fran
borjan reklamfinansierad men avsikten ar att kanalen skall
bli en betal-TV-kanal i november 1996. | samband med
overgangen till betal-TV-verksamheten har Telia stoppat
distributionen av kanalen med motiveringen att kanalen ar
for hogt prissatt. FilmNet har protesterat mot Telias age-
rande.

FilmNet 1 kunde 1995 ses av sex procent av hela befolk-
ningen och av tio procent av dem som hade satellit-/kabel-
TV. (Motsvarande siffror for FilmNet 2 var fyra och sju
procent.)

FilmNet-kanalerna sands via satellit och via kabelnaten. |
Képenhamn och Grekland sands de via marknatet. Den
centraleuropeiska FilmNet-kanalen lankas fran Stockholm
till Astra 1C.

Kanalen Hallmark (USA-agd) distribueras av FilmNet.
Kanalen sands av vissa kabelbolag och programtablan bstar
huvudsakligen av TV-producerade langfilmer. Hallmark
Entertainment Network saljer betalkanaler som rullar
dygnet runt.
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11.2 TVS8

1997 startas en ny betal-TV-kanal under namnet TVS.
Kanalen skall sdnda naturvetenskapliga och andra populéar-
vetenskapliga program liksom program om ekonomi, teknik,
kultur och dokumentarer.

TV8 skall distribueras av kabel-TV-naten och verksam-
heten skall finansieras med abonnemangsavgifter och re-
klam. Kanalen skall ledas av Hans Linder och ett bors-
noterat foretag uppges vara intressent i verksamheten, even-
tuellt tillsammans med ytterligare andra foretag.
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12 Telia InfoMedia

Vid arsskiftet 1995/96 bildades ett sarskilt affarsomrade
inom Telia for informations- och medieverksamhet, Telia
InfoMedia. Satsningen pa informationstjanster och informa-
tionsinnehall ar ett viktigt konkurrensmedel for Telia. Telia
InfoMedia har 4 000 anstallda och omsatter 3,6 miljarder
kronor och kommer om nagra ar att vara Nordens storsta
medieforetag, om ledningens planer forverkligas.

Telia fattade under 1995 beslut om en ny utvidgad affars-
inriktning for att kompensera sig for forlusten av marknads-
andelar och lonsamhet i den svenska traditionella telefoni-
verksamheten. Detta innebar bl.a. en satsning pa informa-
tionstjanstomradet, dvs. att Telia skall "vara med och tjana
pengar inte bara pa transport av signaler i vara nat, utan
ocksd pa att skapa, bearbeta, lagra och presentera den in-
formation som fardas i dessa nat."

Enligt Telia InfoMedias informationschef Mats Olin har
Telia utvecklats fran att vara distributor till att aktivt
arbeta med innehallet. Olin menar att det ar "omdgjligt att
bedriva tjansteutveckling pa informationsmarknaden utan
att styra innehallet", vilket Telia gor bl.a. genom att valja
information.6

TelialnfoMedia har planer pa att utveckla Kanal 9, som i
dag ar en informationsslinga i kabelnatet, till TV9. Kanalen
skall innehalla reklam och program och skall kunna ses av
de 1,3 miljoner hushall som har Telia Kabel-TV (f.d. Svenska
Kabel TV). Till en boérjan skall kanalen bara sanda i
kabelnatet. I nasta skede avser Telia att, eventuellt til-
sammans med andra, vara med i kampen om nya marksanda
kanaler och starta nya satellitkanaler.

Kommunikationsdepartementet har 1 promemorian
"Moderna telekommunikationer at alla" Ds 1996:38 behand-

STelias arsredovisning 1995

Mediatrender nr 7 1996
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lat regleringen pa teleomradet samt vissa fragor kring Telias
fortsatta verksamhet. Telias utvidgning av verksamheten
genom att bl.a. skapa informationsinnehall tas upp i
promemorian. En internationell jamforelse visar, enligt pro-
memorian, att teleoperatdrer vanligen ar mycket forsiktiga
med att sjalva skapa innehall. Detta beror huvudsakligen pa
att dessa foretag saknar erfarenhet och kompetens for att
med framgang konkurrera pa denna marknad. Dessutom kan
den vertikala integration som detta innebar utgbra ett
mediepolitiskt problem genom att teleoperatérerna pa sa satt
far mojlighet att styra och kontrollera innehallet i
sdndningarna.

I promemorian anges att "Annan verksamhet an karn-
verksamheten kan bedrivas under forutsattning att denna
kompletterar huvudinriktningen och att den bidrar till att
starka koncernens lénsamhet.” Vidare konstateras att det ar
viktigt for Telia att ha kunskap om utvecklingen pa medie-
och informationsomradet. Telia maste ges mojlighet att
kompensera inkomstbortfallet pa transmissionssidan genom
vidareféradlade tjanster pa medie- och informationsomradet
men detta "innebar dock inte att Telia sjalva behdéver delta i
saval transmission, bearbetning, paketering som skapande
av innehall."

Produktion av informationsinnehall "...torde, med fa
undantag, inte kunna anses komplettera karnverksamheten.
Informationen bor darfor i normalfallet inte skapas av Telia
eller av Telia deldagda bolag. Bolaget bér aven vara
aterhallsamt i samverkan med olika medie- och informa-
tionsforetag etc. avseende skapandet av innehallet.”

Telia har bildat ett riskkapitalbolag, Slottsbacken Venture
Capital. Bolaget leds av inhyrda konsulter vilkas uppgift ar
att hitta bra idéer och uppslag inom media, data och tele dar
det framst ar medieinnehallet som &r av intresse. Planerna
ar att till att borja med investera 200 miljoner kronor genom
att ga in med 10 till 50 procents delagande i intressanta
foretag. S& smaningom skall bolaget bredda sitt agande.

Telia InfoMedia ingar i Telia-koncernens affarsomrade
InfoMedia Services. Dar ingar ocksa:
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Telia InfoMedia TeleVision. Har ingar Sveriges storsta
kabel-TV-operator Telia Kabel-TV som har 1,3 miljoner
hushall i sina nat och Danmarks nast storsta kabel-TV-
operator (Stofa agt till 94% av Telia).

Telia InfoMedia Respons

Telia InfoMedia Reklam (Telekatalogen, Din Del m.m.)
Telia InfoMedia Interactive (elektroniska produkter)
Telia InfoMedia Partner
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13 M4

| betdnkandet "Tekniskt utrymme for ytterligare TV-sand-
ningar" SOU 1994:34, redovisades mojligheten att inleda
ytterligare marksandningar i Sverige. Enligt betdnkandet
finns det frekvensmassiga majligheter att anlagga tva san-
darnat till i landet, M4 som kan tas emot av 98 procent av
befolkningen, och M5 som kan f& minst 85 procents befolk-
ningstackning. | betankandet forutsattes att den nuvarande
analoga tekniken anvands. Pa hosten 1994 redovisade
Kulturdepartementet i promemorian Ds 1994:105, "Regler
och villkor for ny marksand TV", forslag till forutsattningar
for en ny TV-kanal, M4.

I promemorian foreslogs att ett avtal mellan staten och
det programforetag som far sandningsratten upprattas.
Mojligheterna att forstarka det regionala och lokala inslaget
i televisionen betonas liksom att sandningarna bor fa
finansieras med reklam och sponsring. Vissa begransningar
nar det galler mojligheten att fa tillstand finns i forslaget.
Bland annat bor risken for skadlig koncentration inom
massmedierna beaktas.

Flera intressenter har anmalt sitt intresse for den
foreslagna TV-kanalen. Bland dessa kan ndmnas TV-A som
menar att kanalen skall ha en uttalad lokal férankring med
uppgift att balansera det kommersiella monopol som TV4
har.

Andra intressenter ar forre SAS-chefen Jan Carlzon och
Mats Sundstrom (f.d. TV3), troligen finansierade av lkea och
det Luxemburgbaserade CLT. CLT o6nskar att M4 skall
upplatas till en analog TV-station, med krav pa 6vergang till
digital teknik inom ett antal ar, i stallet for att lasa upp M4
till det digitala marknétet. CLT &ar Europas aldsta radio- och
TV-bolag. FoOrsta radiostationen startades 1931 och TV
borjade man med 1956. Idag har CLT ett tiotal TV-stationer i
Europa. | Sverige ager CLT radiostationerna Bandit och
Lugna Favoriter.
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Gert Eklund i Géteborg har tillsammans med SBS ocksa
anmalt sitt intresse for M4.

Hosten 1995 presenterades utredningen "Fran massmedia
till multimedia” SOU 1996:25, som foresprakar att M4
reserveras digitalt for redan befintliga marksandande
kanaler. Aven i delbetankandet "TV och utbildning"
(distansutbildningskommittén) forordades att M4:s sand-
ningsfrekvens upplats for digitala sandningar till Sveriges
Television och TVA4.
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14 Text-TV

TV-signalens overforingsmojligheter kan anvandas for att
sdnda sarskild textinformation s.k. text-TV. For att sanda de
textade sidorna anvands vanligtvis outnyttjat utrymme i TV-
signalen, det s.k. bildsdckningsintervallet. Texterna sands
cykliskt, dvs. nar den sista sidan sants, upprepas sandningen
av den forsta sidan. Text-TV anvands i huvudsak pa foljande
satt:

1. Programtextning av utlandska filmer eller annan text-
information som komplement till TV-program, t.ex. som
service till tittare med nedsatt horsel.

2. Separata textade informationssidor som fyller hela TV-
rutan och som ar samlade i grupper efter amnesomraden,
t.ex. nyheter, sport, vader. Tittaren kan vélja vilket
material hon vill ta del av. Det ar aven mojligt for
tittarna att med hjalp av en knapptelefon annonsera eller
spela olika typer av spel i text-TV.

For att kunna ta emot text-TV kravs en mottagare med
minnensenhet, en dekoder och en knappsats for sidval m.m.
Text-TV av detta slag betecknas aven som sokbar text-TV.

En av fyra anvander text-TV en genomsnittlig dag, medan
halften av Sveriges befolkning utnyttjar text-TV under en
genomsnittsvecka. Text-TV:s rackvidd har okat nagot de
senaste aren och kan nu sagas ha etablerat sig som eget
medium. Samtidigt har text-TV-kanalerna blivit fler och
innehallet bredare — aven om text-TV huvudsakligen ar ett
nyhetsmedium — vilket sannolikt inneb&r att anvandningen
kommer att breddas ytterligare. Det ar foretradesvis man
och yngre som anvéander sig av text-TV.

Sveriges Television, TV3, TV4, Kanal 5 och aven ett flertal
utlandska kanaler sander text-TV. Sveriges Televisions text-
TV ar storst med en veckorackvidd pa 40 procent. TV4:s text-
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TV anvands av 25 procent av befolkningen en genomsnittlig
vecka medan 5 procent tittar pa TV3:s text-TV och 3 procent
pa annan text-TV.

Sveriges Television startade text-TV pa forsok 1978. Idag
har Sveriges Television en separat nyhetsredaktion for text-
TV-verksamheten.

(Se avsnitt 7.2.1 om TV4:s text-TV och avsnitt 9.1.9 om
MTG:s text-TV.)
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15 Digital TV

Det far plats mer digital information an analog information
pa ett givet frekvensutrymme. Analoga signaler bestar av
elektriska svangningar som omformas till ljud och bild av en
mottagare. Kvaliteten ar beroende av hur starka signalerna
ar. Analoga signaler maste komma i en jamn strom for att
informationen skall bli begriplig.

Digitala signaler bestar av "ettor och nollor" i olika
kombinationer. All information omvandlas till en digital kod
som sands ut och sedan tolkas av en mottagare som
aterskapar bild och ljud. Det spelar inte nagon roll hur stark
eller svag signalen ar, sa lange mottagaren lyckas uppfatta
att det ar en etta eller en nolla. Informationen kan "packas"
effektivt eftersom mottagaren satter ihop informations-
paketen sa att de blir begripliga. Digitala signaler kan ocksa
komprimeras sa att en del éverflodig gemensam information
tas bort.

Interaktivitet

Digitala sdndningar — som forekommer i vissa av dagens
kabelnatverk — gor det lattare fér mottagaren att sanda
information till avsandaren. Genom en liten dator, en s.k.
set-top-box, kommunicerar mottagaren med sandarens dator.
Med interaktiv teknik finns det i princip ingen gréans for
vilka eller hur manga tjanster mottagarna kan ta del av.

15.1 Utredning hdsten 1995

Hosten 1995 fick ensamutredaren Lars Jeding i1 uppdrag att
redovisa underlag for beslut om eventuell 6vergang till
digital teknik for marksand TV som erséattning for nu-
varande analoga sandningar. Uppdraget resulterade i be-
tankandet "Fran massmedia till multimedia" SOU 1996:25.
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I betankandet foreslas att Sverige snarast skall infora
digital teknik inom marksand TV. De argument som fors
fram ar att Sverige hamnar pa efterkalken om inte en 6ver-
gang till digital teknik sker snabbt, att digital teknik kan
Innebéra att Sverige industripolitiskt blir en "spjutspets" for
utveckling och produktion av digital utrustning och att det ar
av vikt att staten behaller greppet om den nationella
distributionstekniken for att bevara yttrande- och informa-
tionsfriheten och for att sakerstalla tillgangligheten. Enligt
forslaget skall utbyggnaden av det digitala natet paborjas
under 1997 och kapaciteten skall vara atta kanaler i en
forsta etapp, dvs. SVTL, SVT2, TV4 och ytterligare fem
kanaler. Fardigutbyggt skall natet klara av 24 kanaler.

I mars 1996 enades socialdemokraterna, centern och
folkpartiet om att férorda en snabb digitalisering av TV-
natet.

Betédnkandet fick ett blandat bemdtande och mycket av
debatten har handlat om hur utbyggnaden skall finansieras.
Kritiken gar ut pa att tidsplanen fér utbyggnaden ar orea-
listisk, att de tekniska forutsattningarna inte ar tillrackligt
belysta, att investeringskostnaderna maste analyseras och
att kostnaderna i konsumentledet maste preciseras.

Utredningen har aven fatt kritik bl.a. av kabel-TV-fore-
tagen och Telia som menar att staten inte skall ta parti for
en distributionsform och som anser sig kunna erbjuda hus-
hallen det utredningen forslar.

Regeringen har tillsatt en arbetsgrupp som skall ta fram
ett beslutsunderlag for digital-TV. | arbetsgruppen ingar
representanter fran post- och telestyrelsen, Nutek, Radio-
och TV-verket, Teracom och Konsumentverket. Arbetsgrup-
pens forslag skall vara klart hosten 1996.



Television i Sverige

16 Tittarna

En genomsnittlig dag 1995 tittade 84 procent av den svenska
befolkningen pa TV. Under vintern var TV-tittandet som
storst, 2 timmar och 40 minuter i genomsnitt per person och
dag 1995 medan konsumtionen sjonk till ungefar halften
under sommaren. Storst publik hade TV mellan klockan
19.00 och 22.00 och allra mest pa lérdagar och séndagar.

Man och kvinnor ser lika mycket pa TV. TV:s rackvidd ar
storst bland yngre och &aldre, andelen TV-tittare ar hogre
bland pensionarer an i nagon annan grupp. Hogutbildade
tittar ndgot mindre pa TV an andra grupper.

Sveriges Televisions tva kanaler och TV4 dominerar i
konkurrensen om TV-publiken. Sveriges Television hade en
daglig rackvidd pa knappt 60 procent 1995 medan TV4 nadde
upp till 50 procent. SVT1 och SVT2 hade daremot var och en
nagot farre tittare an TV4 (se tabell 6 nedan). TV4 ar
popularast bland barn och ungdomar medan Sveriges
Television har stérre andel aldre tittare. Public service-
televisionens rackvidd okar alltsd med alder medan mot-
satsen galler for de kommersiella kanalerna som har storst
publik bland ungdomar under 15 ar.
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Tabell 6. Tittare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1995 (procent).

Totalt Alder

9-14 15-24 2544 45-64 65-79

Kanal 1 40 38 30 37 40 60
TV2 41 18 24 34 52 71
SVT totalt 59 45 39 53 68 83
TV3 15 23 20 17 10 8
TVA4 50 68 55 48 44 51
Kanal 5 6 8 10 6 4 3
Svensk kom-

mersiell TV

totalt 58 77 65 56 50 55
Nagon filmkanal 3 7 5 4 1 1

Kalla: ur Nordicom-Sveriges Mediebarometer 1995
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Bilaga 1

Lokala kabelsandarforetag med forordnande fran
Radio- och TV-verket juni 1996

Jarfalla Lokal-TV

Jarfalla Lokal-TV Forening
Box 160

175 23 JARFALLA

Sollentuna Lokal-TV
Stiftelsen Sollentuna Lokal-
TV

Sofielundsvagen 6

191 47 SOLLENTUNA

Oppna Kanalen i Stockholm
Box 4332
104 67 STOCKHOLM

Nacka Lokal TV

Nacka Lokal TV Forening
c/o Folkets Hus Boo

Box 122

132 23 SALTSJO-BOO

TV Uppsala

Stiftelsen Uppsala Lokal-TV
c/o Tom Engstrom

Box 1037

751 40 UPPSALA

Eskilstuna Television
Foreningen Eskilstuna
Television
Fristadstorget 4, 2tr
632 30 ESKILSTUNA

TV Motala

Motala Lokal-TV Forening
c/o NBV Medieverkstad
Poppelgatan 6

581 35 MOTALA

Norrkoépings Lokal-TV
Forening
Box 1113
600 41 NORRKOPING

Jonkopings Lokal-TV
Forening

Box 443

551 16 JONKOPING

TV Varnamo

Varnamo Lokal-TV Forening
Box 2241

331 02 VARNAMO

TV Malmd

Malmoé Allemans TV
Spanggatan 37 B
211 53 MALMO

Helsingborgs Vision
Féreningen Helsingborg
Vision

Rosenbergsgatan 17
254 44 HELSINGBORG

Oppna Kanalen i Goteborg
Box 7259
402 35 GOTEBORG
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Ideella Foreningen
Trollhattans Kanal
Musikhuset
Magasinsgatan 15

461 30 TROLLHATTAN

uTtv

Uddevalla TV Ekonomisk
Forening

Vastgotagatan 12

451 34 UDDEVALLA

ATV

Allingsas Lokal-TV Foérening
Metallgatan 2

441 32 ALINGSAS

Skovde Lokal-TV
Box 249
541 25 SKOVDE

Orebro Lokal-TV
Box 130 57
700 13 OREBRO

Pited Lokal-TV
Stiftelsen Pitea Lokal-TV
Industrigatan 44

941 47 PITEA

Lokal-TV Vasteras

Vasteras Lokal-TV Férening
Herrgardsskolan
Engelbrektsgatan 19 B

722 16 VASTERAS

Gavle Lokal-TV
Nygatan 25
803 20 GAVLE

Sandviken Television
Box 262
811 23 SANDVIKEN

NAar-TV Sundsvall/Timra
c/o AV-Media

Box 753

851 22 SUNDSVALL

TV Berg

Bergs Lokal-TV Foérening
Box 57

840 40 SVENSTAVIK

Active Television

Féreningen Active Television
Skelleftea

Box 55

931 21 SKELLEFTEA

Luled Nar-TV

Foreningen Lulea Nar-TV
c/o Datasektionen
Karhusvagen 1

971 87 LULEA
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Bilaga 2

Kommersiella programbolag med sandningar enbart i

kabelnat april 1996

AB Botkyrka Lokal-TV
Box 90
147 22 TUMBA

ALFA-VISION
Ekonomisk férening
Box 149

263 21 HOGANAS

Bollnas Folkhogskola
"Bollnas Television™"
Skolallén 10

821 41 BOLLNAS

Brf. Eriksfalt i Malmo
P.A. Hanssons Vag 52
214 63 MALMO

Brf. Brunflohus 5
Sjovéagen 24
834 00 BRUNFLO

Brf. Malméhus nr 21
Rune Jeglertz
Karolingatan 1

212 34 MALMO

Brf. Vasterby
Box 162
175 23 JARFALLA

AB Landskronahem
Box 4026

261 15 LANDSKRONA

Bortennisklubben Scania

Box 4063
261 04 LANDSKRONA

Brf. Syréngarden

Gunnar Wickstrom
Syrénparken 6

133 35 SALTSJOBADEN

Brf. Krutvakten/Hovslagaren
Box 244
831 23 OSTERSUND

Brf. Skelleftedhus nr 4
Vallgatan 12 B
931 37 SKELLEFTEA

Brunnsviks Folk-
hogskola 2 ex

Box 840

771 20 LUDVIKA

Burlévbostoder
Gote Nilsson
Box 103

232 22 ARLOV

Carlskoga Lokal-TV

Bergmansgatan 3
691 31 KARLSKOGA
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De Jong Video
Produktion
"Arvika Lokal-TV
Fallangsvagen 33
671 51 ARVIKA

Eksharads Kabel-TV
Forening
Tingslovsvagen 18
680 50 EKSHARAD

Fastighets AB Forvaltaren
Box 7510
172 07 SUNDBYBERG

Folkrorelsernas Samarbets-
organ for Lotterifragor (FSL)
Metallvagen 4

435 83 MOLNLYCKE

Forvaltningsbolaget
Parabolen

Augusta Barks Gata 11
421 32 VASTRA
FROLUNDA

Gavlehus nr 20,17,15
c/o Lars Carlsson
Hovdingvagen 7 A
804 32 GAVLE

Balsta Kabel-TV AB
Verkstadsvagen 2 B
746 40 BALSTA

CIAC Sverige Aktiebolag
c/o Advokatfirman Landahl
Norra Vallgatan 64

211 22 MALMO

EKHOSAT Kabel-TV ek for
Box 1515
581 15 LINKOPING

Euro ComTec Center HB
Box 8077
250 08 HELSINGBORG

Filsbacks Kabel-TV samf.
c/o Jan Manitski
Heldevagen 12

531 70 LIDKOPING

Fridhems Folkhogskola
Box 123
268 22 SVALOV

Gatugarden EKk.For.
Vitklovern 2
423 33 TORSLANDA

Hans-Ake Guth
Yvradsvagen 55 A
792 34 MORA

HB Blomqvist Produktion
Overasliden 4
662 02 TABERG

HSB:s Brf. Kusken
Rickard Olsson

Box 244

831 23 OSTERSUND

Idéprojekt Falkenberg
Falkenbergs kommun

Hamnvagen 4

313 10 FALKENBERG

JDS Ljudkonsult
Porfyrvagen 3
782 34 MALUNG

Kiruna Lokal-TV EK.For.
Foraregatan 18
981 34 KIRUNA
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Knallevisionen AB
Box 719
501 21 BORAS

Kurdiska Demokratiska For.
i Sverige-Lund

Box 1224

221 05 LUND

LV Media

Ursviken Ek.For.
Torget

930 30 URSVIKEN

HSB Landskrona Ek.For.
Box 19
261 22 LANDSKRONA

Hubbo Kabel-TV For.
c/o Lennart Larsson
Kvistbergavagen 15 C
722 33 VASTERAS

ITV Fosietorp
Kungsornsgatan 5
214 61 MALMO

Kanal N Peter Lindén AB
Box 1166
131 27 NACKA STRAND

Kloverartens samfallighet
c/o Flemming Denne
Lupinvagen 90

261 71 LANDSKRONA

Kristinehamns Lokal-TV AB
Box 179
681 25 KRISTINEHAMN

Kyrkbyns Antennsamf.
ITV-gruppen

Box 78

245 21 STAFFANSTORP

LA MEDIA
Nybrovagen 5
262 63 ANGELHOLM

Landskrona Arb.kommun
Eriksgatan 72
261 33 LANDSKRONA

Landskrona Vision AB
Folkets Hus

Sabygatan 16, 5 tr

261 33 LANDSKRONA

Lindvallen i Salen AB
780 67 SALEN

Ljusta Antell & Kabel-TV
For.

c/o Kenneth Gustafsson
Champinjonvéagen 9

863 34 SUNDSBRUK

Lysekils Lokal-TV For.
Box 198
453 24 LYSEKIL

Lottingelunds
Tomtagareforening
Box 5031

183 05 TABY

Mojahedin Sympatisorfor.
Box 7041
164 07 KISTA

Nibbleskolan, Hallsta Vision
Box 506
734 27 HALLSTAHAMMAR

Landskrona Film &
Videoverkstad

Box 163

261 20 LANDSKRONA
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Evald Lantz
Vardav. 40 C
22471 LUND

Ljud & Bildskolan i Varberg

AB
Traslovsvagen 58
432 43 VARBERG

Lunds Lokal-TV AB
"TV Lund"
Mollegatan 8

222 29 LUND

Loddevision

TV-NET AB

Per Tolvas vag 3

240 21 LODDEKOPINGE

Metropol

c/o Stig Hogberg
NorraKyrkogatan 24 A
871 32 HARNOSAND

Musikfdoreningen 35:an
Tradgardsgatan 35
645 30 STRANGNAS

Nissamedia AB
Box 147
301 04 HALMSTAD

Norrképings Lokal-TV For.

Box 1113
600 41 NORRKOPING

Nykodpingshem AB
Box 1019
611 29 NYKOPING

Naset Media Invest AB
Kanal Malmoé

Box 1059

212 10 MALMO

Osby Lokal-TV
Fabriksgatan 10
283 31 OSBY

Per Edstrom
Sump-TV
Lovisinsgatan 5 E

151 72 SODERTALJE

Polismyndigh. i Malmo6hus
lan

Polisomrade Landskrona
Box 355

261 23 LANDSKRONA

Revingeby Kabel-TV for.
Raddningsskolan
247 81 SODRA SANDBY

Runn-TV

Falu kommun
Stadshuset stora torget
791 83 FALUN

Nykdpingshem AB
Box 1019
611 29 NYKOPING

Nynashamns Lokal-TV for.
Box 180
149 22 NYNASHAMN

Olofsstroms Lokal-TV for.
c/o Jamshdogs folkhogskola
Box 2121

293 02 JAMSHOG

OXIE Nar-TV
Blekeparken
Ornstugan
238 31 OXIE

Pingstférsamlingen
Odmanssonsgatan 31
261 34 LANDSKRONA
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Prastangarnas och
Skjutbaneangens
Samfallighet i Sigtuna
Axgatan 12

193 32 SIGTUNA

Rosviks Kabel-TV
Jan Norberg
Relingsvéagen 20
940 28 ROSVIK

Samf. h.f. Krusboda Central-
antenner c/o Bjorn Hammar
Parlroksgangen 125

135 33 TYRESO

Sandvikenhus AB
Christer Soderberg
Box 3045

811 03 SANDVIKEN

Skurups Kabel-TV AB
Box 113
274 00 SKURUP

Stenungsundshem AB
Box 44
444 21 STENUNGSUND

Stiftelsen Landskrona Vision
Slottsgatan
261 31 LANDSKRONA

Stiftelsen Mediainstitutet
i Varmland

Box 503

685 00 TORSBY

StudentTV i Lund
Sandgatan 29, D638
22350 LUND

Sundebyns Kabel-TV for.
Box 144
954 23 GAMMELSTAD

Sjobo Lokal-TV
Riktaregrand 16
275 37 SJOBO

Statens Invandrarverk
Forlaggningen i Hofors
Box 130

813 23 HOFORS

StjarnTVnatet AB
Box 273
127 25 SKARHOLMEN

Stugun Lokal-TV for.
Box 73
840 76 STUGUN

Suravisionen/Surahammars
Forv. AB

Box 205

735 23 SURAHAMMAR

Svenska Kabel-TV AB
Box 1136
131 26 NACKA STRAND

Saffle-Journalen
Viking Media HB
Box 259

661 25 SAFFLE

TEBO Data i norr AB
Industrigatan 44
941 47 PITEA

Trelleborgs Nar-TV-for.
c/o Ingemar Hansson
Hamngatan 24

231 42 TRELLEBORG
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TV 22

Goran Konberg
Mjolnargrand 9
83151 OSTERSUND

TV Helsingborg AB
Nyvangs Gard
253 74 HELSINGBORG

TV Karlstad Lokalkanalen
AB

Box 390

651 09 KARLSTAD

TV-Linkoping
LankoMedia AB

Box 66

581 02 LINKOPING

Soderhamns Kabel-TV AB
Marianne Lindgren

Box 3

826 01 SODERHAMN

Tores Videoproduktion KB
Perslund 5
746 33 BALSTA

TV21 Spelkanalen AB
Box 16109
200 25 MALMO

TV-Haninge AB
Handenterminalen 6
136 40 HANINGE

TV Kalmar AB
Soédra Langgatan 40
Box 188

391 22 KALMAR

TV Koping
Bargslagsbladet
Box 120

731 23 KOPING

TV-Séalen AB
780 67 SALEN

TVKAK, c/o United Cameras
Television i1 Koping AB
Rosenlundsgatan 12
73150 KOPING

Uddevalla Lokal-TV ek.for.
Vastgotavagen 12
451 34 UDDEVALLA

Varberg Kabel AB
"Getavisionen"
Box 1043

432 13 VARBERG

Z-TV AB
Box 19082
104 32 STOCKHOLM

Ons Kabel-TV Foérening
Vallvagen 8
954 32 GAMMELSTAD

Tyres6 Lokal TV
c/o Obligado
Korallvagen 17
13542 TYRESO

Uppsalahem AB
Box 136
751 04 UPPSALA

Vast Media
Pl 2481 Moarna
430 10 TVAAKER

Arevisionen Produktion AB
Box 70
830 13 ARE
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Ostergétlands Lokal-TV HB
"Kanalen"

Box 484

581 05 LINKOPING

Ovriga regionala och lokala programbolag med
regelbundna sandningar i kabelnat

Nacka Visionen/Diagramet Angelholm Lokal-TV
AB Storgatan 11
Box 50 262 63 ANGELHOLM

131 06 NACKA

TV 7 Media AB

TVR c/o Bostader
Roslagsbostader AB Box 407
Box 56 501 07 BORAS

761 21 NORRTALJE
Goteborgs Lokal-TV AB

Box 6170
400 60 GOTEBORG
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Bilaga 3

Produktionsbolag. Film- och videoproducenter.

Adeptus Film & Video
Produktion
Box 11208
100 61 STOCKHOLM

AM Reportage AB
Box 931
751 09 UPPSALA

Amfora Film AB
Avagen 17A
412 51 GOTEBORG

Animage
Box 1459
251 14 HELSINGBORG

Art Media i Kalmar AB
Norra Langgatan 33
392 31 KALMAR

Athenafilm HB
Hjortsigen 3

181 43 LIDINGO
Agare: Goran Dunér

Aurora Television AB
Pettersbergsvagen 76
126 57 HAGERSTEN

AV-Support AB
Hornsgatan 156
117 28 STOCKHOLM

Bildmediakonsult AB
Box 219
971 07 LULEA

Bozze Gregner Vision AB
Fack 5021
448 51 TOLLERED

Camera Reklam & Television
AB

Adolf Fredriks kyrkog 5

111 37 STOCKHOLM

Centalfilm AB
Ludvigsbergsgatan 41
118 23 STOCKHOLM

Citron Film AB
Luntmakargatan 36
111 37 STOCKHOLM

Coola Film AB
Ynglingavagen 7
182 62 DJURSHOLM

Dabrowski TV AB
Sjostigen 2

182 75 STOCKSUND
Agare: Stina och Kjell
Dabrowski

Deltamedia
Edsgatans Gard
5590 KARLSTAD

Dockhouse Film & TV
Produktion AB
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Sjoportsgatan 4
417 64 GOTEBORG

Drakfilm

Box 4713

116 92 STOCKHOLM
Agare: Petter Davidsson och
Rolf Karlsson

Egler Film & TV
Ostermalmsgatan 901
1459 STOCKHOLM

Film & TV Media
Box 9094
200 39 MALMO

Fredrik Martin & Co
Filmproduktion AB
Kungsholmsgatan 8
112 27 STOCKHOLM

Freeses Ljud
Katarinavagen 20
116 45 STOCKHOLM

Forberg Film AB
Strandvagen 63 B
11523 STOCKHOLM

Gentjanst AB
De Geersgatan 16
115 29 STOCKHOLM

Gumaelius Film & Video
Box 1350

111 83 STOCKHOLM
Agare: Gummaelius
Marknadskommunikation

Gotafilm AB
Haraldsgatan 6
413 14 GOTEBORG

Hansare Communications AB
Kulla Gunnarstorp
25591 HELSINGBORG

Hanser & Co AB
Box 55634
102 14 STOCKHOLM

Helium Television AB
Anders Personsgatan 12
416 64 GOTEBORG

Hakan Lundblom AB
Sveavagen 105
11350 STOCKHOLM

Ide Vision AB
Aldermannens gata 34
230 10 SKANOR

Idébild Film- & TV-
Produktion

Box 3063

720 03 VASTERAS

Inspelningsteamet AB
Ankdammsgatan 24
171 43 SOLNA

Jarowskij AB
Ulvsundavagen 38
161 35 BROMMA

Kanal 19 Media AB
Kungsgatan 44
111 35 STOCKHOLM

KB Film Produktion AB

Arkitektgatan 3
411 20 GOTEBORG
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Kriger och Ekwall
Filmproduktion AB
Hus 103
Skeppsholmen

111 49 STOCKHOLM

Leonard Eek Filmproduktion
AB

Box 5521

114 85 STOCKHOLM

Lind-Film AB
Basna 441
781 95 BORLANGE

Marklund Film AB
Box 24
932 22 URSVIKEN

Mediabolaget i Vaxjé AB
Hammargatan 11
352 46 VAXJO

Medicinsk Media Center
Universitetssjukhuset
581 85 LINKOPING
Agare: Landstinget i
Ostergotland

Mekano Film & Television
AB

Box 27837

11593 STOCKHOLM
Agare: Metronome Film och
Television

Meter Film & Television AB
Box 27858

11592 STOCKHOLM
Agare: Metronome Film och
Television

Metronome Film och
Television

Box 27837

11593 STOCKHOLM
Agare: Schibsted

Moderna Tider

Box 12880

112 98 STOCKHOLM
Agare: MTG

Moviemakers Sweden AB
Sédra Hamnvagen 22 B
11541 STOCKHOLM

Moviesion Film och TV-
Produktion AB

Box 20015

104 60 STOCKHOLM

Nordart TV &
Videoproduktion AB
Box 1336

172 26 SUNDBYBERG
Agare: VLT Media AB

Nordfilm AB
Olofsgatan 8
811 52 SANDVIKEN

NTV

Box 127

793 23 LEKSAND
Agare: Per Strid

Olsen Television OTV, AB
Rosenlundsgatan 29 C
118 63 STOCKHOLM

Orkan Produktion AB
Torsgatan 8

111 81 STOCKHOLM
Agare: Orkan Annonsbyra
AB
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Pang Ljud AB
Box 6163
102 23 STOCKHOLM

Peter Strom Produktion AB
Box 22211
104 22 STOCKHOLM

Placebo
Ylva Hulten och Carina
Nordstedt

Rekordfilm AB
Kungsholmsgatan 34
112 27 STOCKHOLM

Sandell Team AB
Box 26165
100 41 STOCKHOLM

Scand Vision AB
Hjulhamnsgatan 3
211 34 MALMO

Script & Copy
Lovstavagen 50
194 42 UPPLANDS-VASBY

SDR Media

Box 300

793 27 LEKSAND
Agare: Sveriges Dovas
Riksforbund

SH Vision AB/Stefan Holm
Utmarksvagen 28

974 34 LULEA

Agare: Stefan och Christina
Holm

Stark Filmproduktion AB
Gamlestadsvéagen 2-4
415 02 GOTEBORG

Sten-Goran Camitz
Lannersta G ardsvag 8
132 46 SALTSJO-BOO

Strix Television

120 87 Stockholm
Dotterbolag:

Strix Drama AB, Kanon TV
AB, Rally TV AB och Pomada
Television AB.

Agare: MTG

Sundh Kommunikation AB
Box 206
523 25 ULRICEHAMN

Svensk Filmindustri AB
117 88 STOKCHOLM
Agare: Bonnierféretagen AB

Szepanski & Szepanski Film
AB

Engelbrektsgatan 12

211 33 MALMO

Takeoff Video AB
Fridhemsgatan 2
702 32 OREBRO
Agare: Nerikes Allehanda AB

Team Jelbe Produktion AB
Box 8024
163 08 SPANGA

Team Video AB
Saterstigen 17
114 62 RONNINGE

TELETV

Box 9017
200 39 MALMO
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Thuresson Produktion AB
Box 5040
102 41 STOCKHOLM

Modern Cartoons
(f.d.Trash Television AB)
Box 5064

131 05 NACKA

Agare: MTG

Trendsetter AB
Prastgatan 36
111 29 STOCKHOLM

TV Linkoping Lankomedia
AB

Box 66

581 02 LINKOPING

TV-Inter

Box 1900

581 18 LINKOPING
Agare: Dagengruppen AB

Utbildningshuset
Studentlitteratur
Box 141

221 00 LUND

Wanngard AB
Box 503
182 15 DANDERYD

Watch! Television AB
Svartkarrsvagen 4
133 32 SALTSJOBADEN

Wegelius Television

Norra Hamnvéagen 20
11542 STOCKHOLM
Agare: Svensk Filmindustri

Vidéafilm AB
Sodra Centralgatan 6
802 50 GAVLE

Videokultur AB
Sturegatan 48
114 36 STOCKHOLM

Videovision AV-Produktion
AB

Box 2079

10312 STOCKHOLM

Wildell Vision AB

Box 552

182 15 DANDERYD

Agare: Wildell Marketing AB

Visuell Kommunikation i
Frillesds AB

Box 130

430 30 FRILLESAS

Aberg Film AB
Box 40 182 05 DJURSHOLM
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