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Media Evolution

Den har publikationen ges
ut av medieklustret Media
Evolution.

Vi jobbar fér att stirka
tillvixten i mediebran-
scherna i sédra Sverige.
Genom omvérldsbevak-
ning, som &r ett av vara
insatsomraden, bevakar vi

vad som hénder i medie-
branscherna ur ett globalt
perspektiv. Darefter lyfter
vi fram méjligheter och
affirsmodeller som vara
medlemmar och medie-
branscherna i stort drar
nytta av 1 sin utveckling.

www.mediaevolution.se

INGANG -

En djupdykning

Tillsammans med véra medlemmar le-
tar vi standigt efter nya modeller for
att finansiera, skapa, distribuera och sélja
medieprodukter. Att involvera sina fans
redan i finansieringsstadiet &r en mé&jlighet
som vuxit fram bara de senaste &ren.

Var omvérld rér sig valdigt fort. Majlig-
heter kommer och gar. Ibland kan det
vara svart att fokusera och se sambanden.
Det hér &r den férsta i en rad av djupdyk-
ningar vi kommer géra i d&mnen vi tror
pa och tycker ar viktiga att kéanna till fér
mediebranscherna.

P4 de foljade sidorna kan du bland annat
lasa om vilka crowd funding-tjanster som
finns, vad du ska tanka p& nar du lagger
upp ett finansieringsprojekt och hur Si-
mon Klose resonerade nar han behsvde
pengar fér att klippa sin film om The Pi-
rate Bay.

Vi hoppas att du gillar vad du laser. Kon-
takta oss garna om du har synpunkter, till-

lagg eller vill skicka en blomsterkvast.

d funding s

“Att involvera sina fans redan
i inansieringsstadiet dr en
méjlighet som vuxit fram bara
de senaste dren”

Finansiera mera
Oktober 2010
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Redaktdr: Martin Thérnkvist
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Crowd funding som
affarsmodell

raditionellt sett har funderingar kring nya affarsmo-

deller f6r medieproducenter handlat om att se éver
vad som héander efter att en produkt eller tjanst ar klar.
Man vrider och vander p& olika satt att f& konsumenter
att betala.

Det gor fortfarande alla som har en produkt att sélja. Men
fler och fler lagger mer och mer fokus pd finansieringen
av produkten, som en strategi for att bdde tacka sina kost-
nader och géra en vinst, redan innan produkten ar klar.

Jill Sobule &r en amerikansk musikartist
som 2008 skulle spela in sitt femte al-
bum. Hennes karridr dittills var kantad
av skivbolag som dumpat henne eller
gétt i konkurs. Nu bestdmde hon sig fér
att ta saken i egna hdnder men hon ville
inte kompromissa med det hon sdg som
kvalitet; en bra studio, bra musiker och en
bra producent. S&nt kostar. Hon behévde
75 000 dollar. Pengar hon inte hade. Fér att
finansiera projektet satte hon upp en sajt,

) wextrecord.com. Dér fanns 12 olika prisnivéer att
stétta projektet pd, frén 5 dollar fér en digital nedladdning
av det fardiga albumet till 10 000 dollar (“Weapons-Grade
Plutonium Level”) fér att f& komma och sjunga pé albumet.

Det tog 53 dagar att n& malet! Totalt fick hon in 88 969
dollar (det &r drygt 700 000 kronor!) av 638 personer.

Ett annat exempel pa en kreatér som tagit inansieringen
i egna hénder, och sedan lamnat éver den till alla andra,

ar filmaren Franny Armstrong. Under tiden hon produ-

cerat The Age of Stupid, en dokumentar
och framtidsskildring med miljsfokus,
har hon kontinuerligt lagt upp nya delar
av produktionen som behévde finansie-
ring. Som finansidr kunde man darfér
vélja att ge till saker som ligger en néra
hjértat, som att betala fér pizza och godis
for sena redigeringskvéllar eller finansiera
miniDV-kassetter. Férutom att kunna
stétta de olika delarna i filmprocessen
Sppnade Franny dven upp fér rena inves-
teringar med stérre belopp dar finansidren kopte in sig
pé en framtida vinst.

Sammanlagt har drygt 620 personer tillsammans finan-
sierat och investerat i filmen med éver 885 000 pund (!!!),
det vill saga 6ver 10 miljoner kronor. Aven nu efter att
filmen &r klar fortsatter de anvdnda modellen fér att fi-
nansiera resor till visningar runt om i varlden.

Det har ar tvd exempel pé ett skifte fr&n dar vi tidigare
pratade om vikten av att skapa en smart affarsmodell till
att fokusera pd en finansieringsmodell som bade betalar
rakningarna och sprider budskapet.

Att tinka att ens affarsmodell inleds med ett publikt fi-
nansieringssteg (crowd funding) &r ocksé ett bra satt att
skapa uppméarksamhet fér det kommande projektet och
att géra konsumenterna involverade redan innan det
existerar. Nar produkten &r fardig finns ett engagerat
géng finansiarer som sé& klart kommer att sprida budska-
pet och marknadsféra projektet.

“Det hdr dar tvd

exempel pd ett skifte
fran ddr vi tidigare
pratade om vikten av
att skapa en smart
affdrsmodell till

att fokusera pd en
finansieringsmodell
som bdde betalar
rékningarna och
sprider budskapet”
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Tjanster att finansiera
ditt projekt genom

takt med att kostnaden f6r manga former av mediepro-

duktion minskat har ocksa storleken pa finansierings-
behovet gjort det och pa sé satt majliggjort for langt fler
att skapa och sprida sina idéer. Men trots att det ar billigt
s& behovs det oftast i realiteten i alla fall lite pengar.

Samtidigt har internet méjliggjort att snabbt nd ménga
manniskor. Kreatérer som Jill Sobule och Franny Arm-
strong har sjalv skapat sajter dar utbytet mellan produ-
cent och finansidr kan ske. Det kraver s& klart mycket
arbete och ekonomiska resurser att anlita en program-
merare fér att bygga sin egen tjanst.

Men sedan de startade sina finansieringsprojekt har en
rad tjanster lanserats dar kreatérer enkelt kan lagga upp
sitt projekt for att f& det finansierat av anvdndarna. Har
ar tre exempel pa tjanster dar betallésningar och en mall
serveras klappat och klart

Kickstarter.com

Den mest uppméarksammade, snyggaste
och mest anvéndarvanliga tjansten.
Dessutom har Kickstarter lyckats skapa
en plattform att hitta nya roliga och

KICKSTARTER

ut en transaktionsavgift som varierar i férhallande till hur
stor transaktionen ar.

Den stora nackdelen med Kickstarter ar att de kraver ett
amerikanskt bankkonto fér att lagga upp ett projekt.

Det mest framgangsrika Kickstarter-projektet hittills ar
Diaspora, ett decentraliserat socialt natverk. Férutom att
vara en intressant idé fick de draghjélp néar integritets-
debatten kring Facebook rasade som mest, med mycket
uppmarksamhet i stora medier som f&ljd. Hur som helst,
de fick in 2 006 % mer &n de bad om, 200 642 dollar (!).
Indiegogo.com Temmmmas
Pa&minner valdigt mycket om Kickstarter
i strukturen. Indiegogo &r éppet for in-
ternationella projekt och funkar séledes
som plattform &ven 61 svenska idéer. Det
skapar ddrmed en stor mangfald att séka
efter projekt i. Kreativa personer fran 143
lander har anvant plattformen.

Till skillnad fr&n Kickstarter behaller
projektdgaren pengarna man ftt in &ven

INDI%OGO

Lanserad: Januari 2008

Uppldgg: Bestam (1) hur stor summa pengar
du behdver, (2) vad finansidrer far, (3) ett
datum d& projektet behéver vara fardigfinan-
sierat. (4) Projektigaren behéller alla pengar
den fAtt in oavsett om man natt upp till hela
finansiering eller inte.

“Den stora nackde-
len med Kickstarter
ar att de kréver ett

amerikanskt bank-

konto for att ldgga

upp ett projekt”

Lanserad: April 2009
Uppldgg: Bestdm (1) hur stor summa pengar

om man inte nér sitt mal. Indiegogohar wssssssss s s nnnnsn
dessutom ett vidare perspektiv pa vilka
projekt de accepterar. Exempelvis kan man ocksé lagga

upp rena vélgérenhetsprojekt.

innovativa projekt pé&. De slapper bara
in projekt som har koppling till konst
och media. Det gér ocksé att ett projekts
dragningskraft spiller ver p& ménga an-
dra projekt.

du behéver, (2) vad finansiérer far i beléning,
(3) ett datum fér nér finansieringsperioden
ar dver. (4) For att transaktionen ska bli av
behéver projektet bli finansierat inom tiden
projektigaren bestamt.

EEEsEsEEEEEEEEEEEEEEEES

Indiegogo tar ut 4% av det totala beloppet i avgift for

Kickstarter behaller 5% av det finansierade
beloppet i avgift (utgér bara om projektet
blir lyckat). Dessutom tar Amazon (betalningslésningen)

lyckade projekt. Om man inte nér sitt uppsatta mal tar de
istallet 9% i avgift. Utsver det tar betalningslésningen ut
en transaktionsavgift.



Invested.in

Har ett valdigt brett perspektiv p& vad ett
projekt kan vara. Har kan man lagga upp
allt fr&n att man behéver hjalp att finan-
siera sina tandlakarkostnader till en data-
spelsidé. Utg&ngspunkten ar att man kan
dra nytta av kraften i ens sociala internet-
nétverk lika mycket fér att 1¢sa personliga
vardagsproblem som att genomféra sin
geniala projektidé.

definierat.

Invested.in beh&ller 1 % av det finansierade
beloppet. Finansiaren betalar en transak-
tionskostnad p& 5 % av sin inséttning. Invested.in funkar
for svenska projekt, men inriktning mot privatpersoner
gér att projekten pa sajten spretar valdigt mycket.

Tjénster for specifika medieomradden

Pledgemusic.com och Sellaband.com riktar sig till musi-
ker. Spot.us ar en tjanst fér att finansiera journalistik som
an s& lange bara ar tillganglig i en handfull amerikanska

stader. Profounder.com (fortfarande i beta-version) riktar
sig till entreprenérer som behover investerare till sin f6-
retagsidé.

Sammanfattning

Kickstarter ar stérst och har bast motor fér att skapa enga-
gemang, men funkar inte fér svenska projektagare. Med In-
diegogo behaller du pengarna oavsett om ditt projekt blir
fullfinansierat eller inte. Indiegogo &r éppen fér svenskar.
Kickstarter tilldter bara enskilda projekt med konst- och
medieinriktning. Indiegogo och Invested.in siktar &ven in
sig pa féretagsidéer och vilgsrenhet. Lagg n&gra timmar
pa att identifiera vilken tjanst som passar dina behov bast.

Vidare ldsning om tjénster fér anvindarfinansiering:
Is Crowdfunding the Future of Journalism? - Mashable

& investedin

Lanserad: Mars 2010

Upplagg: Bestdm (1) hur stor summa pengar
du behéver, (2) vad finansiérer far, (3) ett da-
tum da projektet behéver vara fardigfinansi-
erat. (4) For att du ska f& dina pengar behéver
projektet vara fullt finansierat inom tiden du

I INTERVIU

Kickstarters grundare berittar
om hur de finansierades

Kickstarter fir i genomsnitt 200 projektforslag per dag
som fyra personer gir igenom manuellt. Ungefér 50 av
dem godkinns och liggs dagligen upp pa sajten.

- Det ar faktiskt lite jobbigt att sdga “it’s
not you it's me” hela dagarna, sager en av
Kickstarters grundare Yancey Strickler.

- Vi bestdmde tidigt att bara acceptera
medieprojekt. Annars skulle det vara ett
konstant moraliskt dilemma fér finansiér-
er om de tvingas vélja mellan att stétta ett
konstprojekt eller krisdrabbade p& Haiti.

Kickstarter grundades 2009, men man
bérjade skissa pa sajten redan 5 ar tidigare.
- Vi &gnade fyra &r &t att komma pa alla
méjliga funktioner och ett ar fér att skala
av och ta fram essensen. Nyligen hittade
vi ett anteckningsblock frdn 2004 med
skisser pa sajten. Till var stora fértjusning
ség de ut i princip som sajten gér nu.

Hur finansierade ni Kickstarter?

- Viville skapa ett projekt fér att radda tv-
serien Arrested Development.

En kompis kusin kidnde en av skddespe-
larna och de fick till ett méte.

- Han berattade att “serien laggs ner av en
anledning”, men han gillade var idé och
frégade om vi behévde pengar.

Vilka utmaningar ser ni framéver?
- Generellt handlar det om att inte “fuck

it up”. Mer specifikt méste vi se till s8 att
vi blir ndgot man inte tréttnar pa. Vi hor
redan reaktioner om att man bérjar kdnna
en viss mattnad i ilmbranschen.

Den vildigt éppna och é&rliga attityden
Kickstarter visar sdger mig att de inte
kommer ha ndgra stérre problem med att
6vervinna den typen av hinder. Innan vart
samtal &r &ver hinner Yancey Strickler
beritta ndgot om sitt féretag som satter
fingret p& precis den kanslan:

-1 bred bemarkelse &r vi alla konstnarer, som
forstar vad det innebér att vara en konstnar.

Lis intervjun i sin helhet:
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8 rad for ett lyckat
finansieringsprojekt

Med en bra idé fér en medieprodukt i huvudet och
tjanster tillgangliga for att ta hjalp av fans redan pa
finansieringsstadiet saknas bara ett upplagg fér hur man
lagger upp ett finansieringsprojekt.

Vi har kikat narmare p& projekt som lyckats val for att
forsoka forstd vad det dr som gér ett lyckat projekt. Har
ar &tta tips p& hur man f&r stéttning frdn blivande och
nuvarande fans. Hur man far méanniskor att éppna sina
planbdcker fér ens idé.

1. Braidé

Det kvittar hur bra tjansterna ar pa att engagera mannis-
kor om inte karnan i projektet, idén, &r tillrackligt bra. Fila
klart innan du ber om ménniskors pengar.

2. Lyft fram dig sjdlv

Var personlig. Fokusera p& vem som st&r bakom projek-
tet. Méanniskor har enklare att stétta ménniskor &n pro-
jekt. Tank p& vem du ar och kom pé bra sétt att kommu-
nicera det.

3. Beritta din historia

Vad haller du p& med? Hur fick du idén? Vilken &r din
drém? Vilka hinder finns fér att projektet ska genom-
foras? Beratta om vilka knutar som just de pengar som
kommer fr&n den hér finansieringen l6ser.

4. Ligg tid p& en video

Lagg ner mycket tid p4 att géra en video dr de tre dversta
punkterna framgar pé ett évertygande och arligt satt.
Konkurrensen pé finansieringssajterna r stor. En video
om projektet &r det man férst méts av.

“Hdar har man méj-
ligheten att utnyttja
mdnniskors vilja
att ha det bdsta, att
vilja véxla upp till
ndsta nivd fér att
bli ett fullvardigare
fan.”

5. Avgridnsa

Forssk inte baxa in hela ditt projekt eller
liv i ett finansieringsprojekt. Bryt hellre ut
en specifik del av det totala projektet, ex-
empelvis klippningen av en film eller en
del av en turné. Detta &r lattare for inansi-
aren att f6rstd och darmed engagera sig i.

6. Kreativa beldningar

Anvénd din kreativitet {ér att skapa olika
beléningar som finansiarer far for att de
stottar ditt projekt. Be inte bara om pengar rakt upp och
ner. Kombinera sjélvklara saker, som till exempel den far-
diga produkten nér den ar klar, med exklusiva beléningar
som bara finns under en begrénsad tid eller ett litet antal.

7. Limna inga pengar pa bordet

Finansiarer har alla olika mycket pengar och prioriterar s&
klart olika. Se till s att det finns beléningar for alla plén-
bécker och engagemang. Satsa p4 att ha 10-15 nivéer som
tacker in beldningar fér bidrag frdn frén 100 till 50 000
kronor. Har har du méjligheten att anvanda méanniskors
vilja att ha det bésta, att vilja véxla upp till nasta niva for
att bli ett mer fullvardigt fan.

8. Skapa en pabyggbar historia

Ett finansieringsprojekt pdgdr oftast mellan en och tre
manader. De flesta projekt drar in merparten av sina
pengar i bérjan och i slutet. Ett satt att plana ut den kur-
van &r att kontinuerligt uppdatera finansieringsprojektet
med nya detaljer och argument. Gér en plan redan i for-
vag 16r att kunna fylla p4 med nyheter efter hand.

“Be inte bara om
pengar rakt upp och

«

ner.
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Glém inte bort att
sprida ditt projekt

Femton procent av projekten pa Kickstarter far inte
en enda dollar. Det racker allts& inte med att publi-
cera ett projekt for att finansieringen ska lyckas. Finan-
sieringstjinsternas uppgift 4r inte att attrahera finansia-
rerna. Den rollen &r din.

S& hur gor du da for att lyckas i spridningen av ditt pro-
jekt? Har kommer négra praktiska tips och rekommen-
dationer.

Virva ambassadérer

Det mest framg&ngsrika sattet att sprida information om
ditt projekt ar férmodligen den klassiska "mun till mun”-
metoden. Du har sakert redan nu koll pa vilka som ar
starka ambassadérer for ditt projekt. Satsa pé att enga-
gera dem! Ar de lika imponerade av ditt projekt som du
ar kommer de garanterat att sprida ordet till sina vanner
och bekanta. Vips s& har du fler ambassadérer och dari-
genom &ven ett projekt ndrmare férverkligande.

Plantera mera!

Beratta om ditt projekt for dina ndra och kara. Var rak
och frdga om de kan hjalpa dig att beratta om projektet
i sina digitala och fysiska kanaler. Sjalvklart valjer du de
vanner och bekanta du vet har ett natverk som skulle
kunna intressera sig fér att finansiera din produkt eller
tjanst.

Du kan aven be dem som planerar att finansiera ditt pro-
jekt att géra det i ett tidigt skede. Finansiarer tenderar
att inte bekosta projekt av personer man inte kdnner till
forran det ar tydligt att projektet kommer att lyckas. Det
ar alltsd bast om pengarna rullar in tidigt.

Bloggare ér dina basta vinner

Lyckas du f& populara bloggare, vars la-
sarkrets &r densamma som din mélgrupp,
att skriva om projektet &r du nastan hem-
ma. Men att n& bloggarna kan vara klurigt.
Bérja med att identifiera bloggare som &r
viktiga for ditt projekt, det vill siga de
som skriver om liknande amnen. Lar se-
dan kénna bloggarna s& att du f&r en upp-
fattning om hur de skriver och om vad.
Nar du har koll pé det vet du ocksé hur du
ska formulera och vinkla din pitch. I pitchen ar det viktigt
att vara arlig och transparent med vem du &r och vad du
vill. Skicka ett kort och personligt meddelande. Har du
tur s& nappar de och puffar fér ditt projekt.

Sprid i tusen nitverk

For att f& fler att uppmérksamma ditt projekt ar det en
bra idé att beratta om det i olika digitala néatverk dar din
malgrupp finns. Ar ditt projekt till exempel filmbaserat, s&
vander du dig mot filmforum. Nar du blivit battre bekant
med nitverken kan du bérja puffa for ditt projekt. Ateri-
gen galler det att vara arlig och transparent med din roll.

Obs!

Var noga med att uppratthdlla en 16pande kommunika-
tion med dina fans. Det varsta man vet ar ju ndgon som
dyker upp och visar valvilja enbart nar de vill ha pengar.
Valkomna och var proaktiv i samtalet med dina potenti-
ella finansiarer/fans alltid och undvik den klassiska en-
vagskommunikationen.

“Vips sé har du fler
ambassadérer och

ddrigenom dven
ett projekt ndrmare
forverkligande”
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Hur jag folkfinansierade

min film TPB AFK

nder september ménad lyckades jag samla in 51 000
dollar till min dokumentar "TPB AFK: The Pirate Bay
Away From Keyboard”. Genom den amerikanska crowd
funding-sajten Kickstarter stédde 1 737 privatpersoner
frén hela vérlden filmen med i genomsnitt 29 dollar var.

I utbyte kommer de att f& en lank till ilmen néar den &r
Kklar, t-shirts och den fardiga filmen p& dvd. Under de 30
dagarna hade var kampanjsida éver 400 000 unika bes®-
kare fran 170 lander. Det ar en svindlande kansla att ha
stéd fr&n Honolulu och Curitiba till Jakarta och Novosi-
birsk ett &r innan dokumentéren ar klar.

Min film handlar om de tre Pirate
Bay-grundarnas personliga pro-
cess under rattegdngen mot med-
ieindustrin. Jag har filmat i tv4 &r
och min férhoppning &r att kunna
visa den 2011 eller 2012.

Jag anvinde Kickstarter som fi-
nansieringstjanst fér att bygga
ett community och f& in pengar
att borja klippa filmen. Dessutom
ville jag kommentera myten att
nétet utgor ett hot mot kreatorer.

Personligen tycker jag att folkfinansiering 4r en finare
sversdttning av engelskans crowd funding. Anvandarfi-
nansiering gér ju knappt att uttala. Folkfinansiering far
mig att tdnka p& en gammal hederlig humanistisk mén-
niskosyn.

“Anvdndarfinansier-
ing gdr ju knappt att
uttala.”

Inspirerades av andra finansieringsprojekt

For att f& inspiration till upplagget kikade jag p& andra
filmprojekt p& Kickstarter och frégade runt lite. Jag blev
r&dd att en langre kampanj inte nédvéandigtvis ar battre
an en kort och att det ar viktigare att jobba mot ett slut-
datum som betyder ndgot 61 projektet. Darfér bestdmde
vi oss fér att kéra en enmé&nadskampanj som slutade
samma dag som hovrattsférhandlingarna i Pirate Bay-
rattegdngen borjade. Kickstarterfolket sa ocksd att pro-
jekt med videofilmer dar man far se och hora projektets
skapare far in mer pengar an projekt utan video.

For att lagga upp projekt pd Kickstarter maste man ha ett
amerikanskt bankkonto. Jag léste det genom att en god
vén till mig l&nade ut sitt konto till mig.

Pengarna {rdn kampanjen kommer att finansiera férsta
delen av klippjobbet. Resten av filmen finansieras tra-
ditionellt, i nuldget genom SVT, Svenska Filminstitutet,
Film i Skd&ne, norska NRK och BOOST Hbg.

En stor del av projektets framgéng berodde pa det starka
stéd Pirate Bay har i vérlden. Plus att vi anvinde deras
forstasida for att driva trafiken till Kickstarter. Med detta
sagt skulle jag &ndd rekommendera folk att férséka finan-
siera sina projekt via nitet. Genom att kommunicera ar-
ligt och satsa pa projekt som folk kan relatera till bygger
man fértroende med likasinnade pé natet. Har man val
fatt fortroendet s4 tror jag folk &r villiga att ldgga en slant
i hatten. Jag kommer definitivt testa igen.

Simon Klose &r dokumentérfilmare frén Lund. Kolla in hur han
lade upp finansieringsprojektet - bit.[ k

“Det dr en svindlan-
de kénsla att ha stéd
frén Honolulu och
Curitiba till Jakarta
och Novosibirsk ett
4rinnan dokumentd-
ren dr klar”
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Riskkapital hand i hand

med anvindarfinansiering

Riskkapitalbolag som satsar pengar i bolag i tidiga fa-
ser har en stor utmaning framfér sig. Dar patent och
storskalighet tidigare var viktiga att sakra &r det i medie-
branscherna betydligt mjukare varden och kanslor som
behover {6rstas.

Det traditionella riskkapitalet har, kanske
naturligt nog, velat minska just risken till
noll. Man har vérderat utifrdn ett patent
som kan férsvaras i decennier och som
man kan bygga stora produktionsanliagg-
ningar och distributionskedjor pa.

Darfér har fokus vid finansiering i bolags-
bildningen varit, och till dels fortfarande
ar, forsvarbara internationella patent val
beskrivna och integrerade i en omfattande affarsplan. I
denna traditionella vardering frdn riskkapitalbolag blir
maénniskan, entreprenéren och ledningen bara en mindre
komponent. Patenten och affarsplanen har stérre varde.

De senaste tio &ren har dock takten pd utvecklingen ¢kat
och produktionsanldggningar som en ldngsiktig tillgdng
blivit mer osékra. Internet har bidragit med nya och va-
sentligen snabbare distributionsformer. Darfér har andra
varden lyfts fram och delvis ersatt patentens roll.

Precis som vid anvédndarfinansiering ar det idén och
personerna bakom som &r de viktiga komponenterna.
Affarsidén och ett bra team bestdende av visionaren,
affarsutvecklaren och den strukturerade teknikern lyfts
allt oftare fram som viktiga tillgdngar nar riskkapitalister
vérderar bolag.

Resultatet blir att det ar &nnu viktigare {6r riskkapitalet
att vardera entreprenérens och teamets kunskaper och
erfarenheter. Att de kan agera snabbt, fokuserat och
kraftfullt p& den hypersnabba marknaden. Att de har ratt
nétverk bland partners och kunder och att de helst har
tidigare entreprenériella erfarenheter.

Det ar inga latta bedémningar och det &r en stor utma-
ning for riskkapitalet att anpassa sig och hinna med.

Nya méjligheter

Men, vildigt snart kommer vildigt mdnga anvandare
vara bra p4 att vardera idéer och bedéma om personer-
na bakom dem &r genomférare. Om riskkapitalbolag ar
smarta sd héller de ett 6ga pa framgangsrika projekt pa
finansieringstjansterna. Projekt som flera tusen anvén-
dare stottar med sina privata pengar redan pa idéstadiet
har férmodligen intressanta tillgdngar. Crowd funding-
tjansterna ar en potentiell guldgruva att bryta framtidens
entreprendrer ur.

Medieféretag som anvénder tjansterna som ett fonster
for att testa sina idéer och pa ett tidigt stadium séker stod
frén anvandarna har potential att trana upp sin férméga
att presentera sig fér finansidrer. Dessutom véanjer man
sig vid tanken pé att det finns hjalp att f&, vilket ar be-
hjalpligt i senare skede om man behéver stérre kapital att
véxa med. Man drivs direkt mot affarerna och utvecklar
kundanpassade produkter och tjanster.

Mer ldsning om vinklar pa kapitalanskaffning:
Paying customers are the real angels - Jonas Klevhag

“Crowd funding-
tidnsterna dr en
potentiell guldgruva
att bryta framtidens
entreprendrer ur”



ORDLIST:

Samtida modeord

Beldning / Reward

I det hiar sammanhanget &r beléningar saker som finan-
sidren av ett projekt far i gengald fér sitt stod. Oftast ar
beléningarna fyndigt beskrivna och det kdnslomassiga
vérdet hégre &n det reellt monetéara.

Crowd funding / Anvindarfinansiering

Nér en en grupp av ménniskor gér ihop fér att tillsam-
mans monetart stédja mpelvis projekt, féretag eller
ett valgérande andamal. Det svenska uttrycket ar inte
lika etablerat som det engelska, exempelvis féreslar Si-
mon Klose pé sidan 14 att vi ska saga folkfinansiering.

Crowd funding-tjénst

En plattform dar kreatérer kan lagga upp sitt projekt for
anvandare att finansiera. Tjansten tillhandah&ller en be-
talningslésning och det finns en mall {6r vad man kan
lyfta fram f6r att kommunicera sitt projekt pa basta satt.

Finansieringsprojekt

Projekt som en kreatdr skapar fér att l4ta anvéndare stét-
ta kollektivt. De &r avgransade i tid (oftast en till tre mé&-
nader) och har en summa pengar som mél att n& upp till.

Mediebranscherna

En bred definition f6r féretag och personer som arbete-
rar med film, tv, musik, datorspel, publishing, litteratur,
kommunikation, medieteknik och andra medierelaterade
omraden.

Riskkapital
Pengar som specialiserade bolag och personer investerar
i féretag som é&r i uppstartsfas eller tillvéxt.

Om publikationen

Den har omvéarldspublikationen Kontakta Media Evolution
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