Edificio central del periédico en Chapela (Redondela).

FARO DE VIGO se imprimié por primera vez
el 3 de noviembre de 1853 en el taller tipogra-
fico que tenia su fundador, don Angel de Le-
ma y Marina, en la viguesa calle de la Oliva,
con la idea de "coadyuvar a los intereses de
Galicia". Desde 1986 pertenece a Editorial
Prensa Ibérica, grupo de comunicacion que
integra en la actualidad catorce cabeceras,
cuyos criterios comunes son el rigory el com-
promiso con los territorios en que se editan.
En el afio 2002 su difusion alcanzo los 42.245
ejemplares de media diaria, segun certifica la
Oficina de Justificacion de la Difusion (OJD).
Las cifras del Estudio General de Medios
(EGM, mayo de 2004) le otorgan 304.000 lec-
tores cada dia, lo que le sitta entre los trece
periodicos espaiioles mas importantes, y le
convierte en el lider indiscutible en el sur de
Gallicia. En la factoria de Chapela-Redondela
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ACTIVIDAD

Edicion de prensa diaria

PRODUCTOS:

Prensa
Publicidad
Impresion

Promociones gratuitas y de pago

estan laadministracion, laredaccion y la plan- CLIENTES OBJETIVO:
ta de impresion. También se encuentran en las
mismas instalaciones Celta de Artes Gréficas,
que con sus rotativas Mitsubishi, Kéening

Suscriptores y puntos de venta de prensa

Anunciantes

Bauer y Uniman, vinculadas a un sistema de
cierre marca Miiller-Martini, imprimen otros FACTURACION:
periédicos como ABC, Sport o Correo do )

Minho. Faro de Vigo edita cada dia seis edi- 29,5 millones de euros
ciones. Ademas de la de mayor difusion, que

abarca el area de Vigo, se imprimen las co- PLANTILLA:
rrespondientes a Pontevedra, Arousa, Ouren- 181 trabajadores
se, Morrazo y Deza-Tabeirés-Montes. La edi-
cion digital se puso en marcha en enero de
1999. En total, el diario posee once delegacio-
nes distribuidas en Galicia y Portugal. En la
confluencia de las calles Uruguay y Republi-
ca Argentina, en pleno centro de Vigo, se en-
cuentra una oficina administrativa y la sede

del Club Faro de Vigo.

TELEFONO:
986 81 46 00
FAX:

986 81 46 38

RESPONSABLE

. ) Uno de los disefiadores del periédico,
Luis Gonzélez maquetando la portada.
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otras cabeceras.

Hegemonia

Faro de Vigo es un medio de comunicacion
tan arraigado en su territorio que su nombre
es sinénimo de “periédico”. Muchas perso-
nas de Vigo y su entorno siguen pidiendo un
“faro” cuando se refieren a un medio escri-
to. Esta hegemonia se mantiene desde casi
su fundacién, en un ejemplo de liderazgo in-
formativo con escasos paralelismos en Es-
paiia. La adquisicion por parte del Grupo
Prensa Ibérica, uno de los grandes conglo-
merados mediaticos de este pais, lejos de
diluir este caracter local, lo ha subrayado, y
sus cifras de penetracion, a juzgar por los ul-
timos sondeos del Estudio General de Me-
dios, reflejan esa envidiable solidez que du-
ra ya mas de cien aiios.
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Factores clave

B Alto numero de lectores y
anunciantes

H Esfuerzo humano y técnico de
sus trabajadores

M Integracion en el grupo Prensa
Ibérica, EPI

 ——
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FRANCA DE VIGO

“Existe impacto de la prensa
gratuita, pero no es preocupante”

Cuenta la direccion del diario decano que,
desde su adquisicion por Prensa Ibérica, el
periddico ha vivido un gran crecimiento en su
difusion, afianzandose actualmente por enci-
ma de los 300.000 lectores. Tienen ademas
proyeccion social afiadida con la puesta en
marcha, en 1992, del Club Faro de Vigo. Faro
recibi6 el premio de Comunicacion de la Xun-
ta de Galicia y fue galardonado también en
1998 con el Premio Stendhal para el periodis-
mo y la comunicacion en Europa.

* Faro de Vigo pertenece a un gran
grupo
presarial.
cHasta qué
punto el éxito
de su gestion
es tributario
de la perte-
nencia a ese
gran grupo?
En gran medida

la direccion de la
matriz ha ayuda-

considerablemente nuestra seccion de inter-
net, mejorandola y reforzandola con mas re-
cursos, servicios y contenidos, superando asi
aquella etapa inicial de mera presencia en la
red para convertirla hoy en una web muy ca-
paz y competitiva. Hay que reconocer que
existe impacto de la prensa gratuita, pero no
hasta el punto de ser preocupante.

¢ ;Cree gque un periédico es una em-
presa como otra desde el punto de
vista de su gestion, o que hay que
tener una atencion especial a la so-
ciedad y Ia
cultura des-
de la geren-
cia?

Es fundamental
este aspecto so-
cial y cultural en
la gerencia, y ba-
sico para la di-
reccion redaccio-
nal.

* Ustedes ex-

Aspecto general de una de las redacciones.

do al crecimiento

de la compaiiia

en todos los aspectos, aportando lo necesario
para su desarrollo y mejora constante, tanto
en capital humano como técnico.

 Parece que vienen tiempos difici-
les para los medios escritos. En Eu-
ropa, los grandes periédicos anun-
cian medidas de ajuste. ;Cémo con-
templan ustedes este proceso?
Todo el grupo y la compaiiia en concreto lle-
van ya varios afios preparandose en este sen-
tido, optimizando todos los procesos internos
y adecuando constantemente su oferta a las
nuevas demandas del mercado.

¢ ;Existe preocupacion en su sector
por la competencia de Internet y de
los periadicos gratuitos, les preocu-
pa a ustedes?

Desde hace dos afios estamos potenciando

plotan tam-

bién su gran
rotativa para otras impresiones.
2Concede importancia a esta via de
ingresos, y a su potencial futuro?
Es prioritaria, y en este sentido fue creada
Celta de Artes Gréficas, especializada en es-
te mercado de la impresion y las artes gréfi-
cas, con el objetivo de llegar a las maximas
cotas de competitividad y calidad y atendien-
do la demanda existente y futura, principal-
mente de rotativos, no solo de pago sino gra-
tuitos.
¢ Por ultimo, ;cuales son los planes
de Faro de Vigo a medio plazo?
Afianzar nuestro liderazgo y seguir creciendo
tanto en venta de prensa como de publicidad,
y a través de la imprenta conseguir nuevas
producciones, siempre mejorando la oferta y
adecuandose a la demanda.
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