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搶發陸客財 觀光局推結婚旅遊 

金管會主委曾銘宗表示，取消公開發行公司股票面額10元的限制，目前朝「不要有下限、但還

是會有面額」規劃，讓新創事業籌資的彈性可擴大，折價發行以取得更多資金，新機制最快自

2014年1月起實施。現行規定多年來被創投業者譏為「落後」全球條款；因為股票被限制為

「固定面額」，會造成創業者不易保有公司主導權，而投資者因為無法預見新創事業的未來

性，也會因此卻步，不願大舉投入資金，造成創業與投資兩方皆輸。[2013/10/17 聯合報] 

助新創事業籌資 股票面額取消10元限制 

陸客自由行逐年升溫，觀光局決定鎖定每年高達千萬對的大陸新人，鼓勵旅行業設計婚訂行程，包套提供婚紗、喜宴、蜜月、

親友同賀等，一次在台搞定，希望帶動觀光及婚訂產業。業者預估，來自陸客的婚訂市場，可望成長1至2成。未來，將力推具

台灣特色的婚禮，像是花東的原住民婚禮、綠島的潛水婚禮等。據觀光局統計，海外新人來台拍攝婚紗的市場逐年成長，從97

年間平均每月100對新人，到去年平均每月達400對以上，全年已有5千對國外新人來台拍婚紗，是個深具成長潛力的新興市

場。[2013/10/20 工商時報] 

中華職棒成立至今24年，兄弟象隊宣布

球隊走進歷史，若在年底前沒有企業接

手，「起碼明年會再打一年，隨時找到

買主就轉手」。統一獅隊將成為僅存的 

兄弟象將退場 統一獅僅存元老 
據2012年主計總處以及勞委會統計顯示，台灣2013年平均每名

勞工工作2140.8小時，工時全球第3高，僅次於新加坡與香港。

以每月名目(不考慮物價上漲)薪資1549.54美元計算，台灣勞工

時薪僅8.69美元、折合新台幣僅255元，不及新加坡520元的一

半。主計總處最新統計顯示，7月勞工平均工時190個小時，其

中以支援服務業(如保全、清潔服務等)工時198.7小時最長，其次

是製造業、不動產業，工時分別為198.1小時與193.9小時，教育

服務業工時最短，工時僅142.5小時。[2013/10/14 中國時報] 

全年工時2140小時 全球第3高 

元老球隊。義大犀牛去年接手興農牛，領隊謝秉育說，

得知象隊尋求轉賣，除了肯定兄弟球團的貢獻，也期待

更多大企業入主職棒，讓整體環境更好。[2013/10/19 

中央社] 

Image courtesy of Photokanok / FreeDigitalPhotos.net 



 

強強聯手             下單全家取貨        明年登台 「淘寶」更方便 

據歐洲聯盟一份有關食品安全報告的初稿顯示，橄欖油、魚類、有機食品、乳品、穀類、蜂蜜與楓糖漿、咖

啡與茶、香料、葡萄酒和某些果汁等十大食品，是最容易出現詐欺問題的食品。研究顯示，橄欖油是最容易

造假的食品，常見的例子為，品質和標示不一。而在魚類中，根據國際海洋保育機構從2010年到2012年進行

的一項研究發現，魚類產品多標示不實，標示誤導消費者的機率高達33%。[2013/10/20 中國時報] 

歐盟揭發 10大詐欺食品 

中國最大第三方支付平台「支付寶」表示，若台灣主管機關允

許，將在明年上半年擴展到台灣。在大陸，支付寶每分鐘處理

2.5萬筆交易，每天交易額超過人民幣200億元；淘寶網台灣會員

數已達80萬，每年在淘寶消費金額達數百億元。支付寶希望儘快

在台灣推出手機「當面付」的電子錢包針對台灣消費者服務。網

路業者表示，不論是第三方支付法規或陸資進入，限制都不少，

擴大服務規模到足以威脅台灣業者的地步，短期並不容易。

[2013/10/18 經濟日報] 

經濟部發布產業經濟統計指出，2012年我國服務業研發經費占服務業國內產值(GDP)比為

0.26%，優於2011年的0.23%，但低於日本0.47%、南韓0.52%、美國0.81%、新加坡

1.11%。經濟部表示，雖然台灣服務業研發經費占其產值比重的數字偏低，主要是我國服

務業企業規模不大。就主要行業別觀察，我國服務業研發經費，以資訊及通訊傳播業居

冠，佔48.77%，次為專業、科學、技術、行政及支援服務業，佔23.95%。我國服務業若

要走向知識密集型發展，有必要提高研發投入，才能提高競爭力。[2013/10/16 工商時報] 

我服務業研發投資 敬陪末座 

圖片來源：http://big5.xinhuanet.com 

瞄準網購商機日益龐大，全家便利商店宣布與大陸最大的

C2C網購平台淘寶網合作，首創國內跨岸網購便利店取貨服

務。預期在淘寶網加入後，全家的收件量一個月可望增加

5%至10%，帶動全家店取業績成長一成以上。據物流業者

評估，全台每7人就有1人使用過便利商店取貨服務，以全

家來看，每月的包裹量超過百萬件，網購店取的配送業務，

規模一年至少5億元以上。[2013/10/17 工商時報] 



 

穿戴裝置夯 將呈爆炸性成長 
谷歌眼鏡(Google Glass)能讓使用者只要對

拍攝物體比出「愛心」手勢就能擷取畫

面，並上傳至社群網站 。英國獨立報報

導，儘管谷歌眼鏡使用者只要在裝置上輕

點，或是透過聲控，就能迅啟動拍照或錄 

Google眼鏡拍照 手比      就OK 
市調機構Juniper Research認為，穿戴裝置會這幾年會出現

爆發性成長，主要因素為國際大廠陸續推出新品，帶動整體

市場。此外，市場也相當關切谷歌的Google Glass，消費者

將會更清楚如何在生活中使用穿戴裝置。初估今年全球消費

者將花費約14億美元在這些裝置上，2018年，將達190億美

元。分析報告也指出，在穿戴裝置日益被市場接受下，設備

製造商、軟體研發業者將從中受益。[2013/10/18 中央社] 

Square Cash來了！寄電子郵件就能匯款 

               、                  攜手免費遊戲商 
華爾街日報報導，傳統遊戲機和免費遊戲向來勢不兩立，但在索尼和微軟新一代遊戲機上市之前，遊

戲機和免費遊戲業者各自向對手陣營的玩家招手，打算共同做大遊戲市場。遊戲機製造商對獨立遊戲

業者降低門檻，試圖引進新的熱門遊戲，降低遊戲產業對熱門系列遊戲的依賴，不過此舉也可能損害

與軟體開發商的長期合作關係。研究機構IDG表示，今年免費遊戲市場預估成長25%，規模上看318.5

億美元，可望超越遊戲機和遊戲軟體市場的262.4億美元。[2013/10/16 工商時報] 

在今年5月進行測試的Square Cash推出了正式服務，全美擁有現金卡使用者只需寄出電子

郵件給朋友，標題註明要付的金額，副本抄送至cash@square.com，Square Cash就能完

成支付。首次使用必須先到Square Cash的網站註冊現金卡號，過程相當簡單。Square 

Cash也推出了iOS與Android版本的App，開啟即可看到數字鍵盤，輸入金額和收款人的電

郵地址，再按下寄出，即完成支付。科技資訊媒體The Verge認為，Square Cash利用電子

郵件進行線上支付，是相當聰明的作法。[2013/10/16 數位時代] 

影功能。另一個手勢則是以兩個L形手勢框住景物。是否會實際

用在Google眼鏡上仍不得而知。[2013/10/18 中央社] 

圖片來源：http://www.independent.co.uk 



 

香港壹傳媒 停刊免費報 

谷歌和臉書雖在社群網站激烈競爭，但為了

廣告卻可以握手言和。兩家公司已達成合作

協議，Google旗下的廣告部門DoubleClick 

              、      破冰 合攻廣告 

香港壹傳媒集團宣布，自10月21日起，於香港停止出

版該集團免費報章爽報。爽報之外，香港還有四份主要

免費報紙，在免費報紙白熱化競爭之下，爽報僅維持兩

年就因虧損而停刊。有消息指出因為免費報章的廣告市

場被手機搶走，所以「長痛不如短痛」。[2013/10/19 

聯合報] 

德國科隆大學的一項調查，在電影院看電影吃爆米花

的民眾，因為咀嚼影響他們對廣告內容的認知，造成

廣告對爆米花族沒有達到行銷效果。報告指出，廣告

之所以能對民眾產生效果，因為當他們看到新的品牌

時，嘴唇和舌頭會自動唸品牌的名字，之後再見到這

個品牌，也會不由自主的唸出品牌名字。吃爆米花時 

看電影吃爆米花 使廣告無效 

紙媒營收不佳，上海「文匯新民」與

「解放日報」兩大黨報報業集團即將合

併，新集團名為「上海報業集團」。觀

察家分析，大陸紙媒已走入最寒冷的冬

天。學者認為，上海兩大報業集團合

併，不是市場運行的結果，而是行政指 

文匯新民、解放日報 上海2大報合併 

Image courtesy of Salvatore Vuono / FreeDigitalPhotos.net & http://www.meihua.info/ 

觀眾的嘴巴忙著咀嚼，嘴巴重覆唸品牌名

的功能暫停，廣告的內容也很難進入腦海

裡。[2013/10/14 中央社] 

購 買 廣 告 的 軟 體 ， 將 讓 客 戶 也 可 以 購 買 臉 書 上 的 廣 告 。

DoubleClick允許客戶在數十個廣告交易平台上購買廣告，但獨缺

臉書，有的客戶可能因此另尋購買媒體的需求。若能結合臉書重新

定向(retargeting)的廣告平台FBX，DoubleClick就更能滿足網路上

一站購足的服務。這項協議象徵兩大網路巨人以合作取代敵對。

[2013/10/20 經濟日報] 

揮的結果，官方尚未說明動機，合併後效果仍需觀察，且內部梳理

怕需搞上半年。[2013/10/15 聯合報] 



 

媒體專題 Media Report 

江美玲 

媒體專題 Media Report 

聚焦金馬五十：2008 - 2012收視焦點分析 



 

• 金馬獎於1962年創立，為全世界第一個華語電影獎項。歷經半個世紀以來，金馬獎超越地域限

制及門戶之見，激勵了無數優秀華語影片及電影工作者，不但是華語電影工作者的最高榮譽，也

是全球華人影壇的指標。 

• 回顧歷屆金馬獎，每個時刻都記錄著電影工作者的血淚及榮耀里程。在金馬50這具歷史意義的

年份，金馬執委會請出影史上擁有最多演技獎項的國際級影后張曼玉擔任金馬大使，邀請兩岸三

地知名導演共同參與金馬50紀念活動，並宣佈由國際大導演李安擔任金馬評審團主席，讓本屆

金馬50甫起跑即充滿氣勢。 

前言 

※ 資料/圖片來源：金馬獎官方網站 

• 本屆金馬獎定於11月23日在台北國父紀念館舉辦。星光

大道由黃子佼、楊千霈搭檔主持；而頒獎典禮主持人將

由7度擔任主持人的蔡康永獨挑大樑。台視為轉播單位。 

• 本期凱絡週報特別在典禮前夕，回顧近年金馬獎收視率

變化，針對主要收視群及影響因素進行說明。也希望藉

由此次專題，讓讀者對金馬50各項活動及精彩看點有初

步掌握。 

 蔡康永今年將身兼決選評審與典禮主持
人，創下另一個金馬新紀錄。 

http://www.goldenhorse.org.tw/ui/index.php


 

• 從近五年金馬獎收視率來看，星光大道與頒獎典禮走勢大致相同，星光大道做為頒獎典禮的前哨

戰，收視率的高低直接反應觀眾對頒獎典禮期待度。 

• 第48屆與第49屆金馬獎的收視表現遠高於過去的典禮收視，推估是當時國人較為熟稔的國片紛

紛入圍，例如全台累積票房8.8億元的【賽德克巴萊】、【那些年我們一起追的女孩】，與【翻

滾吧！阿信】、 【陣頭】 、【痞子英雄之全面開戰】等，一部部破億的國片票房，接連帶動典

禮的平均收視率衝破5。 

金馬獎收視率大幅成長 

※ 資料來源：Nielsen Arianna; TA: 4+；Wikipedia 

http://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%8F%B0%E7%81%A3%E9%9B%BB%E5%BD%B1%E7%A5%A8%E6%88%BF.E7.B5.B1.E8.A8.88.E8.B3.87.E6.96.99.E4.BE.86.E6.BA.90


 

• 進一步分析近五年金馬獎收視表現，大致可歸納出以下幾點影響收視率的因素： 

• 熱門電影：從45屆【海角七號】、【投名狀】；46屆【風聲】、【不能沒有你】；47屆

【第四張畫】、【艋舺】；48屆【賽德克巴萊】、【那些年我們一起追的女孩】及【桃

姐】；49屆【奪命金】、【神探亨特張】等，國片及港片仍是較能引起觀眾共鳴的類型。相

對大陸片則因文化背景及政治因素經常遭到冷遇。雖然1990年起大陸片在金馬獎參與比例

逐漸加重，但要得到台灣觀眾認同仍需時間考驗。 

• 出席明星：明星雖然不一定是收視保證，但沒有明星保證不行。第46屆及第47屆金馬獎入

圍影片以大陸片為主，大陸人士來台需繁複手續且容易卡關；而國、港片則多屬小品，大多

由新生代演員擔綱，人氣名氣不足，進而導致星光較以往黯淡許多，即使當年主辦單位找來

張曼玉及四大名導擔任重量級頒獎人，仍難挽收視下滑的頹勢。相對的，第49屆金馬獎男女

主角及配角入圍者全數到齊，十全十美星光燦爛，再加上史上最帥評審團主席劉德華，即使

國片表現不佳，收視率仍相當亮眼。 

• 話題營造：從過去五年的金馬獎來看，當入圍影片以大陸片或港片為主時，新聞操作比較著

重預告出席的頒獎人選，典禮前的氣勢及觀眾熱度也不易營造；相反的，當國片大爆發時，

戲裡的每個場景、橋段、演員都成了熱門新聞話題，也連帶拉抬了星光大道及頒獎典禮的氣

勢。 

熱片、明星、話題、收視 



 

• 開場表演是頒獎典禮重頭戲之一。以近五年金馬獎開場表演來看，開場人大多為主持人，結合主

持人特質量身打造的歌舞或脫口秀。2013年金馬獎由人文素養深厚的蔡康永獨挑大樑，會帶來

什麼樣精彩表演值得期待。 

• 進一步觀察五年來金馬頒獎典禮收視高點，以前兩屆來看，收視高點落在串場節目及頒獎人身

上；而後三屆則落在男女主角及最佳影片揭曉的那一刻。尤其在後兩屆，劉德華獨佔四個收視高

點，堪稱最受觀眾歡迎的金馬明星。 

• 綜合來看，若入圍影片為觀眾較不熟悉，收視高點會落在頒獎人插科打諢及串場節目上；相反

的，若是有受矚目的影片或演員得獎時刻，該段落收視率就會暴衝。 

觀眾愛看什麼… 

※ 資料來源：Nielsen Arianna; TA: 4+ 



 

• 整理收視群來看，金馬獎主要觀眾以女性居多，又以25歲至44歲之間的觀眾為多，教育程度在

大專以上，居住地則以北部地區為主。 

• 性別：女性觀眾的收視率向來會比男性觀眾高出1至2個百分點。 

• 年齡：從最近三屆的收視表現來看，25歲至34歲族群逐年增加，35歲至44歲及45歲至54歲

間則互有增減。本屆金馬獎預期會有許多歷年回顧影片，對熟齡族群將具有一定吸引力。 

 

 

 

 

 

 

25歲至34歲的女性為主要收視群 

• 性別X年齡：進一步將性別及年齡交叉後發

現，25歲至34歲的女性對頒獎典禮的熱衷

度高於其他族群。 

※ 資料來源：Nielsen Arianna 



 

• 今年金馬獎請出四大名導領軍重要活動，堪稱歷年之最，也象徵金馬獎在華語影壇的地位。 

金馬50精彩看點 

《金馬國際影展》 

【郊遊】為本次金馬影展開幕影片，是

蔡明亮導演暌違四年的最新長片，也是

今年唯一入選威尼斯影展正式競賽的華

語片，過人的藝術風格，相信會讓期待

已久的影迷大開眼界。 

《金馬電影學院》 

侯孝賢導演五年前創辦金馬電影學院，

為電影產業培養後浪，期待保留華語電

影特有的人文況味。今年侯導將改「言

教」為「身教」，擔任導師親自帶班，

用一個月的時間，以集體創作的方式拍

攝兩支短片，並在金馬影展放映。 

《金馬獎頒獎典禮》 

國際大導演李安擔任金馬獎評審團主席，

將 於 11 月 來 台 閉 關 看 片 。 李 安 曾 憑

【喜宴】及【色戒】兩次獲得金馬獎最

佳導演，並榮獲三座奧斯卡金像獎，在

全世界都有知名度與票房。 

 

《金馬創投會議》 

杜琪峯導演擅長社會觀察、槍戰動作，

以風格化的場面調度聞名影壇，拍起愛

情喜劇也不落俗套。本次特別跨刀為金

馬創投會議擔任評審，要從二十多個入

選的優秀企畫案挑出最有潛力、最值得

拍攝的百萬得主。 

※ 資料/圖片來源：金馬獎官方網站 

http://www.goldenhorse.org.tw/ui/index.php


 

• 最佳劇情片：商業藝術難兼顧，評審口味更難猜。今年最佳劇情片遺珠不少，入圍者也都是一時

之選。王家衛【一代宗師】、賈樟柯【天註定】、蔡明亮【郊遊】、杜琪峯【毒戰】及新導演陳

哲藝【爸媽不在家】，究竟獎落誰家得等金馬獎當天揭曉。 

• 影帝：本次金馬影帝入圍者包括【失魂】王羽、【一代宗師】梁朝偉、「激戰：勇者不敗」張家

輝、「郊遊」李康生、「寒戰」梁家輝，五位皆有影帝頭銜，也讓這場世紀之爭備受矚目。 

• 影后：影帝競爭激烈，影后也不遑多讓，除了得獎大熱門【盲探】鄭秀文、前任金馬影后桂綸鎂

【聖誕玫瑰】外，【一代宗師】章子怡、舒淇【西遊‧降魔篇】、顏卓靈【狂舞派】均來勢洶

洶，實力不容小覻。 

 

金馬50精彩看點 

※ 圖片來源：Google 

• 對明星緋聞的期待當然也會堆疊

觀眾對這場典禮的可看性，例如

二秦二林或張曼玉、梁朝偉、劉

嘉玲等同台互動，或是典禮主持

人與金馬明星間的心結。都可能

成為典禮的焦點。 



 

• 金馬閃耀半世紀，節目精彩可期：隨著金馬獎頒獎典禮進入倒數，但金馬獎主辦單位為求驚喜，

包括出席名單、表演節目等均保密到家。但今年適逢金馬獎50週年的重要時刻，預期兩岸三地

知名影星都將前來共襄盛舉，星光熠熠精彩可期。 

• 經典回顧吸引熟齡族群：從收視資料來看，25歲至34歲的女性為主要收視群。此外，本屆金馬

獎預期將回顧50年來的歷程，同樣邀請許多早期明星共襄盛舉，對44歲以上的熟齡族群應有一

定的吸引力。 

• 期待百年，下一輪經典即將展開：導演王童和李安都曾感慨表示，全世界最難得的就是金馬獎！

這句話不但是許多華語電影工作者的共同心聲，也隱含華語電影工作者近鄉情怯的心意。金馬獎

雖然在台灣誕生，時至今日已成為華語電影圈最具權威的獎項。即使被詬病台灣本土電影得獎不

多，但金馬獎不改風骨，堅持守護全球華語電影文化的宗旨，繼續寫下一頁頁經典傳奇。 

結論 

※ 圖片來源：金馬獎官方網站; Wikipedia 

http://www.goldenhorse.org.tw/ui/index.php


 

IMC異業結盟 Alliance Strategy 

Image: gameanna / FreeDigitalPhotos.net 



 

※圖片&資料來源：台灣金媒體、Google 
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擁抱希望 力克 • 胡哲《勢不可擋》亞洲巡迴台灣站 
• 活動時間：2013.12.14(六) 14:00-16:30、19:00-21:30 

                           2013.12.15(日) 19:30-22:00  

• 活動地點：台北南港展覽館 

• 簡介：力克．胡哲，是個罹患海豹肢症，天生沒有四肢，

卻是首位登上《衝浪客》雜誌封面的菜鳥衝浪客，曾在夏

威夷海邊與海龜一同游泳、在哥倫比亞潛水，而且踢足

球、溜滑板、打高爾夫球樣樣行，成功活出不受限的生命

奇蹟。 

• 以「激勵他人」為生命目標，創設「沒有四肢的人生」非

營利組織，不斷造訪教會、學校、垃圾城、貧民窟、勒戒

中心、監獄和紅燈區，傳遞如何化信心為行動，將挑戰轉

化為正向力量。 

• 至今已在全球43個國家舉辦超過2,000場演講，給予∕接受

數百萬個擁抱，自稱為「擁抱機器」。本次在台北的演講

將為亞洲巡迴的最終站，或許在2010年曾錯過了永不放棄

的感動，2013年你絕對不能錯過的勢不可擋的機會。 

最具影響力、用生命訴說的演講 

※ 圖片&資料來源：台灣金媒體、Google 



 

• 適合產業：銀行、飲料、健康食品、3C商品、汽機車等。 

• 合作方式：共同贊助、特殊專案等。 

• 宣傳方式：平面／電子媒體新聞報導、活動預告、現場各項製作物LOGO露出、網路平台與社群

互動等。 

擁抱希望 力克 • 胡哲《勢不可擋》亞洲巡迴台灣站 

歡迎異業結盟，合作相關細節請洽：lesley.cheng@aemedia.com 

※ 圖片&資料來源：台灣金媒體、Google 

mailto:lesley.cheng@aemedia.com


 

電視新節目介紹 New TV Shows 

Image courtesy of Grant Cochrane / FreeDigitalPhotos.net 



 

頻道新節目介紹 
類型：典禮  上檔日期：2013/10/25   播出頻道：中視  播出時間：17:30(五) 

「102年度電視金鐘獎頒獎典禮」：102年度的電視金鐘獎，將於本周

五(25)日晚間於國父紀念館舉行頒獎典禮，預料將會有一番激烈競爭。 

「尋愛計」：在孤兒院長大的桑雅突然被告知其生母富可敵國，趕去認親的路上帶

著從小一起長大的若伊同行，不料，途中卻發生嚴重車禍，若伊趁此頂替她的身分，成了

超級富家女，失去記憶的桑雅要如何尋回失去的一切…. 

類型：綜藝  上檔日期：2013/10/26   播出頻道：東森綜合台  播出時間：22:00(六) 

類型：戲劇  上檔日期：2013/10/31   播出頻道：緯來戲劇台  播出時間：19:00(一~五) 

「絕對不單淳」：日本最大藝能經紀公司「吉本興業」與台灣「東森綜合台」台

日合作，一個體驗最"淳"台灣味與文化交流的趣味綜藝節目。「絕對不單淳」透過趣味競

賽方式，不僅能看到日本綜藝天王小淳詼諧逗趣的主持風格，也能看到台日藝人及文化的

交流，結合小淳在台灣的全方位體驗，及精彩刺激的競賽過程，給你"絕對不單淳”的週

六夜晚。 



 

頻道新節目介紹 
類型：電影  上檔日期：2013/11/01~11/07   播出頻道：MOD  播出時間：VOD 

類型：影集  上檔日期：2013/11/01~11/31   播出頻道：MOD  播出時間：VOD 

類型：戲劇  上檔日期：2013/11/04   播出頻道：緯來育樂台  播出時間：20:00(一~五) 

「百星酒店」：百星酒店是一家五星級豪華酒店。由於服務人手短缺，集團只好

將一群四星級酒店員工全數調至百星酒店工作。為了提高知名度，酒店出借場地給電影劇

組拍攝。另一方面，富商千金「寶寶」為承繼巨額遺產，準備在爺爺與奶奶面前辦一場假

結婚。一場好戲即將展開。 

 

「我的公主」：原本是平凡女大學生的李雪，突然成為韓國新一代的公主。不過

錦衣華服背後，這位公主放棄了親人，亦放棄了舊有自在的生活與夢想。幸好在艱辛的過

程中有一位相知依的「白馬王子」朴海英在旁。他是韓國最大財閥家族唯一的繼承人，同

時任職韓國外交官。兩個不同成長背景的人，朝夕相對漸漸發展出一段曖昧關係。這段奇

妙的姻緣，兩人是否要放棄所有才能開花結果？ 

「楚漢傳奇」：秦末農民大起義！史詩英雄大對決！楚霸王「項羽」、街頭混混

「劉邦」逐鹿中原，機詭百出、謀略戰爭競相展現... 



 

頻道新節目介紹 
類型：戲劇  上檔日期：2013/11/05   播出頻道：緯來日本台   播出時間：22:00(一~五) 

「最強名醫」：相良浩介（澤村一樹飾）來到堂上綜合醫院兩年，在他的努力下，

讓醫院充滿了笑容與活力。某天，院長（野際陽子飾）表示即將引退，並指名自己的外甥，

同時也是外科醫師的森山卓（高嶋政伸飾）繼任新院長。但醫師及護士們對森山的人格，

都表示不安。就在此時，森山的患者要求更換主治醫生，卻被斷然拒絕，於是相良決定開

始執行他的「神秘計劃」… 

「蛋糕姊妹淘」：姐妹淘一起做蛋糕，辛苦的過程，甜蜜的成果，與觀眾一同分

享。 

類型：影集  上檔日期：2013/11/08   播出頻道：StarWorld  播出時間：20:00(一~五) 

類型：競賽  上檔日期：2013/11/08   播出頻道：緯來育樂台  播出時間：22:00(五) 

「2013地獄鐵籠戰」：由殘酷架構起來的恐懼之塔，勝利與逃脫是終極目標！

一旦踏入WWE最無情的鐵牢，逃生的唯一方法，就是不擇手段的獲勝！ 



 

頻道新節目介紹 
類型：戲劇  上檔日期：2013/11/03   播出頻道：台視     播出時間：22:00(日) 

上檔日期：2013/11/09   播出頻道：三立都會台  播出時間：22:00(六) 

上檔日期：2013/11/10   播出頻道：東森戲劇台  播出時間：20:30(日) 

 

 

類型：戲劇  上檔日期：2013/11/11   播出頻道：緯來日本台  播出時間：20:00(一~五) 

「回到愛以前」：陸希唯(姚元浩飾)為了救未婚妻徐海琳(魏蔓飾)，意外失去生命，

徐海琳難過之際，得到重返過去的機會，為了愛情，她失去跳舞的天賦，成為一個為生活

辛勤奔波的平凡女孩，而陸希唯竟愛上她同父異母的姊姊徐又熙(王思平飾)。 

「小海女」：個性封閉的小秋，暑假回到媽媽的故鄉。大自然和溫暖人情味，讓她

找回開朗自信，決心成為一個小海女！ 



 

電視觀察窗 TV Outlook 

Image: Master isolated images / FreeDigitalPhotos.net 



 

無線電視TOP20節目排行-1 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2013/10/14-2013/10/20 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 風水世家 民視 6.18 1 航海王19 台視 5.07

2 綜藝大集合 民視 4.61 2 綜藝大集合 民視 4.15

3 萬秀豬王 中視 4.38 3 美食獵人 台視 3.81

4 明日之星SUPER STAR 民視 2.92 4 新獵人 台視 3.45

5 航海王19 台視 2.39 5 哆啦A夢 華視 3.23

6 SUPER STAR我要當歌手 台視 1.97 6 風水世家 民視 3.22

7 民視七點晚間新聞 民視 1.95 7 烏龍派出所 華視 2.91

8 真愛黑白配 台視 1.89 8 魔導少年劇場版鳳凰巫女 台視 2.63

9 佰憶園劇場葉青歌仔戲陳三 民視 1.87 9 萬秀豬王 中視 2.62

10 廉政英雄 民視 1.87 10 廉政英雄 民視 2.06

11 王子的約會 台視 1.85 11 航海王十四 台視 1.96

12 豬哥會社精選版 民視 1.76 12 1800新名偵探柯南 華視 1.82

13 愛妮雅舞力全開 民視 1.67 13 數碼寶貝 台視 1.72

14 中視新聞全球報導 中視 1.67 14 台視晚間新聞 台視 1.71

15 台視晚間新聞 台視 1.55 15 新名偵探柯南 華視 1.65

16 三星報囍 民視 1.54 16 SUPER STAR我要當歌手 台視 1.59

17 八仙過海 民視 1.50 17 華視晚間新聞 華視 1.57

18 大陸尋奇 中視 1.49 18 王子的約會 台視 1.51

19 1300風水世家 民視 1.43 19 真愛黑白配 台視 1.45

20 意難忘 民視 1.40 20 1730烏龍派出所 華視 1.41

平均 2.29 平均 2.48

4歲以上 4-14歲



 

無線電視TOP20節目排行-2 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2013/10/14-2013/10/20 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 航海王19 台視 2.65 1 風水世家 民視 7.40

2 風水世家 民視 2.30 2 綜藝大集合 民視 5.27

3 美食獵人 台視 1.82 3 萬秀豬王 中視 5.23

4 王子的約會 台視 1.80 4 明日之星SUPER STAR 民視 3.60

5 超級接班人 台視 1.65 5 民視七點晚間新聞 民視 2.39

6 綜藝大集合 民視 1.61 6 佰憶園劇場葉青歌仔戲陳三 民視 2.33

7 真愛黑白配 台視 1.52 7 SUPER STAR我要當歌手 台視 2.24

8 火影忍者疾風傳 華視 1.46 8 豬哥會社精選版 民視 2.17

9 萬秀豬王 中視 1.43 9 真愛黑白配 台視 2.03

10 哆啦A夢 華視 1.40 10 廉政英雄 民視 2.02

11 台視晚間新聞 台視 1.28 11 三星報囍 民視 2.01

12 真愛處方箋 台視 1.27 12 愛妮雅舞力全開 民視 1.98

13 魔導少年劇場版鳳凰巫女 台視 1.22 13 中視新聞全球報導 中視 1.92

14 烏龍派出所 華視 1.21 14 王子的約會 台視 1.91

15 新名偵探柯南 華視 1.11 15 航海王19 台視 1.91

16 新獵人 台視 1.10 16 1300風水世家 民視 1.84

17 1800新名偵探柯南 華視 0.96 17 大陸尋奇 中視 1.82

18 天才衝衝衝 華視 0.96 18 意難忘 民視 1.75

19 航海王十四 台視 0.94 19 八仙過海 民視 1.74

20 廉政英雄 民視 0.94 20 台視晚間新聞 台視 1.58

平均 1.43 平均 2.66

15-24歲 25歲以上



 

有線電視TOP20節目排行-1 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2013/10/14-2013/10/20 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 天下女人心 三立台灣 3.87 1 終極一班3 GTV綜合台 3.85

2 佰憶園超級夜總會 三立台灣 2.73 2 天下女人心 三立台灣 2.49

3 超級紅人榜 三立台灣 2.35 3 就是要你愛上我 三立都會 2.31

4 孤戀花 三立台灣 2.21 4 海綿寶寶尋寶記 YOYO 1.98

5 戲說台灣 三立台灣 1.88 5 1900飛哥與小佛英雄任務 迪士尼 1.95

6 戲說台灣假日完整版 三立台灣 1.59 6 1100蠟筆小新黃金間諜大作 YOYO 1.89

7 半澤直樹王牌銀行員 緯來日本 1.55 7 蟹堡王週年慶 YOYO 1.86

8 就是要你愛上我 三立都會 1.48 8 0930小公主蘇菲亞 迪士尼 1.83

9 幸福選擇題 三立都會 1.29 9 1000BEN10全面進化 卡通頻道 1.69

10 1230孤戀花 三立台灣 1.23 10 冠軍任務 衛視中文 1.65

11 在台灣的故事 三立台灣 1.23 11 幸福選擇題 三立都會 1.60

12 終極一班3 GTV綜合台 1.18 12 就是要你獵愛行動 三立都會 1.58

13 台灣尚青 三立台灣 1.06 13 2000歡樂八點檔 卡通頻道 1.54

14 1230天下女人心 三立台灣 1.03 14 烏龍派出所 衛視中文 1.49

15 草地狀元 三立台灣 1.01 15 2000歡樂八點檔肥貓鬥小強 卡通頻道 1.48

16 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 1.00 16 1900米奇歡笑多 迪士尼 1.48

17 麻雀變鳳凰 GTV戲劇台 0.99 17 1730探險活寶 卡通頻道 1.46

18 冠軍任務 衛視中文 0.97 18 1830肥貓鬥小強 卡通頻道 1.46

19 2200半澤直樹王牌銀行員 緯來日本 0.95 19 1000海綿寶寶接力賽 YOYO 1.45

20 就是要你獵愛行動 三立都會 0.95 20 終極一班 GTV綜合台 1.45

平均 1.53 平均 1.82

4歲以上 4-14歲



 

有線電視TOP20節目排行-2 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2013/10/14-2013/10/20 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 天下女人心 三立台灣 2.82 1 天下女人心 三立台灣 4.30

2 終極一班3 GTV綜合台 2.21 2 佰憶園超級夜總會 三立台灣 3.27

3 就是要你愛上我 三立都會 2.08 3 超級紅人榜 三立台灣 2.96

4 孤戀花 三立台灣 1.75 4 孤戀花 三立台灣 2.44

5 幸福選擇題 三立都會 1.52 5 戲說台灣 三立台灣 2.17

6 陰屍路四 衛視西片 1.36 6 半澤直樹王牌銀行員 緯來日本 1.92

7 超級接班人 三立都會 1.33 7 戲說台灣假日完整版 三立台灣 1.86

8 2200冠軍任務 衛視中文 1.28 8 在台灣的故事 三立台灣 1.43

9 佰憶園超級夜總會 三立台灣 1.21 9 1230孤戀花 三立台灣 1.40

10 烏龍派出所 衛視中文 1.20 10 1230天下女人心 三立台灣 1.28

11 冠軍任務 衛視中文 1.20 11 草地狀元 三立台灣 1.28

12 就是要你獵愛行動 三立都會 1.19 12 就是要你愛上我 三立都會 1.23

13 1200蠟筆小新 GTV綜合台 1.04 13 麻雀變鳳凰 GTV戲劇台 1.21

14 Running Man FOX娛樂台 0.95 14 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 1.20

15 1800烏龍派出所 衛視中文 0.94 15 幸福選擇題 三立都會 1.19

16 2200陰屍路三 衛視西片 0.94 16 台灣尚青 三立台灣 1.19

17 戲說台灣假日完整版 三立台灣 0.92 17 2200半澤直樹王牌銀行員 緯來日本 1.16

18 型男大主廚 三立都會 0.90 18 青春好7淘 三立台灣 1.13

19 綜藝大熱門 三立都會 0.90 19 生命的遠征聚焦東非大遷徙 東森新聞 1.13

20 逗陣ㄟ 衛視電影 0.86 20 寶島漁很大 三立台灣 1.06

平均 1.33 平均 1.74

15-24歲 25歲以上



 

無線+有線 戲劇類及綜藝類TOP20節目排行 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2013/10/14-2013/10/20 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 風水世家 民視 6.18 1 綜藝大集合 民視 4.61

2 天下女人心 三立台灣 3.87 2 萬秀豬王 中視 4.38

3 孤戀花 三立台灣 2.21 3 明日之星SUPER STAR 民視 2.92

4 真愛黑白配 台視 1.89 4 佰憶園超級夜總會 三立台灣 2.73

5 戲說台灣 三立台灣 1.88 5 超級紅人榜 三立台灣 2.35

6 廉政英雄 民視 1.87 6 SUPER STAR我要當歌手 台視 1.97

7 戲說台灣假日完整版 三立台灣 1.59 7 王子的約會 台視 1.85

8 半澤直樹王牌銀行員 緯來日本 1.55 8 豬哥會社精選版 民視 1.76

9 八仙過海 民視 1.50 9 愛妮雅舞力全開 民視 1.67

10 就是要你愛上我 三立都會 1.48 10 三星報囍 民視 1.54

11 1300風水世家 民視 1.43 11 nubia努比亞華人星光大道3 中視 1.15

12 意難忘 民視 1.40 12 超級接班人 台視 1.10

13 幸福選擇題 三立都會 1.29 13 超級歌喉讚 中視 1.06

14 1230孤戀花 三立台灣 1.23 14 冠軍任務 衛視中文 0.97

15 精忠岳飛 中視 1.21 15 2230愛妮雅舞力全開 民視 0.86

16 終極一班3 GTV綜合台 1.18 16 天才衝衝衝 華視 0.84

17 1230天下女人心 三立台灣 1.03 17 綜藝大熱門 三立都會 0.79

18 封神榜 民視 1.01 18 中國好聲音2 中天綜合台 0.78

19 麻雀變鳳凰 GTV戲劇台 0.99 19 新歌介紹 民視 0.75

20 2200半澤直樹王牌銀行員 緯來日本 0.95 20 歡樂智多星 衛視中文 0.74

平均 1.79 平均 1.74

戲劇類型節目(4歲以上) 綜藝類型節目(4歲以上)



 

網路觀察窗 Internet Outlook 



 

9月份 網域群排名TOP20 

 資料來源：創市際/ comScore Media Metrix   網域群：涵蓋一個網站底下提供的各項服務及網頁，而不單指某個網站網址的流量。  
 Reach%：調查期間內至少到過研究目標一次的網路使用人數占目標族群的百分比。  
 % Composition Unique Visitors(佔目標族群比例)=不重複使用人口（目標族群, 研究目標網站）/不重複使用人口（全體網友, 研究目標網站）X100%。 
大寫U表示全站數據皆經由comScore稽核，小寫u表示部分流量經由comScore稽核、或至少有一個子層為完全交予comScore進行數據稽核。 

 不重複使用人數(000') % Reach 佔目標族群比例
總瀏覽網頁數

(MM)

1 1 (u)     Yahoo! Sites 11,112 93.4 100.0 5,144

2 2     Google Sites 10,423 87.6 100.0 2,340

3 3     Facebook 9,244 77.7 100.0 4,393

4 4 (u)     Microsoft Sites 7,180 60.3 100.0 165

5 5 (U)     YAM.COM 5,978 50.2 100.0 63

6 6     PIXNET 5,533 46.5 100.0 101

7 7 (u)     UDN Group 5,500 46.2 100.0 105

8 8     Chunghwa Telecom 4,886 41.1 100.0 110

9 9     Baidu.com Inc. 4,770 40.1 100.0 135

10 10 (U)     Next Media Interactive Ltd. 4,238 35.6 100.0 116

11 11 (U)     EMI Group 4,107 34.5 100.0 64

12 12     Wikimedia Foundation Sites 4,031 33.9 100.0 59

13 13     Oneup Network Corporation 3,254 27.3 100.0 272

14 14     PChome Online 3,111 26.1 100.0 100

15 15     PPStream, Inc. 3,097 26.0 100.0 8

16 17 (u)     Cite Media Holding Group 3,074 25.8 100.0 51

17 16 (U)     NOWNEWS.COM 3,060 25.7 100.0 62

18 19     Yong Sheng Technology 2,673 22.5 100.0 92

19 20 (u)     Youku & Tudou 2,658 22.3 100.0 46

20 -     RUTEN.COM.TW 2,654 22.3 100.0 260

9月
網域群

15歲以上(全體)

8月



 

9月份 網域群排名TOP20 

 資料來源：創市際/ comScore Media Metrix   網域群：涵蓋一個網站底下提供的各項服務及網頁，而不單指某個網站網址的流量。  
 Reach%：調查期間內至少到過研究目標一次的網路使用人數占目標族群的百分比。  
 % Composition Unique Visitors(佔目標族群比例)=不重複使用人口（目標族群, 研究目標網站）/不重複使用人口（全體網友, 研究目標網站）X100%。 
大寫U表示全站數據皆經由comScore稽核，小寫u表示部分流量經由comScore稽核、或至少有一個子層為完全交予comScore進行數據稽核。 

 不重複使用人數(000') % Reach 佔目標族群比例
總瀏覽網頁數

(MM)

1 1 (u)     Yahoo! Sites 5,712 93.1 51.4 2,496

2 2     Google Sites 5,453 88.9 52.3 1,336

3 3     Facebook 4,762 77.6 51.5 2,361

4 4 (u)     Microsoft Sites 3,732 60.8 52.0 83

5 5 (U)     YAM.COM 3,004 49.0 50.3 29

6 6 (u)     UDN Group 2,916 47.5 53.0 70

7 7     PIXNET 2,852 46.5 51.5 42

8 8     Chunghwa Telecom 2,629 42.8 53.8 62

9 9     Baidu.com Inc. 2,561 41.7 53.7 54

10 10 (U)     Next Media Interactive Ltd. 2,428 39.6 57.3 71

11 11 (U)     EMI Group 2,317 37.8 56.4 38

12 13     Wikimedia Foundation Sites 2,170 35.4 53.8 34

13 12     Oneup Network Corporation 2,100 34.2 64.5 226

14 14 (u)     Cite Media Holding Group 1,855 30.2 60.3 37

15 15 (U)     NOWNEWS.COM 1,782 29.0 58.2 48

16 16     PChome Online 1,658 27.0 53.3 59

17 18     PPStream, Inc. 1,623 26.5 52.4 5

18 17     Yong Sheng Technology 1,615 26.3 60.4 76

19 19     RUTEN.COM.TW 1,464 23.9 55.2 158

20 - (u)     Youku & Tudou 1,385 22.6 52.1 22

9月

男性

網域群
8月



 

9月份 網域群排名TOP20 

 資料來源：創市際/ comScore Media Metrix   網域群：涵蓋一個網站底下提供的各項服務及網頁，而不單指某個網站網址的流量。  
 Reach%：調查期間內至少到過研究目標一次的網路使用人數占目標族群的百分比。  
 % Composition Unique Visitors(佔目標族群比例)=不重複使用人口（目標族群, 研究目標網站）/不重複使用人口（全體網友, 研究目標網站）X100%。 
大寫U表示全站數據皆經由comScore稽核，小寫u表示部分流量經由comScore稽核、或至少有一個子層為完全交予comScore進行數據稽核。 

 不重複使用人數(000') % Reach 佔目標族群比例
總瀏覽網頁數

(MM)

1 1 (u)     Yahoo! Sites 5,399 93.6 48.6 2,647

2 2     Google Sites 4,970 86.2 47.7 1,004

3 3     Facebook 4,481 77.7 48.5 2,032

4 4 (u)     Microsoft Sites 3,448 59.8 48.0 82

5 5 (U)     YAM.COM 2,974 51.6 49.7 34

6 6     PIXNET 2,681 46.5 48.5 59

7 7 (u)     UDN Group 2,584 44.8 47.0 34

8 8     Chunghwa Telecom 2,258 39.2 46.2 49

9 9     Baidu.com Inc. 2,210 38.3 46.3 80

10 12     Wikimedia Foundation Sites 1,860 32.3 46.2 25

11 11 (U)     Next Media Interactive Ltd. 1,811 31.4 42.7 45

12 10 (U)     EMI Group 1,790 31.0 43.6 26

13 14     PPStream, Inc. 1,475 25.6 47.6 3

14 13     PChome Online 1,453 25.2 46.7 41

15 15     SINA Corporation 1,296 22.5 48.9 32

16 17 (U)     NOWNEWS.COM 1,278 22.2 41.8 14

17 16 (u)     Youku & Tudou 1,273 22.1 47.9 24

18 19 (u)     Cite Media Holding Group 1,219 21.1 39.7 15

19 18     RUTEN.COM.TW 1,190 20.6 44.8 102

20 20     Oneup Network Corporation 1,154 20.0 35.5 46

9月

女性

網域群
8月



 

9月份 網域群排名TOP20 

 資料來源：創市際/ comScore Media Metrix   網域群：涵蓋一個網站底下提供的各項服務及網頁，而不單指某個網站網址的流量。  
 Reach%：調查期間內至少到過研究目標一次的網路使用人數占目標族群的百分比。  
 % Composition Unique Visitors(佔目標族群比例)=不重複使用人口（目標族群, 研究目標網站）/不重複使用人口（全體網友, 研究目標網站）X100%。 
大寫U表示全站數據皆經由comScore稽核，小寫u表示部分流量經由comScore稽核、或至少有一個子層為完全交予comScore進行數據稽核。 

 不重複使用人數(000') % Reach 佔目標族群比例
總瀏覽網頁數

(MM)

1 1 (u)     Yahoo! Sites 5,875 93.6 52.9 2,592

2 2     Google Sites 5,541 88.3 53.2 1,371

3 3     Facebook 5,170 82.4 55.9 2,969

4 4 (u)     Microsoft Sites 3,844 61.3 53.5 86

5 5 (U)     YAM.COM 3,372 53.7 56.4 34

6 6     PIXNET 3,173 50.6 57.4 66

7 7 (u)     UDN Group 2,868 45.7 52.2 29

8 8     Baidu.com Inc. 2,789 44.4 58.5 87

9 11     Chunghwa Telecom 2,625 41.8 53.7 50

10 10 (U)     Next Media Interactive Ltd. 2,554 40.7 60.3 56

11 9 (U)     EMI Group 2,510 40.0 61.1 36

12 12     Wikimedia Foundation Sites 2,390 38.1 59.3 39

13 13     Oneup Network Corporation 2,131 34.0 65.5 213

14 15 (u)     Cite Media Holding Group 1,896 30.2 61.7 36

15 14     PPStream, Inc. 1,858 29.6 60.0 5

16 16 (U)     NOWNEWS.COM 1,717 27.4 56.1 21

17 20     PTT.CC 1,644 26.2 66.8 12

18 17     PChome Online 1,588 25.3 51.1 32

19 19 (u)     Youku & Tudou 1,544 24.6 58.1 26

20 18     SINA Corporation 1,532 24.4 57.8 32

9月

15-34歲

網域群
8月



 

9月份 網域群排名TOP20 

 資料來源：創市際/ comScore Media Metrix   網域群：涵蓋一個網站底下提供的各項服務及網頁，而不單指某個網站網址的流量。  
 Reach%：調查期間內至少到過研究目標一次的網路使用人數占目標族群的百分比。  
 % Composition Unique Visitors(佔目標族群比例)=不重複使用人口（目標族群, 研究目標網站）/不重複使用人口（全體網友, 研究目標網站）X100%。 
大寫U表示全站數據皆經由comScore稽核，小寫u表示部分流量經由comScore稽核、或至少有一個子層為完全交予comScore進行數據稽核。 

 不重複使用人數(000') % Reach 佔目標族群比例
總瀏覽網頁數

(MM)

1 1 (u)     Yahoo! Sites 2,664 93.2 24.0 1,236

2 2     Google Sites 2,497 87.4 24.0 506

3 3     Facebook 2,091 73.1 22.6 719

4 4 (u)     Microsoft Sites 1,702 59.5 23.7 43

5 5 (U)     YAM.COM 1,356 47.4 22.7 16

6 6 (u)     UDN Group 1,340 46.9 24.4 38

7 7     PIXNET 1,256 43.9 22.7 21

8 8     Chunghwa Telecom 1,143 40.0 23.4 26

9 9     Baidu.com Inc. 1,012 35.4 21.2 25

10 11 (U)     Next Media Interactive Ltd. 892 31.2 21.0 34

11 10 (U)     EMI Group 881 30.8 21.5 17

12 13     Wikimedia Foundation Sites 827 28.9 20.5 10

13 12     PChome Online 826 28.9 26.6 33

14 14 (U)     NOWNEWS.COM 710 24.8 23.2 28

15 15     Yong Sheng Technology 672 23.5 25.2 32

16 16     RUTEN.COM.TW 651 22.8 24.5 77

17 17 (u)     Cite Media Holding Group 646 22.6 21.0 8

18 18     PPStream, Inc. 627 21.9 20.2 2

19 19     Oneup Network Corporation 588 20.6 18.1 30

20 - (u)     China Times Group 579 20.3 23.9 13

9月

35-44歲

網域群
8月



 

9月份 網站類別排名TOP10 

 資料來源：創市際/ comScore Media Metrix   網域群：涵蓋一個網站底下提供的各項服務及網頁，而不單指某個網站網址的流量。  
 Reach%：調查期間內至少到過研究目標一次的網路使用人數占目標族群的百分比。  
 % Composition Unique Visitors(佔目標族群比例)=不重複使用人口（目標族群, 研究目標網站）/不重複使用人口（全體網友, 研究目標網站）X100%。 
大寫U表示全站數據皆經由comScore稽核，小寫u表示部分流量經由comScore稽核、或至少有一個子層為完全交予comScore進行數據稽核。 

9月 8月 網站類別- Portals % Reach

Total     Portals 98.0

1 1     YAHOO.COM.TW 91.2

2 2     Microsoft Sites 60.3

3 3     YAM.COM 50.2

4 4     MSN.COM.TW 29.0

5 5     PCHOME.COM.TW 26.1

6 6     Cite Media Holding Group 25.8

7 7     SINA Corporation 22.3

8 8     TENCENT Inc. 13.6

9 10     Sohu.com Inc. 10.2

10 9     SINA.COM.TW 8.8

9月 8月 網站類別-News/Information % Reach

Total     News/Information 96.9

1 1     Yahoo! Taiwan News 90.4

2 2     UDN.COM 45.7

3 3     AppleDaily Taiwan 34.8

4 4     ETTODAY.NET 33.0

5 5     NOWNEWS.COM 25.7

6 6     CHINATIMES.COM 19.3

7 7     Yam.com News 9.2

8 8     LIBERTYTIMES.COM.TW 9.0

9 9     MSN News - Taiwan 7.7

10 10     CNA.COM.TW 6.0

9月 8月 網站類別-Lifestyles % Reach

Total     Lifestyles 73.3

1 1     Yahoo! Taiwan Fashion 24.5

2 3     YOUTHWANT.COM.TW 11.7

3 2     IPEEN.COM.TW 10.3

4 4     ETTODAY Life 9.5

5 -     Yahoo! Taiwan UrCosme 8.8

6 -     NIUSNEWS.COM 7.5

7 8     Mobile01 Living 6.6

8 6     VAN698.COM 6.5

9 7     FASHIONGUIDE.COM.TW 5.0

10 -     Yahoo! Taiwan Health 4.8

9月 8月 網站類別-Search/Navigation % Reach

Total     Search/Navigation 93.1

1 1     GOOGLE.COM.TW 76.7

2 2     Yahoo! Taiwan Search 65.7

3 3     BAIDU.COM 33.4

4 4     HAO123.COM 15.0

5 6     Ask Network 8.8

6 5     BING.COM 8.8

7 7     Ask Search Sites 8.7

8 8     SOGOU.COM 5.9

9 9     SOKU.COM 4.4

10 10     SOSO.COM 3.6

9月 8月 網站類別-Blogs % Reach

Total     Social Media - Blogs 84.0

1 1     PIXNET 46.5

2 2     Yam.com Blog 44.5

3 3     Yahoo! Blogs 37.3

4 4     Blogger 31.0

5 5     XUITE Blog 22.3

6 6     Pchome Blog 10.0

7 9     Federated Media Publishing 9.1

8 8     FC2 inc. 7.9

9 10     SINA Blog 7.9

10 7     ROODO.COM 7.5

9月 8月 網站類別-Social Networking % Reach

Total     Social Media - Social Networking 86.8

1 1     FACEBOOK.COM 77.6

2 2     Yahoo! Wretch 46.7

3 -     XUITE.NET 26.0

4 3     SINA Microblogging 10.5

5 4     PLURK.COM 7.7

6 8     TUMBLR.COM* 6.1

7 5     Douban Sites 4.4

8 7     Linkedin 4.3

9 6     TWITTER.COM 4.2

10 10     PIXIV.NET 3.0



 

安吉斯媒體集團簡介 

• 安吉斯媒體集團是全球發展最快的行銷傳播集團，集團的優勢在於所有團隊所具備的企業家精神，

和「以消費者為核心，從數位思考領先」的專業理念。 

• 台灣安吉斯媒體集團旗下共有六大行銷傳播品牌，分別為提供媒體傳播服務之凱絡媒體(Carat)、

偉視捷媒體(Vizeum)以及集思媒體(AAA)，提供數位傳播行銷之安索帕臺灣(Isobar)，專注於家

外媒體服務之博仕達(Posterscope)以及專精於數位績效行銷領域的安布思沛(iProspect)。 

偉視捷媒體 凱絡媒體 安索帕 臺灣 安布思沛 博仕達 集思媒體 

台灣安吉斯媒體集團 



 問題與建議 

如果您對媒體有任何問題，或是對於【凱絡媒體週報】有任何建議，都歡迎您來函不吝批評指教。

我們將由媒體 專業人員針對您的問題，提出詳盡的回答。 

來函請寄： carat.weekly@carat.com  

電話：(02) 2717-5238 ext.9285  編輯小組 

凱絡媒體週報部落格、粉絲團與APP 

與您分享更多國際媒體行銷新資訊 

APP for Android APP for iOS 部落格 

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.mobimedia.aCaratWeek&feature=search_result
https://itunes.apple.com/tw/app/kai-luo/id553411867?l=zh&mt=8
http://twncarat.wordpress.com/
https://www.facebook.com/CaratWeekly

