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IL BOLOGNA FC 1909

E’ IL PUNTO DI RIFERIMENTO PER 

IL MARKETING SPORTIVO



ENERGIA, GIOCO DI SQUADRA E STRATEGIA 

PIANIFICA CAMPAGNE DI VALORIZZAZIONE DEL BRAND DI PROMOZIONE DI

PRODOTTO 



BRAND EXPOSURE A BORDO CAMPO

VISIBILITA’ TELEVISIVA ATTRAVERSO SPOT PUBBLICITARI



BRAND EXPOSURE SU RETRO INTERVISTE 

VISIBILITA’ TELEVISIVA DURANTE INTERVISTE 

E CONFERENZE STAMPA



ACCREDITI SPONSOR VIP 

SERVIZIO DI ACCOGLIENZA

PREFERENZIALE

HOSPITALITY SUITES 

PERSONALIZZATE 

E AREE DI

RISTORAZIONE PER 

MARKETING 

RELAZIONALE



SKY BOX

SALOTTI ESCLUSIVI PER LE 

RELAZIONI AZIENDALI CON SERVIZIO 

RISTORANTE E VISTA SUL CAMPO

FIELD BOX 

NUOVI SALOTTI A BORDO CAMPO PER 

VIVERE L’EVENTO VICINO ALLA 

SQUADRA



CO–BRANDING

UTILIZZO 

DELL’IMMAGINE DELLA 

SQUADRA PER 

CAMPAGNE MARKETING

CO – MARKETING

ATTIVITA’ DI SAMPLING E ALLESTIMENTO CORNER 

PROMOZIONALI



SERVIZI AL TIFOSO 

ALLO STADIO, IN CITTA’, SU INTERNET



HJHFDHK



10 MILIONI DI TELESPETTATORI 

ITALIANI PER OGNI GIORNATA DI 

CAMPIONATO

52 MILIONI DI APPASSIONATI IN 

ITALIA

450.000 TELESPETTATORI IN MEDIA 

PER OGNI PARTITA

200 TELEVISIONI INTERNAZIONALI 

ACCREDITATE


