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Erkennung von Dubletten (Objekt-Matching) 

• Identifikation semantisch äquivalenter Objekte 
- z.B. zur Eliminierung, Fusion oder zum Datenvergleich

- kritischer Schritt für hohe Datenqualität

• derzeit v.a. für strukturierte (relationale) Daten
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Quelle1: Kontakt

Quelle2: Kunde
Kdnr Nachname Vorname Geschl Adresse Telefon

11 Schmid Chris M Hansestr. 2, 
18182 Bentwich

493 Schmid Kris L. W Hansa-Platz 2, 
10557 Berlin 

030-
9627621

KID Name Strasse Stadt Frau

11 Kristen Schmid Hanse Pl 2 Berlin 1

24 Christian Schmied Hanse Str 2 Berlin 0
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Dubletten in Ecommerce Webdaten
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Herausforderungen

• Sehr ähnliche Attributwerte (Title, Beschreibung, 
Preis, ..) für ähnliche aber unterschiedliche Produkte

• Heterogene Repräsentationen für das gleiche 
Produkt

• Geringe Datenqualität
- Fehlende Angaben

- Fehlerhafte Angaben
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Inakustik Star Lautsprecherkabel

Star Lautsprecherkabel 2 x 1,5 mm², transparent, Länge 10m

Inakustik Star Lautsprecherkabel

Star Lautsprecherkabel 2 x 2,5 mm², transparent, Länge 10m

Nikon Blitzgerät SB-900

NIKON Speedlight SB-900 Leitzahl 34 48 Blitzausleuchtung Brennweite 17-200mm
=
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Objekt-Matching-Ansätze

• Zahlreiche Forschungsansätze und -prototypen 
sowie kommerzielle Lösungen

• Zumeist Nutzung von Ähnlichkeiten von 
Attributwerten 
- z.B. gemäß String-Ähnlichkeitsmaßen

• Probleme
- Effektive Kombination mehrerer Match-Verfahren

- Hoher Tuning-Aufwand für Konfigurierung (z.B. Auswahl 
relevanter Attribute, Ähnlichkeitsschwellwerte, 
Gewichtung einzelner Verfahren)

- Laufzeit für große Datenmengen
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FEVER Framework

• FEVER = Framework for EValuating Entity
Resolution
- System zur Definition, Konfigurierung und Evaluierung 

von Objekt-Matching (entity resolution )-Strategien

• Wesentliche Merkmale:
- Flexible Kombination mehrerer Match-Verfahren im 

Rahmen von Objekt-Matching-Workflows

- Semi-automatische Parameter-Konfigurierung, z.B. für 
Ähnlichkeitsschwellwerte

- Unterstützung trainingsbasierter Match-Verfahren zur 
Reduzierung des manuellen Tuningaufwands

- Vergleichende Analyse alternativer Verfahren
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FEVER Architektur
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Match Workflow

• Vorverarbeitung

• Blocking zur Reduzierung des Suchraumes
- z.B. durch Clustering, Sorted Neighborhood

• Attribut-Matcher sowie Kontext-Matcher
- zahlreiche Ähnlichkeitsfunktionen und externe 

Implementierungen
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Quelle 1

Blocking

Quelle 2

Matcher 1

Matcher 2

Merge
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Trainingsbasierte Strategien

• Nutzung von Trainingsdaten um effektive 
Kombination von Matchern und deren 
Konfigurierung zu bestimmen (supervised learning)

• In FEVER unterstützte Lernverfahren:
- Entscheidungsbaum, Logistische Regression, SVM

- Mehrheits-Lerner
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Produkttitel

Preis Hersteller

Ä<80% Ä80%

+–– ...

>50% 50% Ä<60% Ä60%
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Evaluation

• 4 Matchaufgaben mit 7 Datenquellen
- bibliographisch: DBLP-ACM 

DBLP-Google Scholar (GS)

- E-Commerce: Abt-Buy

Amazon - GP

• bis zu 64,000 Objekte pro Quelle

• Perfektes Ergebnis bekannt
- Manuell bestimmt bzw. über UPCs für Produktdaten

• Vergleich zwischen
- kommerziellem Match-Ansatz mit Parameteroptimierung 

und trainingsbasierten Ansätzen
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Tuning des kommerziellen Match-Ansatzes
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Ergebnisse Matching von Publikationen
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Ergebnisse Matching von Produkten
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Anwendungsszenarien

• Integration und Aufbereitung unternehmensinterner 
und externer Daten (Webdaten) für weitergehende 
Analysen, z.B. für
- Customer Relationship Management

- Kundenbewertung analysieren

- Erstellung von Konkurrenzanalysen (Produkt, Preis, 
Anbieter, Zielgruppen)

- …
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Zusammenfassung

• Flexible Kombination mehrerer Match-Verfahren

• Semi-automatische Parameter-Konfigurierung, auch 
für externe Matchansätze

• Unterstützung trainingsbasierter Match-Verfahren 
zur Reduzierung des manuellen Tuningaufwands

• Gute Effektivität für bibliografische Probleme 
- F-Measure > 91%

• E-Commerce Daten deutlich schwieriger
- F-Measure 77-86%

• Vergleich mit kommerzieller Lösung
- Bis zu 15% höhere Performanz (F-Measure)
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
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