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Sammanfattning 

 
Syftet med denna uppsats var att studera supporterkulturerna hos Helsingborgs IF och 

Landskrona BoIS samt att göra en jämförelse dem emellan med utgångspunkt från de 

uppfattningar som finns angående städerna och lagens supportrar. Avsikten var att 

behandla hela supporterkulturen och även alla ”vanliga” åskådare på arenorna. Därför 

genomfördes en enkätundersökning bland åskådarna på en hemmamatch för vartdera 

laget. Publiken på båda matcherna hade överlag en god ekonomi. Helsingborgs IF hade 

det vidaste upptagningsområdet. De kvinnliga åskådarna på Landskrona BoIS 

hemmamatch var en intressant grupp. Rivaliteten klubbarna emellan var tydligast hos 

Landskrona BoIS supportrar. 

 

Nyckelord: fotboll, Helsingborgs IF, Landskrona BoIS, supporterkultur 

 
Summary 

 
The purpose of this essay was to study the supporter cultures of Helsingborgs IF and 

Landskrona BoIS and to make a comparison between them with basis of the 

apprehensions that exists concerning the towns and the teams supporters. The intension 

was to consider the whole supporter culture and also all “regular” spectators at the 

arenas. Therefore an opinion poll among the spectators was realised at a home match of 

each team. The attendance at both matches had generally a good financial position. 

Helsingborgs IF had the widest catchment area. The female spectators at Landskrona 

BoIS’s home game were an interesting group. The rivalry between the clubs was 

clearest among Landskrona BoIS’s supporters. 
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1 Introduktion 

 
1.1 Inledning 

 
Som de två fotbollstokiga idrottsvetenskapstudenter vi är, var valet av ämne till denna 

C-uppsats inte svårt. Kim Söderberg är bosatt i Helsingborg och är en inbiten supporter 

till stadens allsvenska fotbollslag Helsingborgs IF. Jens Horsner är bosatt två mil 

söderut i Landskrona och har sina sympatier i stadens allsvenska stolthet Landskrona 

BoIS. Vad gör man då? Jo, man skriver ett arbete om de två klubbarnas supporterkultur! 

 

Helsingborgs IF och Landskrona BoIS är bittra rivaler. De två nordvästskånska lagen 

ligger nära varandra med endast 20 minuters bilfärd mellan hemmaarenorna Olympia 

och Landskrona IP. Matcherna mellan de två lagen brukar vara välbesökta och ofta 

spännande och hårda kamper. Båda lagen var med i den första allsvenskan (1924) och 

sedan dess har många rafflande derbyn ägt rum. På 1980-talet fördes diskussioner om 

att slå samman de två klubbarna, men det blev aldrig verklighet, vilket supportrarna 

idag nog är tacksamma för. HIF:are och BoIS:are är i allmänhet inte de bästa vänner och 

Skånederbyna lagen emellan är något av årets höjdpunkter för lagens supporterskaror. 

 

En supporter är en person som av någon anledning och på något sätt följer ett lag. 

Supporterkultur är den sfär som rör supportrarnas förhållande till laget och det som 

ligger till grund för hur och i vilken utsträckning en person väljer att följa ett lag. Hur 

åskådarna beter sig på arenan är ett uttryck för den rådande supporterkulturen. 

Supporterkultur skapas inte av den enskilda individen, utan är något som finns mellan 

alla supportrarna. Det handlar alltså om ett, i våra ögon, brett begrepp. Området är dåligt 

utforskat och det som tidigare gjorts har oftast behandlat de mest hängivna supportrarna. 

Vår avsikt med denna framställning är att behandla hela supporterkulturen, dvs även 

alla ”vanliga” åskådare på arenorna. Därför beslöt vi oss för att genomföra en 

enkätundersökning bland åskådarna på en hemmamatch för vartdera laget, eftersom vi 

då får med samtliga kategorier av åskådare, allt från de mest hängivna besökarna till 

dem som är på match för första gången. Genom undersökningen hoppades vi få fram 
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intressanta fakta som kan hjälpa till att beskriva supporterkulturerna samt belysa 

skillnader och likheter mellan respektive lags supporterkultur. 

 

Vi vill tacka Helsingborgs IF och Landskrona BoIS för all hjälp och information,        

X-change, MIO och Fonus för sponsring samt Torbjörn Andersson för inspiration och 

god handledning.  

 
1.2 Syfte 

 
Syftet med denna uppsats är att studera supporterkulturerna hos Helsingborgs IF och 

Landskrona BoIS samt att göra en jämförelse dem emellan med utgångspunkt från de 

uppfattningar som finns angående städerna och lagens supportrar.  
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1.3 Uttryck och definitioner 

 
Nedan definieras specialuttryck och förkortningar som kommer att användas i arbetet. 

 

BoIS = Landskrona Boll- och Idrottssällskap, Landskrona BoIS. 

Bortasupportrar = De respondenter som kryssat i alternativet ”bortasupporter” och 

 således stödjer bortalaget. 

Förvärvsinkomst = Sammanlagd inkomst av tjänst och näringsverksamhet. 

Hemmasupportrar = De respondenter som kryssat i alternativet ”hemmasupporter” och 

 således stödjer hemmalaget. 

HIF = Helsingborgs Idrottsförening, Helsingborgs IF.  

Klackmedlem = De respondenter som säger sig stå eller sitta i klacken, även om det inte 

 finns någon klack på just den läktaren de står/sitter på. 

MFF = Malmö Fotbollsförening, Malmö FF.  

N = Antal respondenter på den aktuella frågan. 

Neutrala = De respondenter som kryssat i svarsalternativet ”neutral” eftersom de anser 

 sig inte stödja något av lagen, eller stödja båda lika mycket. 

SCB = Statistiska centralbyrån. 

Statistisk signifikans = Ett mått på hur tillförlitligt resultatet är. Signifikansen anges som 

ett värde mellan 0 och 1 där ett högt värde innebär att resultatet till stor del beror på 

slumpen. För att ett resultat ska anses tillförlitligt krävs ett värde på 0,05 eller lägre i 

ett för sammanhanget relevant statistiskt test, t ex ANOVA-, Chi-square-, eller 

Mann-Whitney-test (Aronsson, 1999). 

Tifo = Ett samordnat läktararrangemang i klara färger med flaggor, konfetti osv. Ordet 

 härstammar från italienskans ”tifosi” som betyder supporter.  
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2 Teori 

 
2.1 Helsingborg – staden, laget och publiken 

 
Fram till mitten av 1800-talet var Helsingborg en slumrande stad. Tidigare hade staden 

varit hårt drabbad av krig och förödelse, mycket på grund av det utsatta geografiska 

läget med endast fyra kilometer till Helsingör och Danmark, men nu inleddes 

Helsingborgs framgångssaga. Spannmålshandlaren och politikern Petter Olsson, senare 

känd som ”konsul Olsson”, var mannen bakom utbyggnaden av Helsingborgs hamnar 

och järnvägarna till och från staden. Olssons nytänkande lade grunden till Helsingborgs 

positiva utveckling. Från andra halvan av 1800-talet växte Helsingborgs folkmängd 

lavinartat och allt fler och större företag inom flertalet branscher fick fotfäste i staden. 

Exempel är Zoégas, Allers förlag, LEO (sedermera Pharmacia) och sist men inte minst 

Gummifabriken (varumärket Tretorn) med Henry Dunker, mannen som betytt så 

mycket för Helsingborg genom sina donationer före och efter sin död, i spetsen. 

Dessutom växte hamnen ytterliggare och färjetrafiken till Helsingör utvecklades. 

Helsingborg har alltså det senaste seklet varit en relativt välmående handelsstad. Dock 

har de stora företagens framgångar inte alltid kommit stadens invånare till gagn, även 

här har det funnits nedgångsperioder med stor arbetslöshet och misär (Ulfsparre, 1992). 

 

Mitt i uppsvinget för staden gjorde idrotten sitt egentliga intåg.  Under andra hälften av 

1800-talet växte ett fåtal idrottsföreningar fram och 1896 hölls de första svenska 

mästerskapen i idrott i Helsingborg. Det tävlades i ett flertal idrottsgrenar, däribland 

fotboll där Örgryte IS stod som segrare. Efter detta formligen exploderade idrottslivet i 

Helsingborg. Ett stort antal nya föreningar bildades och idrottsplatser anlades. 1898 

invigdes Olympia, idag Helsingborgs IF:s hemmaarena, och den blev snart stadens 

idrottsliga samlingspunkt. Här anordnades till en början mest cykeltävlingar men så 

småningom slog fotbollen igenom och blev Olympias huvudsakliga brukare. 

Idrottsplatsen ägdes av bolaget AB Olympia men stadens delaktighet var stor redan då. 

1908 anslogs 20 000 kronor, en stor summa vid denna tid, till förbättringar och 

läktarbygge på Olympia. 1915 bidrog staden, genom arbetslösas nödhjälpsarbete, med 
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ytterliggare 7 000 kronor till upprustning.  Senare övertog också staden hela ansvaret 

för idrottsplatsen (Ohlsson, 1957). 

 

1907 bildades så Helsingborgs stolthet i idrottssammanhang, Helsingborgs IF, genom 

en sammanslagning av Stattena IF och Svithiod. Föreningen fick omgående mycket 

uppmärksamhet i media och blev populär bland befolkningen med en hemmapublik på 

upp till 500 personer. Resultaten var också positiva. Redan första året nådde man 

finalen i de skånska mästerskapen. 1914 Spelade HIF för fösta gången SM-final och 

blev samma år inbjudet att delta i svenska serien, som kan ses som föregångaren till 

allsvenskan, men tackade nej. HIF var nu etablerat som ett av Sveriges bästa lag och var 

självskrivet som ett av de 12 lag som fick vara med i den första allsvenskan hösten 1924 

(Ohlsson, 1957). 

 

HIF var allsvenskans största publiklag under 1920-talet och ofta med i allsvenskans 

toppskikt. Vid denna tid fick HIF sitt smeknamn ”mjölkkossan” för sin förmåga att 

locka mycket publik till hemma- och bortamatcher. 1929 vann klubben sitt första 

allsvenska guld, vilket följdes upp av ytterligare tre på de följande fem säsongerna. 

Säsongerna 1935/36 och 1936/37 återfanns HIF i näst högsta divisionen, men när laget 

sedan återkom till allsvenskan var man åter ett topplag. 1940/41 vann HIF både 

allsvenskan och svenska cupen. Under 1940- och 1950-talet fortsatte HIF att vara ett 

svenskt topplag men på 1960-talet gick det sämre. Flera gånger var man nära att trilla ur 

allsvenskan och 1968 skedde det till slut. I många år kom HIF att spela i de lägre 

divisionerna. Publiken fortsatte dock följa sitt HIF och de många sympatisörerna runt 

om i landet hoppades på att en dag få återse laget i allsvenskan (Ulfsparre, 1992). 

 

1992 blev inledningen på HIF:s senaste storhetstid. Året innan hade laget varit 

snubblande nära att bli allsvenskt men nu skedde det till slut efter värvningar av bl a 

Henrik Larsson och Mats Magnusson. HIF lekte sig igenom division ett och var återigen 

Sveriges mest publikdragande lag (trots att man alltså låg i näst högsta serien). Efter 

återkomsten till allsvenskan, 24 år och elva dagar efter utträdet, hyllades laget på 

”osvenskt” vis av 4 000 personer på Helsingborgs tåg- och färjeterminal Knutpunkten 

(Andersson, Knutsson & Olofsson, 1993). Olympia rustades åter upp för stora summor, 

med kommunens hjälp, först 1993 och sedan 1997. Efter ett par år i allsvenskan var HIF 

ett etablerat topplag och vann cupen 1998 och det allsvenska guldet 1999. Året därpå 
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följde ett framgångsrikt spel i Champions League. Europaäventyret hade dock sina 

baksidor. Stora summor investerades i nya spelare och när resultaten åren efter inte blev 

riktigt lika bra hamnade föreningen i ekonomiska bekymmer. Våren 2003 var HIF nära 

att gå i konkurs men räddades genom att Helsingborgs stad under uppmärksammade 

former lånade ut 20 miljoner kronor och dessutom borgade för ett lån på ytterligare 10 

miljoner kronor (Sydsvenskan, 2003-11-06). Kommunens argument för att hjälpa 

klubben var att HIF är ett viktigt varumärke för staden. De senaste åren har gått förbi 

utan några större framgångar för HIF men laget är fortfarande älskat i Helsingborg med 

omnejd och har ständigt publiksnitt kring eller över 10 000 åskådare per match. 

 

”HIF:s adelsmärke har i alla tider varit en teknisk och offensiv fotboll där parollen 

’anfall är bästa försvar’ ägt högsta giltighet” skriver Knut Knutsson (Andersson m fl, 

1993). Detta hör till viss del ihop med de första årtiondenas framgångar och de många 

stora offensiva och tekniska profilerna som funnits i HIF: Otto ”Petter” Malm, Albin 

Dahl, Harry Lundahl, Knut Kroon, Malte Mårtensson och på senare år även Henrik 

Larsson och Álvaro Santos. Man får lätt intrycket av att HIF-publiken vill ha ett 

underhållande spel. Visserligen är vinst mycket viktigt men Olympias besökare, ofta 

beskrivna som kräsna, vill dessutom ha underhållning. Olympiapubliken, och till viss 

del även HIF verkar, efter de senaste årens ständiga tränarbyten, vara något otålig. Dock 

måste det påpekas att HIF även under de svåra åren på 1970- och 1980-talen haft ett bra 

publikstöd med åskådarsiffror som sällan understeg ett par tusen. 

 

HIF är ett vanligt samtalsämne runt om i staden. HIF är stadens lag och engagerar 

många, både som åskådare och som spelare i den stora ungdomsavdelningen. Av 

ungdomsspelarna i HIF är en stor del av utländsk härkomst.  

 
2.2 Landskrona – staden, laget och publiken 

 
Landskrona är en stad som många förknippar med en arbetarstad. I Dagens Nyheter på 

tidigt 1900-tal kunde man läsa följande beskrivning av Landskrona:  

 
”Landskrona är en arbetets stad och dess yttre företer alla kännetecken därpå. Väldiga 
skorstenar resa sig i vädret och spy ut en svart rök över staden, som därigenom får det 
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sanna fabriksutseendet. De breda gatorna kantas av mörka stenhusrader, över vilka lite 
varstans höja sig magasinslängor, imponerande i alla dimensioner.” (Jönsson, 1997, 
sidan 8) 
 

Det gick bra för Landskrona i början av 1900-talet, staden var i starkt behov av ny 

industrimark och kajplatser. Öresundsvarvet, som kom att bli en symbol för Landskrona 

i många år framåt, grundades 1915, för övrigt samma år som två fotbollsklubbar slogs 

samman och bildade Landskrona BoIS. Många nya bostäder fick också byggas för att 

kunna ta emot inflyttningen av industriarbetare (Jönsson, 1997). 

 

Efter två framgångsrika decennier drogs nu Landskrona in i en lågkonjunktur i 

bakvattnet av första världskriget, detta innebar att många stora företag gick i konkurs, 

bl a Öresundsvarvet. I dessa spår följde massarbetslöshet. Kommunen och i första hand 

socialdemokratin ställde sig tidigt bakom idrottandet i Landskrona skriver Torbjörn 

Andersson (2002b). Genom de arbetslösas nödhjälpsarbeten byggde landskroniterna 

1924 själv den nya idrottsplatsen som kom att bli Landskrona BoIS hemmaarena. I 

slutet av 1930-talet började det gå bättre för Landskrona igen och industrin återhämtade 

sig (Jönsson, 1997). 

 

I slutet av 1970-talet började åter en negativ trend i näringslivet märkas av. I början av 

1980-talet drabbades Landskrona av två negativa händelser, BoIS åkte ur allsvenskan 

och Öresundsvarvet lades ned. 1978 försökte BoIS-spelarna i en bortamatch förhindra 

nedläggningen genom att inför matchen veckla ut en banderoll där det stod ”rädda 

varvet”. Mellan 1980 och 1984 förlorade staden 3000 arbetstillfällen. Landskrona 

tappade nu sin profil som industristad och 1990-talet blev ett decennium i motvind. 

Landskrona kommun har på 2000-talet kommit på fötter igen men söker fortfarande 

efter en ny identitet efter 80-talskrisen (Jönsson, 1997).  

 

Liksom för staden Landskrona har det gått upp och ner för BoIS. Det finns en generell 

syn i Landskrona att BoIS upp- och nedgångar överensstämmer med stadens upp- och 

nedgångar. Förvisso stämmer det om man ser på 1970- och 1980-talet, men inte om 

man ser på hur det gick för BoIS under mellankrigstiden. BoIS första storhetstid inföll 

när staden var i svårigheter. Under 1920- och 1930-talens hade industrin svårigheter, 

med arbetslöshet och sänkt invånarantal som följd. Trots den omgivande problematiken 

klarade sig alltså fotbollslaget bra (Andersson, 2002b). Detta var BoIS riktiga 
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storhetstid, under denna tidsepok erövrade BoIS två allsvenska medaljer, en liten 

silvermedalj och en bronsmedalj. Den största triumfen i BoIS historia var annars när de 

1972 vann den svenska cupen (Jönsson, 1975). 

 

Landskrona BoIS bildades 1915 genom en sammanslagning av de två föreningarna 

Diana och Kamraterna. Landskrona BoIS följdes redan några år efter dess bildande av 

några inbitna fantaster. Jönsson (1975) menar att många av dem som flyttade in till 

staden under första världskriget genom fotbollen fick en naturlig samlingspunkt. Under 

1920-talet fanns det för övrigt få fotbollsklubbar i Landskrona så fotboll var i princip 

synonymt med BoIS för stadens invånare. Under 1920-talet hade Landskronapubliken 

rykte om sig att vara besvärlig. Senare upphörde detta och publiken kunde få höra att de 

var för tama och när BoIS 1945 spelade i näst högsta divisionen klagade spelarna på att 

det verkade som om publiken ville att motståndarna skulle vinna (Andersson, 2002b). 

 

Enligt Bill Sund (1997) var Landskrona BoIS ett av de mest välspelande lagen i under 

allsvenskans tidigare decennier. BoIS kallades för ”Skånes uruguayare” för sin spelstil 

och för sina svart- och vitrandiga tröjor. Så småningom ändrades spelstilen till en tyngre 

och malande spelstil, en avspegling av arbetssättet på många av industrierna i 

Landskrona. Andersson (2002b) skulle vilja beskriva dagens spelstil som 

postindustriell. Den är snabb, teknisk och mer individualistisk och ligger i linje med den 

nya identitet som kultur- och fritidsstad som Landskrona nu söker. 

 

Efter BoIS uttåg ur allsvenskan 1980 svek publiken och inför säsongen 1988 försökte 

BoIS att locka tillbaka publiken genom att erbjuda gratis inträde under en hel säsong. 

Tanken var att publiken skulle lägga ”frivilliga bidrag” istället för inträde. Publiksnittet 

ökade också (från 1346 till 2721) men publiken lämnade inte de frivilliga summor som 

klubben hade hoppats på (Andersson, 2002b).   

  

När det gäller upptagningsområde av supportrar har alltid BoIS fått förlita sig på 

personer i den närmsta omgivningen i och med att klubbarna som ligger i de större 

städerna i närheten, Helsingborg och Malmö, har större upptagningsområde utanför sina 

respektive städer. Närheten till rivalerna har varit på både gott och ont (Andersson, 

2002b). Laget tvingas lita på att stadens invånare sluter upp och stöttar sitt lag men 
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samtidigt har det stärkt sammanhållningen i staden. Även Sund (1997) menar att 

Lanskronas geografiska läge har gjort att klubben har fått en mer lokal prägel. 

 

Precis som i forna tider när Landskrona BoIS fungerade som en samlingspunkt för 

stadens nya arbetare fyller klubben nu en viktig funktion vad gäller integrationen av 

invandrare. I stadens centrum driver klubben tillsammans med kommunen ett 

”fotbollsfritids” i syfte att stärka integrationen. År 2002 hade 70 procent av spelarna i 

klubbens pojk- och ungdomslag invandrarbakgrund. I en intervju med den lokale 

sportjournalisten Stefan Lindqvist framkom det att Landskrona är en stad med väldigt 

framträdande rasistiska drag men att spelarna i BoIS har en annan etnisk bakgrund tycks 

inte störa supportrarna på Landskrona IP, de är desto mer upprörda över att BoIS under 

senare år värvat spelare från Helsingborgs IF (Andersson, 2002b). 

 
2.3 De skånska rivalklubbarna 

 
Den 13 maj 1915 spelade BoIS sin första match någonsin, laget mötte väletablerade 

Helsingborgs IF och matchen slutade med en 8-0-förlust. I Helsingborgs Dagblad kunde 

man dagen efter läsa:  

 

”Hade icke den pajas i Landskronalaget, som gick under benämning målvakt, gifvit en 
extra föreställning, som tydligt senterades, hade publiken troligen aflägsnat sig långt 
före matchens slut.” (Andersson, 1986, sidan 104) 
 

Detta var början på rivaliteten mellan de båda arvfienderna.  

 

Städerna kunde nu mäta sig mot varandra på planen. Men mellan Landskrona och 

Helsingborg rådde det i början på 1900-talet inte bara en regional rivalitet utan även en 

klassmässig rivalitet där Helsingborgsborna ansåg att de tillhörde ett högre klasskikt och 

bodde i en finare stad än Landskronaborna. Ännu idag kan dessa motsättningar finnas 

(Andersson, 2002b). 

 

Landskrona hämtade sig förhållandevis snabbt efter storförlusten i debutmatchen. Två 

år efter vann man finalen om det skånska mästerskapet mot Helsingborgs IF med 2-0. 
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Målskytt i matchen var Landskronas landslagsspelare Albin Dahl. Dahl värvades senare 

av just HIF eftersom de kunde ordna arbete åt honom och hans bror Hacke, som också 

var en duktig spelare i BoIS. Värvningen av bröderna Dahl var ytterst svårsmält för 

Landskronaborna, förvisso återvände Hacke men det var Albin som var den främste av 

dem och på så sätt den de saknade mest. Dessutom blev han en väldigt framgångsrik 

spelare i Helsingborg, vilket retade Landskronasupportrarna än mer.  

 

Efter hemmamatcherna mot HIF kunde det hända att Landskronasupportrarna cyklade 

efter Helsingborgsborna på hemvägen för att fortsätta gnabbet (Andersson 1986). Våld 

och huliganism är inte enbart en modern företeelse. Redan 1917 rapporterades det om 

hotfull lokalpatriotism då Malmö FF fick poliseskort från Landskrona efter en match 

mot BoIS. Även IFK Malmö fick smaka på landskroniternas vrede då spelarna året 

därpå utsattes för stenkastning. Under den här tiden verkade fotbollsmatcher ha 

inneburit att man kunde festa till och samtidigt vädra sin lokalpatriotism.  En aktiv 

resekultur bildades mellan de närbelägna Skånelagen och det bildades en känsla av ”vi” 

och ”dom” (Andersson, 2002b). 

 

Lokalpatriotism är en del av förklaringen till Skånelagens rivalitet. Så kallat 

”lillebrorskomplex” är annan förklaring. Helsingborg är en större stad än Landskrona 

och HIF har historiskt sett varit ett bättre lag än BoIS. Landskronasupportrarna har sett 

HIF som ”storebror”, även om de förmodligen inte själv vill medge detta, och 

därigenom har matcherna mot grannarna i norr fått en stor betydelse. Lite av samma 

förhållande råder mellan HIF och MFF. Då Landskrona varit borta från allsvenskan har 

HIF kämpat mot storebror MFF. MFF var dock inget framträdande lag under 1900-

talets första årtionden utan gick upp i allsvenskan första gången 1931. Sedan 1944 då 

MFF tog sitt första allsvenska guld har rivaliteten mellan de två lagen blivit allt större. 

Efter Malmöklubbens stora framgångar sedan dess (totalt 14 SM-guld) är det numera 

HIF som får bära titeln ”lillebror” i förhållandet till MFF. Mellan BoIS och MFF finns 

även en del rivalitet men för BoIS del kan den mot HIF förmodligen anses som starkare. 

 

Många ansåg att just Skånederbyna var årets höjdpunkter. Det var folkfester som bjöd 

på mycket dramatik. Under åren 1949-1968 spelade inte BoIS i allsvenskan och 

Skånederbyna spelades mellan HIF och Malmö FF (och även IFK Malmö). 
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Landskronaborna roade då sig med att håna de förlorande lagen när de på hemvägen 

passerade deras stad (Andersson, 1986).  

 

I slutet av 1980-talet fördes en kort tid seriösa diskussioner om att slå samman de två 

rivalklubbarna, förslaget rann dock snabbt ut i sanden då man kom underfund med att 

lagens supportrar sannolikt inte skulle uppskatta idén (Håkansson, 1993). På senare år 

har rivaliteten mellan HIF och BoIS fått ett uppsving i och med att båda lagen 

återfunnits i samma divisioner. I början av 1990-talet kämpade de mot varandra i den 

näst högsta divisionen. 1993 skedde HIF:s återkomst till allsvenskan och året efter gick 

BoIS upp men klarade inte av att spela till sig ett nytt kontrakt. 2002 var Landskrona 

åter tillbaka i finrummet och besegrade HIF med 6-2 i premiären. Sedan dess är ”6-2” 

en helig sifferkombination för alla BoIS-supportrar och HIF-supportrarna påminns 

ständigt om det förnedrande nederlaget. 
 
2.4 Kulturskillnader 

 
Anledningar till att en åskådare väljer att komma till en arena kan vara många. För vissa 

av åskådarna kanske inte vinst är det viktigaste utan de prioriterar andra saker såsom 

många mål, vackert spel, attraktiva spelare etc. Hans Westerbeek och Aaron Smith 

(2003) (efter Smith & Stewart, 1999) klassar in åskådarna i nedan angivna kategorier.  

 

Theatregoer är intresserade av ”arrangemanget”. De vill ha underhållning och vill se 

matchen på plats. De vill ha de bästa förutsättningarna för att allt skall bli så 

underhållande och spännande som möjligt, god stämning, bra lag och bra platser. De är 

inte lojala till något lag och kan se andra matcher om laget spelar dåligt. 

 

Champ followers identifierar sig med ett framgångsrikt lag. De vill vara en del av 

toppen och på så sätt förverkliga sina drömmar genom laget. En Champ follower kan 

byta lag när som helst, till exempel om det går dåligt för det lag som de identifierar sig 

med för tillfället. Så länge laget presterar går de på matcherna och stödjer sitt lag. 
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Aficionados älskar spelet och kan vara helt neutrala till de lagen som spelar. De älskar 

”varan” och vill se den bästa möjliga fotbollen. De vill också gärna ha de bästa platserna 

eftersom de vill kunna ta del av allt som händer under matchen. En del av dessa 

individer kan till och med förespråka dopning för att få bättre resultat. 

 

Passionate partisans är riktiga fans. De vill vara en del av laget, en riktig supporter som 

ställer upp i vått och torrt. Det sociala livet blir ett med idrotten. Även här är man ute 

efter äkta vara och vill främst att laget skall vinna. 

 

Reclusive partisans går sällan på matcher men hänger med i resultatlistan och håller 

helhjärtat på sitt lag. De tycker det var bättre förr. 

 

Community partisans är med för att ta del av gemenskapen. De stödjer klubben genom 

att t ex bidra med pengar eller att arbeta ideellt. 

 

Westerbeeks och Smiths (2003) resonemang är ej grundat på svensk idrott eller svensk 

publik. Teorin är dock överförbar till svenska förhållanden. Samma grupper av åskådare 

torde finnas på alla idrottsarrangemang, men åskådarnas fördelning mellan de olika 

grupperna kan se olika ut för olika länder och sammanhang. 

 

Liksom det kan finnas olika motiv till att gå på en fotbollsmatch finns också olika sätt 

att uppträda under en match beroende på kulturella skillnader. Kulturella skillnader kan 

enligt Westerbeek och Smith (2003) utgöras av nationalitet, utbildning, yrke, religion, 

social klasstillhörighet och kön. Just kulturskillnaderna beroende på kön syns tydligt när 

man ser på vilka fans som skapar oro före, under och efter matcherna i form av 

huliganism, de är nästan uteslutande män. Enligt författarna beskriver många huliganer 

att de upplever en känsla av att de måste försvara sin hemmaplan och sitt område.  

 

En intressant teori Westerbeek och Smith (2003) har är att män i samhället inte i det 

vardagliga livet (jobb, familj etc) kan få utlopp för sin manlighet och använder därför 

idrotten som en verklighetsflykt. På ett idrottsevenemang kan de få leva ut sina känslor. 

Boken beskriver också att det till viss del är samhällets fel att det har blivit så här. 

Dagens samhälle har vissa kriterier som måste uppfyllas för att man skall ses som en 

riktig man respektive kvinna. En man skall enligt samhällets kriterier vara stark, 
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aggressiv och ta för sig, medan en kvinna skall vara omvårdande, svag, snäll och 

återhållsam. Dessa könsroller skolas vi in i redan från födseln. Inom idrotten idag och 

även i samhället krävs det att kvinnan har ett maskulint förhållningssätt för att hon skall 

bli framgångsrik och accepteras, men samtidigt som hon uppfyller de kriterierna ses hon 

som mindre feminin. Hanna Höckert (2002) menar att fotbollen i samhällets ögon är 

skapad av män och för män och detta avspeglar sig både på och vid sidan av planen.  

  

I början av 1900-talet fanns det kulturella skillnader mellan de olika samhällsklasserna. 

Det var främst medelklassen som spelade fotboll och betraktade den som en 

gentlemannasport. I början följdes de olika lagen av en liten skara åskådare. Dessa 

uppförde sig väl eftersom de upplevde att för att tillhöra den övre societeten var man 

tvungen att bete sig civiliserat. För att uppföra sig gentlemannaaktigt krävdes det att 

man skulle inta en distanserad hållning och applådera allt som var vackert, även 

motståndarnas mål. Man fick absolut inte högljutt heja på det egna laget för det ansågs 

vara utmanande och ofint. När fotbollen lite senare slog igenom som en folkrörelse och 

arbetarklassen involverade sig på allvar förändrades publikens inställning till att bete sig 

städat. Publiken från arbetarklassen hade en helt annan inställning till burop, hån, 

visslingar och svordomar (Andersson, 2002a). 
 
2.5 Fandom 

 
John Bale (2003) kallar klubbarnas supporterupptagningsområde för ”fan region” eller 

”fandom”, storleken på upptagningsområdet skiljer sig från klubb till klubb. Bale menar 

att det är tre huvudsakliga faktorer som påverkar hur stort upptagningsområde en klubb 

har. Den första faktorn är storleken på staden. Den andra faktorn är klubbens historia, 

vissa supportrar känner sig delaktiga i klubbens vinster och förluster genom åren. Den 

tredje och sista faktorn är kvaliteten på motståndarlaget. Enligt Bale kan ett lag på en 

vecka fördubbla sitt ”fandom” om motståndet skiftas från ett bottenlag till ett topplag. 

Andra faktorer som Bale anser påverka ett lags ”fandom” är miljön och utseendet på 

arenan samt vädret. 
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Under 2000-talet har klubbarnas ”fandom” expanderat kraftigt på grund av medias 

framfart. Nuförtiden behöver inte supportrarna befinna sig på arenan för att ta del av sitt 

lags framgångar och motgångar, utan kan sitta framför TV:n och göra detsamma. Bale 

(2003) menar att ett ”fandom” kan se olika ut för ett lag under samma match, beroende 

på vilka fans man räknar med i undersökningen. Tar man endast hänsyn till de mest 

inbitna fansen (de supportrar som ser merparten av lagets hemmamatcher) blir 

upptagningsområdet mindre än om man räknar med alla supportrar. 

 

Klubbar som ligger i stora städer har möjligheten att locka fler åskådare. Ju större 

invånarantal desto mer tjänar klubbarna på inträdesavgifter vilket i sin tur resulterar i att 

klubbarna kan värva bättre spelare. Om städerna dessutom har ett bra marknadsliv med 

god ekonomiskt tillväxt kan detta också gynna klubbarna i form av sponsorpengar.  

Människor är nuförtiden geografiskt mobila tack vare motorvägar och kollektivtrafik så 

det är inte något hinder att man måste åka långa sträckor för att se ett bra lag (Bale 

2003). 
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3 Metod 

 
3.1 Val av metod 

 
Arbetsmetoden vi valde att arbeta utifrån var den kvantitativa forskningsmetoden. Den 

kvantitativa forskningsmetoden innebär att man eftersträvar att få in bred information 

och bortprioriterar djup och kvalitativ information. En enkätundersökning bland 

åskådarna bedömdes vara det bästa sättet att in tillräckligt bra empiri. Supportrarna 

kunde ha studerats kvalitativt med hjälp av intervjuer, men då hade vi inte fått en bred 

bild av supporterkulturen, utan endast de få respondenternas tankar och uppfattningar 

om supporterkulturen. Supporterkulturen är uppbyggd av samtliga supportrar och vi 

ville studera hela supporterkulturen och inte bara de mest hängivna supportrarna. Det 

var alltså syftet med uppsatsen som styrde valet av forskningsmetod (Gratton & Jones, 

2004). 

 

Vi bedömde att det inte skulle bli några större svårigheter att få igen enkäterna ifyllda 

eftersom det var en undersökning som rörde respondenternas intresse och det dessutom 

var en undersökning som kunde komma supportrarnas lag till nytta. 

 
3.2 Praktiskt genomförande 

 
Den egentliga empiriska undersökningen kom att bestå av en enkätundersökning som 

genomfördes på åskådarna på respektive lags hemmapremiärmatch i allsvenskan 2005. 

Innan det var dags att dela ut enkäten krävdes förberedande arbete, bestående i 

utformandet av enkäten och i involverandet av föreningarna ifråga. 

 

Kontakt med föreningarna togs. Vi tyckte det var viktigt att inte bara ha föreningarnas 

godkännande utan att även känna att de hade ett intresse av undersökningen. Vi ville 

också få fler tankar om supporterkulturen och idéer om tänkbara områden att utforska. 

Dock ville vi inte att de skulle påverka studien, exempelvis enkätens utformning. 
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På vardera matchen delades det ut ca 1200 enkäter, tillsammans med lika många 

pennor. En undersökning i denna omfattning krävde naturligtvis en del investeringar. 

Detta löstes dels genom egna medel, dels genom sponsring. Helsingborgs IF stod för en 

del av uppkopieringen och pennor skänktes av X-change i Helsingborg, MIO i 

Löddeköpinge och Fonus i Landskrona. 

 

Distributionen av enkäter och pennor skedde vid samtliga ingångar till läktarna, på 

Helsingborgsmatchen sex stycken och på Landskronamatchen tre stycken. Utdelningen 

pågick från det att grindarna öppnades 90 minuter innan matchstart och ända fram till 

matchstart. Till detta arbete krävdes personal, i Helsingborg var vi sex och i Landskrona 

fem personer. Samtliga i personalen bar utmärkande klädsel i form av gula västar. 

Åskådarna uppmanades att fylla i enkäterna och lämna dem till personalen som 

uppehöll sig på läktarna eller lägga dem i vid utgångarna uppställda lådor. På detta sätt 

täckte vi in hela publiken på ett rättvisande sätt. Alla åskådare gick förbi oss och hade 

möjlighet att delta i undersökningen. 

 

Datan från enkätundersökningen behandlades i statistikprogrammet SPSS for Windows. 

I undersökningen togs ej hänsyn till bortasupportrar, alltså de som sympatiserar med 

bortalaget. De av respondenterna som fyllt i att de var bortasupportrar sorterades bort 

direkt eftersom de inte var intressanta i undersökningen. 

 

Enkäten var till stor del uppbyggd med värderingsfrågor med fyra eller fem rangordnade 

svarsalternativ (se bilaga A och B). För att kunna redovisa detta i resultatet på ett 

smidigt sätt har vi till stor del använt oss av medelvärden. Dessa värden har beräknats 

genom att svarsalternativen har fått en specifik siffra (1-4 eller 1-5) i 

statistikprogrammet. Respondenternas värden har sedan adderats och dividerats med 

antalet respondenter. Vid användning av medelvärden kan värdefulla resultat missas då 

respondenternas fördelning på de olika svarsalternativen kan skilja sig åt 

undersökningsgrupperna emellan. Vi har dock även kontrollerat fördelningen mellan de 

olika svarsalternativen på alla frågor och då intressanta skillnader konstaterats har även 

dessa resultat redovisats. 
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Vidare användes telefonintervjuer och e-postintervjuer med representanter för bl a 

Helsingborgs IF, Landskrona BoIS och Statistiska centralbyrån för att få svar på 

specifika faktafrågor.  

 
3.3 Bakgrundsfakta HIF-matchen 

 
Helsingborgs kommun har 121 534 invånare (30 juni 2005, SCB). Helsingborgs IF 

spelar sina hemmamatcher på anrika Olympia som invigdes redan 1898. Arenan har 

sedan dess byggts om och till flera gånger och publikkapaciteten på allsvenska matcher 

är nu 16 637 varav 9 673 sittande. HIF har, historiskt sett, ett stort och jämnt publikstöd. 

Laget ligger allt som oftast högt upp i den allsvenska publikligan. Förra säsongen 

(2004) var HIF:s allsvenska publiksnitt 10 168 (www.hif.se). 

 

Västra läktaren är huvudläktaren på Olympia och har plats för ca 3500 personer. Här 

finns sittplatser i olika priskategorier från 160 till 220 kr (vuxen) (220-280 på 

derbymatcher). Dessutom finns dyrare VIP- och ”exklusiv”-platser som bara kan köpas 

som årskort. Denna läktare kan sägas vara lite ”finare” än övriga läktare. Här sitter VIP-

gäster och sponsorer. Publiken på västra läktaren anses traditionellt vara lite stel och 

tråkig. Supporterklubben Kärnan beskriver stämningen här som ”gnällig” 

(www.karnan.nu). 

 

Östra läktaren är även den sittplats med biljettpriser från 120 till 220 kr (vuxen) (160-

280 kr på derbymatcher) och har en publikkapacitet på ca 6000 personer. Här kan man 

också sitta på dyrare ”bästa plats” som endast säljs som årskort och som kan likställas 

med västra läktarens ”exklusiv”-platser. 1997 byggdes östra läktaren om från ståplats 

till sittplats. Östra läktarens publik anses i allmänhet vara lite mindre stel än publiken på 

västra läktaren. På östra läktaren finns två organiserade och återkommande hejaklackar. 

Mitt på läktaren finns Raggeline, med namn efter 1990-talsidolen Mikael Ragvald, ett 

40-tal glada män i medelåldern med glimten i ögat som är mer inriktade på att hjälpa det 

egna laget än att hata motståndarna (www.raggeline.com). Längst söderut på läktaren, 

intill södra läktarens hejaklack, finns en samling supportrar som förenat sig i Sjungande 
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37:an, i syfte att med framförallt sång stödja HIF. Denna klack är en falang av den 

officiella supporterklubben Kärnan och består till största delen av yngre män.  

 

Södra läktaren är en ståplatsläktare för ca 3500 personer. Intrycket av södra läktaren 

påverkas till stor del av HIF:s officiella supporterklubb Kärnan som har sin klack här. 

Klacken består till största delen av yngre personer. Ljudnivån på denna läktare är ofta 

hög, men det kan också emellanåt vara väldigt tyst. Klacken sjunger allehanda 

hejaramsor, med ganska frekventa inslag av nedlåtande och hatiska budskap. 

Inträdespriset på läktaren är för vuxna 100 kr (120 kr på derbymatcher). 

 

Norra läktaren är också den en ståplatsläktare med plats för ca 3500 åskådare. 

Hemmapubliken här är ganska anonym och istället är det bortasupportrarna som oftast 

dominerar intrycket av läktaren där de står i en inhägnad på östra delen av läktaren. 

Inträdespriset är här, precis som på södra ståplats, 100 kr för vuxna (120 kr på 

derbymatcher). 

 

Publikundersökningen genomfördes på matchen Helsingborgs IF – Halmstads BK som 

spelades lördagen den 9 april 2005 kl 16.00. Resultatet blev 2-0 och publiksiffran var 

14 453. Matcherna mot Halmstads BK, ett lag med sitt geografiska säte sjuttio kilometer 

norrut, kan beskrivas som ”ett litet derby”. Lagen ligger ganska nära varandra men har 

en barriär i form av landskapsgränsen emellan sig. För Helsingborgspubliken är 

matcherna mot Halmstads BK intressanta men de går inte att jämföra med 

Skånederbyna mot Malmö FF och Landskrona BoIS. Matcherna mot Halmstads BK har 

inte heller någon stark historisk koppling som Skånederbyna har. Den relativt höga 

publiksiffran kan till viss del förklaras av att det var den allsvenska premiärmatchen. 

 

Andelen åskådare av den totala publiken (bortalagets klack borträknad) på de olika 

läktarna uppskattas på den aktuella matchen vara följande, västra sittplats: 25 %, östra 

sittplats: 40 %, södra ståplats: 20 % och norra ståplats: 15 %. 
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3.4 Bakgrundsfakta BoIS-matchen 

 
Landskrona kommun har 39 210 invånare (30 juni 2005, SCB). Landskrona BoIS spelar 

sina hemmamatcher på Landskrona IP som invigdes 1924. Publikkapaciteten på IP är, 

efter de senaste årens upprustning, någonstans mellan 11 500 och 12 000 varav 3500 

sittande. Det allsvenska publiksnittet för 2004 var 5 880 (www.landskronabois.com). 

Publikstödet är ganska ojämnt och beror mycket på motståndet. Till Skånederbyna mot 

Helsingborgs IF och Malmö FF och mot vissa andra storlag strömmar publiken till, men 

BoIS har svårare att locka publik till andra matcher. 

 

Landskrona IP:s enda sittplatsläktare är den södra huvudläktaren, övriga läktare är 

ståplats. Läktaren ligger längs långsidan och publikkapaciteten är ca 3500. En biljett, 

var som helst på läktaren kostar i vanliga fall 200 kr (vuxna och barn), men på 

derbymatcherna mot HIF och MFF kostar den 300 kr. 

 

Den östra läktaren är bortasupportrarnas hemvist och vid stora matcher tas hela 

läktarens publikkapacitet på ca 2000 upp av dessa. Vid matcher mot lag med färre 

supportrar är halva läktaren öppen för hemmapubliken, men den är inte särskilt attraktiv 

i BoIS:arnas ögon. Biljetterna kostar 100 kr för vuxna på samtliga matcher. 

 

Norra och västra läktaren har gemensamt insläpp. Här står framförallt 

hemmasupportrarna och i mitten av norra läktaren finns den officiella supporterklubben 

Black & Whites hejaklack. De flesta supportrar föredrar att stå på norra läktaren, den 

fylls före västra läktaren. Här finns den bästa stämningen och den bästa sikten. BoIS 

klack har en repertoar som innehåller en del nedvärderande och hatiska budskap. Mot de 

flesta motstånd används dessa ramsor sparsamt, men desto mer i derbyna och speciellt 

när HIF står för motståndet. Inträdespriset är 100 kr för vuxna på alla matcher. 

 

Publikundersökningen genomfördes på matchen Landskona BoIS – Malmö FF den 17 

april 2005 kl 15.00. Resultatet blev 0-1 och matchen sågs av 9649 personer varav ca 

2500 var MFF-supportrar. Jämfört med fjolårssnittet var det en hög publiksiffra, vilket 

kan förklaras av att det var hemmapremiär samt av motståndet. MFF brukar locka stor 

publik till Landskrona IP beroende på derbykaraktären lagen emellan. 
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Fördelningen av publiken (MFF:s klack borträknat) läktarna emellan uppskattas vara 

följande, södra sittplats: 35 % och ståplats (norra och västra): 65 %. 
 
3.5 Etik 

 
När vi delade ut enkäterna frågade vi åskådarna om de ville fylla i en enkät. Det var 

frivilligt att vara med och åskådarna kunde enkelt avböja om de inte var intresserade av 

att delta. Deltagandet var anonymt och detta framgick tydligt i enkäten. 

 

En del frågor kunde anses vara känsliga, t ex frågade vi om personens årsinkomst och 

arbete samt etnicitet. Svarsalternativen på frågan om årsinkomst var indelad i intervall 

för att göra så att försökspersonen snabbt kunde sätta ett kryss och inte behövde sitta 

och fundera. De känsliga frågorna stod sist i enkäten och respondenterna kunde välja att 

hoppa över dessa.  

 

För att inte påverka resultatet var det viktigt att vi inte informerade åskådarna att syftet 

med undersökningen var att jämföra två föreningar. Istället talade vi bara om att det var 

en undersökning av supporterkulturen hos laget ifråga. För föreningarna skulle det 

däremot stå klart vad undersökningens syfte var. De skulle också veta hur vi ämnade 

redovisa och använda resultatet. Föreningarna informerades om att de får ta del av 

varsitt exemplar av det färdiga arbetet och att det kommer att arkiveras på Malmö 

högskola. 

 
3.6 Trovärdighet 

 
Resultaten i arbetet har testats för statistisk signifikans. Redovisande skillnader och 

samband är, om inget annat anges, statistiskt säkerställda genom för sammanhanget 

relevanta variansanalystest och icke-parametriska test, t ex ANOVA-, Chi-square-, och 

Mann-Whitney-test. För att en skillnad i resultatet skulle anses vara signifikant krävdes 

ett värde på 0,05 eller lägre (Aronsson, 1999). 
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Vi valde att dela ut enkäterna enligt ovan beskrivna former för att täcka in hela 

publiken. I efterhand kom det dock fram att en grupp åskådare på Helsingborgsmatchen 

missades. Detta gäller de hos sponsorerna anställda som sitter i loger på västra läktaren. 

Dessa går in via en separat ingång i huvudläktaren. Det kan tänkas att detta bortfall 

skulle kunna ha påverkan på exempelvis frågan om årsinkomst. Vid efterforskningar 

visade det sig att gruppen endast består av maximalt 75 personer (av sammanlagt 

14 453) och dessas eventuella påverkansgrad är därför att anses som extremt liten.   

 

På Landskronamatchen var fördelningen av respondenter läktarna emellan inte optimal 

då sittplatsläktaren blev något överrepresenterad. Detta beror till viss del på att det 

endast fanns ett insläpp till ståplatsläktaren jämfört med två på den mindre 

sittplatsläktaren. Detta medförde att vi hade större personalbesättning på sittplats. I de 

fall detta kunde tänkas påverka tog vi hänsyn till det och gjorde en omräkning av 

resultatet med tanke på en proportionerlig fördelning. På Helsingborgsmatchen var 

fördelningen av respondenter de olika läktarna emellan i stort sätt proportionerlig och 

därmed att anses som representativ. 

 

En felkälla i arbetet kan vara att vi valde att utföra undersökningen på matcher mot 

olika motstånd. Detta kan påverka exempelvis frågan om medelinkomst då 

Landskronamatchen var ett derby med höjda biljettpriser som följd. Vi gjorde ändå 

bedömningen att matcherna går att jämföra. Båda matcherna var lagens 

hemmapremiärer, båda hade höga publiksiffror och motståndarlagens hemvist ligger på 

likartat geografiskt avstånd. Dessutom var det fint väder på båda matchtillfällena. Om 

det varit dåligt väder hade troligtvis andelen mycket hängivna supportrar varit större. 

Det är dock omöjligt att på ett absolut rättvisande sätt jämföra de båda 

supporterkulturerna. Även om man valt att göra jämförelsen på matcher mot samma 

motståndarlag hade det inte blivit helt rättvisande. De två föreningarna kan ha olika 

förhållande till ett och samma motståndarlag.  

 

På HIF-matchen fanns två fel i enkäten på frågorna om hur många matcher åskådarna 

såg. I anvisningen till hur frågan skulle besvaras stod det att man skulle skriva en siffra 

mellan ”1 och 13”, det skulle naturligtvis stå ”0 och 13” vilket det gjorde på BoIS-

matchens enkät. Vi tror dock inte att detta påverkat resultatet eftersom folk tycktes 



 28

förstå att det var fel i enkäten och en del skrev också 0 trots den felaktiga anvisningen. 

Dessutom har vi eliminerat felet genom att behandla denna fråga i intervall med den 

lägsta intervallgruppen 0-2.  

 

En annan felkälla i enkätens utformning var att alternativet ”pensionär” föll bort på 

HIF-enkäten på frågan om sysselsättning. Även om det ändå gick ganska bra att få fram 

vilka som var pensionärer kan detta påverka resultatet till viss del. 

 

Tillförlitligheten kan vid kvantitativa undersökningar bli lidande om responsen är låg 

(Gratton & Jones, 2004). Svarsprocenten är beroende av hur man genomför studien, bl a 

spelar det stor roll hur enkäterna delas ut och samlas in. Den svarsandel vi hade, ca 35 

%, får anses vara relativt god med tanke på hur vi genomförde studien. Detta var en 

undersökning som intresserade respondenterna vilket bidrog till att andelen höjdes. 

Dock kvarstår det faktum att två tredjedelar av dem som fick en enkät i sin hand valde 

att inte besvara den. Detta är en viktig felkälla som kan påverka undersökningen och 

kräver därför en egen diskussion. Det kan tänkas att vissa grupper har en lägre 

svarsfrekvens än andra på grund av olika faktorer. En sådan grupp är de med utländsk 

bakgrund då de kan ha problem med språket och på grund av det avböjde deltagande. 

Utbildningsnivå kan också påverka. De högutbildade kan ha en något högre 

svarsprocent vilket kan påverka exempelvis frågan om inkomst, då högutbildade 

generellt har en högre inkomst. Likaså kan kön och ålder vara faktorer som påverkar hur 

pass intresserad en person är av att delta i undersökningen. De olika läktarna hade 

likartade svarsfrekvenser. Detta talar emot ovanstående resonemang kring betydelsen 

för frågorna om etnicitet och inkomst där vi konstaterade vissa skillnader mellan 

läktarna. Svarsfrekvensen var också likartad på de båda matcherna vilket innebär att 

jämförelsen mellan de två publikerna ej påverkas av ovanstående resonemang. 

Bortfallet kan påverka resultatet till viss del, men gör det i samma utsträckning på båda 

matcherna. 
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4 Resultat 

 
I detta kapitel följer en genomgång av resultaten från enkätundersökningarna. Samtliga 

resultat presenteras här utan vidare tolkning och sammankoppling. Analys av resultatet 

sker i kapitel 5.    

 
4.1 Publikens sammansättning 

 
Vilka är åskådarna på de två fotbollsmatcherna? Nedan presenteras resultatet från ett 

flertal enkätfrågor som rör publikens sammansättning och bakgrund (se bilaga A & B). 

 

Sammanlagt fick vi in 856 ifyllda enkäter varav 414 (svarsandel 35 %) från HIF-

matchen och 442 (svarsandel 37 %) från BoIS-matchen. Efter att vi hade sorterat bort 

alla bortasupportrars enkäter återstod på HIF-matchen (hemmasupportrar och neutrala) 

352 stycken (75,3 % män) och på BoIS-matchen 371 stycken (65,0 % män). Av dessa 

var 48 stycken (13,6 %) på HIF-matchen och 37 stycken (10,0 %) på BoIS-matchen 

neutrala. Av de neutrala på HIF-matchen återfanns 4 på södra, 5 på norra, 23 på västra 

och 16 på östra läktaren. Av BoIS-matchens neutrala åskådare fanns 15 på ståplats 

(norra och västra läktarna) och 22 på södra sittplats. 

 

Av de 352 enkäterna (bortasupportrar bortsorterade) på HIF-matchen samlades 59 

(svarsandel 35 %) in på södra stå, 44 (svarsandel 34 %) på norra stå, 128 (svarsandel 32 

%) på västra sitt och 121 (svarsandel 24 %) på östra sitt. Av de 371 enkäterna 

(bortasupportrar bortsorterade) som samlades in på BoIS-matchen kom 191 (svarsandel 

34 %) från ståplats och 180 (svarsandel 28 %) från sittplats.   

 

HIF:s klackmedlemmar (hemmasupportrar) bestod till 92 % av män (n=44) och till 8 % 

av kvinnor (n=4). Medelåldern för samtliga i HIF:s klack var 28 år. I BoIS klack var 58 

% män (n=36) och 42 % kvinnor (n=26). Medelåldern för samtliga i BoIS klack var 32 

år (män: 32 år och kvinnor: 32 år). 
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Andelen på Helsingborgsmatchen i åldrarna 16 år och uppåt som var egna företagare 

var 10,2 % (29 stycken), i Landskrona var andelen 5,6 % (17 stycken).  

 

Andelen arbetslösa (hemmasupportrar i åldrarna 20-64) på respektive match var 4,5 % 

(n=10) på Helsingborgsmatchen och 2,4 % (n=6) på Landskronamatchen. 

 

Andelen hemmasupportrar med utländskt ursprung, dvs de som själv är eller har minst 

en förälder som är född utomlands, var på HIF-matchen 16,8 % (n=51) och på BoIS-

matchen 13,2 % (n=44). 

 
4.2 Inkomst 

 
Nedan presenteras resultaten kring frågan om åskådarnas inkomst (se bilaga A & B) 

 

Medelinkomsten för personer 20 år och äldre (hemmasupportrar) var på HIF-matchen 

253 704 kronor (n=243) och BoIS 250 355 kronor (n=282). Andelen åskådare 

(hemmasupportrar som är 20 år eller äldre) som uppgav att de hade en årsinkomst på 

400 000 kronor eller mer var på HIF-matchen 14,8 % och på BoIS-matchen 12,1 %. När 

man såg på andelen hemmasupportrar boende i kommunen som hade medelinkomsten 

400 000 eller mer var skillnaderna tydligare, på HIF-matchen var andelen 14,1 % och på 

BoIS-matchen var andelen 7,0 %. 

 

Medelinkomsten för män respektive kvinnor samt för åskådare boende i närområdet 

respektive utanför närområdet studerades (se tabell 1). 

 

Tabell 1. Medelinkomst och lokalitet  
 Tabellen nedan visar medelårsinkomsten för hemmasupportrar (20 år och 

äldre) boende i respektive utanför respektive lags hemmakommun. 
Boende i kommunen  

totalt män kvinnor 

Boende utanför 

kommunen 

HIF 255 926 kr (n=135) 275 773 kr (n=97) 205 263 kr (n=38) 250 582 kr (n=107) 

BoIS 233 582 (n=201) 250 800 kr (n=125) 205 263 kr (n=76) 291 976 kr (n=81) 
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Medelinkomsten för åskådarna på de olika läktarna visade vissa skillnader (se tabell 2). 

 

Tabell 2. Medelinkomst och läktare  
   Tabellen nedan visar medelårsinkomsten för hemmasupportrar (20 år och

  äldre) på de olika läktarna.  
Norra ståplats  204 839 kr (n=31) 

Södra ståplats 231 081 kr (n=37) 

Västra sittplats 271 111 kr (n=90) 

HIF  

Östra sittplats 262 941 kr (n=85) 

Ståplats norra & västra 243 525 kr (n=139) BoIS 

Sittplats södra 256 933 kr (n=143) 

 
4.3 Spelsätt 

 
Nedan följer resultaten kring frågan om vad åskådarna tycker är viktigast, att laget 

vinner eller spelar en attraktiv fotboll (se bilaga A & B). Resultatet för olika 

åskådargrupper finns att skåda i tabell 3 

 

Tabell 3. Översyn spelsätt.  
Tabellen nedan visar olika gruppers snittvärden i frågan om spelsätt, där 1 = 
”vinst mycket viktigare” och 5 = ”attraktivt spel mycket viktigare”. (hs = 
hemmasupportrar) 

 HIF BoIS 

Hemmasupportrar    2,10 (n=301)   2,26 (n=333) 

Neutrala 3,46 (n=48)   3,03 (n=37) 

Årskortinnehavare (hs) 1,95 (n=76)   2,10 (n=106) 

Ej årskortsinnehavare (hs) 2,16 (n=224)   2,33 (n=226)   

Klacken (hs) 1,52 (n=48) 2,15 (n=62) 

Ej klack (hs) 2,21 (n=253) 2,29 (n=271) 

 

För att jämföra de mest frekventa besökarna mot de minst frekventa delades åskådarna 

in i två (så jämnstora som möjligt) grupper efter hur många bortamatcher de såg. Bland 

de hemmasupportrar som såg tre eller fler bortamatcher var snittet 1,78 (n=95) på HIF-

matchen och 2,28 (n=122) på BoIS-matchen. Motsvarande siffror för de som såg färre 
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än tre bortamatcher var 2,25 (n=206) på HIF-matchen och 2,26 (n=210) på BoIS-

matchen. En jämförelse av medelvärdet för den aktuella frågan gjordes också på 

åskådarna uppdelade efter hur många hemmamatcher per säsong de såg (se figur 1). 
 

 

Figur 1.  Spelsätt och matchfrekvens 
 Figuren ovan visar snittvärdet för hemmasupportrarnas svar på frågan om 

spelsätt beroende på hur många hemmamatcher de ser per säsong, där 1 = 
”vinst mycket viktigare” och 5 = ”attraktivt spel mycket viktigare.” Antalet 
respondenter var på HIF-matchen 299 (27-117 per grupp) och på BoIS-
matchen 332 (24-174 per grupp). 

 

Ålderns betydelse för medelvärdet för den aktuella frågan studerades genom att 

hemmasupportrarna delades in i åldersintervall (se figur 2). 
 

 

Figur 2.  Spelsätt och ålder.  
 Figuren ovan visar olika åldersgruppers snittvärden i frågan om spelsätt på de 

två matcherna, där 1 = ”vinst mycket viktigare” och 5 = ”attraktivt spel 
mycket viktigare”. Antalet respondenter var på HIF-matchen 300 (19-58 per 
åldersgrupp) och på BoIS-matchen 329 (20-64 per åldersgrupp). 
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4.4 Placering 

 
Åskådarnas förväntningar på lagen studerades genom att vi frågade vad de trodde 

placeringen i 2005 års allsvenska skulle bli (se bilaga A & B). HIF:s hemmasupportrar 

trodde i medeltal att HIF skulle placera sig på plats 3,70, medan BoIS hemmasupportrar 

hade ett medelvärde på BoIS förmodade placering som uppgick till 8,28 (se tabell 4). 

 
Tabell 4.  Placering 

Siffrorna nedan visar snittvärdet för vad publiken tror att laget får för 
placering i allsvenskan 2005. De neutrala har tagits med som jämförelsetal. 
Signifikansen är säkerställd med hjälp av Man-Whitney-test. 

 Hemmasupportrar Neutrala Differens Signifikans  

HIF 3,70 (n=298) 5,85 (n=48) 2,15 0,000 

BoIS 8,28 (n=327) 9,24 (n=37) 0,96 0,007  

 
4.5 Åskådarnas utbredningsområde  

 
Lagens geografiska upptagningsområde studerades genom att vi frågade åskådarna i 

vilken kommun de var bosatta respektive uppväxta (se bilaga A & B). 

 

På Helsingborgsmatchen var 55,4 % av hemmasupportrarna bosatta i Helsingborgs 

kommun och på Landskronamatchen var 71,3 % av hemmasupportrarna bosatta i 

Landskrona kommun (se figur 3).  
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                                                     Helsingborgsmatchen                                                               Landskronamatchen 
Figur 3. Geografiskt utbredningsområde 

 Figuren ovan visar publikens bostadsorter för de båda matcherna. Siffrorna är 
i procent och anger andelen av hemmasupportrarna hemmahörande i 
respektive kommun. De kommuner som har en andel på 2,0 % eller mer har 
redovisats med en egen stapel. Antalet svarande var på Helsingborgsmatchen 
303 och på Landskronamatchen 334. På Landskronamatchen fanns, förutom 
de redovisade staplarna, en respondent (0,3 %) som var bosatt i utlandet. 

 

På Helsingborgsmatchen hade 25 (8,3 %) av de 135 som var bosatta utanför 

Helsingborgs kommun växt upp i Helsingborgs kommun. Motsvarande siffra för 

Landskrona kommun på Landskronamatchen var 32 stycken (9,6 %). 

 

Av de 48 neutrala respondenterna på HIF-matchen var 26 (54 %) bosatta i Skåne varav 

fyra (8 %) i Helsingborg. Antalet bosatta utanför Skåne län var 22 (46 %) varav 6 (13 

%) bodde i Hallands län. På BoIS-matchen var 34 (94 %) av de 36 neutrala 

respondenterna bosatta i Skåne, därav 14 (39 %) i Landskrona kommun. 

 

För att studera upptagningsområdets storlek i förhållande till åskådarnas hängivenhet till 

laget delades hemmasupportrarna in i intervaller beroende på hur många hemmamatcher 

de såg per säsong (se figur 4). På Helsingborgsmatchen var 40,7 % av de 

hemmasupportrar som såg 0-2 hemmamatcher per säsong och 60,7 % av dem som såg 

11-13 hemmamatcher per säsong bosatta i Helsingborgs kommun. Motsvarande siffror 

för BoIS hemmasupportrar var 45,8 % respektive 81,1 %. 
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Figur 4.  Lokalitet och matchfrekvens  

 Figuren ovan visar hur stor andel av Helsingborgs hemmasupportrar som är 
bosatta i Helsingborgs kommun respektive Landskronas hemmasupportrar 
som är bosatta i Landskrona kommun fördelat på antal hemmamatcher de ser 
per säsong. Antal respondenter i de olika intervallgrupperna är för HIF-
matchen 27-117 och för BoIS-matchen 24-175. 

 
4.6 Största motståndaren 

 
Åskådarnas rivalitetskänslor gentemot andra klubbar studerades genom att 

respondenterna tillfrågades vilket lag som var viktigast att vinna över (se bilaga A & B). 

Den största andelen av HIF:s hemmasupportrar såg MFF som det viktigaste laget att 

vinna över medan den största andelen av BoIS hemmasupportrar helst såg sitt lag vinna 

över HIF (se figur 5). 
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Figur 5.  Viktigast att vinna över  
 Figuren ovan beskriver vilket lag som hemmasupportrarna på respektive 

match tycker det är viktigast att deras lag vinner över. Antalet svarande på 
Helsingborgsmatchen var 304 och på Landskronamatchen 334 personer. 

 
4.7 Lokal anknytning 

 
Tycker åskådarna att det är viktigt att lagets spelare har lokal anknytning? Detta 

studerades genom en enskild fråga på enkäterna (se bilaga A & B). Snittvärdet av 

svaren på den aktuella frågan var för HIF:s hemmasupportrar 2,30 (n=304) och för BoIS 

2,11 (n=332), där 1 betyder ”mycket viktigt" och 5 betyder ”mycket oviktigt”. Andelen 

som tyckte det var mycket viktigt var på HIF-matchen 21,1 % (n=64) och på BoIS-

matchen 26,8 % (n=89). För de hemmasupportrar som bor i kommunen är snittvärdet 

2,30 för HIF och 2,08 för BoIS, andelen som tyckte det var mycket viktigt var på HIF-

matchen 21,4 % och på BoIS-matchen 28,0 %. Det fanns alltså en viss skillnad lagens 

publiker emellan. 

 

Vid en jämförelse mellan klacken och övriga hemmasupportrar fann vi inga tydliga 

skillnader på frågan om lokal anknytning. Det fanns heller inte några tydliga skillnader 

mellan åldersgrupperna eller mellan hemmasupportrar och neutrala åskådare på någon 

av matcherna. 
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4.8 Stämning  

 
Nedan presenteras resultaten för enkätfrågan om stämningens betydelse (se bilaga A & 

B). 

 

Intressant är att jämföra män mot kvinnor och hemmasupportrar mot neutrala åskådare, 

vilket görs i tabell 5. Vi kan se att kvinnorna tyckte det var viktigare med stämning än 

män samt att neutrala åskådare var mindre intresserade av stämning än 

hemmasupportrar. 

 

Tabell 5.  Stämningens betydelse för publiken  
Tabellen nedan visar medelvärdet för frågan om stämningens betydelse, där 1 
= ”mycket viktigt” och 5 = ”mycket oviktigt”. 

Hemmasupportrar  

totalt män Kvinnor 

Neutrala 

HIF 1,26 (n=302) 1,29 (n=232) 1,14 (n=70) 1,42 (n=48) 

BoIS 1,20 (n=332) 1,27 (n=209) 1,08 (n=123) 1,35 (n=37) 

 

På frågan om stämningens betydelse fann vi ingen variation beroende på ålder. Däremot 

fanns skillnader mellan de som stod i klacken och övrig publik (se tabell 6). 

 

Tabell 6.  Stämningens betydelse för klacken 
Tabellen nedan visar medelvärdena för frågan om stämningens betydelse för 
respektive lags klackmedlemmar och övrig publik (hemmasupportrar), där 1 
= ”mycket viktigt” och 5 = ”mycket oviktigt”. 

 

 
4.9 Publikens aktivitet 

 
Publikens aktivitet på de båda matcherna undersöktes genom att åskådarna tillfrågades 

hur ofta de är aktiva inom en rad kategorier, exempelvis applådera och kommentera 

spelet (se bilaga A & B). Resultaten av dessa frågor presenteras nedan. 

 Klack Övriga 

HIF 1,11 (n=46) 1,29 (n=256) 

BoIS 1,08 (n=62) 1,23 (n=270) 
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I tabell 7 visas åskådarnas aktivitet på de olika kategorierna fördelat på kön inom 

respektive match. Vi kan se att BoIS-publikens kvinnor sjöng mycket i jämförelse med 

övriga kvinnor och män på de båda matcherna. 

 

Tabell 7. Aktivitet och kön 
 Tabellen nedan visar åskådarnas (hemmasupportrar) snittvärde för frågorna 

om aktivitet på respektive lags hemmamatcher, där 1 = ”ofta” och 5 = 
”aldrig”. Antal svarande var på HIF-matchen, 226-232 (män) och 66-70 
(kvinnor). Antal svarande på BoIS-matchen var 207-210 (män) och 122-123 
(kvinnor).  

 Applådera Sjunga med i 

ramsor etc 

Kommentera 

spelet 

Visa missnöje 

genom att 

bua/vissla 

Visa missnöje 

genom att 

håna/nedvärdera

 män kvinnor män kvinnor män kvinnor män kvinnor män kvinnor 

HIF 1,16 1,09 2,58 2,53 1,66 1,97 2,87 3,27 3,47 3,76 

BoIS 1,13 1,07 2,40 2,05 1,78 1,93 2,93 3,04 3,61 3,67 

 

Hemmasupportrarna var mer aktiva än de neutrala åskådarna inom alla kategorier (se 

tabell 8). 

 
Tabell 8.  Aktivitet och lagsympati   
 Tabellen visar snittvärdet på aktivitet beroende på om åskådarna är 

hemmasupportrar eller neutrala, där 1 = ”ofta” och 5 = ”aldrig”. Antalet 
respondenter på HIF-matchen var 244-254 (hemmasupportrar) och 45-47 
(neutrala). På BoIS-matchen var antalet respondenter 268-271 
(hemmasupportrar) och 36 (neutrala). (hs = hemmasupportrar och ne = 
neutrala) 

 Applådera Sjunga… Kommentera… ...bua/vissla ...håna/nedvärdera

 hs ne hs ne hs ne hs ne hs ne 

HIF 1,15 1,91 2,57 3,20 1,73 2,15 2,96 3,44 3,54 3,73 

BoIS 1,11 1,86 2,27 3,31 1,83 2,03 2,97 3,33 3.63 3,64 

 

Är klacken aktivare än övrig publik i samtliga kategorier? Detta undersöktes och 

resultatet presenteras i tabell 9. I jämförelsen mellan lagens klackar kan man också se 

att HIF:s klack var mer aktiv inom håna/nedvärdera och att BoIS klack var mer aktiv på 

kategorin sjunga.   
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Tabell 9.  Aktivitet och klack 
  Tabellen nedan visar snittvärdet för aktivitet i olika kategorier för 

hemmasupportrar grupperna klack och övrig publik (hemmasupportrar) där 1 
= ”ofta” och 5 = ”aldrig”. Antal respondenter var följande, HIF:s klack: 47-
48, HIF:s övriga: 244-254, BoIS klack: 61-62 och BoIS övriga: 269-271. 

 Applåder Sjunga… Kommentera… …bua/vissla …håna/nedvärdera

 klack övriga klack övriga klack övriga klack övriga klack övriga 

HIF 1,02 1,17 1,60 2,76 1,57 1,76 2,44 3,06 2,81 3,68 

BoIS 1,03 1,12 1,32 2,49 1,73 1,86 2,74 3,03 3,33 3,70 

 

Kvinnor (hemmasupportrar) som ej står i klacken hade följande snittvärde på aktiviteten 

på kategorin sjunga på de två matcherna, HIF: 2,73 och BoIS: 2,30. I BoIS klack var 

kvinnorna överlag aktivare än männen (se tabell 10). 

 

Tabell 10. BoIS-klackens aktivitet och kön   
  Tabellen nedan visar snittvärdet på aktiviteten i BoIS-klacken 

(hemmasupportrar), där 1 = ”ofta” och 5 = ”aldrig”. Antalet manliga 
respondenter var 35-36 och kvinnliga 26. 

 Applåder Sjunga… Kommentera… …bua/vissla …håna/nedvärdera 

Män 1,06 1,39 1,75 2,86 3,46 

Kvinnor 1,00 1,23 1,69 2,58 3,15 

  

Aktiviteten på de olika läktarna kan skilja sig åt. Detta undersöktes och på BoIS-

matchen kunde vi se att sittplatspubliken sjöng mindre men kommenterade mer än 

ståplatspubliken (se tabell 11). 

 

Tabell 11. Aktivitet och läktare   
 Tabellen nedan visar snittvärdena för aktivitet för hemmasupportrarna på de 

olika läktarna på BoIS-matchen, där 1 = ”ofta” och 5 = ”aldrig”. 
Respondenter för de olika läktarna var följande, sittplats: 156 och ståplats 
(norra och västra): 174.  

 Applådera Sjunga… Kommentera… …bua/vissla …håna/nedvärdera 

Ståplats 1,10 2,11 1,95 2,94 3,54 

Sittplats 1,11 2,44 1,70 3,01 3,74 

 

Medelvärdena på frågan om aktivitet på HIF-matchen skiljde sig inte nämnvärt åt 

läktarna emellan på någon av kategorierna, men fördelningen av svarsalternativen på 

kategorin sjunga skilde sig åt (se figur 6). Norra ståplats och västra sittplats hade stor 
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andel medelaktiva åskådare medan södra ståplats och östra sittplats hade en stor andel 

åskådare som sjunger ofta. 
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Figur 6.  Sjunga på Olympias läktare 
Figuren ovan visar fördelningen på de olika svarsalternativen för HIF:s 
hemmasupportrar på de olika läktarna. Frågan det gäller är om åskådarna 
brukar sjunga med i ramsor etc. Antalet respondenter för de olika läktarna var 
följande, norra: 34, södra: 54 västra: 100 och östra: 104. 

 

Även på BoIS-matchen skiljde sig fördelningen av svarsalternativen på kategorin sjunga 

åt mellan de olika läktarna (se figur 7). Ståplats hade stor andel åskådare som sjunger 

ofta. 
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Figur 7.  Sjunga på Landskrona IP:s läktare 
 Figuren ovan visar fördelningen på de olika svarsalternativen för BoIS 

hemmasupportrar på de olika läktarna. Frågan det gäller är om åskådarna 
brukar sjunga med i ramsor etc. Antalet respondenter för de olika läktarna var 
följande, sittplats: 156 och ståplats (norra och västra): 174. 
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Aktiviteten skiljde sig åt beroende på åldern. I figur 8 visas resultatet på vissa kategorier 

för olika åldersgrupper. De yngre var överlag de mest aktiva, även på kategorin 

kommentera. 

1

1,5

2

2,5

3

3,5

4

0-19

20-29

30-39

40-49

50-59

60-69

70-

Ålder

M
ed

el
vä

rd
e

HIF Kommentera
BoIS Kommentera
HIF Sjunga
BoIS Sjunga
HIF Bua
BoIS Bua

 

Figur 8.  Aktivitet och ålder 
 Figuren ovan visar medelvärdena för frågan om aktivitet vad gäller 

kommentera, sjunga och bua/vissla beroende på åldern. Antalet svarande var 
på HIF-matchen 292-298 och på BoIS-matchen 325-328. 

 
4.10 Inställningen till att håna och nedvärdera  
 
Nedan redovisas resultaten för frågorna angående åskådarnas inställning till att håna och 

nedvärdera. Åskådarna tillfrågades vad de tyckte om att publiken hånar/nedvärderar bl a 

domarna och motståndarpubliken (se bilaga A & B). 

 

Sett till alla hemmasupportrar hade de två lagens publik ungefär samma inställning till 

att håna (se tabell 12). Däremot kunde vi konstatera skillnader könen emellan på HIF-

matchen. På BoIS-matchen hade män och kvinnor liknande inställning.  
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Tabell 12. Publikens inställning till att håna och nedvärdera 
 Tabellen nedan visar snittvärdena för frågan om vad hemmasupportrarna har 

för inställning till att publiken hånar och nedvärderar, där 1 = ”ok, det hör 
till” och 5 = ”absolut inte ok”. Antalet respondenter på HIF-matchen var totalt 
297-302, varav 228-233 män och 69 kvinnor, på BoIS-matchen var antalet 
svarande totalt 328-333, varav 207-211 män och 120-122 kvinnor. 

Domarna Motståndarpubliken Motståndarlaget Egna laget  

totalt män kv totalt män kv Totalt män kv totalt män kv 

HIF 3,43 3,30 3,88 3,21 3,05 3,72 3,28 3,09 3,90 4,21 4,13 4,48 

BoIS 3,34 3,37 3,28 3,36 3,35 3,39 3,48 3,41 3,58 4,37 4,41 4,29 

 

Klacken accepterade i högre grad än övrig publik hån och nedvärderingar. HIF:s klack 

var klart mer accepterande än BoIS klack (se tabell 13). På kategorin motståndarpublik 

tyckte 61,7 % av medlemmarna i HIF:s klack att ”ok, det hör till”, medan motsvarande 

siffror för BoIS var 33,9 %. På kategorin motståndarlaget tyckte 56,5 % av 

medlemmarna i HIF:s klack att ”ok, det hör till”, medan motsvarande siffror för BoIS 

var 22,6 %. 

 
Tabell 13. Klackens inställning till att håna och nedvärdera  
 Tabellen nedan visar snittvärdena för frågan om vad klackmedlemmarna 

respektive övrig publik (hemmasupportrar) har för inställning till att publiken 
hånar och nedvärderar, där 1 = ”ok, det hör till” och 5 = ”absolut inte ok”. 
Antalet respondenter var följande, HIF klack: 46-48, HIF övriga: 251-254, 
BoIS klack: 60-62 och BoIS övriga: 266-271.  

Domarna Motståndarpubliken Motståndarlaget Egna laget  

klack övriga klack övriga klack övriga klack övriga 

HIF 2,19 3,67 1,83 3,46 1,83 3,54 3,83 4,28 

BoIS 2,47 3,54 2,48 3,57 2,85 3,62 4,00 4,45 

 

BoIS-klackens män och kvinnor hade liknande inställning till att håna och nedvärdera 

(se tabell 14). Kvinnornas värden var överlag något lägre än männens, men skillnaderna 

är ej statistiskt säkerställda. 



 43

Tabell 14. Klackens inställning till att håna och nedvärdera beroende på kön 
 Tabellen nedan visar snittvärdena för klackmedlemmarna i BoIS för frågan 

om deras inställning till att håna och nedvärdera. Antalet svarande var 
följande, män: 34-36 och kvinnor: 26. 

 Domarna Motståndarpubliken Motståndarlaget Egna laget 

Män 2,58 2,53 2,83 4,15 

Kvinnor 2,31 2,42 2,88 3,81 

 

Medelvärdena för frågan om vad åskådarna anser om att håna/nedvärdera ökade tydligt 

med åldern på båda matcherna förutom på kategorin egna laget. I figur 9 presenteras 

medelvärdena för olika åldersgrupper angående frågan om att håna motståndarpubliken. 
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Figur 9. Ålder och inställningen till att håna och nedvärdera 
 Figuren ovan visar medelvärdena för frågan om vad hemmasupportrarna i 

olika åldersintervall anser om att håna/nedvärdera motståndarpubliken, där 1 = 
”ok, det hör till” och 5 = ”absolut inte ok”. Antalet respondenter för HIF-
matchen var 300 och för BoIS-matchen 325. 

 

Jämförelsen hemmasupportrar mot neutrala (båda matcherna tillsammans) visade på 

signifikant högre värden för hemmasupportrar på alla kategorier utom egna laget, där 

snittvärdet var exakt lika. Om man utesluter klackmedlemmarna fanns det fortfarande 

skillnader, dock är de ej lika tydliga. Matcherna var för sig visade samma mönster i 

jämförelsen hemmasupportrar mot neutrala, dock var inte resultaten lika tydliga på 

BoIS-matchen på grund av det låga antalet neutrala åskådare. De neutralas snittvärden 

på de olika kategorierna låg mellan 3,81 och 4,30 på HIF-matchen och mellan 3,61 och 

4,28 på BoIS-matchen. 
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5 Diskussion 

 
I detta kapitel diskuteras framkomna resultat samt kopplas till aktuell teori. För att 

underlätta för läsaren följer diskussionens olika stycken samma ordning som respektive 

resultat presenterades i (se kapitel 4). Diskussionen avslutas också med en 

sammanfattande analys  

 
5.1 Vilka går på Olympia och Landskrona IP? 

 
På Helsingborgsmatchen utgjorde de neutrala en något större andel än på 

Landskronamatchen, 13,6 % mot 10,0 %. Troligen är talen på just dessa matcher högre 

än genomsnittet på grund av att det var två attraktiva matcher, HIF-matchen var en 

premiärmatch och BoIS-matchen var ett Skånederby. På mindre publikdragande 

matcher är sannolikt andelen neutrala supportrar lägre, då kommer mest lagens 

trognaste supportrar. I denna undersökning har vi i de flesta fall sorterat bort de neutrala 

då hemmasupportrarna har varit det primära undersökningsområdet. De neutrala 

supportrarna hör i och för sig till publiken, men kan inte ses som ”hemmalagets” publik. 

De neutrala är inte hängivna något lag och är generellt inga regelbundna besökare. De 

kommer när de anser att matchen i sig är intressant. Vilka lagen är spelar därigenom en 

viss roll för de neutrala. En neutral person kan vara lite intresserad av båda lagen och 

därför se just matchen mellan dessa lag. Således är de neutrala åskådarna beroende av 

motståndet och anses därför inte tillhöra ”hemmapubliken”. Dock är de neurala 

åskådarna intressanta att jämföra med hemmasupportrarna. Dessutom finns de neutrala 

på plats på läktaren och påverkar således ofrånkomligen supporterkulturen. Om det 

finns många neutrala på en viss läktare är det inte förvånande att läktaren uppfattas som 

mindre aktiv och ”tråkig”. De neutrala kan i flera avseenden liknas vid Westerbeeks och 

Smiths (2003) ”theatregoer” och ”aficionados”. Vi har i denna framställning de 

neutralas påverkan i åtanke men koncentrerar arbetet på hemmasupportrarna. 

 

På HIF-matchen är klackarna flera stycken och uppdelade på två läktare. Det är troligt 

att medlemmarna i Raggeline, de som sitter i mitten på östra läktaren, skiljer sig från 
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dem som tillhör de övriga klackarna. Det är svårt att dra några slutsatser kring 

respondenternas fördelning på respektive klack på HIF-matchen. Bl a finns både 

Raggeline och Sjungande 37:an på samma läktare och det går inte att skilja dem åt 

genom att studera den insamlade datan. Dessutom hade det varit för få svarande i 

respektive klack för att få någon tillförlitlig information angående skillnaderna mellan 

HIF:s klackar. I analysen av klacken har vi räknat med alla hemmasupportrar som säger 

sig tillhöra klacken oavsett vilken läktare de befinner sig på, dvs även om det är västra 

eller norra läktaren som inte innehåller några organiserade klackar. Vi har resonerat som 

så att de som säger sig tillhöra klacken och samtidigt exempelvis sitter på västra 

läktaren är såna som annars ofta återfinns i någon av de organiserade klackarna. Det 

samma gäller på BoIS-matchen, de som säger sig tillhöra klacken och sitter på södra 

sittplatsläktaren har räknats med i resultatet. HIF-klacken bestod till största delen av 

män medan BoIS-klacken nästan hade lika många kvinnor som män. BoIS-klackens 

kvinnor kommer vi att återkomma till. Medelåldern var något högre i BoIS klack än i 

HIF:s. 

 

I undersökningen av sysselsättning finns en felkälla, på HIF-enkäten hade alternativet 

pensionär fallit bort. Många respondenter hade dock själv skrivit till pensionär och vi 

har också av de åskådare som uppnått pensionsåldern och inte kryssat i något alternativ 

antagit att de är just pensionärer. I diskussionen kring sysselsättning har vi tittat på dem 

i åldern 20-64 år och har därmed eliminerat de flesta ålderspensionärer. Dock kvarstår 

det faktum att det finns en risk att ett fåtal förtidspensionärer fyllt i något annat 

alternativ. Det är dock inte troligt att detta i någon större omfattning påverkat resultatet. 

Sannolikt har de få förtidspensionärer på HIF-matchen som inte själv skrivit dit 

alternativet pensionär kryssat i alternativet arbetslös vilket betyder att andelen arbetslösa 

kan vara något högre än vad den borde vara. 

 

På HIF-matchen var andelen arbetslösa (hemmasupportrar i åldern 20-64 år) 4,5 % att 

jämföra med 2,4 % på BoIS-matchen. Andelen arbetslösa invånare (i åldern 20-64 år) 

var i mars 2005 både i Helsingborgs och i Landskrona kommun 8 % (SCB 2005a/b). 

Andelen arbetslösa åskådare på båda matcherna var alltså mycket lägre än andelen 

arbetslösa i respektive kommun. Troligen beror inte detta på att arbetslösa är 

ointresserade av fotboll utan på att de i större omfattning har andra prioriteringar och 

väljer att spendera pengarna på annat än att gå på en förhållandevis dyr fotbollsmatch.
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Resultatet tyder på att det finns fler egna företagare bland HIF:s publik än BoIS publik, 

10,2 % mot 5,6 %, dock är det osäkert på grund av det låga antalet. På båda matcherna 

var andelen egna företagare större än i respektive kommun. Andelen egna företagare är i 

Helsingborgs kommun 5,2 % och i Landskrona kommun 4,5 % (SCB). Detta resultat 

kan bero på att de egna företagarna har en god ekonomi och på så sätt kan kosta på sig 

att gå på respektive match. 

 

Båda kommunerna är invandrartäta vilket inte till fullo avspeglar sig bland åskådarna. I 

Helsingborgs kommun var det år 2004 28,3 % av invånarna som var födda utomlands 

eller hade minst en förälder som är född utomlands (SCB), medan andelen 

hemmasupportrar med utländsk bakgrund, enligt samma definition, på HIF-matchen var 

16,8 %. Motsvarande siffror för Landskrona kommun är 32,9 % (SCB) och på BoIS-

matchen 13,2 %. Det var något överraskande att HIF hade större andel åskådare med 

utländsk bakgrund än BoIS eftersom Landskrona är en mer invandrartät kommun och 

BoIS arbetar aktivt för att locka till sig invandrare genom sin integrationssatsning i 

centrum. Frågan om etnicitet kan vara känslig men vi hade ett väldigt litet bortfall, en 

person på respektive match svarade inte på frågan. En felkälla i detta sammanhang är att 

de med utländsk bakgrund kan ha en lägre svarsfrekvens beroende på språkliga 

problem. Detta kan innebära att andelen personer med utländsk bakgrund kan synas 

vara något lägre än vad den egentligen är. Dock är skillnaderna mellan publikerna och 

befolkningarna i stort så stora att de inte enbart kan förklaras av denna felkälla. 

 
5.2 Fattiga eller rika? 

 
HIF- och BoIS-publiken (hemmasupportrar 20 år och äldre) tjänar ungefär lika mycket, 

på HIF-matchen var medelinkomsten endast marginellt högre. En rad felkällor finns. 

För det första är medelinkomsten beräknad utifrån mittvärdet inom varje åldersintervall 

och naturligtvis kan det vara så att respondenterna på en av matcherna i större 

utsträckning har en inkomst som ligger högt i intervallet. Även det faktum att publiken 

läktarna emellan var något snedfördelad, bl a var sittplatspubliken BoIS-matchen 

överrepresenterad, är en felkälla som man måste ha i minnet. Sittplatspubliken på BoIS-

matchen (20 år och äldre) hade högre medelinkomst än ståplatspubliken, 256 993 
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kronor mot 243 525 kronor. Vid omräknig med tanke på läktarnas andel av de totala 

supportrarna ändrades inte värdena mer än marginellt, 249 896 kronor för HIF-publiken 

och 248 239 kronor för BoIS-publiken. Även i denna omräkning finns en felkälla i form 

av att ungdomar under 20 år, som vi sorterat bort, i större utsträckning finns på ståplats 

än sittplats på båda matcherna. Ytterligare en felkälla, och kanske den viktigaste, är att 

BoIS-matchen var ett derby och biljetterna var dyrare, detta kan ha påverkat resultatet 

på så sätt att det är större andel personer med hög inkomst som gick på matchen. 

Dessutom kan det vara så att högutbildade i större utsträckning än lågutbildade valde att 

delta i undersökningen vilket kan höja medelinkomsten något. 

 

I Helsingborgs kommun är medelårsinkomsten för personer 20 år och äldre (av 

förvärvsarbete, 2003) 220 200 kr och motsvarande siffra för Landskrona kommun är 

197 600 kronor (SCB 2005c). Siffran för hela riket är 225 900 kr (SCB 2005c).  Man 

kan därför förvänta sig att medelårsinkomsten på de båda arenorna skulle skilja sig åt. 

Att så inte blev fallet, som konstaterades i stycket ovan, var något överraskande. Om 

man enbart tittar på dem som bodde i kommunen kunde man dock se en klar skillnad i 

medelårsinkomst (se tabell 1). På HIF-matchen var den 255 926 kr och på BoIS-

matchen 233 582 kr, en skillnad på över 22 000 kronor. Detta visar att Landskrona 

kommuns lägre medelinkomst avspeglas på matchens åskådare. Det finns alltså en 

skillnad på inkomsten om man tittar på de åskådare som bor i kommunen men denna 

skillnad utjämnas om man tar hänsyn till hemmasupportrar som är bosatta utanför 

kommunen, i HIF:s fall sänks medelinkomsten något och medan den höjs kraftigt på 

BoIS-matchen, vilket kan verka överraskande då varken Svalöv (204 800 kr), Kävlinge 

(240 600 kr) eller Eslöv (210 100 kr), med stöd av medelårsinkomsterna för år 2003 

(förvärvsarbete, personer 20 år och äldre) är några verkliga höginkomstkommuner (SCB 

2005c). 

 

Åskådarnas medelinkomst på de båda matcherna är högre än för de båda kommunerna. 

Detta kan så klart förklaras av att vi delat upp inkomst i intervall och att det är omöjligt 

att säga om var i intervallen åskådarnas inkomst ligger. Dessutom har respondenterna 

möjligen en tendens att överdriva sin inkomst. En trolig förklaring är å andra sidan att 

det i större utsträckning är de mer välbetalda som går på matcherna. Denna förklaring 

styrks även av att andelen arbetslösa åskådare var mindre på båda matcherna än i 

respektive kommun (se sidan 45) (SCB 2005a/b). En annan sak som påverkar är så klart 
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den stora andelen män som går på matcherna. Män har generellt en högre inkomst än 

kvinnor (SCB 2005c). Dock kan vi se att både manliga och kvinnliga åskådare bosatta i 

kommunen har högre medelinkomst än kommunens genomsnittliga man respektive 

kvinna, detta gäller på båda matcherna. Att fotbollspubliken är mer välbärgad än 

medelinvånaren är något överraskande. Kanske har de senaste årens fotbollsboom, med 

högre publiksiffror och större uppmärksamhet, gjort att intresset har breddats och 

fotbollen blivit mer accepterad i samhällets toppskikt. Det faktum att biljettpriserna har 

höjts i fotbollsboomens kölvatten påverkar naturligtvis också.  

 

Om man istället tittar på dem som tjänar allra mest kan vi se att HIF-publiken hade 

större andel respondenter med en årsinkomst på 400 000 kronor eller mer än BoIS-

publiken, 14,8 % mot 12,1 %. Med tanke på de felkällor som diskuterades i förra 

stycket kan man inte dra några slutsatser av detta. Dock finns det, även här, en tydlig 

skillnad bland de hemmasupportrar som är bosatta i respektive lags kommun, 14,1 % på 

HIF-matchen och 7,0 % på BoIS-matchen.  

 

Sittplatspubliken tjänar mer än ståplatspubliken på både BoIS- och HIF-matchen men 

tydligast skillnad är det på HIF-matchen (se tabell 2). På Olympia ser man att västra 

sittplats är den läktare där åskådarna har högst medelårsinkomst. Detta har bl a att göra 

med att det är på denna läktare de flesta attraktiva VIP- och sponsorplatserna finns. 

 
5.3 Vinst framför skönspel 

 
I en jämförelse av HIF:s och BoIS publik (hemmasupportrar) på frågan om de föredrog 

vinst eller attraktivt spel kunde vi se en skillnad i medelvärdet (se tabell 3). Alltså, 

HIF:s publik är lite mer vinstinriktad än BoIS. Trots att HIF traditionellt sägs vara ett 

lag som spelar en underhållande fotboll är alltså vinstinriktningen hos supportrarna 

större än hos BoIS publik. Detta förklaras delvis av att HIF-publiken har höga krav på 

att laget ska vinna. HIF, som ska vara ett topplag, måste vinna medan BoIS-publiken 

kan nöja sig med vackert spel. De låga medeltalen visar dock att båda lagens publik 

hellre ser en vinst än ett attraktivt spel. 
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Resultatet visar att de mest frekventa åskådarna är de mest vinstinriktade (se figur 1). På 

båda matcherna blev vinstinriktningen starkare ju fler hemmamatcher supportrarna såg. 

Skillnaderna var dock klart större på HIF-matchen än BoIS-matchen. Samma sak gäller 

för HIF när man tittar på antalet bortamatcher. De som tittar på många bortamatcher var 

mer vinstinriktade än de som tittade på få. För BoIS publik gick det inte att se några 

skillnader. 

 

Vinstinriktningen var också klart större hos klackmedlemmar än hos icke 

klackmedlemmar (se tabell 3). Skillnader fanns på båda matcherna men var klart 

tydligast på HIF-matchen. 

 

Man kan se samma mönster när man jämför årskortsinnehavare mot övrig publik 

(hemmasupportrar) (se tabell 3). På båda matcherna var årskortsinnehavarna något mer 

vinstinriktade. 

 

Sammantaget kan man således säga att de mest hängivna supportrarna i högre grad 

tycker att vinst är viktigare än de mindre hängivna supportrarna. De som går på de flesta 

matcherna, står i klacken eller har årskort vill i första hand att laget ska vinna. Sannolikt 

vill även dessa supportrar att laget spelar attraktivt men vinsten är av överordnad 

betydelse. Detta kan kopplas till Westerbeek och Smiths (2003) resonemang kring 

gruppen som de kallar för ”passionate partisans”, vilka är de mest inbitna fansen och 

som helst ser att deras lag vinner.  

 

I en jämförelse publikerna emellan kan vi se att skillnaden mellan de mest hängivna 

supportrarna och de mindre hängivna var störst på HIF:s publik. Detta tyder på att HIF 

har en mer varierad publik och mer extrema supportrar som följer laget hängivet. 

Skillnaden i vinstinriktning mellan respektive lags mest hängivna supportrar (de som ser 

flest matcher) var mycket tydlig. De av HIF:s supportrar som såg tre eller fler 

bortamatcher per säsong hade snittet 1,78, medan motsvarande grupp av BoIS 

supportrar hade snittet 2,28, där 1 står för ”vinst mycket viktigare” och 5 står för 

”attraktivt spel mycket viktigare”. Även klackarna emellan kan man se en klar skillnad; 

HIF:s klack hade snittet 1,52 och BoIS klack hade snittet 2,15 (se tabell 3). HIF:s klack 

är alltså klart mer vinstinriktad än BoIS. 
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I jämförelsen mellan neutrala och hemmasupportrar kan man tydligt se en skillnad. De 

neutrala supportrarna ville i hög grad ha ett attraktivt spel medan hemmasupportrarna 

hellre såg sitt lag vinna. Även på denna jämförelse var skillnaden störst på HIF:s publik; 

3,46 för de neutrala och 2,10 för hemmasupportrarna. Motsvarande snitt på BoIS publik 

var 3,03 för de neutrala och 2,26 för hemmasupportrarna (se tabell 3). De neutrala 

supportrarna kan i detta avseende liknas vid Westerbeeks och Smiths (2003) 

”aficionados”. Dessa åskådare lockas av underhållande fotboll och behöver inte hålla på 

något lag utan går på fotboll för spelets skull. En förklaring till att HIF hade större andel 

neutrala supportrar på arenan än BoIS kan vara just HIF:s rykte om att spela en 

publikfriande fotboll. 

 

Man kan även se att medelålders föredrar en mer attraktiv spelstil än den yngre och 

äldre publiken (se figur 2). Skillnaden är statistiskt säkerställd på HIF-matchen men inte 

på BoIS-matchen, men man kan se samma mönster även där. Anledningen till detta 

finns kanske att finna i att dessa är upptagna av arbetslivets mödor och inte har tid och 

ork att vara en ”passionerad” åskådare utan går på fotboll mer för avkopplings skull och 

därmed i större utsträckning söker underhållning i form av attraktivt spel. 

 
5.4 Fågel eller fisk? 

 
HIF:s supportrar tror mer på sitt lag än vad BoIS supportrar gör. HIF:s 

hemmasupportrar tror att HIF blir ett topplag (snittplacering 3,70) medan de neutrala är 

lite försiktigare i sitt tips (5,85) (se tabell 4). BoIS hemmasupportrar tror att BoIS 

hamnar på nedre halvan (8,28) medan de neutrala är ytterliggare mer pessimistiska 

(9,24) (se tabell 4). En jämförelse mellan BoIS tal och HIF:s tal är inte det mest 

intressanta, dessa tal beror ju på många faktorer som exempelvis spelarmaterial. Det 

som däremot är intressant är att jämföra respektive lags hemmasupportrar mot de 

neutrala. De neutrala supportrarna som är just neutrala får anses ha distans till laget och 

därmed kunna göra en rättvis bedömning. Hemmasupportrarna tippar naturligtvis en del 

med hjärtat både på HIF- och på BoIS-matchen, dvs båda lagens supportrar har en viss 

övertro på det egna laget. Om man jämför hemmasupportrarnas snittvärde med de 

neutralas ser man en klart större differens på HIF-matchen. På båda matcherna fanns en 
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säkerställd statistisk variation mellan hemmasupportrar och neutrala. På HIF-matchen 

var dock signifikansen högre än på BoIS-matchen beroende på den större skillnaden. 

Sammantaget kan vi alltså konstatera att HIF:s supportrar har en större övertro på sitt 

lag. Detta har delvis historiska förklaringar. HIF har alltid haft höga krav på sig, både 

spel- och resultatmässigt. HIF tippas ofta inför säsongen som ett topplag, men lever inte 

alltid upp till förväntningarna. Ofta kan tron på laget förvandlas till krav och laget sätts 

under press då det inte klarar av att prestera. De senaste årens stora omsättning på 

tränare tyder på att även klubben har höga krav på laget. 

 
5.5 Utbredda HIF och lokala BoIS 

 
Helsingborgs publik (hemmasupportrarna) var till 55,4 % bosatt i Helsingborgs 

kommun och dessutom kom många från Ängelholm, Höganäs, Klippan, Lund, Bjuv och 

Åstorp (se figur 3). Av de 135 (28,7 %) som var bosatta utanför Helsingborgs kommun 

hade 25 (8,3 %) växt upp i Helsingborgs kommun. Landskronas publik 

(hemmasupportrarna) var mer lokalt bosatt, 71,3 % var bosatta i Landskrona kommun. 

Därefter följer i storleksordning Lund, Svalöv och Helsingborg (se figur 3). Av de 96 

(28,7 %) som var bosatta utanför Landskrona kommun hade 32 (9,6 %) växt upp i 

Landskrona kommun. Sammantaget kan vi alltså se att 63,7 % av HIF:s 

hemmasupportrar har en koppling till Helsingborgs kommun och 80,8 % av BoIS-

publiken (hemmasupportrar) har en koppling till Landskrona kommun. 

 

HIF:s supportrar kommer alltså i stor utsträckning från området kring Helsingborg och 

norra delen av Skåne. Utbredningsområdet sträcker sig från Helsingborg och åt nordöst. 

Landskronas hemmasupportrars utbredningsområde är mindre och koncentrerat till 

Landskronatrakten och österut. Dessutom har båda lagen en del supportrar 

hemmahörande i Lunds kommun, vilka till stor del består av från hemmakommunen 

utflyttade studerande.  

 

Ovanstående stöder Anderssons (2002b) resonemang om att BoIS får förlita sig på att 

stadens invånare sluter upp. Landskronas mindre spridning kan till viss del förklaras av 

stadens geografiska läge. Norrut finns Helsingborg och söderut finns Malmö, båda stora 
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städer med populära lag som drar åt sig supportrar. Detta har gjort att BoIS har en mer 

lokal prägel (Sund 1997). BoIS är dessutom ett mindre lag som historiskt sett inte har 

haft några större framgångar och därigenom inte haft möjligheten att få många långväga 

supportrar som HIF har. 

 

BoIS publika upptagningsområde hade kanske varit mindre om det inte hade rört sig om 

ett derby mot ett förmodat topplag. Enligt Bale (2003) kan ett lags ”fandom” öka vid en 

match mot ett topplag. Publiksiffran blir naturligtvis lägre mot ett sämre lag, men även 

det geografiska upptagningsområdet kan krympa då endast de närmsta och största 

supportrarna kommer för att se matchen. De extra åskådare som kommer för att se en 

stormatch är mindre frekventa besökare och kommer i större utsträckning utifrån än de 

mest frekventa besökarna. Bale (2003) menar att upptagningsområdet blir mindre om 

man endast tar hänsyn till de största fansen (de som ser flest hemmamatcher). Detta 

kunde klart påvisas i vår undersökning. De supportrar som såg 0-2 hemmamatcher per 

säsong kom till 40,7 % (Helsingborgsmatchen) och 45,8 % (Landskronamatchen) från 

respektive kommun. Motsvarande siffror för de som såg 11-13 hemmamatcher per 

säsong var 60,7 % respektive 81,1 %. Båda lagens supportrar följer alltså detta mönster 

(se figur 4). 

 

De neutrala åskådarna på HIF-matchen kom mer norrifrån och på BoIS mer söderifrån 

dvs mot bortalagens hemtrakter. Detta styrker resonemanget om de neutralas intresse 

kring matchen i sig och inte i hemmalaget. Många neutrala bor någonstans emellan de 

två lagens hemorter och har ett visst intresse i båda lagen och väljer därför att se 

matchen trots att de inte har starka känslor för något av lagen. 

 
5.6 Skånsk rivalitet 

 
Vi kunde tydligt se att HIF-publiken såg MFF som det lag som var viktigast att vinna 

över och därmed som den största rivalen (se figur 5). Hela 67,6 % tyckte att MFF var 

viktigast att slå medan 21,1 % valde BoIS. Övriga lag var långt efter. Eftersom MFF är 

ett av de bättre lagen i Sverige samtidigt som HIF aspirerar på att vara ett topplag blir 

rivaliteten till MFF stor. Så kallat ”lillebrorskomplex” är en annan förklaring. 
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Helsingborg är en mindre stad än Malmö och MFF har haft större framgångar än HIF. 

HIF-publiken har även en rivalitet gentemot BoIS, men den grundar sig till största del 

på att de två städerna ligger i samma region och på det faktum att BoIS-publiken känner 

rivalitet mot HIF (se nedan). HIF har höga ambitioner och är ofta ett topplag medan 

BoIS oftare slåss i seriens nedre regioner, därför känner inte HIF:s publik lika stor 

rivalitet mot BoIS som mot MFF. HIF-supportrarnas beskrivningar (se fråga 21 på 

enkäten, bilaga A) av BoIS och dess supportrar var ofta nedvärderande som t ex 

”bönder” och ”finns dom?”. MFF och dess supportrar beskrevs istället ofta som 

”stöddiga” och ”arroganta”. 

 

Hemmasupportrarna på BoIS-matchen tyckte det var viktigast att vinna över HIF (64,6 

%) medan 26,9 % tyckte att MFF var det viktigaste laget att slå (se figur 5). Övriga lag 

var, liksom på HIF-matchen, långt efter. Man ska ha i åtanke att matchen då 

enkätundersökningen genomfördes spelades mot just MFF. Om det hade varit en annan 

match hade sannolikt siffran på MFF varit något lägre och den på HIF ännu högre. 

Landskronapubliken känner stor rivalitet mot HIF. Det understryks inte minst av de 

många syrliga kommentarer som gavs som beskrivning på HIF och dess supportrar (se 

fråga 21 på enkäten, bilaga B). Ord som ”svin” och ”kräk” var vanligt förekommande. 

Rivaliteten grundar sig naturligtvis på att städerna ligger så nära varandra. BoIS har 

dessutom alltid varit ”lillebror” till HIF. Det har genom historien gått bra för HIF och 

Helsingborg medan BoIS och Landskrona ofta kämpat i motvind. HIF med sina större 

resurser ses som en kontrast mot den egna hårt jobbande ”arbetarklubben”. En seger 

mot HIF har för BoIS-publiken (och även laget) stärkt självförtroendet och inneburit att 

man kan känna stolthet över att slå de ”kaxiga helsingborgarna”. 

 

Andersson (2002b) skriver om den ”klassmässiga rivaliteten” mellan de två klubbarna, 

att HIF och helsingborgarna skulle vara finare än BoIS och landskroniterna. Denna 

rivalitet lever till viss del kvar men är egentligen till största del historia. Vi har funnit att 

det endast råder små skillnader ifråga om medelinkomst och sysselsättning publikerna 

emellan (se sidorna 45-48). Klassmässiga skillnader är sannolikt inget dagens unga 

BoIS- respektive HIF-supportrar tänker så mycket på. Dock kan traditionen vara stark 

och den rivalitet som funnits lever kvar. Bilden av klasskillnaderna finns kvar, fast det 

inte ligger så mycket sanning i den, och myten ligger till grund för rivaliteten mellan 

supportrarna. 
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Rivaliteten mellan Helsingborgs IF och Landskrona BoIS är alltså tydlig men är starkast 

från Landskronas sida. Anledningen är ganska naturlig, alla strävar ju uppåt. 

Landskronapubliken ”ser upp” till HIF, även om publiken inte själv vill erkänna det, 

och vill ha ett lika framgångsrikt lag. HIF-publiken däremot ser ner på ”småklubben 

BoIS” och strävar istället mot sin ”storebror” Malmö FF. 

 
5.7 Ganska viktigt med lokala spelare 

 
Hemmasupportrarna hade på HIF-matchen ett snitt på 2,30 och på BoIS-matchen 2,11, 

där 1 står för ”mycket vikigt” och 5 står för ”mycket oviktigt”. Detta visar att båda 

lagens hemmasupportrar tycker det är ganska viktigt att det finns spelare med lokal 

anknytning i laget. BoIS supportrar tycker att det är viktigare att spelarna har lokal 

anknytning, 26,8 % tyckte det var mycket viktigt. Detta kan höra samman med att BoIS 

publik är mer lokal medan HIF:s publik har större geografisk spridning. Om man bara 

tittar på de hemmasupportrar som bor i kommunen blir dock medelvärdena i stort sett 

desamma, 2,30 respektive 2,08. BoIS är av tradition en mindre, och kanske därmed mer 

”familjär”, klubb än HIF. HIF däremot har ofta varit en framgångsrik klubb med 

resurser att köpa in spelare utifrån och har därmed byggt upp en större tolerans mot 

detta. 

 

Något överraskande fanns ingen tydlig skillnad mellan de mest och minst hängivna 

supportrarna och inte heller mellan de olika åldersgrupperna. Även klackarna och de 

neutrala åskådarna på respektive match tyckte det var ganska viktigt med spelare med 

lokal anknytning och skiljde sig inte nämnvärt från övriga publiken.  

 
5.8 Mycket viktigt med stämning 

 
Båda lagens hemmasupportrar tycker att stämning är mycket viktigt (se tabell 5). 

Stämningen är för de flesta åskådare en viktig del av underhållningen. Resultatet kan 

tyckas motsägelsefullt med tanke på att båda arenorna ibland beskrivs som ”tråkiga” 

ifråga om stämning. Dock svarar detta naturligtvis inte på vilken typ av stämning som 
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efterfrågas. Vissa tycker kanske att stämning är applåder medan andra vill ha 

avancerade hejaramsor och tifo.  

 

I jämförelsen män mot kvinnor kan man se skillnader på båda matcherna (se tabell 5). 

Kvinnorna tyckte att det var viktigare med bra stämning än männen, vilket var 

överraskande. Fotboll är traditionellt en sport för män (Höckert, 2002). Män är troligen 

mer intresserade av fotbollen i sig medan kvinnorna i större utsträckning vill ha ett 

mervärde när de går på fotboll. Kvinnorna är kanske i större utsträckning intresserade av 

hela arrangemanget och liknar då mer Westerbeeks och Smiths (2003) ”theatregoer”. 

 

Klara skillnader kunde man även påvisa när man jämförde klacken mot övriga 

hemmapublik (se tabell 6). Klackarna på respektive match var mer angelägna om att det 

skulle vara en bra stämning. Detta var naturligtvis inte någon överraskning eftersom det 

är de som i huvudsak bidrar med bra stämning i form av sång, flaggor, konfetti mm. Om 

man är en av dem som är med och skapar stämning så vill man förmodligen ha bra 

stämning.  

 

De neutrala var mindre angelägna om att ha bra stämning än hemmasupportrar även om 

de också hade ett relativt lågt snittvärde (se tabell 5). Skillnaden på HIF-matchen är 

statistiskt säkerställd, dock ej på BoIS-matchen. Detta kan kopplas till föregående 

resonemang kring att de föredrar attraktiv fotboll framför hemmavinst, de neutrala går 

överlag på fotboll för att se bra spel. Dock sades Westerbeeks och Smiths (2003) 

”theatregoer” vara intresserade av underhållning och spänning. De neutrala åskådarna 

kan således bestå av både ”theatregoer” och ”aficionados”. De som är mycket 

intresserade av stämning tillhör den första gruppen och de som är mindre intresserade 

av stämning tillhör den andra gruppen.  

 

Något överraskande hittades ingen variation beroende på ålder. Gammal som ung tycker 

att det är mycket viktigt med bra stämning. Dock bör det återigen nämnas att detta inte 

svarar på vilken typ av stämning som söks. Äldre kan tänkas nöja sig med enklare 

former av stämning. 
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5.9 Sång, applåder och burop 

 
Hemmasupportrarna på båda matcherna var överlag ganska lika (se tabell 8). De 

applåderar ofta, de sjunger då och då samt kommenterar spelet ganska ofta. De visar 

sällan sitt missnöje genom att bua eller vissla och nästan aldrig genom att håna eller 

nedvärdera. Den enda tydliga skillnaden mellan de två matcherna, sett till hela publiken, 

var att BoIS-publiken uppgav att de sjöng mer. På kategorin sjunga hade HIF-publiken 

snittet 2,57 och BoIS-publiken 2,27 där 1 betyder ”ofta” och 4 betyder ”aldrig”. En 

felkälla i detta sammanhang kan vara att BoIS sittplatspublik var överrepresenterad 

bland enkätsvaren. Även i beaktande av detta ser man inte några tydliga skillnader 

förutom i kategorin sjunga. Skillnaden i denna kategori blev dessutom större om man 

gjorde en omräkning som tog hänsyn till publikens procentuella fördelning mellan sitt- 

och ståplatsläktare då värdet för BoIS hemmasupportrar blev 2,22 istället för 2,27. 

 

En jämförelse könen emellan kan vara intressant eftersom det ofta är en man som får 

karaktärisera en fotbollssupporter. Exempelvis ser man i princip aldrig kvinnor i 

”huliganrollen”. Men hur uppträder en kvinnlig supporter? Applådera gör män och 

kvinnor i princip lika mycket, detta gäller båda matcherna (se tabell 7). Kommentera 

spelet samt visa missnöje genom att bua och vissla samt håna och nedvärdera gör män i 

större utsträckning, på HIF-matchen är skillnaderna statistiskt säkerställda däremot är 

skillnaderna inte lika tydliga på BoIS-matchen. Att män buar/visslar och 

hånar/nedvärderar i större utsträckning än kvinnor är inte förvånande med tanke på 

Westerbeeks och Smiths (2003) resonemang. De menar att män i dagens samhälle inte 

kan få utlopp för sin manlighet i vardagslivet utan använder fotbollen som en 

verklighetsflykt och en arena där de kan uttrycka sin manlighet genom att ta för sig och 

vara aggressiv. Den yttersta formen av detta är naturligtvis huliganism. Westerbeeks 

och Smiths kriterier för kvinnlighet: svaghet, vänlighet och återhållsamhet, stämmer 

dock sannolikt mer in på kvinnor i vardagslivet än på kvinnliga fotbollssupportrar. 

Fotbollen är männens påhitt och det är männen som i stor utsträckning skapat och står 

för publikkulturen. Kvinnor som går på fotboll blir mer eller mindre influerade av denna 

männens publikkultur. Vi kunde konstatera att kvinnorna på BoIS-matchen var mer lika 

männen än på HIF-matchen. BoIS-publikens kvinnor var också överlag mer aktiva än 

HIF-publikens. I kategorin sjunga fann vi också intressanta resultat i jämförelsen män 
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mot kvinnor. På HIF-matchen fanns i stort sett ingen skillnad på de två könens 

sångfrekvens. På BoIS-matchen däremot visar tydliga resultat att kvinnorna sjunger 

oftare än männen (se tabell 7). Denna skillnad beror till viss del på att BoIS har större 

andel kvinnor i klacken än vad HIF har. Dock sjunger även kvinnorna som ej står i 

klacken oftare på BoIS-matchen än på HIF-matchen även om skillnaden inte är så stor 

att den kan räknas som statistiskt säkerställd. 

 

Föga förvånande är klacken mer aktiv än övriga publiken på båda matcherna (se tabell 

9). På kategorin applådera kunde vi dock inte se någon större skillnad mellan klacken 

och övrig publik på snittvärdet på någon av matcherna. På kategorin kommentera kunde 

vi se en liten skillnad på båda matcherna (ej signifikant på BoIS-matchen). På 

kategorierna sjunga, bua/vissla och håna/nedvärdera kunde vi tydligt se att klacken var 

mer aktiv än övig publik på båda matcherna. Klacken tycker, som tidigare konstaterats, 

att stämning är viktigt och det framkommer härmed att klacken är en bidragande faktor 

till att stämningen höjs, framförallt genom att klackmedlemmarna sjunger mycket. 

 

I jämförelsen klackarna emellan såg vi att HIF-klacken överlag är lite mer aktiv än 

BoIS-klacken förutom på kategorin sjunga, där BoIS-klacken har lägre snittvärde 

(skillnaden ej statistiskt säkerställd). På kategorin håna/nedvärdera däremot såg vi en 

klar skillnad, 2,81 för HIF och 3,33 för BoIS (se tabell 9). Alltså, HIF:s 

klackmedlemmar hånar och nedvärderar mer än BoIS. HIF:s klack, och då framförallt 

den på södra ståplats (Kärnan), har ett rykte om sig att vara ganska hård och 

provocerande. Detta rykte kan för övrigt innebära att kvinnorna skräms bort och därmed 

förklara de få kvinnliga klackmedlemmarna i HIF. 

 

BoIS hade större andel kvinnor i klacken, 42 % mot HIF:s 8 %. Detta var en bidragande 

orsak till att snittet på kategorin sjunga var lägre än för HIF:s klack eftersom kvinnor 

sjunger mer än män, vilket även gäller inom klacken (se tabell 10). På håna/nedvärdera 

däremot gjorde de många kvinnorna i BoIS klack att snittet sänktes, dvs kvinnorna 

hånade och nedvärderade mer än männen, vilken i sig kan vara överraskande. Påpekas 

bör dock att ingen av skillnaderna är statistiskt säkerställd beroende på det relativt låga 

antalet respondenter från klacken. Sammantaget kan vi dock se att kvinnorna i BoIS 

klack hade lägre snitt än männen i samtliga kategorier och kan därför sägas vara de som 

är mest aktiva under matchen (se tabell 10). HIF:s klack bestod av så få kvinnor (fyra 
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stycken svarande hemmasupportrar) att en liknande jämförelse könen emellan inte 

skulle ge några rättvisande resultat. 

 

De neutrala hade högre snitt och var alltså mindre aktiva än hemmasupportrarna på 

samtliga kategorier på båda matcherna (se tabell 8). Neutrala går alltså på match för att 

se bra fotboll (se resonemanget kring spelsätt) och medverkar inte så mycket till att 

skapa stämning som hemmasupportrarna gör. 

 

BoIS-publikens aktivitet i de olika kategorierna tyder delvis på att den gängse 

uppfattningen om att sittplatspublik är mindre aktiv än ståplatspublik stämmer (se tabell 

11). Sittplatspubliken sjunger mindre och visar sitt missnöje genom att håna i mindre 

omfattning än ståplatspubliken. De kommenterar dock spelet oftare, vilket spär på 

fördomarna om ”besserwissrarna” på sittplats som alltid vet bäst och kommenterar 

matchen i tid och otid.   

 

På HIF-matchen däremot gick det inte att konstatera några skillnader läktarna emellan 

genom att studera medelvärdena på frågorna kring aktivitet. Medelvärdena för de olika 

läktarna var likartade på HIF-matchen och i stort sett samma som för hela publiken, 

vilket var överraskande. Man hade förväntat sig att södra och östra läktaren skulle vara 

aktivare överlag och åtminstone sjunga mer eftersom de verkar ha den mest energiska 

publiken och det är där klackarna finns. För att få reda på vad detta beror på gjordes en 

uppställning över de olika svarsalternativens procentuella fördelning bland 

respondenterna. På kategorin sjunga framkom då ett tydligt mönster (se figur 6). På 

södra och östra läktaren är det större andel av respondenterna som kryssat i 

ytterlighetsalternativen ”ofta” och ”aldrig” än på västra och östra läktaren. På södra och 

östra läktaren finns alltså en stor andel mycket sångaktiva fans och en stor andel lite 

aktiva. På de andra läktarna fanns det många medelaktiva åskådare, dvs de som sjunger 

”ibland” och ”sällan”.  

 

Även på BoIS-matchen fanns skillnader mellan stå- och sittplats ifråga om 

svarsalternativens fördelning (se figur 7). Andelen åskådare som var sångglada, alltså de 

som sjöng med i hejarramsor ofta, var större på ståplats än sittplats. Fördelningen på de 

andra svarsalternativen var någorlunda likartad, färre och färre på varje alternativ. De 

som är tysta och medelaktiva finns på BoIS-matchen på båda läktarna medan de som är 
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mest aktiva finns på ståplatsläktaren. Detta gäller alltså kategorin sjunga. På övriga 

kategorier framkom inga tydliga skillnader på någon av matcherna, utan fördelningen 

följde samma mönster på sittplats och ståplats. 

 

HIF-publiken verkar vara mer homogen än BoIS publik och är i stort sett lika aktiv på 

alla läktare. Det som skiljer är att södra och östra läktaren har större variation inom 

kategorin sjunga än västra och norra. Läktarna har många som sjunger mycket (de som 

står i klacken) och många som sjunger lite. Andelen hemmasupportrar som aldrig 

sjunger är alltså större på södra (33 %) och östra (22 %) än både norra (15 %) och västra 

(19 %). Att bedöma hur mycket man sjunger kan påverkas av vilken referensram man 

har. Exempelvis har kanske de på södra läktaren en annan uppfattning av vad det 

innebär att ”aldrig” sjunga än de på västra läktaren. Om man står på södra läktaren 

jämför man kanske sig med klacken och tycker att man ”aldrig” sjunger, medan en 

åskådare på västra läktaren, som i verkligheten sjunger lika mycket, menar att han/hon 

sjunger ”ibland”. Att södra ståplats och östra sittplats uppvisade likheter i högre grad än 

de två sittplatsläktarna kan bero på att östra läktaren ganska nyligen (1997) är ombyggd 

från ståplats till sittplats och kan tänkas ha kvar en del av dess tidigare ”ståplatspublik”. 

 

Äldre är överlag mindre aktiva, förutom när det gäller att applådera där alla är i princip 

lika aktiva. Som man kan se i figur 8, höjdes snitten för att bua/vissla med åldern på 

båda matcherna. På kategorin kommentera hade vi den förutfattade meningen att 

snittvärdet skulle vara lågt på de äldsta åldersintervallen, dvs att de äldsta skulle 

kommentera mest, men detta visade sig inte stämma överens med resultatet av 

undersökningen. På BoIS-matchen kommenterade alla åldersgrupper i princip lika 

mycket och på HIF-matchen kommenterade de äldre dessutom mindre än de yngre. 

Även i kategorin sjunga kunde vi se att snittvärdena höjdes ju äldre åskådarna var. På 

BoIS-matchen var dock även de i medelåldern mycket sångaktiva. Kategorin 

håna/nedvärdera visade också en svag tendens att äldre hade högre värde, men alla 

åldersgrupper uppger att de hånar/nedvärderar mycket lite varför resultatet ej blev så 

tydligt och presenteras därför inte. 
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5.10 Accepterat att håna? 

 
Snittvärdena på frågan om vad publiken tycker om att man hånar och nedvärderar var 

höga på båda matcherna (se tabell 12). På kategorierna domare, motståndarpublik och 

motståndarlag låg alla värden mellan 3 och 3,5 vilket innebär att de i snitt instämmer i 

”varken eller” med en dragning åt att det är ”inte så bra”. Hemmasupportrarna på de 

båda matcherna var också ganska överens om man inte ska håna det egna laget. Snitten 

låg över 4 vilket de innebär att åskådarna anser att det är fel. 

 

Andersson (2002a) menade att åskådare från arbetarklassen förr hade en mer tillåtande 

attityd till att burop och hån. Vi kan konstatera att vi inte hittade några tydliga tecken på 

att detta skulle gälla än idag. Troligtvis har BoIS profil som ”arbetarlag” allt mera 

suddats ut, samtidigt som det nu finns många andra viktigare faktorer som bestämmer 

attityden till att håna och nedvärdera, exempelvis kön och hängivenhet till laget. 

 

På BoIS-matchen kunde vi inte konstatera några skillnader könen emellan, de tyckte 

ungefär lika i avseendet att håna och nedvärdera (se tabell 12). På HIF-matchen kunde 

vi däremot konstatera skillnader i alla kategorier. Detta visar att kvinnorna i BoIS 

publik är ganska lika männen i förhållningssättet gentemot att håna och nedvärdera 

medan kvinnorna i HIF:s publik har en klart lägre tolerans mot att publiken hånar och 

nedvärderar än HIF:s män. BoIS kvinnor hade också lägre snittvärde än HIF: s kvinnor i 

samtliga kategorier, dock med för liten skillnad för att den ska kunna räknas som 

statistiskt säkerställd. Westerbeek och Smith (2003) menar att män använder idrotten 

som en verklighetsflykt och nyttjar ett idrottsarrangemang till att kunna uttrycka sin 

manlighet. Vad beror det då på att kvinnorna uppvisar likheter med männen? Kanske 

har uppväxtförhållandet varit hårdare i Landskrona, vilket har gjort att kvinnorna i 

staden har varit tvungna att ta för sig mer och på så sätt har de brutit med de 

traditionella könsrollerna. Dessutom kan man genom resultatet ana att BoIS manliga 

hemmasupportrar har en något mjukare attityd än HIF:s vilket kanske gör att kvinnorna 

på Landskrona-matchen känner sig mer lika dem och väljer att ta del av vissa av deras 

värderingar. 
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I jämförelsen mellan klacken och övriga publiken (hemmasupportrar) fanns däremot 

tydliga skillnader på båda matcherna (se tabell 13). På alla kategorier fanns det 

signifikanta skillnader. Klacken är naturligtvis även i det här avseendet mer extrem. 

 

I jämförelsen mellan de två lagens klackar fanns också skillnader i hur åskådarna tycker 

(se tabell 13). HIF:s klackmedlemmar tycker det är mer acceptabelt att håna och 

nedvärdera. På kategorierna motståndarpubliken och motståndarlaget är skillnaderna 

säkerställda. HIF:s klack är alltså klart mer tolerant till hån av motståndarlaget, fler än 

hälften av klackmedlemmarna tycker att det hör till att håna/nedvärdera motståndarlaget 

jämfört med färre än en fjärdedel av BoIS klackmedlemmar. Nästan två tredjedelar av 

HIF:s klackmedlemmar tyckte att det hör till att håna/nedvärdera motståndarpubliken 

jämfört med en tredjedel av BoIS klackmedlemmar. HIF:s klackkultur verkar vara mer 

extrem än BoIS. Detta resonemang styrks även av att en del av HIF:s supportrar på 

senare tid varit inblandade i huligansammanhang. HIF:s klack, framförallt de på 

ståplats, har dessutom en tradition av att ha många ”hatsånger” i sin repertoar. BoIS 

klack däremot karaktäriseras enligt Torbjörn Andersson (2002b) av ”ett dryckesglatt, 

om än oproblematiskt, gäng”. HIF:s klack tyckte alltså överlag att det var ganska 

acceptabelt att håna och nedvärdera och vi såg också att HIF:s klack hånar mer än BoIS 

(se tabell 9). Det som var mest accepterat att håna var motståndarpubliken och 

motståndarlaget. Däremot var det mera tabu att håna det egna laget. BoIS klack visade 

inga större skillnader mellan kategorierna domarna, motståndarpubliken och 

motståndarlaget men även här var det mindre accepterat att håna det egna laget. 

 

I BoIS-klacken var kvinnorna de med överlag hårdast inställning till att håna och 

nedvärdera (se tabell 14). Kvinnorna hade lägre värden på alla kategorier utom 

motståndarlag, där männens värde var marginellt högre. Påpekas bör dock att 

skillnaderna inte är säkerställda på grund av det låga antalet respondenter i klacken. 

 

Som vi tidigare konstaterade (se sidan 59) fanns ingen tydlig skillnad mellan 

åldersgrupperna på hur ofta hemmasupportrarna visade sitt missnöje genom att 

håna/nedvärdera. Däremot kunde man se att inställningen till att håna tydligt 

förändrades med åldern (se figur 9). De yngsta accepterar i högre grad att publiken 

hånar/nedvärderar. 
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Jämförelsen hemmasupportrar mot neutrala visade tydligast skillnader om man räknade 

med klackmedlemmarna i jämförelsen. De neutrala hade högre värden, dvs de tyckte det 

var mindre godtagbart att håna. Om klackmedlemmarna inte räknades med i 

likhetsgranskningen, dvs att man jämförde ”vanlig” publik med neutral publik blev 

skillnaderna inte lika tydliga. På kategorin egna laget gick det inte att se några 

skillnader mellan hemmasupportrar och neutrala, de tycker det är lika illa att håna det 

egna laget. Detta kan tolkas som att ju mer hängiven man är sitt lag desto mer accepterat 

är det att håna. Vi kan dessutom konstatera att de ”vanliga” hemmasupportrarna i detta 

avseende mer liknar de neutrala supportrarna än vad de liknar dem som tillhör klacken.  
 
5.11 Sammanfattande analys 

 
Genom denna undersökning kan vi presentera ett antal kännetecken för en 

fotbollspublik. En genomsnittlig åskådare är bättre bemedlad än en genomsnittlig 

medborgare. Biljettpriserna är överlag ganska höga vilket gör att de arbetslösa och de 

med lägre inkomst inte går på match i lika stor utsträckning. Åskådarna är i stor 

utsträckning män, vilket förklaras av att fotbollen historiskt sett är en manssport. 

Publiken är till stor del av svenskt ursprung trots att båda kommunerna är invandrartäta 

och andelen ungdomar med utländsk bakgrund är stor i båda klubbarna. 

 

Åskådare kommer till arenorna för att underhållas, men vilken typ av underhållning de 

är ute efter skiftar mellan olika grupper. Supportrar överlag anser att vinst är viktigare 

än underhållande spel, men detta blir tydligare desto mer hängivna supportrarna är och 

blir mindre tydligt för de medelålders supportrarna. De flesta supportrarna, oavsett bl a 

ålder, tycker det är viktigt med en god stämning, men medverkar i olika hög grad till att 

skapa stämning. Yngre supportrar har en högre acceptans till att håna och nedvärdera 

men hånar ändå i liten utsträckning. 

 

De två lagens publikkultur var överlag ganska likartad men skiljer sig i vissa avseenden. 

HIF:s publik hade ett stort utbredningsområde men laget har också ett starkt lokalt stöd. 

Helsingborg är en ganska framgångsrik stad, sponsorer finns det gott om, och staden 

står bakom laget. HIF är traditionellt ett framgångsrikt lag med en stor vinstinriktad 
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publik, men det finns höga krav och en övertro på lagets kapacitet. Kvinnorna på 

Olympia är i minoritet och männen har en hårdare attityd och är mer toleranta till att 

publiken hånar och nedvärderar. Den största rivalen för HIF:s supportrar är MFF på 

grund av lagens gemensamma historia och likartade ambitioner. BoIS ses mer som en 

lillebror som det förvisso är viktigt att vinna över, men som inte utgör det största hotet.  

 

BoIS publik är ganska lokal och supporterkulturen är familjär. Publiken ser gärna lokala 

spelare i laget och är inte lika vinstinriktad och resultatkrävande som HIF:s publik. 

Laget har starkt stöd i staden men det är inte alltid som åskådarna sluter upp. Rivaliteten 

mot HIF är stor, beroende på lagens gemensamma historia och geografiska närhet. Dock 

har klasskillnaderna allt mer suddats ut, men bilden av klassmotsättningarna lever till 

viss del kvar och spär på rivaliteten. BoIS publik består av en stor andel kvinnor. 

Kvinnorna liknar i många avseenden männen, de är aktiva och accepterar i samma låga 

grad att publiken hånar och nedvärderar. BoIS-åskådarna som är bosatta i Landskrona 

kommun har lägre snittlön än motsvarande grupp på Helsingborgsmatchen. Dock höjer 

åskådarna från övriga kommuner medelinkomsten till samma nivåer som på HIF-

matchen.  

 

Neutrala åskådare utgör en liten del av publiken men är fler på HIF-matchen än på 

BoIS-matchen, vilket delvis kan förklaras av deras intresse för attraktivt spel och HIF:s 

rykte om att utöva sådant. Stämning är viktigt för de neutrala, men ej i lika stor 

utsträckning som för de mest hängivna fansen. De neutrala är intresserade av matchen i 

sig, inte lagen, och tillhör de tystaste och minst aktiva åskådarna. 

 

Åskådarna som tillhör klacken tillhör de mest hängivna supportrarna. Dessa 

kännetecknas av en stor vinstinriktning och hög acceptans till hån och nedvärdering. 

Klackmedlemmarna anser att stämningen är mycket viktig och bidrar till denna genom 

att vara aktiva och sjunga, men också bua och håna, mycket. HIF:s klack består mest av 

män och har en hård attityd. BoIS klack däremot, har en mjukare attityd men det beror 

inte på de många kvinnorna i klacken då dessa har minst lika hård attityd som männen. 

Kvinnor tycker i störst utsträckning att stämning är viktig och BoIS-klackens kvinnor 

bidrar till den genom att sjunga mest. 
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Sittplatsläktarnas åskådare är de med högst medelinkomst på de båda matcherna. Det är 

också de som kommenterar mest, består av lägst andel mycket sångaktiva supportrar 

samt störst andel neutrala åskådare. Detta stärker uppfattningen att sittplats är finare, 

tråkigare och gnälligare än ståplats. Olympias östra sittplatsläktare bryter dock mönstret 

och liknar i flera avseenden mer en ståplatsläktare, medan Landskrona IP:s södra och 

Olympias västra sittplatsläktare uppvisar likheter.  

 
5.12 Avslutning 

 
I arbetet framkom en del intressanta resultat som tillsammans hjälper till att beskriva 

supporterkulturen hos Helsingborgs IF och Landskrona BoIS. I detta arbete 

prioriterades bredd framför djup. Genom arbetets bredd har vi fått en överskådlig bild 

av supporterkulturen men en djupare analys har till stor del undvikits. Arbetet kunde ha 

gjorts djupare genom fler enkätundersökningar på olika matcher, men på grund av tids-, 

ekonomi-, och utrymmesskäl gjordes detta ej.  I princip skulle varje enskild del av 

supporterkulturens byggstenar, exempelvis kön, ålder, etnicitet, inkomst, aktivitet och 

utbredningsområde, utgöra underlag för ett eget arbete. Supporterkultur är, som tidigare 

nämnts, ett relativt outforskat område och uppslag för vidare forskning saknas 

sannerligen inte. 
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