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台北市有線電視數位化突破50% 
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壹電視過關 明年頻道大搬家  

國家通訊傳播委員會（ＮＣＣ）通過年代集團併購壹電視交易案；ＮＣＣ發言人虞孝成表示，年代集
團提出的營運計畫書明列六大承諾事項，回應了ＮＣＣ的要求，其中包括結束民視新聞台與三立家族
的頻道代理權，全案因此過關。年代併購壹電視案獲准後，明年起，壹電視新聞台將從目前的四十五
頻道，移到四十九頻道，與五十台的年代新聞台「比鄰而居」。另外，富邦集團旗下的凱擘與台固媒
體也同意壹電視上架，明年起，在四十九頻道播出。有線電視系統業者說，壹電視從四十五台移頻至
四十九台，牽動其他頻道節目「大搬家」，系統業者、頻道業者都要協調，並且重新換約，難度不小，
如今壹電視新聞台「想去哪就去哪」，顯見練台生在有線電視業內的「地位」。 

資料來源：MOL銘報, 2013/11/21 

為達成行政院「有線電視全面數位化」的目標，臺北市政府觀光傳播局積極輔導有線電視業者，截至
今年9月底，台北市有線電視數位化比率已突破50％。台北市觀光傳播局媒體行政科表示，目前臺北市
9家有線電視業者，包括中嘉集團所屬之長德、麗冠、萬象，凱擘集團所屬的金頻道、新台北、大安文
山、陽明山，以及聯維、寶福有線電視，都大力配合有線電視全面數位化政策的推動。有線電視數位
化除了是國家政策外也是未來趨勢，臺北市政府從前年開始，有線電視數位化的比率每年都有成長的
趨勢，今年更是率先達成50%的目標。台北市觀光傳播局媒體行政科表示，未來將繼續配合有線電視
數位化的推動，並期望能成為全國第一個達成全面數位化比率100％的城市。 
 

資料來源：聯合報, 2013/11/21 



 

有線電視違規佈線 新北應下放裁罰權 
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金馬收視 章子怡奪后最高 
 第50屆金馬獎順利落幕，當天頒獎典禮過程成為全台民眾關注的話題與焦點，台視今天也公布金馬50
收視率。金馬50頒獎典禮的收視率則高達9.12，估計有635萬人口觀賞，15歲至44歲觀賞收視率則有
9.19。相較去年49屆金馬獎頒獎典禮，平均收視5.15，今年平均9.12，比去年高出3.97，顯示民眾觀
注金馬頒獎典禮提升。今年金馬獎請來歷屆影帝影后出席，並且請到蔡琴演唱，讓電視機前的觀眾無
法錯過任何一段頒獎過程。金馬50頒獎典禮每分鐘收視最高點落在晚間11時15分由章子怡獲影后，收
視高達13.03，其次是晚間11時34分由李康生奪影帝，收視12.75，另外劉德華、張曼玉揭曉最佳女主
角時，收視也達12.75。劉青雲、林青霞揭曉最佳男主角獎時，收視也有12.67；「半世紀的影后風采」
影片也有12.28的收視率；蔡琴演唱經典歌曲向電影人致敬則有11.82收視。 

資料來源：中廣新聞網, 2013/11/21 

新北巿有線電視業者為搶先營運，違規佈纜嚴重，新聞局長林芥佑建議，NCC修法授權地方政府對違
規業者有直接裁罰權；業者營運計畫必須送交新北巿費率審議委員會審議通過才能開播。新北市表示，
八月以來查獲多件違規佈線，其中有九件重大違規，已經在9月底移請NCC裁處，但NCC到現在一件也
沒罰；他認為跨區經營政策立意良善，但缺乏完整配套與對策，反而讓投機業者從中牟取暴利，建議
NCC應該盡快裁處。NCC表示，違規案件將儘速且加重裁罰；業者申請營運許可系統工程查驗前，應
提供全部佈纜的申請核准證明文件，另將經營計畫、收費標準的資料，交由新北巿有線電視費率審議
委員會審議通過後，並向NCC有線電視審議委員會申請審議通過後，才能開播營運。 
 

資料來源：中央社, 2013/11/25 



 

Google發行實體金融卡 可消費提款 
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Wechat 全球高度成長 
 調查指出，WeChat在2013年第1季至第3季間，全球青少年使用的社群行動應用軟體使用率，成長達
1021%，排名進步為同類最高。據全球知名數位消費調查機構GlobalWebIndex調查指出，WeChat
在2013年第1季至第3季間，在不含中國大陸的全球地區，16歲至19歲青少年使用的社群行動應用軟
體使用率成長達1021%，排名進步為同類最高，超越其他社群網路及應用軟體。騰訊國際業務部台灣
暨香港辦公室總經理譚樂文表示，全球趨勢顯示，越來越多使用者轉向行動社群平台來獲取資訊與溝
通，WeChat自投入國際市場後，各方面表現皆持續大幅成長。WeChat也宣布與魔漫相機創意特色相
片編輯軟體結合，回應行動應用社群追求的高度創意與樂趣；使用者可隨時拍攝影像、選擇喜愛的誇
張效果及特殊風格，合成後，立即分享至WeChat通話群組與朋友圈。 

資料來源：蘋果日報 , 2013/11/22 

Google宣布發行實體消費金融卡，可供消費者提取儲存在Google Wallet行動支付App（應用程式）
的資金，包括簽帳消費或透過ATM（自動櫃員機）提款、轉帳，惟目前服務範圍僅限美國地區。球網
搜龍頭Google發行實體消費金融卡，為其在電子商務領域一大突破，未來可以透過金融卡使用情況，
分析顧客消費習慣等重要資訊。Google在2011年也曾發行AdWords商業信用卡，提供向Google購買
廣告的客戶使用。Google發言人證實，會將該卡消費資訊，包含購買商品、消費次數及賣家資訊等數
據登載在內部檔案，可用於廣告行銷分析。Google的消費金融卡完全免費，不會向持卡人收取年費或
月費，不僅可在全美ATM使用，且只要接受萬事達卡（MasterCard）的消費地點，就可以使用。據
Google發布資料，消費者可透過銀行帳戶為Google Wallet帳戶儲值，也可接受他人匯款增加帳戶價
值，供該卡使用。Google消費金融卡周三已開放接受網路預訂，約10~12天就可以收到。  

資料來源：中央社, 2013/11/25 



 
 
家用1G 中華電明年Q2飆網 
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LINE用戶飆增 明年挑戰5億 

行動通訊平台LINE昨（25）日宣布，全球註冊用戶數突破3億大
關。LINE執行長森川宣示：「明年挑戰5億用戶，要將LINE發展
成全球頂尖通訊服務商」。LINE在四個月前宣布達到2億用戶，
如今迅速衝上3億，速度比預期快，顯示行動通訊服務成長性高。
不過，用戶數高成長也帶來新的發展挑戰，包括基礎服務的穩定
性，以及因「樹大招風」相應而來的資安疑慮。LINE與微信今年
都曾傳出「斷訊事件」，引發上億網友焦急詢問，影響服務品質。
今年LINE在台灣市場也頻傳廣告、垃圾訊息和詐騙事件，影響使
用者信心與服務體驗。 
 
 
=  
Power By udn.com  

資料來源：工商時報, 2013/11/26 

家用1G上網服務，明年第2季上路！中華電信規畫明年第2季針對一般家庭用戶及消費者，推出傳輸速
率高達300Mbps及1Gbps的光纖寬頻上網服務，屆時，台灣將正式走入超高速寬頻上網新紀元。中華
電信總經理石木標證實，為了實現寬頻上網是人民基本人權的國家政策，中華電信明年將把300Mbps
及1Gbps分享的高速上網服務推到消費市場。中華電信副總經理馬宏燦表示，相關資費正在公司內部
研擬之中，希望以最快速度送交NCC審議後、儘快推到消費市場。100Mbps對稱服務傳送一張1G影
片，約需80秒，未來300Mbps推到市場後，同樣的1G影片下載時間只需27秒左右，1Gbps則只需8
秒。 
 
 
 
 

資料來源：經濟日報, 2013/11/26 



 

紐時數位化 推1分鐘影音新聞 
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行動裝置方便 網購戰線拉長 
 comScore Inc.的資料顯示，消費者不像以往一樣，等到感恩節後的週一復工時才網購，有平板電腦和
智慧型手機的消費者將網購時間拉長。這導致亞馬遜公司（Amazon.com Inc.）和電子海灣公司
（EBay Inc.）等大型商務網站，得以力抗梅西百貨公司（Macy's Inc.）和西爾斯控股公司（Sears 
HOLdings Corp.）等零售商。這些零售商早在網購星期一前後推出線上折扣和行動應用程式，吸引熟
諳科技的消費者。隨著透過網路的採購量增加，電子商務業績將持續超越實體商店。根據全國零售聯
盟（NRF），假日網購銷售額最多將攀升15%至820億美元，是總銷售額6021億美元的增幅3.9%的3
倍多。在行動優惠激增之下，今年此趨勢可望加速。根據comScore，第3季以平板電腦和智慧型手機
網購交易成長是桌上型電腦網購的兩倍，8月網友以行動裝置逛零售商網站的時間，首度超越桌上型電
腦。 

資料來源：中央社, 2013/11/21 

根據capitalnewyork.com，紐時今早首度推出「The New York Times Minute」，1分鐘的新聞影片
概述當時段3則重要報導，包括重大即時新聞。紐時總編輯艾布蘭森（Jill Abramson）聲明說：「影
片成為我們新聞報導中，快速成長且重要的部份。」影片將在平日每天上午6時（台灣時間下午7時）、
正午（台灣時間隔日凌晨1時）與下午6時（台灣時間隔日上午7時）播放，這些影片會持續更新，來因
應新發生的新聞事件。這些影片以行動裝置觀看最佳，並且能在所有平台分享，讀者能免費無限量觀
賞所有影片。微軟（Microsoft）是贊助者。紐時面臨讀者下滑以及來自其他線上新聞的競爭，將重心
從平面轉向數位。紐時最近表示，來自讀者與訂戶的收入首次超過廣告。紐時也宣布，已為Android
手機與擁有Google PlayNewsstand的平板電腦，推出新聞閱讀App。 

資料來源：中央社, 2013/11/25 



 

GDP周五料再下修 今年保2恐夢碎 
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台灣大雲端機房 將啟用 
 台灣大哥大（3045）下周將宣布大型雲端機房正式啟用，開始搶進雲端機房商機，更看好雲端機房加
入營運後，明年貢獻營收可望拚倍數成長。電信三雄積極搶進雲端商機，中華電信在板橋打造IDC 暨
雲端資料中心，投入130億元，預計2015年提供服務。遠東集團與遠傳電信也共同投資開發遠東通訊
園區，投資金額達180億元，目前遠傳擁有七座IDC機房，遠東通訊園區機房將是遠傳最大的綠色IDC
中心。台灣大董事長蔡明興，執行董事陳邦仁，總經理賴弦五三大巨頭將一起宣布啟動綠能雲端機房，
同時公布已經有台灣金融、電子商務、製造業者進駐。台灣大近年陸續打造高規格的綠能雲端機房，
可提供超過數千個機櫃供企業客戶使用，擁有N+1備援，建築物依專業機房用途進行規劃，將可避免
企業網站、網路服務停擺。台灣大大型雲端機房啟用後，也定調台灣大將成為數位匯流領航者、雲端
服務提供者及節能綠機房先驅者等三個產業地位。 
 
 

資料來源：蘋果日報,  2013/11/25 

主計總處預計本周五(29)日公布今年最新經濟成長率預測值，由於出口不如預期，內需也表現疲弱，
將難逃3度下修命運，市場估今年成長率恐不保2%。據了解，主計總處在10月底公布的第3季成長率概
估統計僅成長1.58%，調整幅度之大超出市場預期，而10月海關出口總值261.2億美元，年減1.5%，加
上日前財政部長張盛和也透露，11月首周出口仍負成長，以此推估第4季出口恐不如預期。除出口動能
遲遲未見恢復，再加上近期食用油層出不窮問題，影響民眾外食意願和食品業績，使第4季經濟動能出
現疑慮。研究機構近期陸續更新今年台灣經濟預測，中華經濟研究院10月將今年經濟成長率預測下修
到2.01%，台灣經濟研究院11月的預測更直接砍到1.93%。主計總處5月時公布今年經濟成長率下修至 
2.4%，較2月預測的3.59%，大幅下修，「保3」無望，8月2度再下調至2.31%，若主計總處29日確定
下修預測，將成為今年第3度下修。 

資料來源：經濟日報, 2013/11/22 
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2012-2017年區域型媒體廣告量預測 
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資料來源：marketingcharts, 2013/11/19; 宏將廣告譯 
原文網址：http://www.marketingcharts.com/wp/traditional/local-media-ad-market-forecast-2012-2017-38182/ 

BIA/Kelsey在最新的市場預測提到，隨著傳統媒體逐漸式微，區
域型媒體的廣告量，預期從2012到2017年複合成長率2.8%。由
於傳統媒體營收減少，他預測今年廣告市場為1329億元，較去年
1320億元僅有微幅成長。因為線上和數位媒體的成長，以及傳統
媒體明年也將是持平的一年，明年的趨勢和今年類似。事實上，
到2017年前，預期線上和數位媒體收益的的複合年成長率為14%，
相較之下，傳統媒體為負的0.3%。到2017年，線上和數位媒體
的收益將有倍數成長，由231億元成長到預期445億元，比起三月
時預估的411億元有更高的長成。同時，傳統媒體2017年的收益，
則預期為1070億元，相較去年1089億元微幅下降。若以收益比
例來看，到2017年，傳統媒體的佔比將從82.5%下降到70.6%。 
 
BIA/Kesley最近發行了一份針對不同媒體廣告佔有率的預測報告，
從中可以比較2013和2017年的趨勢變化。如同預期地，線上和
互動式媒介在佔有率上有明顯的成長，從今年的8.6%，預期成長
至2017年的11.6%。但是行動媒體的成長將更是驚人，從目前僅
有的1.7%廣告預算佔有率，大幅成將至2017年的7.1%。報紙的
衰退最為明顯，從今年的16.1%，預期在2017年將衰退至11.5%，
而且報紙新聞的五分之一收益將是透過線上的管道。電視的地方
廣告收益則預期會有微幅的成長，從14.9%成長至15.3%，然而
廣播和雜誌則會有所衰減。 
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智慧電冰箱自動產生採買清單 讓您採購沒煩惱 

 科技瞭望 13 資料來源：FIND, 2013/10 

德國Innovative Retail Lab與德國零售業者Globus合作成立的綜合性實驗室，專門從事超級市場或
賣場的未來智慧零售服務模式之前瞻研究，以店內創新應用為主，商品供應鏈物流的RFID應用為輔，
期望提供下世代慣於使用行動化智慧裝置之消費者更便利、個人化的購物及訊息服務。 
研究團隊成模仿家庭成員在冰箱購物管理與日常採購行為間建立一種智慧型連動的關係。存放於智
慧冰箱內的食品均為貼有RFID 標籤的包裝，當放入及拿出冰箱時，都會有紀錄，可有效追蹤食物消
耗狀況而能適時提醒補貨。RFID 標籤尚可自動在冰箱視窗內顯示食物營養成分及熱量、產地、遞送
交通時間及沿途溫度變化等相關資訊，並可提醒食物到期日。 
智慧購物流程開始於智慧冰箱的內容物監管，也可在冰箱記憶版上輸入家人對食物的喜好、採購習
性、每日食用習性等資訊。可依照個人消耗狀況提醒過期、採購，列出採購清單， 並自動與超級市
場連線，事前告知欲採購貨品及數量；也可將市場促銷消息傳送至冰箱面版，形成採購清單供購買
時參考。未來若能在零售場域將所有商品均附有RFID Chip或QR code，並讓這些資訊與手機互通，
在下班回家前就能先行檢視食材存量，進入零售場域後購物單上的品名會自動由遠紅外線帶領推車
進到該商品的陳列貨架，直接購買所缺部份，節省時間讓生活更加便利更有樂趣。 
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無線台及有線台TOP20 

 收視調查 18 

本表僅取節目當週最高收視率表現做為節目收視排名，節目排名僅供參考。 

資料來源： Nielsen Audience Measurement, 2013/11/18-2013/11/24 

無線台/全體 有線台/全體 

No.  Program Name  Chan.  Type  TVR  No.  Program Name  Chan.  Type  TVR  

1 第50屆金馬獎頒獎典禮 TTV 特別節目 9.12  1 天下女人心 SANLI 閩南語連續劇 4.47  

2 風水世家 FTV 閩南語連續劇 6.18  2 世間情 SANLI 閩南語連續劇 3.12  

3 綜藝大集合 FTV 娛樂綜藝 4.81  3 佰憶園超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 2.60  

4 第50屆金馬獎星光大道 TTV 特別節目 3.53  4 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 2.26  

5 萬秀豬王 CTV 娛樂綜藝 3.23  5 孤戀花 SANLI 閩南語連續劇 2.13  

6 明日之星SUPER STAR FTV 競賽綜藝 2.55  6 2013亞洲職棒大賽 FTVN 棒球 1.91  

7 佰憶園劇場陳三五娘 FTV 傳統藝術節目 2.14  7 戲說台灣 SANLI 閩南語連續劇 1.86  

8 航海王19 TTV 卡通影片 2.07  8 草地狀元 SANLI 知識資訊節目 1.52  

9 優生矽晶劇場阿信 FTV 日劇 1.81  9 有愛一家人 SL2 國語連續劇 1.45  

10 SUPER STAR我要當歌手 TTV 競賽綜藝 1.73  10 戲說台灣假日完整版 SANLI 閩南語連續劇 1.44  

11 三星報囍 FTV 娛樂綜藝 1.70  11 在台灣的故事 SANLI 知識資訊節目 1.43  

12 廉政英雄 FTV 國語連續劇 1.69  12 我的自由年代 SL2 國語連續劇 1.28  

13 豬哥會社精選版 FTV 娛樂綜藝 1.64  13 台灣尚青 SANLI 美食、旅遊節目 1.09  

14 第50屆金馬獎幕後花絮 TTV 特別節目 1.57  14 青春好7淘 SANLI 美食、旅遊節目 1.00  

15 愛妮雅舞力全開 FTV 競賽綜藝 1.53  15 台灣演義影后甄珍獨家話當年 FTVN 新聞性質節目 1.00  

16 哆啦A夢 CTS 卡通影片 1.49  16 麻雀變鳳凰 GTV-D 韓劇 0.96  

17 大陸尋奇 CTV 美食、旅遊節目 1.47  17 綜藝大熱門 SL2 娛樂綜藝 0.92  

18 意難忘 FTV 閩南語連續劇 1.45  18 女人要有錢 JET 資訊綜藝 0.90  

19 回到愛以前 TTV 國語連續劇 1.34  19 寶島漁很大 SANLI 知識資訊節目 0.89  

20 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.32  20 烏龍派出所 *SCC 卡通影片 0.88  



無線台TOP20(15-24歲、25-34歲) 

 收視調查 19 

本表僅取節目當週最高收視率表現做為節目收視排名，節目排名僅供參考。 

資料來源： Nielsen Audience Measurement, 2013/11/18-2013/11/24 

15-24歲 25-34歲 

No.  Program Name  Chan.  Type  TVR  No.  Program Name  Chan.  Type  TVR  

1 第50屆金馬獎頒獎典禮 TTV 特別節目 6.33  1 第50屆金馬獎頒獎典禮 TTV 特別節目 10.13  

2 第50屆金馬獎星光大道 TTV 特別節目 3.13  2 風水世家 FTV 閩南語連續劇 4.24  

3 航海王19 TTV 卡通影片 2.54  3 第50屆金馬獎星光大道 TTV 特別節目 3.25  

4 風水世家 FTV 閩南語連續劇 2.53  4 第50屆金馬獎幕後花絮 TTV 特別節目 2.63  

5 綜藝大集合 FTV 娛樂綜藝 1.98  5 綜藝大集合 FTV 娛樂綜藝 2.60  

6 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.48  6 回到愛以前 TTV 國語連續劇 2.29  

7 萬秀豬王 CTV 娛樂綜藝 1.46  7 廉政英雄 FTV 國語連續劇 1.91  

8 SUPER STAR我要當歌手 TTV 競賽綜藝 1.43  8 SUPER STAR我要當歌手 TTV 競賽綜藝 1.76  

9 回到愛以前 TTV 國語連續劇 1.37  9 航海王19 TTV 卡通影片 1.49  

10 刀劍神域 CTV 卡通影片 1.12  10 女王的誕生 CTV 國語連續劇 1.47  

11 第50屆金馬獎幕後花絮 TTV 特別節目 1.08  11 萬秀豬王 CTV 娛樂綜藝 1.42  

12 烏龍派出所 CTS 卡通影片 1.01  12 nubia努比亞華人星光大道3 CTV 競賽綜藝 1.25  

13 明日之星SUPER STAR FTV 競賽綜藝 0.95  13 熱門電影搶先報白日夢冒險 TTV 資訊綜藝 1.20  

14 熱門電影搶先報白日夢冒險 TTV 資訊綜藝 0.88  14 1800新名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.00  

15 哆啦A夢 CTS 卡通影片 0.86  15 愛的生存之道 TTV 國語連續劇 0.97  

16 火影忍者疾風傳 CTS 卡通影片 0.72  16 2230愛妮雅舞力全開 FTV 競賽綜藝 0.88  

17 愛的生存之道 TTV 國語連續劇 0.70  17 天才衝衝衝 CTS 競賽綜藝 0.87  

18 我們這一家三 TTV 卡通影片 0.70  18 封神榜 FTV 大陸劇 0.86  

19 豬哥會社精選版 FTV 娛樂綜藝 0.69  19 優生矽晶劇場阿信 FTV 日劇 0.85  

20 週日優質劇場回到愛以前 TTV 國語連續劇 0.62  20 哆啦A夢 CTS 卡通影片 0.82  



無線台TOP20(35-49歲、50歲以上) 

 收視調查 20 

本表僅取節目當週最高收視率表現做為節目收視排名，節目排名僅供參考。 

資料來源： Nielsen Audience Measurement, 2013/11/18-2013/11/24 

35-49歲 50歲以上 

No.  Program Name  Chan.  Type  TVR  No.  Program Name  Chan.  Type  TVR  

1 第50屆金馬獎頒獎典禮 TTV 特別節目 10.17  1 風水世家 FTV 閩南語連續劇 11.28  

2 風水世家 FTV 閩南語連續劇 4.45  2 第50屆金馬獎頒獎典禮 TTV 特別節目 10.45  

3 綜藝大集合 FTV 娛樂綜藝 3.65  3 綜藝大集合 FTV 娛樂綜藝 8.47  

4 第50屆金馬獎星光大道 TTV 特別節目 3.41  4 萬秀豬王 CTV 娛樂綜藝 6.11  

5 航海王19 TTV 卡通影片 2.41  5 明日之星SUPER STAR FTV 競賽綜藝 5.72  

6 萬秀豬王 CTV 娛樂綜藝 2.32  6 佰憶園劇場陳三五娘 FTV 傳統藝術節目 5.28  

7 哆啦A夢 CTS 卡通影片 1.81  7 第50屆金馬獎星光大道 TTV 特別節目 4.25  

8 第50屆金馬獎幕後花絮 TTV 特別節目 1.64  8 三星報囍 FTV 娛樂綜藝 3.83  

9 回到愛以前 TTV 國語連續劇 1.54  9 豬哥會社精選版 FTV 娛樂綜藝 3.81  

10 廉政英雄 FTV 國語連續劇 1.52  10 優生矽晶劇場阿信 FTV 日劇 3.80  

11 1800新名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.50  11 愛妮雅舞力全開 FTV 競賽綜藝 3.65  

12 SUPER STAR我要當歌手 TTV 競賽綜藝 1.48  12 意難忘 FTV 閩南語連續劇 3.55  

13 女王的誕生 CTV 國語連續劇 1.47  13 大陸尋奇 CTV 美食、旅遊節目 3.25  

14 愛的生存之道 TTV 國語連續劇 1.39  14 SUPER STAR我要當歌手 TTV 競賽綜藝 2.37  

15 nubia努比亞華人星光大道3 CTV 競賽綜藝 1.36  15 廉政英雄 FTV 國語連續劇 2.21  

16 明日之星SUPER STAR FTV 競賽綜藝 1.30  16 戲點鴛鴦 CTV 大陸劇 1.57  

17 烏龍派出所 CTS 卡通影片 1.18  17 第50屆金馬獎幕後花絮 TTV 特別節目 1.50  

18 戲點鴛鴦 CTV 大陸劇 1.18  18 錯點鴛鴦 CTV 大陸劇 1.49  

19 熱門電影搶先報白日夢冒險 TTV 資訊綜藝 1.14  19 nubia努比亞華人星光大道3 CTV 競賽綜藝 1.48  

20 幸福蒲公英 TTV 國語連續劇 1.12  20 均岱SCANPAN美鳳有約 FTV 美食、旅遊節目 1.39  



有線台TOP20(15-24歲、25-34歲) 

 收視調查 21 

本表僅取節目當週最高收視率表現做為節目收視排名，節目排名僅供參考。 

15-24歲 25-34歲 

No.  Program Name  Chan.  Type  TVR  No.  Program Name  Chan.  Type  TVR  

1 天下女人心 SANLI 閩南語連續劇 2.95  1 天下女人心 SANLI 閩南語連續劇 3.57  

2 世間情 SANLI 閩南語連續劇 2.80  2 世間情 SANLI 閩南語連續劇 2.60  

3 我的自由年代 SL2 國語連續劇 2.62  3 孤戀花 SANLI 閩南語連續劇 1.74  

4 孤戀花 SANLI 閩南語連續劇 1.44  4 2013亞洲職棒大賽 FTVN 棒球 1.69  

5 1830烏龍派出所 *SCC 卡通影片 1.43  5 草地狀元 SANLI 知識資訊節目 1.54  

6 有愛一家人 SL2 國語連續劇 1.38  6 在台灣的故事 SANLI 知識資訊節目 1.53  

7 冠軍任務 *SCC 競賽綜藝 1.26  7 有愛一家人 SL2 國語連續劇 1.18  

8 綜藝大熱門 SL2 娛樂綜藝 1.19  8 我的自由年代 SL2 國語連續劇 1.17  

9 1230蠟筆小新 GTV-C 卡通影片 1.15  9 食尚玩家來去住一晚 TVBSG 美食、旅遊節目 1.16  

10 我的自由年代 ETTV 國語連續劇 1.09  10 食尚玩家就要醬玩 TVBSG 美食、旅遊節目 1.09  

11 回到愛以前 SL2 國語連續劇 1.06  11 葉問終極一戰 *SCM 國片 1.07  

12 2013亞洲職棒大賽 FTVN 棒球 1.04  12 青春好7淘 SANLI 美食、旅遊節目 1.06  

13 佰憶園超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 0.96  13 食尚玩家 TVBSG 美食、旅遊節目 1.06  

14 瘋神CRAZY歡樂秀 *SCC 娛樂綜藝 0.90  14 佰憶園超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 1.05  

15 怪醫黑傑克 ET-M 卡通影片 0.90  15 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 1.04  

16 在台灣的故事 SANLI 知識資訊節目 0.86  16 康熙來了 CTiV 資訊綜藝 0.98  

17 葉問終極一戰 *SCM 國片 0.82  17 台灣尚青 SANLI 美食、旅遊節目 0.93  

18 大學生了沒 CTiV 資訊綜藝 0.81  18 十二生肖 *SCM 國片 0.92  

19 國光幫幫忙 SL2 資訊綜藝 0.80  19 志氣 ET-M 國片 0.91  

20 Running Man *FOXE 競賽綜藝 0.80  20 一代宗師 *SCM 國片 0.88  

資料來源： Nielsen Audience Measurement, 2013/11/18-2013/11/24 



有線台TOP20(35-49歲、50歲以上) 

 收視調查 22 

本表僅取節目當週最高收視率表現做為節目收視排名，節目排名僅供參考。 

35-49歲 50歲以上 

No.  Program Name  Chan.  Type  TVR  No.  Program Name  Chan.  Type  TVR  

1 天下女人心 SANLI 閩南語連續劇 3.86  1 天下女人心 SANLI 閩南語連續劇 6.65  

2 世間情 SANLI 閩南語連續劇 2.70  2 佰憶園超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 5.05  

3 2013亞洲職棒大賽 FTVN 棒球 2.24  3 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 4.84  

4 有愛一家人 SL2 國語連續劇 2.13  4 世間情 SANLI 閩南語連續劇 3.99  

5 孤戀花 SANLI 閩南語連續劇 2.06  5 戲說台灣 SANLI 閩南語連續劇 3.83  

6 佰憶園超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 1.90  6 孤戀花 SANLI 閩南語連續劇 3.10  

7 寶島漁很大 SANLI 知識資訊節目 1.59  7 戲說台灣假日完整版 SANLI 閩南語連續劇 2.70  

8 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 1.47  8 2013亞洲職棒大賽 FTVN 棒球 2.38  

9 草地狀元 SANLI 知識資訊節目 1.42  9 草地狀元 SANLI 知識資訊節目 2.31  

10 綜藝大熱門 SL2 娛樂綜藝 1.37  10 台灣演義影后甄珍獨家話當年 FTVN 新聞性質節目 2.01  

11 我的自由年代 SL2 國語連續劇 1.32  11 在台灣的故事 SANLI 知識資訊節目 1.94  

12 台灣尚青 SANLI 美食、旅遊節目 1.27  12 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 1.81  

13 在台灣的故事 SANLI 知識資訊節目 1.25  13 麻雀變鳳凰 GTV-D 韓劇 1.64  

14 志氣 ET-M 國片 1.13  14 康熙傳奇 GTV-1 大陸劇 1.64  

15 食尚玩家來去住一晚 TVBSG 美食、旅遊節目 1.12  15 驚爆新聞線 SETN 新聞性質節目 1.64  

16 食尚玩家就要醬玩 TVBSG 美食、旅遊節目 1.12  16 台灣奇案 GTV-1 國台語單元劇 1.60  

17 冠軍任務 *SCC 競賽綜藝 1.10  17 女人要有錢 JET 資訊綜藝 1.59  

18 型男大主廚 SL2 美食、旅遊節目 1.09  18 非凡最前線 UBN 財經資訊分析 1.58  

19 蘭陵王 CTiE 大陸劇 1.09  19 鳥來伯與十三姨新再製 SANLI 閩南語連續劇 1.54  

20 十二生肖 *SCM 國片 1.08  20 美食鳳味 SANLI 美食、旅遊節目 1.53  

資料來源： Nielsen Audience Measurement, 2013/11/18-2013/11/24 



無線台新聞 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上 

台視 0.45  0.29  0.30  0.49  0.63  

中視 0.54  0.23  0.21  0.40  1.04  

華視 0.31  0.17  0.15  0.34  0.38  

民視 0.58  0.11  0.16  0.30  1.33  

有線新聞台 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上 

TVBSN 0.42  0.16  0.37  0.49  0.60  

民視新聞 0.44  0.16  0.27  0.42  0.74  

三立新聞 0.41  0.08  0.24  0.32  0.84  

東森新聞 0.36  0.13  0.28  0.45  0.52  

年代電視 0.24  0.05  0.14  0.20  0.47  

中天新聞 0.30  0.10  0.25  0.34  0.47  

東森財經新聞 0.16  0.02  0.09  0.21  0.27  

非凡新聞 0.21  0.03  0.11  0.23  0.40  

壹新聞 0.04  0.02  0.03  0.05  0.06  

新聞類節目/頻道收視率 
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無線台新聞包括各無線台早、午、晚，及夜間新聞等新聞播報節目。 

資料來源： Nielsen Audience Measurement, 2013/11/18-2013/11/24 



類型節目收視率 

 收視調查 

本表僅取節目當週最高收視率表現做為節目收視排名，節目排名僅供參考。 
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戲劇類/全體 綜藝類/全體 

No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 風水世家 FTV 6.18  1 綜藝大集合 FTV 4.81  

2 天下女人心 SANLI 4.47  2 萬秀豬王 CTV 3.23  

3 世間情 SANLI 3.12  3 佰憶園超級夜總會 SANLI 2.60  

4 孤戀花 SANLI 2.13  4 明日之星SUPER STAR FTV 2.55  

5 戲說台灣 SANLI 1.86  5 超級紅人榜 SANLI 2.26  

6 優生矽晶劇場阿信 FTV 1.81  6 SUPER STAR我要當歌手 TTV 1.73  

7 廉政英雄 FTV 1.69  7 三星報囍 FTV 1.70  

8 意難忘 FTV 1.45  8 豬哥會社精選版 FTV 1.64  

9 有愛一家人 SL2 1.45  9 愛妮雅舞力全開 FTV 1.53  

10 戲說台灣假日完整版 SANLI 1.44  10 nubia努比亞華人星光大道3 CTV 1.17  

新聞類/全體 其他類/全體 

No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 台灣演義影后甄珍獨家話當年 FTVN 1.00  1 草地狀元 SANLI 1.52  

2 驚爆新聞線 SETN 0.76  2 在台灣的故事 SANLI 1.43  

3 新台灣加油 SETN 0.76  3 台灣尚青 SANLI 1.09  

4 關鍵時刻 ET-N 0.72  4 青春好7淘 SANLI 1.00  

5 超心理X檔案 SETN 0.72  5 寶島漁很大 SANLI 0.89  

6 文茜的世界財經周報 CTiN 0.63  6 型男大主廚 SL2 0.79  

7 非凡最前線 UBN 0.62  7 一步一腳印發現新台灣 TVBSN 0.73  

8 新聞龍捲風 CTiN 0.60  8 美食鳳味 SANLI 0.66  

9 54新觀點 SETN 0.58  9 食尚玩家來去住一晚 TVBSG 0.60  

10 紀錄台灣 CTiN 0.56  10 食尚玩家就要醬玩 TVBSG 0.60  

資料來源： Nielsen Audience Measurement, 2013/11/18-2013/11/24 



網路觀察 

Image: www.123rf.com 



2013/10 comScore網路媒體調查資料 

• 依照不同年齡層族群，提供八項指標： 

– Total Unique Visitors (000)  

– % Reach  

– Average Daily Visitors (000)  

– Total Minutes (MM)  

– Total Pages Viewed (MM)  

– Total Visits (000)  

– Average Minutes per Visit  

– Average Visits per Visitor 

 

 網路觀察 26 



全體網路使用者 

 網路觀察 27 資料來源：comScore, 2013/10 

Media 

Total 

Unique 

Visitors 

(000) 

% 

Reach 

Average 

Daily 

Visitors 

(000) 

Total 

Minutes 

(MM) 

Total Pages 

Viewed 

(MM) 

Total Visits 

(000) 

Average 

Minutes per 

Visit 

Average 

Visits per 

Visitor 

1     Yahoo Sites 11,547 97.0  6,594  4,071  5,330 620,062  6.6  53.7  

2     Google Sites 10,402 87.4  3,247  2,123  2,336 239,464  8.9  23.0  

3     Facebook 9,208 77.4  3,022  3,893  4,309 262,764  14.8  28.5  

4     Microsoft Sites 7,348 61.7  1,073  163  162 45,135  3.6  6.1  

5     PIXNET 5,988 50.3  761  70  114 32,822  2.1  5.5  

6     YAM.COM 5,877 49.4  538  18  65 20,005  0.9  3.4  

7     UDN Group 5,587 46.9  604  83  103 24,642  3.4  4.4  

8     Chunghwa Telecom 5,028 42.2  500  73  109 20,429  3.6  4.1  

9     Baidu.com Inc. 4,721 39.7  729  105  131 37,529  2.8  8.0  

10     Next Media Interactive Ltd. 4,633 38.9  874  117  108 36,471  3.2  7.9  

11     EMI Group 4,481 37.7  726  113  75 28,889  3.9  6.4  

12     Wikimedia Foundation Sites 4,115 34.6  439  44  63 18,355  2.4  4.5  

13     PChome Online 3,210 27.0  254  39  98 10,165  3.8  3.2  

14     Cite Media Holding Group 3,097 26.0  249  31  48 9,878  3.1  3.2  

15     Oneup Network Corporation 3,015 25.3  455  155  248 28,214  5.5  9.4  

16     NOWNEWS.COM 2,887 24.3  351  94  55 14,298  6.5  5.0  

17     PPStream, Inc. 2,826 23.7  798  8  8 2,695  3.0  1.0  

18     SINA Corporation 2,803 23.5  249  31  50 11,222  2.7  4.0  

19     RUTEN.COM.TW 2,763 23.2  331  134  294 16,782  8.0  6.1  

20     Yong Sheng Technology 2,760 23.2  268  59  100 12,776  4.6  4.6  



15-24歲網路使用者 
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Media 

Total 

Unique 

Visitors 

(000) 

% 

Reach 

Average 

Daily 

Visitors 

(000) 

Total 

Minutes 

(MM) 

Total Pages 

Viewed 

(MM) 

Total Visits 

(000) 

Average 

Minutes 

per 

Visit 

Average 

Visits 

per 

Visitor 

1     Yahoo Sites 2,833 96.9  1,576  749  1142  148,564  5.0  52.4  

2     Google Sites 2,635 90.1  897  652  689  70,621  9.2  26.8  

3     Facebook 2,543 86.9  953  1561  1751  95,067  16.4  37.4  

4     Microsoft Sites 1,866 63.8  263  33  35  10,633  3.1  5.7  

5     PIXNET 1,619 55.4  216  19  32  9,374  2.0  5.8  

6     YAM.COM 1,612 55.1  150  5  18  5,572  0.8  3.5  

7     Baidu.com Inc. 1,455 49.7  242  31  44  12,727  2.4  8.7  

8     Next Media Interactive Ltd. 1,376 47.1  236  20  18  9,148  2.1  6.6  

9     EMI Group 1,328 45.4  222  25  18  8,744  2.9  6.6  

10     UDN Group 1,319 45.1  104  6  8  3,540  1.8  2.7  

11     Wikimedia Foundation Sites 1,292 44.2  160  16  24  6,972  2.3  5.4  

12     Chunghwa Telecom 1,281 43.8  116  10  19  4,437  2.2  3.5  

13     Oneup Network Corporation 1,131 38.7  194  76  123  12,798  6.0  11.3  

14     Cite Media Holding Group 973 33.3  89  10  20  3,691  2.8  3.8  

15     PTT.CC 908 31.0  84  5  6  3,293  1.4  3.6  

16     PPStream, Inc. 869 29.7  240  3  3  882  3.1  1.0  

17     SINA Corporation 812 27.8  75  11  16  3,490  3.0  4.3  

18     Youku & Tudou 770 26.3  76  8  13  3,427  2.4  4.5  

19     RUTEN.COM.TW 760 26.0  93  33  80  4,651  7.0  6.1  

20     NOWNEWS.COM 752 25.7  69  5  5  2,272  2.1  3.0  

資料來源：comScore, 2013/10 



25-34歲網路使用者 
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Media 

Total 

Unique 

Visitors 

(000) 

% 

Reach 

Average 

Daily 

Visitors 

(000) 

Total 

Minutes 

(MM) 

Total Pages 

Viewed 

(MM) 

Total Visits 

(000) 

Average 

Minutes 

per 

Visit 

Average 

Visits 

per 

Visitor 

1     Yahoo Sites 3,266 97.5  1,830  1093  1529  173,279  6.3  53.1  

2     Google Sites 2,889 86.2  895  579  674  67,999  8.5  23.5  

3     Facebook 2,603 77.7  852  1016  1163  72,655  14.0  27.9  

4     Microsoft Sites 2,074 61.9  308  53  50  13,512  3.9  6.5  

5     PIXNET 1,809 54.0  259  24  42  11,693  2.1  6.5  

6     YAM.COM 1,705 50.9  158  4  16  5,817  0.7  3.4  

7     UDN Group 1,593 47.6  157  14  20  6,024  2.4  3.8  

8     Next Media Interactive Ltd. 1,443 43.1  285  33  33  11,957  2.8  8.3  

9     EMI Group 1,431 42.7  245  38  24  9,718  3.9  6.8  

10     Chunghwa Telecom 1,423 42.5  142  18  29  5,790  3.1  4.1  

11     Baidu.com Inc. 1,309 39.1  199  33  39  10,175  3.2  7.8  

12     Wikimedia Foundation Sites 1,147 34.2  125  12  18  5,221  2.2  4.6  

13     Cite Media Holding Group 936 27.9  74  9  13  2,979  3.1  3.2  

14     PChome Online 934 27.9  69  8  22  2,650  3.0  2.8  

15     PTT.CC 932 27.8  84  5  7  3,138  1.4  3.4  

16     Yong Sheng Technology 905 27.0  96  21  37  4,650  4.5  5.1  

17     NOWNEWS.COM 861 25.7  98  21  14  3,693  5.8  4.3  

18     Oneup Network Corporation 850 25.4  136  46  73  8,630  5.3  10.2  

19     PPStream, Inc. 822 24.5  218  2  2  765  2.6  0.9  

20     SINA Corporation 814 24.3  80  11  19  3,982  2.8  4.9  

資料來源：comScore, 2013/10 



35-44歲網路使用者 
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Media 

Total 

Unique 

Visitors 

(000) 

% 

Reach 

Average 

Daily 

Visitors 

(000) 

Total 

Minutes 

(MM) 

Total Pages 

Viewed 

(MM) 

Total Visits 

(000) 

Average 

Minutes 

per 

Visit 

Average 

Visits 

per 

Visitor 

1     Yahoo Sites 2,748 96.5  1,549  1023  1284  143,831  7.1  52.3  

2     Google Sites 2,478 87.1  737  443  508  52,069  8.5  21.0  

3     Facebook 2,067 72.6  618  642  691  47,974  13.4  23.2  

4     Microsoft Sites 1,724 60.6  264  41  41  11,240  3.7  6.5  

5     PIXNET 1,347 47.3  162  15  24  6,813  2.3  5.1  

6     UDN Group 1,337 47.0  164  26  36  7,161  3.7  5.4  

7     YAM.COM 1,313 46.1  119  5  16  4,384  1.1  3.3  

8     Chunghwa Telecom 1,160 40.7  116  19  26  4,753  3.9  4.1  

9     Baidu.com Inc. 1,001 35.2  143  23  26  7,033  3.3  7.0  

10     Next Media Interactive Ltd. 960 33.7  196  36  32  8,630  4.2  9.0  

11     EMI Group 936 32.9  148  25  19  6,028  4.1  6.4  

12     PChome Online 845 29.7  75  13  33  3,076  4.2  3.6  

13     Wikimedia Foundation Sites 839 29.5  80  8  11  3,204  2.5  3.8  

14     Yong Sheng Technology 684 24.0  77  21  34  3,876  5.5  5.7  

15     RUTEN.COM.TW 679 23.8  84  42  90  4,465  9.5  6.6  

16     NOWNEWS.COM 660 23.2  104  50  25  5,114  9.7  7.7  

17     Cite Media Holding Group 640 22.5  46  6  8  1,659  3.6  2.6  

18     China Times Group 614 21.6  80  12  10  3,298  3.7  5.4  

19     SINA Corporation 601 21.1  47  4  7  1,901  2.0  3.2  

20     PPStream, Inc. 577 20.3  163  2  2  526  3.1  0.9  

資料來源：comScore, 2013/10 



45-54歲網路使用者 
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Media 

Total 

Unique 

Visitors 

(000) 

% 

Reach 

Average 

Daily 

Visitors 

(000) 

Total 

Minutes 

(MM) 

Total Pages 

Viewed 

(MM) 

Total 

Visits 

(000) 

Average 

Minutes 

per 

Visit 

Average 

Visits 

per 

Visitor 

1     Yahoo Sites 1,712 97.2  1,020  717  845  96,045  7.5  56.1  

2     Google Sites 1,511 85.8  445  270  291  30,172  9.0  20.0  

3     Facebook 1,278 72.6  385  440  465  30,385  14.5  23.8  

4     Microsoft Sites 1,037 58.9  135  19  20  5,439  3.4  5.2  

5     UDN Group 878 49.9  120  25  28  5,449  4.5  6.2  

6     YAM.COM 830 47.2  74  3  10  2,807  1.1  3.4  

7     PIXNET 784 44.5  81  7  11  3,250  2.2  4.1  

8     Chunghwa Telecom 744 42.3  81  16  20  3,411  4.6  4.6  

9     Baidu.com Inc. 617 35.0  93  11  14  4,975  2.2  8.1  

10     Next Media Interactive Ltd. 550 31.2  97  17  15  3,938  4.3  7.2  

11     Wikimedia Foundation Sites 547 31.1  48  5  7  1,894  2.7  3.5  

12     EMI Group 522 29.6  71  18  10  2,867  6.4  5.5  

13     PChome Online 465 26.4  44  9  21  1,896  4.7  4.1  

14     China Times Group 451 25.6  77  22  17  3,656  6.0  8.1  

15     NOWNEWS.COM 392 22.3  53  13  9  2,143  6.2  5.5  

16     PPStream, Inc. 382 21.7  126  1  1  372  3.5  1.0  

17     SINA Corporation 363 20.6  30  4  6  1,250  3.4  3.4  

18     Cite Media Holding Group 356 20.2  26  3  5  997  3.5  2.8  

19     RUTEN.COM.TW 354 20.1  42  18  35  2,109  8.7  6.0  

20     Yong Sheng Technology 341 19.4  34  9  15  1,706  5.5  5.0  

資料來源：comScore, 2013/10 
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