KESAKAUDEN 2014

¥
Sinebrychoff

. “t‘.
- *
R

SRR

L]
A .
pat A

TAYTTA OLUTTA



KUNNON

LOY LY T,
TAYTTA

Y TAYTTA

w ‘aﬁ"

o \“\ OLUTTA




vokseS\
Kayta ‘i‘«:\k\(\ en

Karhun
i ! ittavin
Karhu on voimissaan. Se on vahva ja |tsevc:r 1 Mutt : aikoje skr:;npunlu
mikd ndkyy syksylld kaynnistyneessa m S ahti maing kesana!
Uusi pakkausdesign néhdadn kevadlla m@t‘una

tulevand

Uusi Karhu on aito, suora ja rehellinen, mutta entistd’ GVQI
Se on miehinen ja konstollemoton mutte| koskaon suvol‘ls

Karhu laajensi reviiriaéan
Karhun viralliset Facebook-sivut on avattu.
Tuoteldhtbinen ja karhumaisen vdhdeleinen
l&hestymistapa ndyttéd olevan Karhu-fanien
mieleen, postauksista tykdtddn ja niitd jaetaan
aivan poikkeuksellisen paljon. Puolessatmsta
kuukaudessa K‘arhglle kertyi 11 000 tgkkoajoa
ja listid tulee koko gjan.

_Ftcebdok— | t osa KorhuTt'ekemistij,
y nsi vuonna. Sitd

kuluttajilta. Myés Karhun mielikuvaan liittyvat mittarit ovh}
yldspdin ja vahvistaneet jo entisestddn olutmarkkinan pldétﬁd 1
Mainonta jatkuu 2014, ja ndkyy todella reippaasti touko ~heinak
ulkomainoksissa ja netissa sekd kuuluu myds radiossa. f;.

Annlskelupalkmssa Karhu nckgvggs pmwtetaon |solla swél

ilmettd ja aivan uudenlaisia ratkaisuja.

Muista saunakaveri!

Sauna on ldsnd tandkin kesénd Karhun mainonnassa
ja myymadl&promootioissa.
* Marketing Clinic, Alkoholin portfoliotutkimus, talvi 2013

** Millward Brown Brand Tracker YTD, lokakuu 2013

=

132




Muista kylmé Carlsberg!

VAN

FTHATANORL D %

%

. E .
Jalkapallon valioliigakausi huipentuu toukokuussa, kesd ja
alkusyksy ovat tdynnd kansainvalistd huippujalkapalloa.
Carlberg el@d@ vahvasti fanien tunnelmissa ja tuo katsomoihin
uuden puolen litran tolkin.

Carlsberg on olut, joka liitet&ddn vahvimmin jalkapal- TUOTETIEDOT
loon. Carlsberg on Englannin Valioliigan virallinen olut.  Carlsherg
Carlsberg on myés EURO-lopputurnausten pddyhteistyé-  Ainesosat: vesi, ohramallas, humala.

kumppani, jo vuodesta 1988. Oluttyyppi lager
Jalkapalloturnausten aikana nopeaan kulutukseen Alkoholi 45 til-%
tarkoitettujen olutpakkausten myynti kasvaa. Esimer- Kantavierre 10,1 %Plato
kiksi Euro 2012 kisojen myyntiviikkoina Carslbergin N erot ey
pintti- ja puolen litran télkkejd myytiin Suomessa 100 ml siséltda
l@hes 500 000 litraa. Carlsberg 8-pack oli EURO 2012 Energia 160 kJ/35 keal
Rasva Og
-kisoihin liittyvén myyntiajan +16,3 % kasvussa (Lahde: josta tyydyttynytt 0g
Sinebrychoff-myyntitilasto 2012). “}'(‘:';t%d;‘;‘.if;fem 2’83
Carlsberg nostaa kesdn aikana jalkapallotunnelmaa ~ £rofei <0'88
merkittdvalld mediakampanjalla. Myds asiakkaille on Pakkaus

tulossa ndyttdvid ajankohtaan sopivia jalkapalloaiheisia 50 cl tolkki
materiaaleja. Kampanjaan liittyy kuluttajakilpailu, jossa

on mahdollisuus voittaa huippupalkintoja. 24 C) > “J

Su .
omen suosituin kansainvﬁlinen olut

Carlsberg tar;
Joaa parh ilai
asvattag kannat':avagan Olaisuuden

Vuoden 2014 suuriomtmyyntiﬁ

mman

ulutustilanteen Yhteydessg, Jakelu alkaa 24.3.2014




KOFF Rock tukee b
huomisen ROCK-TAHTIA

Rock-musiikki eld@ vahvasti Suomessa,
mutta myoés uusia kovan luokan bandejd
syntyy edelleen. KOFF Rock kdynnistdd nyt
nousevien rock-tdhtien haun ja tukee heita
tielld tahtiin. Oletko valmis loistamaan?

- o PANTT] - PANT 0,16 € =

— ]

- PANTTI » PANT 0,15 € -

TUOTETIEDOT
KOFF Rock

Ainesosat: \esi, ohramallas,
ohra, panimosiirappi, humala.

Oluttyyppi

lager

shaswn. Kl dwandn| un ibls leka tymid rotk-aee

otinpedliwwtan W vulivel Kofle panisedls ks vodeksslval i@ yein ndan

L(OFFI'I'I UUtuuksillq :(\lkoh?li . 4; ;ill-% : rf
n lUOntaista imuq v e o kB i\ :3 [
yﬁdynn d y Katkerot 16 EBU 31 g E |
annatta\,at 100 mi siséiltéd / i wrw R g ;
.UUtUUSpakkquks Egg&gla 165 kJ/40 kéagl ﬂﬁ?’*'{h':"-"“ﬁ {._1, i iz
Ja tue sy (set josta tyydyttynyta 0g T U i
ro k oma'_alsta Hiilihydraatit 259 _C “_
ck-musiikkig, o 088 SUPPORI
Suola 0g —-—_1\;;}"_
Pakkaukset
50 cl tolkki ) LADER GLET » A1 58,5 s » ALE. 4 5%1% s M LACER

6x33 cl tolkki

KOFF Rockin ensimmadinen versio kehitettiin
yhteistydssd Kotiteollisuus-yhtyeen kanssa
kes@imyyntiin 2013. Kesdksi 2014 KOFF Rock
-lageroluelle on tulossa uusi maku, joka on
saanut twistid rockin kotimaassa USA:ssa
kasvaneesta humalasta. Kuluttajat voivat
KOFF Rockin kautta tukea nousevien rock-
bdndien etsintad.

KOFF on olut, joka Suomessa selkedsti
vahvimmin liitetGdn musiikkiin (Millward
Brown Tracker 2013). Suurin osa suomalaisista
ei aktiivisesti etsi uusia rock-bdndejé mutta
hyvdksyy ne helposti suosikeiksi, kun tunnetut
maineikkaat rock-persoonat tuovat ne esille.

—

KOFF Rockia saa myos 6x33 cl télkkipakkauksessa.

Oman bdndinsd voi tuoda esille KOFFin
nettisivuilla www.koff.fi. Sielté Sinebrychoffin

asiakkaat voivat vara
ravintoloissaan ja fan

ta bdndejd esiintymadn
it voivat tutustua heidén

musiikkiinsa. KOFF nostaa kuukausittain par-

haat bdndit erikoisesi

ttelyyn omille keikoilleen

ja festareille. Lanseerauksesta léhtien myés
kuluttajat voivat kuukausittain voittaa lippuja

festareille ja keikoille.
Sinebrychoffin an

niskeluasiakkaille KOFF

Rock tarjoaa ainutlaatuisen mahdollisuuden
saada ohjelmaa ravintoloihin. Tarjoukseen
littyy laadukkaita materiaalipaketteja.

S
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Jakelu alkaa 24.3.2014



Tubor -
kesdn fes

Tuborg on selkeastl "o |3\'(Jagls]dt[eji=lgp (=8, ;) Tulossa on vahva mainoskampanja, joka painottuu : . u 5

halutuilla brand|m|ttare| la mitattuna kuin toukokuulle. Padmediana on TV, vaikka myds - §
" vuosi sitten. Myés kokeilut ovat hyvassc sosiaalinen ja digitaalinen media ovat térkeitd; sielld i S
! kasvussa®. Tubor'g on‘.,aan t tuhansic uusi|(_:|| kI:Jtl.u;tqjic.{‘iekrgtoidasnl kiinn](c)stsvi.ll(.]hsi?dlléilld. . l‘r‘
uhti-heindkuussa on tulossa festariagiheinen .
uusia Facebook faneja 1bt R promootio. Viime vuonna neljén hengen reportteri-
vilkkaasti kilpailuihinTunnettuutte £

. tiimi pddsi kiertdmadn Provinssirockin, Kalajoen
. . kGSVGtetddﬂ edellee lL'..L'J]ﬁL') 2014 Juhannuksen ja Roskilden festivaalit ja raportoi
b ' - reaaliajassa Tuborgin Facebookiin ja Instagramiin.
Lisdksi joka viikko huhti-heindkuun ajan arvottiin
lippupaketteja kotimaisille festareille.
Kuluttajilla on mahdollisuus voittaa lippuja
myos ensi kesdn festareille Tuborgin
Facebook-sivujen kautta a ukt“\"set
facebook.com/tuborg. Tu bo g on S\e\\-
Mybs jakelutiehen on
tulossa festariaiheisia
aktivointeja.

*Millward Brown
Tracking 2013

Suomen Olutmestariksi 2014 valittu tamperelainen DT

Juha Sorsa sugnrylttell Slnebr.gchoff Olutme_sto_rl Sinebrychoff
-oluen yhdessd Sinebrychoffin panimon Heikki Olutmestarin olut
\Vuokon kanssa. Ainesosat: vesi, ohramallas,

vehndmallas, humala.

o . . Oluttyyppi  saksalaistyyli
Suomen Olutmestari -kilpailu jérjestettiin syksylld kuudennen ver:'nag:'mm T

kerran. Voittaja p&dsi jo toista kertaa kilpailun historiassa luomaan Alkoholi 5.8 til-%
oman uuden oluen yhdessd Sinebrychoffin ammattilaisten kanssa. Kantavierre 13,1 %Plato
. 4 g 4 Vari 9 EBC

Suomen Olutmestarin olut on vaalea, saksalaistyylinen vehnd- Katkerot 26 EBU

olut, jossa hedelmdinen aromi yhdistyy kesdiseen raikkauteen. 100 ml siséltéd

Olut on kuiva, maukas ja helposti juotava. Maltaina on kéytetty ' 0
pilsnermallasta ja vehndmallasta. Aromihumalointi on tehty josta tyydyttynyttd
N : ] . . Hiilihydraatit 3
Saazer-humalalajikkeella ja kuivahumalointi saksalaisella josta sokereita
Proteiini <0,

Smaragd-lajikkeella. Susl
Olut on hanatuotteena kevadn ja kesdn 2014 ajan. Jakelu Pakkaus
alkaa maaliskuun alusta HOK-Elannon Oluthuoneissa ja huhti= 30 litran astia

i @ W
Jakelu alkaa 24.3. ¥ 2

Suomen : ;
OLUTMESTARI kuussa noin 130 muussa olutravintolassa.

2014




Suomen ykkossiiderin

vauhti jatkuu

Golden Cap tarjoaa kevddlla uuden kiinnostavan
irtotolkkipakkauksen, tuo markkinoille kuluttajien
toivoman maku-uutuuden ja jatkaa menestyksekdstd
'Suomalainen perinneherkku’ -mainontaa.
Mediapanostus jatkaa vahvana koko vuoden.

Golden Capin uudelleenlanseeraus kevddlld 2013 onnistui loistavasti.
Brdndi kasvatti reippaasti myyntidén ja virkisti myds koko siiderikatego-
riaa. Samalla mieli-
kuva Golden Capistd
parani: kuluttajien
mielestd Golden Cap
on entistd mauk-
kaampi, raikkaampi,
trendikk&ampi, alku-
perdisempi ja juuri
minulle sopivampi (PHD kampanja-analyysi 8/2013). Facebookissakin oli
vilkasta, kévijdiden madrd kasvoi maalis-marraskuussa +101 %.

Kevdadn 2013 uudelleenlanseeraus
vahvisti Golden Capin
markkinajohtajuutta Suomen
myydyimpdnd siiderind.

Perinneherkun paluu

Golden Capin Facebook-sivuilla siiderifanit saivat ddnestdd, minkd oman
suosikkinsa menneiden vuosien siidereistd haluaisivat néhdé kauppojen
hyllyilla keva@dlld 2014. Yksi suosikeista oli Golden Cap Vadelma Light.
Kehitimme sen makua vastaamaan tdman pdivdn siiderikuluttajien
makumieltymuyksid ja tuloksena oli vadelmainen ja kevyt maustettu
omenasiideri Golden Cap Raspberry Soda Light. Se ei sisdlld lainkaan
sokeria, joten kaloreita on vain 30 desissd. Raikas maustettu siideri sopii
hyvin rekrytoimaan uusia siiderikuluttajia. Se toimii mainiona makuparina
Colden Cap Lemon Sodalle, joka oli vuoden 2013 myydyin maku-uutuus
siidereissd.

Uusi tyylikds irtotolkki

Siiderin juojista yli 60 % on naisia (Research
Insight Finland, Siiderin kategoriatutkimus
2009). Erityisesti naiset pitivat tutkimuksen
mukaan sirosta sleek-télkistd, joka on
normaalia hiukan kapeampi ja korkeampi.
Se on heid@n mielest&dn erilainen ja hauska
ja tuo vaihtelua pakkaustarjontaan (Kopla
pakkaustutkimus 2013).

TUOTETIEDOT

Golden Cap
Raspberry Soda Light

Maustettu omenasiideri
Sisdltad makeutusaineita ja
fenyylialaniinin l&hteen

Ainesosat: \Vesi, hedelmaviini,
hiilidioksidi, omenamehutiiviste,
aromit, happamuudensddtoaine
(sitruunahappo), sdiléntdaineet
(kaliumsorbaatti ja natrium-
disulfiitti), makeutusaineet
(aspartaami ja asesulfaami K),
mustaporkkanauute.

100 ml siséiltaa

Energia 120 kJ/30 keal
Rasva Og

josta tyydyttynyttd Og
Hiilihydraatit 069

josta sokereita 0449
Proteiini Og
Suola Og
Pakkaukset

33 cl sleek-tolkki
33 cl kierrdtysmuovipullo
45 cl kierratysmuovipullo

Golden Cap on siiderimerkki, joka tulee
kuluttajille ensimmdisend mieleen.
Ldhde: TNS Miriad Tracking 12/2013

Jakelu alkaa 24.3.2014
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Bacardi Breezer Peach
- nyt ensimmdistd kertaa Suomen markkinoilla.

Bacardi Breezer Peach on Bacardi-rommipohjainen, long drink -tyyppinen
alkoholijuoma, joka on makeutettu sokerilla ja maistuu makealta persikalta.
Se on raikas ja kesdinen lisd Breezer-valikoimaan.

Bacardi Breezer on Suomen ensimmdinen kansainvélinen RTD-juoma
(ready-to-drink) vuodelta 2001. Breezereiden vahvuus on hyvd makumieli-
kuva. Kuluttajat valitsevat trendikk&dnd pitdmdénsd tuotteen kiinnostavien
uusien makujen ja niiden houkuttelevan véarikk&an ulkonddn perusteella.

Tuoteperheeseen kuuluvat liséksi Bacardi Breezer Lime, Orange ja
Pineapple.

TUOTETIEDOT

—ary

|"" I;I..": b
- | v ¥
(| 1 ¥

" - j -ty A Bacardi Breezer Peach PR
- Nk |
1 Ainesosat: Hiilihapotettu vesi, UUt!'Iusma.l'l uu llsaa
Bacardi-rommi, sokeri, persikka- ja luttajakOke|lUJa Breezer-
appelsiinimehukonsentraatti, aromi, A
hapao (Sitrbunahappo £330, otteelle. Saatavana vain
happamuudensadtoaine kesakauden 20]4
(natriumsitraatti E331), s@ilénté- 1
aineet (kaliumsorbaatti E202 ja
kaliumbentsoaatti E212),
stabilointiaine E445, sakeuttamis-
A REFRESHIMG BLEMD OF WH" | aine E444, vdrit E129 ja E102.
FRUIT FLAVOURS & SPARKUNCWIE. Alkoholi 4,0 til-%

100 ml siséltéa
R - il i Energia 230 kJ/55 keal
B MU i Rasva Og
N— Hiilihydraatit 7?59
josta sokereita 754
Pakkaus

275 cl kertalasipullo

Jakelu alkaa 24.3.2014
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Suomen ensimmainen cowoor

CIDER

Uusi makukokemus: )
Y-

hiilihapoton siideri

Suomen myydyin premium-siideri Crowmoor tarjoaa

jotain Suomen markkinoilla ennennékema@tonta:
englantilaistyyppisen hiilihapottoman maalaissiiderin
kahden litran hanapakkauksessa, joka mahtuu —
katevasti jadkaappiin ja on helppo kuljettaa.

Tdyteldinen ja aromikas Crowmoor Country Cider Still on englanti-
laisen maalaissiiderin tyyppinen hiilihapoton, kuiva omenasiideri.
Tuotteen makua dominoi vahvasti raikas puraiseva omenaisuus, joka
pyoristyy pehmedn hapokkaasti hieman tallimaiseen vivahtavassa
jalkimaussa. Hiilihapottomuus korostaa maun vivahteikkuutta -
kuplien puuttuessa maun syvyys ja hapokkaan omenaisuuden eri
kerrokset pddsevdt erinomaisesti esille. VdriltGdn siideri on punertavan
kullankeltainen.

Hanapakkauksesta on helppo kaataa lasiin juuri sopivan kokoinen
annos ja mieto 4,5-prosenttinen alkoholijuoma on vastuullinen valinta.

TUOTETIEDOT

Crowmoor Country
Cider Still

Hiilihapoton omenasiideri

Ainesosat: \/esi, omenaviini,
sokeri, happamuudensddtdaine
(omenahappo), luontainen aromi,
stabilointiaine E466, karamellisoitu
sokerisiirappi, sdilontaaine
(natriumdisulfiitti), vari (karmiinit).
Alkoholi 4,5 til-%
100 ml sisaltaa
energia 190 kJ/45 keal
rasva Og
josta tyydyttynytta 0]
hiilihydraatit 50
josta sokereita 44
proteiini 0]
suola 0]

Pakkaus
2 L Bag-in-Box

[(a}{ajia}(a}ia]

= -
- =

Kuluttajaa
3 Onsept;i jq Pakkays,
:__.J"

kiinnostavq

Léhde:
. Ghde: |RQ Research 10/2013

S

il

Jakelu alkaa 1.4.2014.




JAIDEN PARASTA SEURAA

Sinebrychoffin lonkerovalikoiman muodostaa kolme vahvaa tuotemerkkid:

Kurko, Garage ja Sinebrychoff Long Drink. Terévoitdmme kevdadllé kaikkien

kolmen rooleja, tuomme kiinnostavia uutuuksia ja pakkausratkaisuja ja ¢ . g
uudistamme designia. Uudlgwste%alkeen ku,[ut;ajat koht avat entistd veto- G
voimaisemmat brdndit, jotka kas#qttavat k||nnostu§ta ko

et

. % P X
*,, \ & - J5
Tol
- Parasta harmaata

Tuttu Sinebrychoff Long Drink uudistaa maaliskuussa ulkoasunsa
B o ja tuo kauppoihin makutestien voittajamaut® Greipin ja Limen
: 4,5-prosenttisina versioina. Molemmat myydddan laatumielikuvaa
vahvistavassa sleek-tolkissd.

Sinebrychoff Long Drinkin myyntivolyymi ajattoman, tyylikkdan ja itsevarman, mihin
on kasvanut 36 % vuodesta 2009 (Sinebry- tahansa tilanteeseen sopivan. Tutusta tuot-
choff-myyntitilastot 2009-2013). Pitk&an teesta tulee uudella tavalla mielenkiintoinen
vain vahvana Alkossa ja ravintoloissa myyty  ja persoonallinen.
long drink tuo nyt pdivittdistavaramyyntiin Uudistunut Sinebrychoff Long Drink on
sekd greippilonkeron ettd limenmakuisen moderni ja tyylikds vaihtoehto perinteisen
lonkeron, molemmat 4,5 % vahvuisina. lonkeron kuluttajalle, joka on 30-50-vuotias
Uutuudet myydddn 33 cl sleek-télkissd, jota mies tai nainen. Tdma kohderyhmd@ arvostaa
harvemmin ndhdadn lonkeroissa. Pakkaus lonkerossa raikkaita ja kirpeitd perusmakuja.
tarjoaa vaihtoehdon myos niille, jotka
arvostavat pienempdd kerta-annosta. * Ldhde: Research Insight Finland,

Uusi pakkausdesign antaa harmaalle Lonkeroiden maku- ja mielikuva
uuden merkityksen. Se tekee harmaasta utkin

‘?




TUOTETIEDOT

Sinebrychoff l’_
Long Drink Grapefruit o -
Long drink - valmistettu kdymisteitse -~
Ainesosat: \/esi, glukoosisiirappi, k
sokeri, hiilidioksidi, luontaiset aromit, %
happamuudensddtoaine (sitruunahap- “; 4 o
po), stabilointiaineet E414 ja E445, L s
sdiléntdaine E202. I
Alkoholi 45 til-%
100 ml siséltéa
Energia 210 kJ/50 keal
Rasva 0]

josta tyydyttynyttd Og
Hiilihydraatit 594

josta sokereita 584¢
Proteiini Og
Suola Og
Pakkaukset

33 cl sleek-tdlkki

Sinebrychoff
Long Drink Lime

Long drink - valmistettu kdymisteitse

Ainesosat: \esi, glukoosisiirappi, |
sokeri, hiilidioksidi, happamuudensaeité- ?II A
aine (sitruunahappo), luontaiset aromit, = .

sdilontdaine E202, varit E104 ja EI31. e

Alkoholi 45 til-% b
100 ml sisaltéaa
Energid 260 kJ/60 kcal o . g T
Rasva oy 00 . v
josta tyydyttynytta
Hiilihydrdatits 9,
josta sokereita 8,
Proteiini.* B
Suola L
Pakkaukset

s ‘ ' 33 cl sleek-tolkki : y

GRAPEFRUIT | N i

QO WO O
[(a}{ajlaNiajia]

Kul ' 2 : 2%

Kuluttajat o 3 AR | i oy

Wylikkéitssg, mogerieeo"keronsa Eha 1 o R -
ovat valmiitq maksq lssa j > v 1 S

Jakelu alkaa 24.3.2014
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uusi ilme on

raikas ja houkutteleva

Miké on ensi kesdn hittilonkero?
Vahva veikkaus on Kurko Lime-Kaktus,
joka tarjotaan selkedsti muusta
lonkerotarjonnasta erottuvassa
uudessa télkkipakkauksessa.

Kurko Lime-Kaktus puhuttelee kohderyhmddénsd; se

on makeag, raikas, kaktusaromilla maustettu lonkero,

jossa tuntuu mukavasti limen kirped puraisu.

Kurkon uusi ilme levittyy kesdn uutuuslonkeron
lisdksi kaikkiin muihinkin Kurko-pakkauksiin. Uusi
design sai testiryhmdéissd aikaan runsaasti myoénteisid
reaktioita: "Tyylikds ja moderni”, "Raikas”, "Sopii
sekd miehille ettd naisille”, "Erottuu muista” (Kopla,
Kurkon pakkausratkaisujen esitestaus 2013).

Kurko uudistaa myds pakkauskokoja. Kevadn
uusi pakkauskoko on 75 cl télkki, joka korvaa litran

12

t6lkin. Samaan aikaan Kurkon pintti vaihtuu puolen
litran tolkkiin, joka on yksittdistdlkkipakkauksissa
selkedsti suosituin koko. Makurintamallakin tapah-
tuu: Kurko Karpalon makuprofiilia on kehitetty
kohderyhmd@n mieltymysten mukaan; uusi karpalo-
lonkero on entist& raikkaampi ja sen vdéri on kirkas.

Sosiaalisessa mediassa on koko kestkauden
nuorten aikuisten kohderyhmad puhuttelevaa
sis@ltod ja kilpailuja.

ikui t uusi
ikuiset haluavad l
ja arvostavat _g(pttt_.\_\_n
uksia ostqp_uutoksm
tehdessaan.

per decision tree study 2013

NORM shopl

Kurko Greippi

Kurko Karpalo

Kurko Lime-Kaktus

Jakelu alkaa 24.3.2014



Garage Hq d
ard Ice Tea
kasvoi ylj 30 %

Vuonna 20j3,

meena | — FRESH FROM THE GARAGE

‘ Garage Hard Lemonade on kahdessa vuodessa

hurmannut suomalaiset. Nyt tuote saa arvoisensa
makuparin.

Garage Hard Ice Tea 4,6 til-% on raikas janonsammuttaja.
Juoma maistuu jédteeltd, johon sitruuna tuo ryhdikéstd sdrmad.

Garagen kasvuvauhti on ollut poikkeuksellisen vahvaa.

Myynti 2013 kasvoi yli 30 % edellisvuoteen verrattuna (Sinebry-
choff-myyntitilasto 2012-2013). Garage on lyhyessd ajassa noussut
suomalaisten toiseksi suosituimmaksi lonkeromerkiksi. Kuluttajat
ovat myos arvioineet sen laadukkaimmaksi lonkeroksi (Miriad
Tracker 09/2013).

Garagen mainonta tukee bréndin kehitysté
ja kev&dn uutuuslanseerausta. Tulossa on
TV- ja ulkomainontaa sekd kiinnostavaa
sisaltéd Facebookiin.

o, /

s ) o L

TUOTETIEDOT

Garage Hard Ice
Tea Lemon

Kaymisteitse valmistettu
alkoholijuoma

Ainesosat: \Vesi, glukoosisiirappi, i

sokeri, hiilidioksidi, happamuuden- |

saatoaine (sitruunahappo),

aromit, luontaiset aromit,

ohramallasuute, sitruunamehu- }

3 s - E tiiviste, sdiléntdaine E202, \
*F e " stabilointiaineet E414, E444, E445

o ] ja E412, hapettumisenestoaine

(askorbiinihappo).

Alkoholi 4,6 til-%

100 ml siséltad "0 HARD ICE TEA

Energia 230 kJ/55 keal 5 e

Rasva O0g : 1" ]

josta tyydyttynyttd Og -

Hiilihydraatit 73 (] )
iy~ - josta sokereita 7lg

Proteiini Og

Suola Og

Pakkaukset

33 cl kertalasipullo

50 cl tolkki

Jakelu alkaa 24.3.2014
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E2@0 Share A Coke

- @@ puhuttelee kaikkia

Share A Coke on my6s vuonna 2014 henkildkohtainen,
mutta entistd hauskempi. Promootiossa yhd useampi
voi l6ytdd omalla nimell@dn varustetun Coca-Cola-

tai Coca-Cola zero -pullon. Tarjolla on myds uusia
riemastuttavia yleisnimid.

Pidenndmme kesdsesonkia ajoittamalla Share kuukausittain uusista nimistd kampanja pysyy
y A Coke -promootion hein&-syyskuulle. Tiinan, tuoreena. Yleisnimet ja 30 suosituinta etunimed
Kesall& 20]3 Promootio Villen ja Eemelin liséksi oman puolen tai puo- léytyvdt kaupoista koko promootion ajan.
asvatti COCCI-CO[G ia lentoista litran Coca-Cola -pullonsa l6ytavat Uutta on myds, ettd etiketit varustetaan
OC_CI-COlCl zero 0,5 | muun muassa Syddankavyt, Hifistelijat, Lomai- QR-koodilla, joka ohjaa Coca-Cola’n verkko-
PUUOJen myyntej(j iz % lijat, Saunamaijurit ja Mussukat. Puolen litran kauppaan. Sieltd kuluttaja voi tilata itselleen
Lahde: SFF Myyntitilasto 5-82013 ] pulloissa julkaistaan yhteensd 581 yleisintd etu- haluamallaan nimelld varustettuja
nimed vuosina 1900-2013 syntyneiden nimist& ikonisia 20 cl lasipulloja.
ja 22 yleisnimed. Etunimistd julkaistaan n. 190
uutta nimed joka kuukausi. Kertomalla mediassa

Just add zero

— Because adding zero changes everything

Coca-Cola zero -tuotesarja uudistuu maaliskuussa néyttdvdsti ja : ' P

saa valtavan mediapanostuksen. . i v

Erityisesti miehille suunnattu sokeriton add zero -ilmeen. Uudella konseptilla ja : ; a ¥
Coca-Cola zero on vuoden 2006 lansee- mainonnalla tavoitellaan entistd laajem-

rauksensa jdlkeen kasvanut tasaisesti ja paa kohderyhmada. J U ST A D D Z e ro

on nykyisin Suomen toiseksi ostetuin Colajuomat ovat edelleen ylivoimai- AT L L
kevytcola. Vuonna 2013 Coca-Cola zero sesti suurin ja kasvavin virvoitusjuoma- 1

oli nopeimmin kasvava kevytcola Suo- segmentti Suomessa (Canadean 2013 & ! . /
messa, ja kuluttajien ostovolyymi kasvoi -tutkimus). : | & L

perdti 16,8 %.
Virvoitusjuomakategorian kasvatta-

: N o Vuonna 2013 Coca-Cola zero
minen vaatii liséd kuluttajia. Siksi Coca-

: : : t
) ) e oli nopeimmin kasvava .. |( {lt
Cola zero uudistuu maaliskuussa n&ytta- kevgtcola Suomessda 7 1)
v@sti, ja pakkaukset saavat uuden Just ! e

Ldhde: Nielsen kuluttajapaneeli 52W 3.11.2013
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Coca-Cola ja FIFA
World Cup saavat
ihmiset liikkkeelle

2014 FIFA WORLD CUP

Fanta Persikka Twist jatkaa viime vuosien kesdlansee-
rausten menestyssarjaa. Herkullinen sokerimakeutettu
uutuus sisaltdd kaikkien Fantojen tapaan vain luontaisia
aromeja eikd lainkaan lisdttyja saildéntaaineita.

Fanta kuuluu kesadnl Vueden 2013 kesdlanseeraus Mansikka Twist ylitti
kaikki odotukset ja on.noussut kolmanneksi myydyimmaksi Fantaksi.
™ Fanta on teini-kohderyhméssd brandiarvoissa-edelleen ylivoimainen
Hgadgnna FIFA Worldn%%p ykkdnen ja myés vonhempiquhw L I
kﬂSVuttGGk__SeS[mgg G kertova mainonta on tehonnut (ACNi
vuoden térkeimpdn Brand Health - B3. 2013).
Sesonkmd- Jo perinteeksi muodostunut kesépromootio touko-elokuussa nakyy
Fanta Appelsiini ja Fanta zero Appelsiini -etiketeissd, kuluttajaviestin-
ndssd ja internetissd.

FIFA World Cup™ on vuonna 2014 maailman Kesd@maun lanseerauksen tukena on
suurin urheilutapahtuma, joka koskettaa TUOTETIEDOT TV- ja ulkomainontaa seké paljon

maailmanlaajuisesti yli 3 miljardia ihmista. maistatuksia kaupoissa ja tapahtu-
Hiilihapotettulpersikanmakuinen missa. Kaupoissa lanseerausta tukee
Coca-Cola on yksi tapahtuman pédsponsoreista. FIFA maustaa virvoitusjuoma houkutteleva POS-materiaali.

Coca-Cola’n ndkyvyytté vahvasti mm. tv-mainonnassa, CALCE i B Ve, Sl i 3) 7

P . ” i (appelsiini 2 %, persikka 1 %),
sosiaalisessa mediassa sekd mobiilisovelluksen muodossa. ngggksidibhlappgr_nuude(zEZ(']jéitéif‘ige]!

. .. . . . , St 1 t B A

Urheilutapahtuma ndkyy puolentoista litran Coca-Cola ja hqpett)_u;%e'n%';é?,'iﬂe:(5300)‘ ] iF ntulle
Coca-Cola zero -etiketeissd. Nuerisliat @eimic Vuosl 2013 oli c:_n i

Coca-Cola tukee myds nuorten likkumista jalkapallon Ravintosladits pav 10CH menesth-__FG“tq_‘ i yy A
merkeiss& vuonna 2014. Coca-Cola ja Valtakunnallinen G 173 I kehittyivat per“ : e i
liikunta- ja urheiluorganisaatio VALO yhdistévét voimansa &%ﬁfﬁﬁgﬂ%ﬁtwuttﬁ Lahde: SFF Myyntitilasto
ja kaynnistdvat uudenlaisen monivuotisen liikuntaprojektin. gostansqkereita
#MunLiike —nimelld kulkevan ohjelman padllimmdisend 55‘3,[2””'
tavoitteena on tuoda liikkuminen ja sen hauskuus takaisin Pakkaukset

_qi Tals H & AEENE 50 cl kierrdtysmuovipullo Poistuva tuote:

nuorten vapaa-aikaan. Tand vuonna ohjelman Ghettiladnd 150 cl kierrdtysmuovipullo Fanta zero Verigreippi 150 cl KMP

toimii jalkapalloilija Teemu Pukki.



|
=~ dudistunut
MOt »
= Bonaqua

tekee hyvasta vield parempaa

Bonaqua haluaa lisatd kuluttajien kiinnostusta pullovesid
kohtaan uudistumalla vahvasti. Kevadlld 2014 nGhdddn uudet
etiketit ja pakkauskoot seké& uusi vitaminoitujen makuvesien
tuoteperhe Bonaqua Explore. Vahva mediatuki saattelee

uudistusta.
Suomalaiset juovat paljon vettd, vuosit- Bonaquan uudistuksen taustalla on
tain 1,5 miljardia litraa, miké on 36 % suurin Suomessa tehty vesitutkimus®,
koko juomakulutuksestamme. Tdstd johon vastasi 4000 kuluttajaa. Tutki- «-,
valtaosa lasketaan vesihanasta, silld muksesta kavi ilmi, ettd pullovesien
pulloveden kulutus on Suomessa kdytto liitetddn vahvimmin terveyteen,” * -
vahdistd (22 | per capita). Ero on erityisen  kauneuteen ja tasapainoiseen ravintoon¥; "’ * ¢
suuri verrattuna Keski-Euroopan maihin Hyvinvointitrendi ndkyy Suomessa f ". " k'u \,ﬁ,
(Espanja 127 1), mutta myds muut funktionaalisten vesien voimakkaana L ', fie)
pohjoismaalaiset nauttivat pullovesid kasvuna, ja uskomme trendin jatkuvan i 4 '
meitd enemmdn (Norja 29 U)*. vield pitkadn®. { g
Patkohderyhma;  Lludet etiketit
raikastavat Bonaquan
Bonaqua-perussarja lapsiperheet ja ilmeen ja keskittyvdat
suurkuluttajat viestimdédn makua

Bonaqua Vichy 50+ v. entistd selvemmin.

Bonaqua Multi 30+ v. Uudet 33 cl ja 95 cl

- pdiivittdiset kmp-pakkauskoot

mineraalit .

luovat uusia

Bonaqua Explore 20-39 v. kayttotilanteita.

- pdivittdiset 1-2 henkilon

vitamiinit kotitaloudet

Kehitetddn pullovesien kulutusta yhdessél!
Voimme kasvattaa koko vesikategoriaa +19 %,
jos pédsemme pullovesien kulutuksessa edes

muiden Pohjoismaiden tasolle.

*Consumer beverage landscape study, Finland 2012

Poistuvat tuotteet:
Bonaqua 35 cl lasipullo, Bonaqua Mansikka-Raparperi 50 cl KMP,
Bonaqua Mansikka-Raparperi 150 cl KMP, Bonaqua 33 cl TLK 6-pack
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Jannittavat maut, tarpeelliset vitamiinit:

Bonaqua Explore

o '—-u.‘"
ol

L2

ks

Bonaqua Explore -makuvesi-
konseptissa uudet, jannittavét
makuyhdistelmat kohtaavat
pdivittdin tarvittavat vitamiinit.

Bonaqua tuoteperhe tarjoaa jo nyt tuotteet
suurimpiin kdyttdyhteyksiin, mutta kasvava
hyvinvointitrendi luo uusia mahdollisuuksia
ja monipuolistaa tarjontaa.

Pitkdn tuotekehitysprosessin jdlkeen
tuoteperheeseen valikoitui makutestien
kolme vahvaa voittajaa:

+  Pd&dryna-Melissa + B3
+  Persikka-Aloe Vera + B5
+ Mango-Acai + B6.

Bonaqua Explore on suunnattu etenkin
20-39-vuotiaille 1-2 henkildn kotitalouksille.
Myds tavallista pienemmadt pullokoot, 33 cl
ja 95 cl, palvelevat pienid kotitalouksia.

Vahva aktiviteettikalenteri varmistaa
Bonaquan hyvdn nékyvyyden kesdjaksolla
2014. Mediavalinnoissa keskitytddn ndkyvyy-
teen ostopddtoksen lahelld ja kohderyhmudille
relevanteissa kanavissa.

TUOTETIEDOT

Bonaqua Explore
Padrynd-Melissa

Ainesosat: \esi, hedelmdsokeri,
hiilidioksidi, happamuudensddto-
aine (E330), luontainen melissa-
aromi JOkCI S d muita luontaisia
aromeja, sdildntdaine (E202),
B3-vitamiini (niasiini).

100 ml sisaltaa

Energia 45 kJ/ keal
Rasvaa 0
josta tyydyttynytta Og
Hiilihydraatit 25¢g
josta sokereita 25¢g
Proteiini Og
Suola Og
Niasiini (B3) 13 mg (8 %*)

* % vuorokautisen saannin
vertailuarvosta

Pakkaukset

33 cl kierrgtysmuovipullo
95 cl kierrgtysmuovipullo

B 3 -vitamiini auttaa
vidhentdmaddn

vdsymystd ja uupumusta

5uomul015|st

n ko
o he:?; Explore -tuotteet

va markkmomtl on

Uudet Bona
ia niita tuke

P-4
Y

Bonaqua Explore
Persikka-Aloe Vera

Ainesosat: \Vesi, hedelmdsokeri,
hiilidioksidi, happamuudens&ato-
aine (E330), luontaiset aromit,
sdildntdaine (E202), BS-vitamiini
(pantoteenihappo).

100 ml sisdltéa

Energia
Rasvaa

josta tyydyttynytta Og
Hiilihydraatit 259

josta sokereita 2549
Proteiini Og
Suola
Pantoteeni-
happo (B5) 0,5 mg (8 %*)
* % vuorokautisen saannin
vertailuarvosta

Pakkaukset

33 cl kierrdtysmuovipullo
95 cl kierrdtysmuovipullo

B 5-vitc|miini edistdd
normaalia henkistd

suorituskykyd

43 kJ/10 keal
0

nniteltu ert
suu “Tilastokeskus 2012

italouksista 74 %
G t|tulouksm.

ityisesti heita varten.

Bonaqua Explore
Mango-Acai

Ainesosat: \esi, hedelmdsokeri,
hiilidioksidi, happamuudensddto-
aine (E330), luontaiset aromit,
sdiléntdaine (E202), luontainen
omena-aromi, B6-vitamiini.

100 ml sisaltéa

Energia 43 kJ/10 keal
Rasvaa Og

josta tyydyttynyttd Og
Hiilihydraatit 25¢g

josta sokereita 25g
Proteiini Og
Suola Og
B6-vitamiini 0,11 mg (8 %*)

* % vuorokautisen saannin
vertailuarvosta

Pakkaukset
95 cl kierr@tysmuovipullo

B 6-vitumiini edistéd
immuunijérjestelmdn

normaalia toimintaa

Jakelu alkaa 24.3.2014.
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Battery
energiso

mehujaa
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Batteryn mausta ja tehokkuudesta voi pian nauttia mehujadn
muodossa. Battery-energiajaa on myynnissd maaliskuun alusta

koko kesdsesongin ajan.

Battery on energiajuomien markkina-
johtaja ja energia-juomamarkkinan
arvokasvun veturi. Se on myos kuluttajien
mielimerkki, jolla on ylivertainen bré&ndi-
mielikuva. Sitd pidetddn markkinoiden
laadukkaimpana energiajuomana ja sen
makua parhaimpana (Canadien 2012 ja
TNS tracking 9/2013).

Suomessa myyddadn paljon mehu-
j@itd, mutta markkinoilla ei ole talla
hetkelld yhtdén energiamehujadta.
Edelldkdvijan, markkinajohtajan ja
parhaan makumielikuvan omaavan
energiajuomabréndin on uskottavaa
lagjentua myds tdlle markkinalle.

Jakelu alkaa 1.3.2014.

Battery Energiced on vitaminoitu
kofeeiinipitoinen energiaj&d, jossa
energiajuoman maku ja teho yhdistyvét
mehujddn nautintoon. Uutuus on
tarkoitettu virkistykseen ja tilapdiseen
energiantarpeeseen. Se sisalt&d kofeiinia
saman verran kuin Battery (32 mg/100 g)
ja suunnilleen saman verran kuin pieni
kuppi kahvia. Yhdessd energiaj@dssd on
22 mg kofeiinia, mik& on reilu neljénnes
yhden Battery-t6lkin kofeiinimdadrasta.
Kayttdsuositus on enintddn kolme
energiajGatd pdivassd. Tuotetta ei
suositella lapsille eik& raskaana oleville.

TUOTETIEDOT

Battery Energiced

Energiajad.

Sisdltad kofeiinia (32 mg/100 g).
Ei suositella lapsille eikd
raskaana oleville.
Kéayttdsuositus: enintddn kolme
energiajadtd pdivassa.

Yksi energiajad sisaltdd 22 mg
kofeiinia.

Ainesosat: vesi, sokeri,
fruktoosi-, glukoosi- ja
sakkaroosisiirappi, energiajuoma-
tiiviste 0,8 % (vesi, happamuu-
densadtoaine (sitruunahappo),
aromit, kahvi- ja guaranauute,
vitamiinit (riboflaviini, niasiini,
B6, B12, pantoteenihappo), vari
E150d), happamuudensddtoaine
(sitruunahappo), stabilointicineet
(E412, dekstroosi, E401 ja E407),
ohramallasuute.

100 g sisaltad
Energia 417 kJ/100 keal
Rasva g
josta tyydyttynytta Og
Hiilihydraatit 254
josta sokereita 254
Proteiini Og
Suola Og
Riboflaviini 0,6 mg /43 %*
Niasiini 8,0 mg /50 %*
B6-vitamiini 1,8 mg /129 %*
Bl2-vitamiini 1,0 ug / 40 %*

Pantoteenihappo 2,0 mg / 33 %*
* Pdivén saannin vertailuarvosta




utsuu!

Kevadn vauhdikkain ja ndkyvin
pakkauspromootio on Gumball
3000 Battery-tolkeissd. Voittaja
p&dsee Barcelonaan ja Ibizalle
Gumball 3000 -kiertueen
vieraaksi. Life style -kiertue
ajetaan ténd vuonna USA:ssa
ja Etel&-Euroopassa.
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Tolkkipromootio on voimassa maaliskuun
lopusta toukokuun puolivdliin, ja siind
m ovat mukana Battery Energy Drink,

Sugarfree ja Jungled. Syo6ta tolkkiklipsien
< uniikit koodit kilpailusivustolle ja n&et heti
oletko voittanut!

Padpalkinto on ainutlaatuinen kahden
hengen matka, joka vie Gumball 3000
-varikolle ja iltabileisiin Barcelonaan.
Sieltd matka jatkuu Ibizalle kiertueen
pddatosetapille kesdkuun puolivdlissd.
Joka pdiva on lisdksi mahdollisuus voittaa
Gumball 3000 -aiheinen tuotepalkinto.

Promootiota tuetaan TV- ja netti-TV-
mainonnalla. Gumball 3000 ndkyy myos
Batteryn nettisivuilla ja Facebookissa
sekd muissa digikanavissa.
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Sima on kevaan kuplajuoma

Sinebrychoffilla valmistettiin simaa jo 1800-luvun puolivalissa. SinebrychoffSluiloSimaion Rt E
Vuosikymmenien vaihtuessa juoman nimi vaihtui: Sff Mjod, tapaan valmistettu sokerista, fariini-
Citron Sima, Champagne-Sima, Sinebrychoff Sima, KOFF Sima, L L TR 3 N

Se sisdltad kaikkien simojen tapaan

Perhe Sima ja JuhlaSima. T&ld nimelld tuote on ollut bienen miidrén alkoholia (0.7 £i1-%).

markkinoilla myds viimeiset viisi vuotta.

JuhlaSiman myyntl c;_,n(y
kasvanut yuosittain n. > 7o-
Léahde: SFF Sisaanmyynti 2013.

1860-luvun alussa Sinebrychoffin
panimolla valmistettiin eniten
baijerilaisolutta ja tavallista
pintahiivaolutta, mutta ympdri
vuoden tehtiin myds simaa, jopa
enemmadn kuin bédmildisolutta ja
portteria. Sima varastoitiin tuolloin
200 litran tynnyreihin. 1800-luvun
lopulla simaa alettiin pullottaa
lasipulloihin. Vanhin sdilynyt
Sinebrychoffin simaetiketti on
1900-luvun alkuvuosilta.

TUOTETIEDOT

Sinebrychoff JuhlaSima
Alkoholipitoisuus 0,7 til-%.

Ainesosat: \Vesi, sokeri, fariinisokeri,
IISESTI Kuip hiilidioksidi, sitruunamehutiiviste, véri
SRt RURLIVA (sokerikuloari), aromi, s@iléntaaine

y h

] b i A . (kaliumsorbaatti), hapettumisenesto-
= 't aine (askorbiinihappo).

e 100 ml sisaltaa
.:_r.

4

) Energia 220 kJ/50 keal

AN JHLAS I Rasva
HLASIMA ] josta tyydyttunyttd

Hiilihydraatit

josta sokereita

Proteiini

Suola

Pakkaus

125 cl kierrdtysmuovipullo
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Sinebrychoff

. 1
i,

Kesdkuu

Televisio

Ulkomainonta

Radio

Online

Televisio

Radio

Online

Ulkomainonta

Carlsberg

Online

Radio

Printti

Televisio

webTV

Online

Ulkomainonta

Online

Televisio

Online

Golden Cap

Televisio

Ulkomainonta

Radio

Online

Battery

Televisio

Online

CocaCola

Televisio

Online

CocaCola zero

Televisio

Online

Bonaqua

Ulkomainonta

Online

Televisio

Ulkomainonta

Online

Qikeudet muutoksiin pidetdan.



3632 Sinebrychoff Long Drink Lime 4,5 % 33 cl tlk SLEEK 24 24.3.2014
6415600519687 6415600519694
3635 Garage Hord Ice Tea 4,6 % 33 L kp 2¢ 24320 INNNAOAOONIEOOONT T AALH RO O
6415600519410 6415600519403
3634 Garage Hard Ice Tea 46 % 50 cl tlk 2¢ 24320 | N ADAOONINE AR HOON
6415600519526 6415600519533
VIRVOITUSJUOMAT
3651 Bonaqua Explore Paarynd-Melissa 33 cl kmp 2¢ 24320 INNHAOAOOIEOOE SRR AN E0
6415600519816 6415600519809
3652 Bonaqua Explore Paarynd-Melissa 95 cl kmp 12 24.3.2014 ______— ___ __— _ ____— __ —__ _____
6415600519830 6415600519823
3653 Bonaqua Explore Persikka-Aloe Vera 33 cl kmp 24 24.3.2014 ______— ___ __—___—_____ ____— __ —__
6415600519793 6415600519786
3654 Bonaqua Explore Persikka-Aloe Vera 95 cl kmp 2 2azzo | IO ANONON T OO W
6415600519854 6415600519847
3655 Bonaqua Explore Mango-Acai 95 cl kmp 12 24.3.2014 ______— ___ __— ____ ____— __ —__ ____
6415600519878 6415600519861
3641 Bonaqua Regular 33 cl kmp 2¢ zaz20i | [NIER0OANNO OO AU OO R
6415600519618 6415600519601
3642 Bonaqua Sitruuna-Lime 33 cl kmp 24 24.3.2014 ______— ___ __— ______ ____— __ —__ ___
6415600519632 6415600519625
3643 Bonaqua Villivadelma 33 cl kmp 2« 24320 INNHAOOONI O SRR REOON H
6415600519656 6415600519649
3507 Fanta Persikka Twist 50 cl kmp 2 zsz2oic | NIETOI0ANNRNTEO0 AT 0N
6415600519083 6415600519090
3609 Fanta Persikka Twist 150 cl kmp 2 2«3zoi | ILIRIVORAROOO | 00RO U000 AR
6415600519175 6415600519168
3508 Fanta Persikka Twist 50 cl kmp MINIDOLLY we 24320 | INETINORACKNIEAL | SRR
6415600519083 6415600519106
3610 Fanta Persikka Twist 150 cl kmp DOLLY o6 243201 | INNHNINANONONTINT | VRN AROHT
6415600519175 6415600519182 Yksittdisen tolkin EAN
3638 Fanta zero Appelsiini 150 cl kmp 2-pack DOLLY ¢ 2«320i | INTHIAVN OO U R RO 0RO 00
6415600519595 6415600519588 6415600507790
2869 JuhlaSima 125 cl kmp 2 2azzo | TN RN QAR ON
6415600510394 6415600510387 SESONKITUOTE
3020 JuhloSima 125 cl kmp DOLLY 2o 243204 | IO VONAN TN O ORONT RO
6415600510394 6415600511933 SESONKITUOTE
Battery Energiced energiajad 70g 36 1.3.2014 ______— ___ __—__—______ ____— __ —__— —_ _—_ Tilaukset & laskutus: keskusliikkeet/Finnfrost

6415600519427

6415600519434

Toi

itukset: Finnfrost/Kesko
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Tilaustiedot
Jakelu
Nro Tuote Muyks alkaa Kuluttaja EAN Kuljetus EAN Lisdtietoja Toimituspdivad
OLUET
3622 Carlsberg 4.5 % 50 cl tlk 2. 243200 | (NN ONRCERE RO OV SCERE L FANY RN
6415600519304 6415600519298
3649 Sinebrychoff Olutmestarin olut 5,8 % 30 L astia 1 24.3.2014 ____— __ —__—
6415600519779
MUUT ALKOHOLUIJUOMAT
3624 Golden Cap Raspberry Soda Light 47 % 45 ctkmp 24 243200 | || INVIAAIVANIN AR OV ANOR  OVREEA R
6415600519335 6415600519342
Colden Cap Raspberry Soda Light 4,7 % 45 cl kmp
o e zeseo | I LDON IO DR
3626 Golden Cap Raspberry Soda Light 4,7 % 33 cl kmp 24 24.3.2014 ______— ___ __—_ ____— __ —__ __
6415600519366 6415600519373
3660 Crowmoor Country Cider Stll 45 % 2 L BIB 6 1azois | INHTURIANARONY | OFONOR 0 Y RCTATO
6415600519915 6415600519960
3627 Breezer Peach 4 % 275 clkp 26 2a3200 | (INUAIINONOLA OO 0 BORREY R
5010677554602 5010677554626
3646 Golden Cap Green Apple Light 47 % 33 ctetesLeek 24 2432014 | I TIEANANAN PRI AR OO AVERV TR
6415600519717 6415600519724
3647 Golden Cap Lemon Soda 47 % 33 cltlk SLEEK 2243z [NV WORLRN PO OO AR
6415600519731 6415600519748
3648 Golden Cap Raspberry Soda Light 4,7 % 33 cl ttk SLEEK 24 24.3.2014 ______— ___ __— ____ ____— __ —__— _—_—_
6415600519762 6415600519755
3628 Kurko Lime-Kaktus 4.7 % 50 cltlk 2. 2¢3200 | NNV AORRTRORW 0 RCRRT OO
6415600519496 6415600519502 Yksittdisen tolkin EAN
3629 Kurko Lime-Kaktus 47 % 33 cl tk 6-pack 2«30 | IRETAONANMOOOA IO OCSCERY AR RO
6415600519465 6415600519472 6415600520010
3630 Kurko Lime-Kaktus 47 % 33 cl tik 6-pack DOLLY go 2«30 | IWTINTNANAINTIN VAR L OIMMITH | e e
6415600519465 6415600519489 (I
3631 Kurko Greippi 4,6 % 75 cl tk 2 2azz20 | INIITHRNHNN LRy e
6415600519380 6415600519397
3636 Kurko Greippi 4,7 % 50 cl tlk 26 2¢3200 | (NN NRCIR ORI 0RO
6415600519540 6415600519557
3637 Kurko Karpalo 47 % 50 cl tlk 26 2a3200 | (NN ECAORRTR OO0 0 ECRRY O RNV
6415600519564 6415600519571
3633 Sinebrychoff Long Drink Greippi 4,5 % 33 cl tlk SLEEK 24 24.3.2014 ______— ___ __— _ ____— __ —__ __

6415600519670

6415600519663

23




TEKEE MAKUMATKAILUSTA

VIELA PAREMPAA

KOE UUSI
BONAQUA
EXPLORE

PAARYNA-
HELISIA

Myyntipalvelu (avoinna ma-pe klo 8-17)

Ravintolat

I
0800 0 5050 L) G

Pdivittdistavarakaupat 0800 07070

Huoltamot, kioskit, kdteistukut 0800 0 6060 Séhkoposti: etumini.sukunimi@sff.fi

Smebrgchoff

Voit antaa tilauksen myés omalle myyntiedustajallesi. www.sinebrychoff.fi Part of the Carlsberg Group



