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Der GeschiaftsstraRenbericht 2006/2007

Entstehung, Zielsetzung
und Methodik

Der von der Bezirksverordnetenversammlung Charlottenburg-Wilmersdorf am 26. Februar
2004 angeregte Geschaftsstrallenbericht liegt nun in seiner zweiten Ausgabe vor.

Im Jahr 2005 erschien in Kooperation mit Engel&Vélkers der erste Geschéftsstralenbericht,
der umfassendes Datenmaterial Uber die Standorte, Bedingungen und Entwicklungspotenti-
ale enthielt. FUr diese Ausgabe wurde das Verfahren noch einmal verfeinert und das Daten-
material erweitert. Damit ist eine noch breitere Basis fiir standort- und branchenbezogene
Analysen und Interpretationen geschaffen. Mit diesem Bericht ist nunmehr auch ein Ver-
gleich der Daten von 2005 und 2007 mdéglich.

Zielsetzung

Mit dem Geschéftsstralenbericht liefert das Bezirksamt einen umfassenden Uberblick iiber
den Bestand und Branchenmix der 15 Geschéftsstandorten in Charlottenburg-Wilmersdorf.
Auf einen Blick sind die Starken und Alleinstellungsmerkmale der unterschiedlichen Quartie-
re erkennbar.

Charlottenburg-Wilmersdorf ist der Bezirk mit dem groéften Bestand an Einzelhandelsge-
schéaften in Berlin. Der Bericht zeigt zudem eindrucksvoll, dass gerade die Vielfalt und die
Diversitat der Geschaftsstralen die Starke des Wirtschaftsstandorts Charlottenburg-
Wilmersdorfs ausmacht.

Besonders erfreulich ist die gute Zusammenarbeit der Geschéftsstrallen untereinander. Re-
gelmaRig treffen sich auf Einladung des Bezirksamtes Vertreterinnen und Vertreter der Ge-
schaftsstrallen in der Dach-Arbeitsgemeinschaft der Geschaftsstrallen. Und auch wenn der
Kurfurstendamm unumstrittenene Nummer Eins ist, steht der gleichberechtigte Austausch im
Mittelpunkt der Treffen. Man informiert sich untereinander und diskutiert offen Gber neue Ent-
wicklungen im Bereich der kommunalen Verwaltungspraxis und der Wirtschaftspolitik. Im
letzten Jahr stand erwartungsgemaf die Frage der Ladenéffnungszeiten im Mittelpunkt. Ge-
meinsam werden neue Kooperationen geschlossen. Beispielhaft sei hier nur die Zusammen-
arbeit mit der Berlinale genannt, die angeboten hat, dass mit deren Signets geschéaftsstra-
Renbezogen geworben werden kann.

Der GeschaftsstraBenbericht soll Hilfe sein bei Entscheidungen tber Ansiedlungen, die die
weitere Profilierung von Geschéftsstralen fordern. Veranderungen und Tendenzen werden
abgebildet und ein Ausblick auf Potentiale geschaffen. Der vorgelegte Bericht kann somit
auch als StandortmarketingmafRnahme verstanden und genutzt werden.

So haben die im Herbst 2007 eréffneten Wilmersdorfer Arcaden ganz bewusst ihren Standort
gewshlt. Die Investoren sehen gerade im Zusammenspiel des neu geschaffenen Shopping-
Centers mit der etablierten FuRgangerzone, eine Chance den Standort Wilmersdorfer Stralle
insgesamt aufzuwerten. Die bisherige Entwicklung gibt ihnen Recht.

Auswahl der Standorte

Die Auswahl der Standorte fur eine detaillierte Erhebung wird davon bestimmt, dass eine
vergleichsweise relevante Konzentration von Einzelhandel gegeben ist. Aus diesem Grunde
greift erst ab einer gewissen Konzentration von Einzelhandel der Begriff ,Geschatftsstralle”
und weist dem Wirtschaftsstandort spezifische Merkmale, eine typische Dynamik und Struk-
tur zu. Dies ist die Voraussetzung fiir Vergleiche, allgemeine Aussagen uber Status und
Entwicklungspotentiale von Geschéftsstandorten. Das erklart auch, warum nicht alle Stralen



des Bezirks, in denen auch Einzelhandel anséssig ist, als ,GeschéftsstraRe” erfasst werden.
Neu aufgenommen in den Bericht wurde der Bereich der KantstralRe zwischen Lietzenburger
Strale und Leibnizstralle.

Dank der Unterstitzung durch das Stadtplanungs- und Vermessungsamt lassen sich alle
erfassten Standorte auf einer Ubersichtskarte des Bezirks leicht finden.

Methodik

Die Datenerfassung erfolgte von August bis November 2007. In diesem Zeitraum wurden
die Daten vor Ort erhoben und fur die weitere Bearbeitung eingepflegt. Das Fachwissen fur
die professionelle Aufbereitung der statistischen Daten verdankt das Bezirksamt der koope-
rativen Zusammenarbeit mit Engel&Vélkers Commercial Berlin, Bereich Research. Ein be-
sonderer Dank geht dabei an Dr. Alexandra Elgert.

Die Ergebnisse der Datenerhebung wurden nach Branchen aufgeschliisselt, in Tabellen um-
gearbeitet und in Diagramme abgebildet, die die Gewichtung und den Branchenmix sowie
die Veradnderungen im Bestand verdeutlichen.

Eine Neuerung in diesem GeschaftsstralRenbericht ist, dass neben der sehr detaillierten
Dateninterpretation durch Engel&Vélkers Commercial Berlin eine Vielzahl von Expertinnen
und Experten einzelne Standorte, deren Potentiale und Entwicklungen kommentieren. Erst-
mals kommen die Sprecherinnen und Sprecher der Arbeitsgemeinschaften der Geschafts-
stralRen zu Wort.

Erfreulicherweise hat Engel&Vélkers Commercial Berlin wiederum umfangreiche statistische
Daten iiber die Sozialstruktur und Kaufkraft straBenbezogen zur Verfugung gestellt. Im Be-
richt enthalten ist zudem eine Liste der Sprecherinnen und Sprecher der Arbeitsgemein-
schaften der Geschéftstralen, um die Kontaktaufnahme zu den Standorten zu erleichtern.

Der GeschaftsstralRenbericht 2006/2007 steht als pdf-Dokument kostenfrei zur Verfugung
und kann auf der Homepage des Bezirksamtes Charlottenburg-Wilmersdorf herunter gela-
den werden:

www.charlottenburg-wilmersdorf.de > Wirtschaft > Wirtschaftsforderung > statistische
Daten

arc ©chulte °
irklsstadtrat fur Wirtschaft, Ordnungsangelegenheiten und Weiterbildung



Statement der IHK Berlin zum GeschiftsstraRenbericht 2006/2007

Die Geschaftsstralen sind durch ihre Vielfalt und Attraktivitat das Rickgrat der Shoppingmetro-
pole Berlin. Sie ziehen Bewohner und Touristen gleichermafien an. Dieser Funktion kénnen sie
nur gerecht werden, wenn sie sich kontinuierlich neu aufstellen und neuen Anforderungen an-
passen. Auch die Geschaftsstrallen in Charlottenburg-Wilmersdorf miissen sich in der polyzent-
ralen Struktur Berlins behaupten. Der aktuelle GeschaftsstraBenbericht dokumentiert die hohe
Dynamik und Wertschépfung an diesen Standorten. lhre einzigartige Vielfalt an Branchen, Sor-
timenten und Dienstleistungen ist dabei ihr wichtigster Trumpf. Damit profitieren sie besonders
von der Kaufkraft der boomenden Touristenstréme, die in der City-West bereits ein Drittel des
Umsatzes ausmacht. Diese Starken milssen weiter gestarkt werden.

Der Ku-Damm und der Tauentzien sind nach wie vor die beliebtesten Einkaufsstralken Berlins.
Damit dies auch in Zukunft so bleibt, stehen ab 2008 mehrere Groflprojekte an, die fir noch
mehr Attraktivitat sorgen werden. Dazu z&hlt das 180 m hohe Aussichtsrad, dessen Betreiber
mit 2 Mio. Géasten im Jahr rechnen, genauso wie das Hochhaus am Zoofenster und die Moder-
nisierung des Bikini-Hauses.

Gewerbetreibende und Eigentimer haben sich bereits vielfach fur die Attraktivitatssteigerung
inrer Geschafte und Gebaude engagiert. Dagegen fehlt es oft noch an Investitionen in den 6f-
fentlichen StralRenraum. Viele positive Beispiele belegen, dass sich Investitionen in die Aufent-
haltsqualitdt der Gehwege und Platze langfristig lohnen. Daftir sind lokale Partnerschaften zwi-
schen offentlichen und privaten Akteuren unverzichtbar. Initiativen wie Mittendrin Berlin helfen,
die Gewerbetreibenden, die Immobilieneigentiimer und die &ffentlichen Akteure zusammenzu-
bringen und neue Bindungswirkungen zu etablieren.

Jochen Briickmann
Bereichsleiter Infrastruktur und Standortmarketing, Industrie- und Handelskammer Berlin

Statement des Handelsverbandes Berlin-Brandenburg e.V.

Der neue GeschaftsstralRenbericht 2006/07 weist eindrucksvoll den breiten Branchenmix der
einzelnen Standorte aus, zeigt die gegeniber dem Vorjahr vollzogene Entwicklung und bietet
eine gute Orientierung fir mégliche weitere Investitionen.

Charlottenburg-Wilmersdorf ist der Berliner Bezirk mit der gréRten Einzelhandelsflache, einer
vergleichsweise hohen Kundenfrequenz und einer Gberdurchschnittlichen Kaufkraft. Es ist die
Vielfalt der Angebote vom Welistadt-Boulevard mit seinen renommierten Waren- und Kaufhau-
sern bis hin zu den zahlreichen Boutiquen und Fachgeschéften mit ihren qualitativ hochwertigen
Angeboten, die man iberall im Bezirk finden kann. Charlottenburg-Wilmersdorf und die ge-
samte City-West sind der Besuchermagnet fiur Touristen aus dem In- und Ausland in unserer
Stadt, die heute bereits mit einem Anteil von rund 20 Prozent am Jahresumsatz einen bedeu-
tenden Faktor fiir den Berliner Einzelhandel darstellen. Auch in dieser Hinsicht wird der vorlie-
gende Geschéaftsstralenbericht dazu beitragen, neue Potentiale des Einzelhandels im Einklang
mit einer Vielzahl von kulturellen, gastronomischen und Dienstleistungsangeboten an den ein-
zelnen Standorten zu erschlieRen.

Nils Busch-Petersen
Hauptgeschéaftsfiihrer des Handelsverbandes Berlin-Brandenburg e.V.






Gesamtiibersicht - 15 Einzelhandelsstandorte in Charlottenburg-

Wilmersdorf...mehr als Kurfiirstendamm

2006/2007
StraBe Absolut in %
Berkaer Str./Breite Str. 102 4,9%
Fasanenstr. 56 2,7%
Fehrbelliner Platz/Hohenzollerndamm 12 0,6%
Kaiserdamm 128 6,2%
Kantstr. 173 8,4%
Kurflrstendamm/Tauentzienstr. 245 11,9%
Ludwigkirchplatz 91 4,4%
Mierendorffplatz und Umgebung 176 8,5%
Reichsstr. 102 4.9%
Ridesheimer Platz und Umgebung 56 2,7%
Savignyplatz und Umgebung 244 11,8%
Suarezstr. 69 3,3%
Uhlandstr. 266 12,9%
Westfalische Str. 91 4,4%
Wilmersdorfer Str. * 253 12,3%
Gesamtergebnis 2064| 100,0%

* ohne Wilmersdorfer Arcaden
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Gesamtibersicht - 15 Einzelhandelsstandorte in Charlottenburg-
Wilmersdorf ...mehr als Kurfirstendamm

2005
Strafie Absolut!l in%
Berkaer Str./Breite Str. 105 6,2%
Fasanenstr. 36 2,1%
Fehrbelliner Platz/Hohenzollerndamm 9 1,.0%
Kaiserdamm 129 7,6%
Kurfirstendamm/Tauentzienstr. 223| 13.2%
Ludwigkirchplatz 119 7,0%
Mierendorffplatz und Umgebung 169 10,0%
Reichsstr. 118 6,8%
Ridesheimer Platz und Umgebung 58 3,4%
Savignyplatz und Umgebung 32 1,9%
Suarezstr. 69 4,1%
Uhlandstr. 256 15,1%
Westfalische Str. 96 5,7%
Wilmersdorfer Str. 275 13,3%
Gesamtergebnis 1691| 100,0%
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1) Berkaer Stral3e / Breite Stral3e

(von Berkaer Str./Ecke Hundekehlstr. bis Mecklenburgische Str./Wiesbadener Str. und von Breite Str./Ecke

Hundekehlstr. bis Hohenzollerndamm)

2006/2007 2005
Branchen Absolut Branchen- Branchen Absolut Branchen-
(ohne Leerstand) anteil in % (ohne Leerstand) anteil in %
Bekleidung und Schmuck 19 18,6% Bekleidung und Schmuck 17 16,2%
Dienstleistungen 13 12,7% Dienstleistungen 13 12,4%
Elektro und Foto 1 1,0% Elektro und Foto 1 1,0%
Freizeit (Spiel/Sport) 3 2,9% Freizeit (Spiel/Sport) 3 2,9%
Gastronomie/Hotellerie* 9 8,8% Gastronomie/Hotellerie 15 14,3%
Genussmittel 3 2,9% Genussmittel 3 2,9%
Gesundheit 10 9,8% Gesundheit 10 9,5%
Handwerk/KFZ und Baubedarf 6 5,9% Handwerk/KFZ und Baubedarf 5 4,8%
Kunst 1 1,0% Kunst 1 1,0%
Medien 7 6,9% Medien 6 57%
Nutzungsmischung 2 2,0% Nutzungsmischung 2 1,9%
Schoénheit 10 9,8% Schénheit 10 9,5%
Sonstiges 9 8,8% Sonstiges 10 9,5%
Taglicher Bedarf/Lebensmittel 7 6,9% Taglicher Bedarf/Lebensmittel 7 6,7%
Wohn- und Buroeinrichtung 2 2,0% Wohn- und Biroeinrichtung 2 1,9%
Gesamtergebnis 102 100,0% Gesamtergebnis 105 100,0%
(Leer: 0) (Leer: 2)
Wohn- und
Wohn- und Buroeinrichtung

Biroeinrichtung

Taglicher
Bedarf/Lebens-

Bekleidung und
Schmuck

Dienstleistungen

Nutzungs-

mischung Elektro und Foto

Freizeit
(Spiel/Sport)

Gastronomie/

Handwerk/KFZ Hotellerie*

und Baubedarf

Gesundheit
Genussmittel

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.

Taglicher
Bedarf/Lebens-
mittel

Bekleidung und
Schmuck

Dienstleistungen

. Elektro und Foto
Nutzungsmi-

schung

Freizeit
(Spiel/Sport)

Gastronomie/

Hotellerie
Handwerk/KFZ

und Baubedarf

Gesundheit Genussmittel




Berkaer StralRe/ Breite StralRe

Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l  kers Commercial Berlin

Die Berkaer StralRe bildet zusammen mit der Breite Straf3e ein Nahversorgungszentrum mit
4.000 m2 Verkaufsflache. In der Berkaer Straf3e sind im September 2007 keine Leerstande
mehr zu verzeichnen — im Jahr 2005 standen noch 2 Geschéfte leer. Die Branche Beklei-
dung/ Schmuck ist mit 6 Geschaften am haufigsten vertreten. Im Vergleich zum Jahr 2005
erhdhte sich der Anteil der Branche Gastronomie/ Hotellerie und ist somit gleichauf mit der
Branche Gesundheit. Die Branchenverteilung der voll vermieteten Breite Strafl3e hat sich im
Vergleich zum Jahr 2005 nicht gedndert - hier fuhrt Bekleidung/ Schmuck vor Gastronomie/
Hotellerie und Dienstleistungen.

Der Filialisierungsgrad betragt in der Berkaer Stral3e 19,4 % und in der Breite StralRe 15,4 %.
Es sind sehr stabile Lagen, in denen sich Mieten zwischen 20" und 30 EUR/m? auch zukiinf-
tig erzielen lassen dirften.

! Mieten gelten fiir einen Standardladen: 100 m? Verkaufsflache ebenerdig mit einer Schaufensterflache von rund
funf Metern



2) Fasanenstral3e

(NEU: von Kantstr. bis Lietzenburger Str.)

2) Fasanenstral3e

(von Kurfirstendamm bis Lietzenburger Str.)

2006/2007 2005
Branchen Absolut Branchen- Branchen Absolut Branchen-
(ohne Leerstand) anteil in % (ohne Leerstand) anteil in %

Bekleidung und Schmuck 15 26,8% Bekleidung und Schmuck 15 41,7%
Dienstleistungen 2 3,6% Dienstleistungen 1 2,8%
Elektro und Foto 7 12,5% Gastronomie/Hotellerie 6 16,7%
Gastronomie/Hotellerie* 2 3,6% Kunst 8 22,2%
Handwerk/KFZ und Baubedarf 17 30,4% Medien 1 2,8%
Kultur 1 1,8% Schonheit 1 2,8%
Kunst 3 5,4% Wohn- und Biiroeinrichtung 4 11,1%
Medien 3 5,4% Gesamtergebnis 36 100,0%
Schoénheit 2 3,6%

Sonstiges 2 3,6%

Taglicher Bedarf/Lebensmittel 1 1,8%

Wohn- und Buroeinrichtung 1 1,8%

Gesamtergebnis 56( 100,0%

(Leer: 7) (Leer: 10)

Wohn-

und

Buroeinrichtung

Taglicher Bedarf/
Lebensmittel

Handwerk/KFZ
und Baubedarf

Gastronomie/
Hotellerie*

Bekleidung un
Schmuck

ienstleistungen

Elektro und Foto

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.

Wohn- und
Buroeinrichtung

Schoénheit

Medien

Kunst:

Gastronomie/
Hotellerie

Bekleidung und
Schmuck

Dienstleistungen




Fasanenstralle

Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l  kers Commercial Berlin

Bei der Kartierung im September 2007 wurde das Untersuchungsgebiet Fasanenstral3e er-
weitert und umfasst jetzt den Bereich zwischen KantstraRe und Lietzenburger Straf3e. Aus
diesem Grund ist kein direkter Vergleich mit den Ergebnissen der Kartierung 2005 maoglich.

Die Wiederbelebung durch ein Standort- und Flachenmanagement von Engel & Vélkers Re-
tail Services in Abstimmung mit den Hauseigentiimern hat die Fasanenstral3e zu einer ,Stra-
Re flr das Besondere* werden lassen, was vor allem im Stralenabschnitt zwischen Lietzen-
burger StraRe und Kurfirstendamm deutlich wird. Eine Reihe von Neuvermietungen ent-
sprechend dieses Profils durch inhabergefiihrte Konzepte hat einen interessanten Bran-
chenmix mit dem Schwerpunkt Kunst hervorgebracht. Der Filialisierungsgrad betragt hier nur
8,9 %.

Die Nachfrage nach Flachen in der ehemals von den Medien totgesagten Fasanenstralle
halt unverandert an. Allein 2007 wurden verschiedene Neuerdffnungen registriert — bei-
spielsweise ein exklusives Kinderschuhgeschéft, ein Kosmetikunternehmen, ein Geschaft fur
Baddesign und eine Foto Galerie. Zum Zeitpunkt der Kartierung standen nur noch 7 von 63
Einheiten leer. Im Jahr 2005 waren es noch 10 von 46 Einheiten.

Die Mieten in den SeitenstrafRen des Kurfirstendamm, und damit in der Fasanenstralle, lie-
gen je nach Lage und Ausstattungsgrad idealtypisch zwischen 15 und 35 EUR/m2 und haben
sich in den letzten Jahren auf eine realistische, fur interessante und inhabergefiihrte Konzep-
te wirtschaftlich tragfahige GroRe entwickelt.

Andrea Stelljes, Sprecherin der IG FasanenstraBe /  Uhlandpassage e.V.

Fur den Teil der Fasanenstralle zwischen Kurfirstendamm und Lietzensee kann ich als
Sprecherin der Interessengemeinschaft sagen, dass sich die GeschéftsstraRe inzwischen
sehr gut entwickelt hat. In diesem Abschnitt gibt es aktuell nur zwei Einheiten, die nicht ver-
mietet sind. In erster Linie haben sich im Zuge neuer Vermietungen inhabergefuhrte Galerien
und Einrichtungsgeschafte angesiedelt. Diese sind mafigeblich verantwortlich fur das sich
neu herauskristallisierende Profil der Stral3e.

Damit behauptet sich die FasanenstralBe konkurrenzlos als Querstralle zum Kurfirsten-
damm mit besonderen kunst- und designorientierten Konzepten.
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3) Fehrbelliner Platz/Ecke Hohenzollerndamm
(Einkaufspassage im BfA-Gebaude)

2006/2007 2005
Branchen Absolut Branchen- Branchen Absolut Branchen-
(ohne Leerstand) anteil in % (ohne Leerstand) anteil in %
Bekleidung und Schmuck 3 25,0% Bekleidung und Schmuck 2 22,2%
Dienstleistungen 2 16,7% Dienstleistungen 2 22,2%
Medien 1 8,3% Elektro und Foto 1 11,1%
Gesundheit 2 16,7% Medien 1 11,1%
Schoénheit 1 8,3% Schonheit 1 11,1%
Sonstiges 1 8,3% Taglicher Bedarf/Lebensmittel 2 22,2%
Taglicher Bedarf/Lebensmittel 2 16,7% Gesamtergebnis 9[ 100,0%
Gesamtergebnis 12 100,0%
(Leer: 2) (Leer: 1)
Taglicher
Taglicher Bekleidung Bedarf/ Bekleidung
Bedarf/Lebens und Schmuck Lebensmittel und Schmuck
mittel
Sonstiges
Schénheit
Schénheit

Dienst-
leistungen

. Medien
Gastronomie/

Hotellerie

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.

Elektro und
Foto

Dienst-
leistungen
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Fehrbelliner Platz

Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l  kers Commercial Berlin

Die Einzelhandelsstruktur am Fehrbelliner Platz ist auf die in der Umgebung ansassige Ar-
beits- und Wohnbevolkerung sowie die Benutzer des Offentlichen Personennahverkehrs
ausgerichtet. Insbesondere die grofRen Dienstleister (Rathaus Wilmersdorf, Senatsverwal-
tung fur Inneres bzw. fur Stadtentwicklung) dirften einen Grof3teil der Kundschaft der weni-
gen Geschéfte stellen.

In der Einkaufspassage Fehrbelliner Platz 5 befinden sich 12 Geschéfte - 2 Einheiten stehen
leer. Wie im Jahr 2005 sind hauptséchlich Geschafte der Branchen Bekleidung/ Schmuck,
Dienstleistungen und taglicher Bedarf/ Lebensmittel vertreten. Die Branche Gesundheit ist
mit der Ansiedlung von zwei Geschéaften neu hinzugekommen. Der Filialisierungsgrad be-
tragt hier 25,0 %.

Fur die Zukunft ist von stabilen Mieten in einer Spanne zwischen 15 und 25 EUR/m?2 auszu-
gehen.

12



4) Kantstral3e (Neu; von Joachimstaler Str. bis Leibnizstr.)

2006/2007
Branche Anzahl |Prozent
Bekleidung und Schmuck 12 6,9%
Dienstleistungen 6 3,5%
Elektro und Foto 5 2,9%
Freizeit (Spiel/Sport) 4 2,3%
Gastronomie/ Hotellerie 34 19,7%
Gesundheit 6 3,5%
Handwerk/ Kfz und Baubedarf 4 2,3%
Kultur 4 2,3%
Kunst 8 4,6%
Medien 6 3,5%
Nutzungsmischung 2 1,2%
Schénheit 10 5,8%
Sonstiges 5 2,9%
Soziales 1 0,6%
Taglicher Bedarf/ Lebensmittel 6 3,5%
Wohn- und Biroeinrichtung 60 34,7%
Gesamt 173] 100,0%
(Leer: 4)
Taglicher Bedarf/
Lebensmittel
Soziales

Bekleidung und
Schmuck

Dienstleistungen

Elektro und Foto

Nutzungsmi- Freizeit
schung (Spiel/Sport)

Gastronomie/
Hotellerie

Handwerk/ Kfz
und Baubedarf

Gesundheit

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.

13



Kantstral3e

Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l  kers Commercial Berlin

Der Einzelhandelsstandort Kantstral3e wird hier im Gegensatz zum GeschaftsstralRenbericht
2005 nicht mehr in Verbindung mit dem Savignyplatz untersucht, sondern im Bereich Joa-
chimstaler Stral3e bis Leibnitzstral3e separat betrachtet.

Die Kantstraf3e hat sich um das Stilwerk (Er6ffnung 1999, Nr.17) herum zur Berliner Mébel-
und Designmeile entwickelt, die sich zum Teil in die Uhlandstrae hinein ausgebreitet hat
und hier ebenfalls wachst. Dieser Themenschwerpunkt wird weiter ausgeweitet, wie die
Neuansiedlungen 2007 zeigen: zum Beispiel ein Betten- und Matratzengeschéft, ein Laden
speziell fur Wasserbetten sowie ein Geschaft mit asiatischen Haushaltswaren und Kunst-
handwerk. Fluktuation findet auch im Stilwerk selbst statt. Hier haben neue Geschafte im
Bereich Tur- und Hauskommunikation, Medien und Baddesign eridffnet. Eine weitere An-
sammlung von Anbietern aus dem Bereich Wohn- und Buroeinrichtung findet sich in der
Lietzenburger Stralle zwischen Meinekestralle und Uhlandstrale. Neben der Branche
Wohn- und Buroeinrichtung (60 Geschafte) ist die Branche Gastronomie/ Hotellerie mit 34
Geschiften ebenfalls sehr oft vertreten. Die anderen Branchen spielen eher eine unterge-
ordnete Rolle. Insgesamt sind in der Kantstral3e bei 177 erhobenen Ladeneinheiten nur 4
Leerstande zu verzeichnen. Der Filialisierungsgrad ist mit 33,5 % im Vergleich zum nahe
gelegenen Savignyplatz (12,8 %) relativ hoch.

Bei Mieten zwischen 12 bis zu 30 EUR/m?2 ist fir die Zukunft von einem stabilen Mietniveau
auszugehen.

www.kurfuerstendamm.de

In der Kantstral3e, auf der gesamten Lange bis Suarezstralle, gab es im Jahre 2007 mit die
meisten Neuer6ffnungen von allen Straf3en er City-West — 47 an der Zahl. Nicht alle hiervon
waren jedoch von langer Dauer. Einige schlossen bereits nach wenigen Monaten wieder.
Weite Teile der Stral3e zwischen Leibnizstrae und Suarezstraf3e sind von grol3er Fluktuati-
on gepragt. Auch gibt es teilweise sehr lange andauernden Leerstand von Ladenflachen —
insbesondere im Bereich zwischen Leibnizstralle und Amtsgerichtsplatz.

Der stabilste Bereich ist der vom Modecenter stilwerk gepréagte und beeinflusste Abschnitt
zwischen FasanenstraBe und Savignyplatz wo zehn weitere Mobel- und Einrichtungsge-
schafte erdffneten (einige davon im stilwerk selbst), darunter Traditionsunternehmen wie
Teppich Kourosh, aber auch neue Stores von Berliner Filialisten. Neben der Paris Bar ero6ff-
nete Stargastronom Josef Laggner sein neuestes Konzept — die Vienna Bar.

Die Neuertffnungen im westlichen Teil der Kantstrale (Savignyplatz — Amtsgerichtplatz)
kamen 2007 vor allem aus den Bereichen Beauty (Nagel- und Massagestudios sowie Friseu-
re, Tattoostudios und Parfiimerien), Backwaren, und Restposten bzw. An- und Verkauf. Die
funf neu in diesem Teil er6ffneten Restaurants bieten allesamt asiatische oder orientalische
Spezialitaten.

Zwischen dem Theater des Westen und der S-Bahntrasse eroffnete das 2-Sterne Motel One
Hotel.
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Dr. Sylvia Nielius, Center-Managerin, stilwerk Cent  er Management GmbH:

~Wir sehen mit Freude und auch mit Stolz, wie die KantstraRe zu einer Design-Meile avanciert ist.
Denn im stilwerk mit seinen 52 Geschéften auf 20.000 Quadratmetern schlagt nicht nur das Herz der
exklusiven Shopping-Gegend rund um den Savignyplatz, sondern steht auch ihre Wiege. Mit der Er-
offnung des markanten Neubaus 1999 und dem dazugehdrigen Mut, auf flinf Etagen eine Welt erst-
klassiger Design- und Einrichtungsmarken zu schaffen, begann die Neuentdeckung der Kantral3e als
schickes Einkaufserlebnis.

Mit 52 Geschaften, die vom Luxusparkett Gber das Designersofa bis zum mal3geschneiderten Be-
leuchtungssystemen keinen Wunsch offen lassen, sind unsere 20.000 Quadratmeter auf fiinf Etagen
voll vermietet.

Heute kdnnen wir durch unser Renommeé als erstklassige Adresse feststellen, dass wir richtig lagen,
das stilwerk nirgendwo anders als an der Kant-/Ecke Uhlandstral3e zu etablieren. Wir freuen uns,
.Kantianer” zu sein."
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5) Kaiserdamm

(Theodor-Heuss-Platz bis Schlof3str. (Sophie-Charlotte-Platz))

2006/2007 2005
Branchen Brachen- Branchen Branchen-
(ohne Leerstand) Absolut anteil in % (ohne Leerstand) Absolut anteil in %

Bekleidung und Schmuck 10 7,8% Bekleidung und Schmuck 9 7,0%
Dienstleistungen 22 17,2% Dienstleistungen 18 14,0%
Elektro und Foto 7 5,5% Elektro und Foto 9 7,0%
Freizeit (Spiel/Sport) 8 6,3% Freizeit (Spiel/Sport) 10 7,8%
Gastronomie/Hotellerie* 26 20,3% Gastronomie/Hotellerie 26 20,2%
Genussmittel 1 0,8% Genussmittel 2 1,6%
Gesundheit 9 7,0% Gesundheit 9 7,0%
Handwerk/KFZ und Baubedarf 5 3,9% Handwerk/KFZ und Baubedarf 6 4,7%
Kunst 1 0,8% Kunst 1 0,8%
Medien 8 6,3% Medien 6 4,7%
Nutzungsmischung 2 1,6% Nutzungsmischung 2 1,6%
Schoénheit 9 7,0% Schoénheit 10 7,8%
Sonstiges 3 2,3% Sonstiges 4 3,1%
Soziales 1 0,8% Soziales 1 0,8%
Taglicher Bedarf/Lebensmittel 7 5,5% Taglicher Bedarf/Lebensmittel 7 5,4%
Wohn- und Buroeinrichtung 9 7,0% Wohn- und Biroeinrichtung 9 7,0%
Gesamtergebnis 128 100,0% Gesamtergebnis 129 100,0%
(Leerstand: 10) (Leerstand: 15)

Taglicher Bedarf/
Lebensmittel

Bekleidung und
Schmuck

Wohn- und Buroein-
richtung

Dienstleistungen

Nutzungs-
mischung

Elektro und Foto

Freizeit
(Spiel/Sport)

Handwerk/
KFZ und
Baubedarf

Genussmittel

Gastronomie/

Gesundheit Hotellerie

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.

Téaglicher Bedarf/

Lebensmittel Bekleidung und

Schmuck

Wohn- und
Biiroein-
richtung

Dienstleistungen

Nutzungs-

mischung Elektro und Foto

Freizeit
(Spiel/Sport)

Handwerk/
KFZ und
Baubedarf

Gastronomie/

Genussmittel Hotellerie

Gesundheit
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Kaiserdamm

Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l  kers Commercial Berlin

Der Kaiserdamm wird als Fachgeschéaftsmeile vermarktet, was sich auch durch den Mangel
an Filialisten (15,6 %) bemerkbar macht. Die wenigen Filialgeschafte dienen in erster Linie
der Nahversorgung.

Die Ergebnisse der Kartierung im August 2007 (im Vergleich zu 2005) zeigen einen RUck-
gang von 15 auf 10 Leerstédnde (= -33,3 %), was einer Leerstandsquote von 7,1 % ent-
spricht. Dies ist vergleichbar mit der MommsenstraRe (6,9 %), der NiebuhrstralRe (7,7 %)
oder der Wielandstraf3e (7,9 %) in der City West. Dabei konnten 13 Geschafte neu vermietet
werden, gleichzeitig verloren andere ihre Nutzung. Insgesamt ist in 27 Fallen eine neue Nut-
zung nachweisbar. Angesichts von 138 kartierten Laden liegt die Neuvermietungsquote bei
rd. 19,6 %, was ein hoher Wert ist. Durchschnittlich liegen die Quoten in den von Engel &
Volkers untersuchten Berliner Quartieren bei 12 % bis 13 %.

Auffallig ist, dass sich in den letzten zwei Jahren Konzepte angesiedelt haben, die aufgrund
des Umfeldes nicht am Kaiserdamm erwartet wirden. Zum einen handelt es sich um Kon-
zepte, die sport- und freizeitorientiert sind, eher ein Zielpublikum ansprechen und schon vor-
handene Konzepte ergdnzen. Bemerkenswert ist auch die Ansiedlung eines Biolebensmit-
telmarktes (Nr. 12).

Die Laden am Kaiserdamm leben von der hohen Fahrzeugfrequenz und der umliegenden
Wohnbevolkerung. Auf dem Abschnitt zwischen den Verkehrsknotenpunkten Theodor-
Heuss-Platz und Sophie-Charlotte-Platz ist demzufolge eine komplette Einzelhandelsland-
schaft abgebildet. Die durchschnittlichen Mieten zwischen 10 und 30 EUR/m2 kénnen uber-
troffen werden, sofern die Lage eines Ladens eine optimale Erreichbarkeit vorweisen kann
(direkte Nahe zu U-Bahnstationen).

Helmut Doéring, Sprecher der Kaiserdamm IG

Hier auf dem Kaiserdamm, wo das Gute so nahe liegt, initiierte im Jahre 2006 die Interes-
sengemeinschaft Kaiserdamm IG mit dem Bé&renteam Berlin und mit der Unterstitzung der
Berliner Volksbank und den engagierten Geschaftsleuten das einmalig schone, gelungene
StralBenfest , 100 Jahre Kaiserdamm®. Bei bestem Wetter spazierten und feierten 50.000 bis
60.000 Besucher an den beiden Festtagen am 26. und 27. August 2006 auf dem teilgesperr-
ten Kaiserdamm. Das Seifenkistenrennen war Héhepunkt des Festes.

Der Kaiserdamm, ein Boulevard mit prachtvoller Vergangenheit und traditionsreichen inha-
bergefiihrten Geschéften, sowie die herrlichen Altbauwohnungen im Jugendstil verzeichnen
fast keinen Leerstand.

Die in Aussicht stehende Bebauung des ehemaligen LVA-Geldndes durch BMW verspricht
eine Steigerung der Attraktivitat und Belebung des Standortes.

Die herrlichen Altbauwohnungen im Jugendstil sind sehr begehrt. Viele Makler umwerben die
Hauseigentumer flr den Verkauf Ihrer Immobilien an auslandische Investoren.

Der Kaiserdamm ist eine gute Adresse fiir Arztehauser, Arzte, Rechtsanwalte und viele
Dienstleister, die dazu beitragen, dass das Leben auf dem Kaiserdamm pulsiert. Der neue
Bio-Laden LPG, Kaiserdamm Ecke Sophie-Charlotten-StralRe, bereichert den Standort.

Es ist schon, ein Geschéaft mit steigenden Umatzen am Kaiserdamm zu betreiben, jeden Tag
neue Besucher aus Nah und Fern begrifen zu kénnen, und mit den umliegenden Bran-
chenmix ein lohnendes Besuchsziel in dem pulsierenden Berlin zu sein.
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6) Kurfirstendamm/Tauentzienstralie
(von Olivaer Platz bis Nurnberger Strafl3e)

2006/2007 2005
Branchen Absolut Branchen- Branchen Absolut Branchen-
(ohne Leerstand) anteil in % (ohne Leerstand) anteil in %
Bekleidung und Schmuck 138 56,3% Bekleidung und Schmuck 119 53,4%
Dienstleistungen 6 2,4% Dienstleistungen 6 2,7%
Elektro und Foto 3 1,2% Elektro und Foto 1 0,4%
Freizeit 3 1,2% Gastronomie/Hotellerie 43 19,3%
Gastronomie/Hotellerie* 43 17,6% Gesundheit 2 0,9%
Gesundheit 6 2,4% Genussmittel 7 3,1%
Genussmittel 4 1,6% Kultur 5 2,2%
Kultur 5 2,0% Kunst 2 0,9%
Kunst 2 0,8% Medien 5 2,2%
Medien 5 2,0% Schoénheit 11 4,9%
Nutzungsmischung 5 2,0% Sonstiges 5 2,2%
Schonheit 11 4,5% Téaglicher Bedarf/Lebensmittel 5 2,2%
Sonstiges 6 2,4% Warenhauser 1 0,4%
Téaglicher Bedarf/Lebensmittel 2 0,8% Wohn- und Biroeinrichtung 5 2,2%
Warenhauser 1 0,4% Freizeit (Spiel/Sport) 2 0,9%
Wohn- und Biroeinrichtung 5 2,0% Handwerk/KFZ u. Baubedarf 2 0,9%
Gesamtergebnis 245| 100,0% Nutzungsmischung 2 0,9%
Gesamtergebnis 223 100,0%
(Leer: 4) (Leerstand: 16)

Sonstiges

Taglicher
Bedarf/Lebensmittel

Schénheit

Warenhduser

Jtzungsmi-schung

Wohn- und
Biroeinrichtung

Gastronomie/
Hotellerie* Bekleidung und

Schmuck

Elektro und Foto.
Dienstleistungen

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.

Broeinrichtung

Warenhauser: Freizeit (Spiel/Sport)

Taglicher Bedarf/
Lebensmittel
Baubedarf

Gastronomie/
Hotellerie

Elektro und Foto

Dienstleistungen

Handwerk/KFZ u.

Nutzungsmischung

Bekleidung und
Schmuck
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Kurfurstendamm/ TauentzienstraRe 1

Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l  kers Commercial Berlin

Die City-West mit ihren Einkaufsstralen Kurfirstendamm und Tauentzienstraf3e bildet mit
mehr als 220.000 m? Verkaufsflache® den gréRten Einzelhandelsstandort in Berlin. Der Kur-
furstendamm ist als eines der Highlights in der internationalen Shopping-Metropole Berlin
nicht nur hoch frequentiert (2007: 3.710 Passanten/ Stunde am Samstag), sondern hat auch
sein altes Image einer Luxus-Mode-Meile zuriick gewonnen. Der Bereich zwischen Schliter-
stra3e und Olivaer Platz mit seinen Luxus-Design-Labels lockt Einheimische wie Einkaufs-
touristen aus aller Welt an. Der konsumige Modebereich findet sich vor allem in dem Stra-
Renabschnitt zwischen Joachimstaler StralRe und Bleibtreustralie.

Mit einem Filialisierungsgrad von 84,9 % weist der Kurfirstendamm den hdchsten Filialisie-
rungsgrad aller Berliner Geschéftsstral3en auf (zum Vergleich: Tauentzienstral3e 84,8 %), am
Neuen Kranzlereck erhéht sich der Anteil sogar auf 86,7 %. In den Seitenstrallen bewegt
sich der Filialisierungsgrad gréftenteils zwischen 15 % und 30 %. Unverandert seit Jahren
dominiert am Kurfurstendamm die Branche Bekleidung/ Schmuck (54,4 %). Der Rickgang
des Leerstands auf vier Geschafte, d. h. auf 1,8 % (2005: 5,9 %) verdeutlicht die unverander-
te Nachfrage nach Flachen an diesem Standort. Eine Neuvermietungsquote von rd. 15 %
spricht fur eine hohe Stabilitat und Attraktivitat des Kurflirstendamms. Dies wird auch an der
Vielzahl der Neuer6ffnungen im Laufe des Jahres 2007 deutlich. Allein in der Branche Mode/
Schmuck sind viele Neuerungen zu verzeichnen.

Die Ladenmieten in den hoch frequentierten Lagen am Kurfurstendamm sind aufgrund der
groBen Nachfrage von Filialisten stabil. Am Kurfurstendamm (Breitscheidplatz bis Fasanen-
stral3e) liegen die Preise im Durchschnitt zwischen 70 und 170 EUR/m2 mit stabiler Tendenz.
In der Luxuslage zum Olivaer Platz werden bis zu 110 EUR/m2 gezahlt. Die Preise in den
Seitenstral3en liegen je nach Lage und Ausstattungsgrad idealtypisch zwischen 15 und 35
EUR/m2 und sind in den letzten Jahren auf eine realistische, flr interessante und inhaberge-
fuhrte Konzepte wirtschaftlich tragfahige GroRe gesunken.

TauentzienstraRe 3

In der City West in Richtung Breitscheidplatz findet man den konsumigeren Bereich mit den
internationalen Fashionanbietern. In der Tauentzienstral3e konzentrieren sich die Warenh&u-
ser und Modehé&user. Hier, wo sich am Wochenende bis zu 10.658 Passanten/ 2 Stunden
aufhalten, prasentieren sich die groRen Mode-Filialisten, teilweise mit Flagshipstores. Neben
den groRen Modehéausern wie Peek & Cloppenburg und Appelrath & Clpper ist der Tauent-
zien vor allem bekannt durch das 100 Jahre alte, sechsgeschossige Kaufhaus des Westens
(KaDeWe), das eines der grofiten und bekanntesten der Welt ist und nicht nur zum Stan-
dardprogramm der meisten Berlintouristen zahlt, sondern als Fachwarenhaus mit hoher Ser-
vicekompetenz ein fester Begriff in Berlin ist. In den Nebenstralen der Tauentzienstral3e
wird, in Uberwiegend inhabergefuhrten Geschaften, vor allem Designermode und Freizeit-
kleidung angeboten.

Mit der Umgestaltung des Breitscheidplatzes, der Modernisierung sowie der teilweisen Neu-
vermietung des EuropaCenters und der Eréffnung des mit 13.000 m2 Verkaufsflache gréf3ten
Saturn Berlins im diesjahrigen Sommer erfolgte eine erste Aufwertung dieses Platzbereichs.
Eine Fortsetzung wird die Umsetzung der Plane rund um das Bikini-Haus bringen.

Die Ladenmieten in der hoch frequentierten und voll vermieteten Tauentzienstral3e sind auf-

! Nachfolgende Informationen wurden dem aktuelleneE&gVolkers Retail Services Quartiersfuhrer Kurtégrsdamm

2007 entnommen. Es wird der Bereich zwischen Joathater Stralle und Olivaer Platz beleuchtet.

2 Zentrenatlas 2004; der Bezirk spricht von 240.000m€harlottenburg-Wilmersdorf. Im Herzen Berlin...Imals Kur-
furstendamm. Berlin Aug. 2006)

3 Nachfolgende Informationen wurden dem aktuellegeE. Volkers Retail Services Quartiersfiihrer Kusliandamm 2007



grund der hohen Nachfrage von Filialisten stabil. Fur einen idealtypischen Standardladen
werden hier zwischen 180 und 220 EUR/m?2 gezahit.

Die NebenstraRen des Tauentzien sind vergleichsweise schwécher besetzt als die Seiten-
straRen des Kurfiirstendamms. Eine Renaissance erlebt gegenwartig die Nirnberger Stralie.
Bereits Anfang dieses Jahres lies sich ein deutlicher Riickgang des Leerstandes feststellen.
Hintergrund ist der Verkauf des ehemaligen Haus der Senatsfinanzverwaltung Nr. 50-55, ein
denkmalgeschiitztes Gebaudeensemble, an die Ideal-Versicherung und der Umbau zum 3-
Sterne-Hotel ,Ellington“. Mit der Erdffnung im Frihjahr wurden nicht nur die im Erdgeschoss-
bereiche vorhandenen Laden neu vermietet, auch die gegentuberliegende StraRenseite profi-
tierte in enormen Umfang. Es kann ohne Frage von einer Revitalisierung der Nurnberger
Strale im Stral3enabschnitt zwischen Augsburger- und Tauentzienstral3e gesprochen wer-
den. Verschiedene Geschéfte der Branchen Bekleidung/ Schmuck, Gastronomie/ Hotellerie
und Schonheit haben im letzten Jahr ihre Neuer6ffnung gefeiert. Damit der andere Straf3en-
abschnitt der NUrnberger Stral3e zwischen Tauentzienstra3e und Budapester Strafl3e eben-
falls eine Belebung erfahrt, wurde die von der Privatwirtschaft und dem Staat getragene Initi-
ative ,Service in the City" ins Leben gerufen. Das Konzept des Planungsburos Litzow 7 sieht
u. a. Baume, mehr AuBenbewirtschaftung in den Cafés, Lichtinstallationen und Griinflachen
Vor.

Die Preise in den SeitenstralRen des Tauentzien liegen je nach Lage und Ausstattungsgrad
idealtypisch zwischen 15 und 35 EUR/m2 und sind in den letzten Jahren auf eine realistische,
fur interessante und inhabergefiihrte Konzepte wirtschaftlich tragfahige Grof3e gesunken.

www.kurfuerstendamm.de

Auch 2006/2007 war der Handel der City-West und am Kurflrstendamm und in der Tauent-
zienstral3e wieder im Wandel — wenn auch nicht ganz so stark wie in den beiden Vorjahren.
Insgesamt gab es im untersuchten Bereich im Jahr 2007 ca. 50 Neuerdéffnungen. Neben der
Neuvermietung von bereits vorher gefillten Ladenflachen gab es auch einige neu entstan-
dene Ladenflachen in lange Zeit leer stehenden Gebauden, deren aufwendige Sanierung
abgeschlossen wurde. Die Neuer6ffnung des Jahres war am Tauentzien die lange erwartete
des SATURN im Europa-Center mit 10.000 m2 Verkaufsflache. Nun gibt es auch in der City-
West einen grolRen Elektronikfachmarkt — den gréf3ten Berlins. Neben dem Kudamm-Karree
eroffnete zudem ein Computer-Fachhandler. Die Er6ffnung eines weiteren Handystores in
der Flache der ehemaligen Domino Apotheke am Tauentzien 13 beweist, dass dieser Trend
ungebrochen ist. Die meisten Neuerdffnungen am Kurfirstendamm gab es rund um die Fa-
sanenstraf3e. Im aufwendig restaurierten Haus Kurfirstendamm 26a gegeniiber dem Kem-
pinski-Hotel, zogen neben einem internationalen Schuhmodegeschéft und einem deutschen
Modelabel auch ein TV-Hersteller mit seinem ersten Flagshipstore sowie ein Schmuckge-
schéaft und ein Wellness-Anbieter. Den Branchenmix komplettiert ein internationaler Coffee-
Shop-Filialist.

In das sanierte Haus 29 (vormals Rodan) zog die Postbank und demnéchst noch ein Augen-
laser-Unternehmen. Die ehemalige Filmbihne Wien wurde durch diverse temporare Mieter
genutzt - zunachst durch C&A, dann durch einen Microsoft-Showroom und schlief3lich durch
das vielbesuchte DALI Museum. Ein dauerhaften Mieter gibt es hier noch nicht.

Schréag gegeniber eréffnete die neue Nobelmarke von H&M und fast nebenan ein neuer
kreativer deutscher Mode- und Wohnaccessoire-Filialist. Kurz vor Weihnachten kehrte auch
die KPM wieder mit einem Showroom und dem KPM-Salon in die alten Flachen im Kempins-
ki-Hotel zurtick.

Im hochpreisigen Bereich gab es 2007 ebenfalls einige Neueréffnungen — insbesondere im
Bereich zwischen Knesebeckstrale und WielandstralBe, so von drei internationalen
Schmuckgeschaften sowie einem franzésischen Modelabel.
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Klaus-Jirgen Meier, Vorstandsvorsitzender der AG Ci  tye.V.

Der Kurfurstendamm mit Tauentzienstral3e ist weltbekannter Boulevard und Herzstiick von
Charlottenburg-Wilmersdorf. Er behauptet sich nach wie vor als Berlins Shopping- und Fla-
niermeile Nummer 1. Frequenz- und Umsatzzahlen belegen dies. Luxuslabels, internationale
Designer und gehobener Einzelhandel sind am Kurfirstendamm eingezogen. Die Neben-
stralRen mit ihren werthaltigen und unverwechselbar ausgefallenen Angeboten und besonde-
ren Profilen erganzen den Boulevard auf das Beste. Ein internationales Publikum besucht
die Cafés und Geschafte. Die hochwertige Hotellerie, einzigartige Gastronomie, die Museen
und Theater ziehen in den Abendstunden Menschen in die City West. Und weil Wohnen,
Arbeiten und Flanieren so nah beieinander liegen, pulsiert das Leben in der City West rund
um die Uhr. Das schafft das einzigartige GroR3stadtflair.

Nicht zuletzt wegen des starken Engagements von Anrainern und Unternehmen vor Ort ist
und bleibt dieser Boulevard der Diamant in der City West. Ein Beispiel aus jungster Vergan-
genheit ist die Neugestaltung der Fahrbahn Budapester StraBe am Breitscheidplatz, die we-
sentlich zur Aufwertung der Aufenthaltsqualitdt und des Erscheinungsbildes beigetragen hat.
An der Finanzierung dieser Baumaflinahmen haben sich die Anlieger maf3geblich beteiligt.
Fur 2008 haben wir uns entschieden, aus eigenen Kraften Spendemittel fir die Gedachtnis-
kirche mit umfangreichen Aktionen zu sammeln. An der Entwicklung der ,Leitlinien fir die
City West" unter der Leitung der Senatsverwaltung fur Stadtentwicklung beteiligt sich die AG
City in der Lenkungsgruppe ebenso wie an standortstarkenden Aktionen und Marketingauf-
tritten.

Ich freue mich auf die weitere Zusammenarbeit mit Unternehmen, Politik, Verwaltung und
Verbédnden zur nachhaltigen Férderung der City West. Der Blick auf neue Investitionsvorha-
ben und BaumalRnahmen, wie beispielsweise das Aussichtsrad, bestarkt mich darin, dass
sich dieser Geschéftsstandort im weltweiten Vergleich uniiberschaubar behauptet.
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7) Ludwigkirchplatz  (NEU: ohne 7) Ludwigkirchplatz und Umgebung

Fasanenstr.) (Emser Str. / Ecke Ludwigkirchplatz, Fasanenstr.
von Ludwigkirchstr. Bis Pariser Str.,
Ludwigkirchstr. von Ludwigkirchplatz bis
Fasanenstr., Pariser Str. von Ludwigkirchplatz
bis Fasanenstr.)

2006/2007 2005
Branchen Absolut Branchen- Branchen Absolut Branchen-
(ohne Leerstand) anteil in % (ohne Leerstand) anteil in %
Bekleidung und Schmuck 14 15,4% Bekleidung und Schmuck 15 12,6%
Dienstleistungen 3 3,3% Dienstleistungen 4 3,4%
Freizeit (Spiel/Sport) 8 8,8% Freizeit (Spiel/Sport) 13 10,9%
Gastronomie/Hotellerie* 21 23,1% Gastronomie/Hotellerie 24 20,2%
Genussmittel 6 6,6% Genussmittel 3 2,5%
Gesundheit 5 5,5% Gesundheit 7 5,9%
Handwerk/KFZ und Baubedarf 3 3,3% Handwerk/KFZ und Baubedarf 3 2,5%
Kunst 7 7.7% Kultur 2 1,7%
Medien 3 3,3% Kunst 15 12,6%
Schoénheit 11 12,1% Medien 4 3,4%
Sonstiges 1 1,1% Schonheit 13 10,9%
Téaglicher Bedarf/Lebensmittel 5 5,5% Sonstiges 1 0,8%
Wohn- und Biroeinrichtung 4 4,4% Soziales 1 0,8%
Gesamtergebnis 91| 100,0% Téaglicher Bedarf/Lebensmittel 9 7,6%
Wohn- und Buroeinrichtung 5 4,2%
Gesamtergebnis 119 100,0%
(Leer: 5) (Leer: 11)

Wohn- und

Wohn- und Buroein-

Buroeinrichtung richtung

Bekleidung und
Schmuck Téaglicher Bedarf/
Lebensmittel

Bekleidung und
Schmuck

Taglicher
Bedarf/Lebens-
mittel

Dienstleistungen Dienstleistungen

Freize Sonstiges Freizeit
(Spiel/sg (Spiel/Sport)

Medien

Gastronomi
Hotellerie Kunst:

Gastronomie/
Hotellerie
Handwerk/
KFZ und
Baubedarf Kultur
Handwerk/
KFZ und

Genussmittel
Baubedarf

Genussmittel
Gesundheit

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.
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1

Ludwigkirchplatz inkl. Umgebung

Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l  kers Commercial Berlin

Der Ludwigkirchplatz mit seinen umliegenden Straf3en gilt mit seinem breiten gastronomi-
schen Spektrum als ein eingefiihrtes, hochwertiges Szenequartier West-Berlins. Viele inha-
bergefiihrte Boutiquen, Kunst- und Antiquitdten sowie Laden des taglichen Bedarfs, die
durch einen Wochenmarkt ergénzt werden, sind Zeugnis eines funktionierenden (Einzelhan-
dels-) Kiezes mit nur wenigen Filialisten (7,6 %).

Die Kartierung im August 2007 hat ergeben, dass 14 Neuvermietungen seit 2005 zu ver-
zeichnen sind. Dabei handelt es sich Uberwiegend um Geschafte der Branchen Bekleidung/
Schmuck und Genussmittel. Der Leerstand im Gebiet rund um den Ludwigkirchplatz hat sich
im Vergleich zu 2005 um 3 Einheiten verringert und betragt derzeit nur noch 5,2 %.

In dieser auch flir die Zukunft als stabil einzuschatzenden Lage werden gréf3tenteils Mieten
zwischen 12 und 20 EUR/m?2 bezahlt, vereinzelt liegen sie auch dartber (lage- und ladenab-
hangig).

! Bei der Kartierung 2007 beschrankt sich das Untérsngsgebiet auf folgende Bereiche: Emser Stre Eck
Ludwigkirchplatz, Ludwigkirchstr. von Ludwigkirchalz bis Fasanenstr., Pariser StraRe von Ludwighliath
bis FasanenstralRe (der Bereich Fasanenstr. vonigkidetstr. bis Pariser Str. wurde nicht bertckigigt
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8) Mierendorffplatz und Umgebung

(Brahestr. von Tauroggener Str. bis Keplerstr., Kaiserin-Augusta-Allee
von Mierendorffplatz bis Luisenplatz, Osnabricker Str.
von Luisenplatz bis Brahestr.)

Ufer, Mierendorffstr.
Tauroggener Str., Tauroggener Str.

von Mierendorffplatz bis Goslarer
von Mierendorffplatz bis

2006/2007 2005
Branchen Absolut Branchen- Branchen Absolut Branchen-
(ohne Leerstand) anteil in % (ohne Leerstand) anteil in %
Bekleidung und Schmuck 4 2,3% Bekleidung und Schmuck 4 2,4%
Dienstleistungen 27 15,3% Dienstleistungen 25 14,8%
Elektro und Foto 1 0,6% Elektro und Foto 2 1,2%
Freizeit (Spiel/Sport) 12 6,8% Freizeit (Spiel/Sport) 15 8,9%
Gastronomie/Hotellerie* 37 21,0% Gastronomie/Hotellerie 32 18,9%
Gesundheit 12 6,8% Gesundheit 13 7,7%
Handwerk/KFZ und Baubedarf 13 7,4% Handwerk/KFZ und Baubedarf 14 8,3%
Kultur 1 0,6% Kunst 1 0,6%
Medien 9 5,1% Medien 9 5,3%
Nutzungsmischung 1 0,6% Schénheit 18 10,7%
Schdnheit 21 11,9% Sonstiges 8 4,7%
Sonstiges 8 4,5% Soziales 6 3,6%
Soziales 9 51% Téaglicher Bedarf/Lebensmittel 16 9,5%
Téaglicher Bedarf/Lebensmittel 17 9,7% Wohn- und Biiroeinrichtung 4 2,4%
Wohn- und Biiroeinrichtung 4 2,3% Kultur 2 1,2%
Gesamtergebnis 176/ 100,0% Gesamtergebnis 169 100,0%
(Leer: 36) (Leer: 29)
Wohn- und , KUlur g ekleidung und
Buroeinrichtung Bekslilr?:qt?;;nd © Sihm:gtj:k "
Wohn- und
Taglicher Buroeinrichtung Dienstlei-stungen
Bedarf/Lebens- . . Taglicher Bedarf/
mittel Dienstleis- Lebensmittel
tungen
Soziales
Soziales
Elektro und Foto Elektro und Foto
Sonstiges
Sonstiges Freizeit Freizeit
(Spiel/Sport) (Spiel/Sport)
Schonheit: Schonheit:
Nutzungsmi-
schung
Medien Gastronomie/

Hotellerie*

Handwerk/KFZ Gesundheit

und Baubedarf

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.

Gastronomie/
Hotellerie

Handwerk/ KFZ
und Baubedarf

Gesundheit
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Mierendorffplatz inkl. Umgebung

Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l  kers Commercial Berlin

Dieser Einzelhandelsstandort ist vor allem von inhabergefiihrter Gastronomie, Dienstleistun-
gen sowie Laden fur den taglichen Bedarf gepragt. Der Filialisierungsgrad betragt hier ledig-
lich 9,1 %.

Insgesamt 36 neue Nutzungen wurden ermittelt, wobei der hohe Anteil an internationaler
Gastronomie und Lebensmittelgeschaften im Niedrigpreissegment aufféllig ist. Dies sowie
die Zunahme von sozialen Unterstiitzungsdienstleistungen konnten Indikatoren fur ein sozial-
schwaches Milieu mit einem hohen Auslanderanteil sein.

Die Ergebnisse der Kartierung im August 2007 ergaben, dass von den 212 kartierten Laden-
einheiten 36 Einheiten leer stehen. Unabhangig von der Ausweitung der Kartierung um eini-
ge Hauser in der Osnabriicker StraRe (Nr. 6, 7, 24 bis 27%) hat sich damit der Leerstand ge-
genlber 2005 erhoht. Im Vergleich mit den EinkaufsstraRen in der City West haben der Mie-
rendorffplatz und seine Umgebung einen hohen Leerstand mit zugleich tberdurchschnittli-
chen Anstieg.

Der Mierendorffplatz inkl. seiner Umgebung ist ein Einzelhandelsstandort, welcher der lau-
fenden Beobachtung und der Pflege bedarf. Hier ist zu Gberlegen, ob ein gezieltes Stand-
ortmanagement die gegenwartige Stabilitat der Lage fir die Zukunft sichern hilft.

Die Mieten liegen je nach Lage und Nutzung zwischen 15 und 30 EUR/m2. In ausgewa&hlten
Branchen (z.B. Kleinstladen, Imbisse) dirften sie sogar dartber liegen.

! Hier befand sich nur ein Leerstand.
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9) ReichsstralRe

(von Theodor-Heuss-Platz bis Steubenplatz)

2006/2007 2005
Branchen Absolut Branchen- Branchen Absolut Branchen-
(ohne Leerstand) anteil in % (ohne Leerstand) anteil in %
Bekleidung und Schmuck 17 16,7% Bekleidung und Schmuck 10 8,7%
Dienstleistungen 9 8,8% Dienstleistungen 14 12,2%
Elektro und Foto 5 4,9% Elektro und Foto 5 4,3%
Freizeit (Spiel/Sport) 2 2,0% Freizeit (Spiel/Sport) 3 2,6%
Gastronomie/Hotellerie* 13 12,7% Gastronomie/Hotellerie 17 14,8%
Genussmittel 5 4,9% Genussmittel 3 2,6%
Gesundheit 14 13,7% Gesundheit 12 10,4%
Handwerk/KFZ und Baubedarf 1 1,0% Handwerk/KFZ und Baubedarf 1 0,9%
Medien 5 4,9% Medien 6 5,2%
Nutzungsmischung 3 2,9% Nutzungsmischung 4 3,5%
Schoénheit 11 10,8% Schénheit 12 10,4%
Sonstiges 5 4,9% Sonstiges 7 6,1%
Taglicher Bedarf/Lebensmittel 9 8,8% Taglicher Bedarf/Lebensmittel 14 12,2%
Wohn- und Biroeinrichtung 3 2,9% Wohn- und Buroeinrichtung 7 6,1%
Gesamtergebnis 102 100,0% Gesamtergebnis 115 100,0%
(Leer: 3) (Leer: 2)
Wohn- und Biiroein-
Wohn—riCL:]nlsnzuroein— richtung Bekleidung und
Taglicher Bedarf/ Téfggl;:;:i:iealrf/ Schmuck
Lebensmittel Bekleidung und
Schmuck
Dienstleistungen
Sonstiges Dienstleistungen Sonstiges

Nutzungsmischung

Handwerk/
KFZ und Baubedarf

Gesundheit

Elektro und
Foto

Freizeit (Sp

Gastrong
Hotelle

Genussmittel

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.

Elektro und Foto

Freizeit (Spiel/Spc

Nutzungsmischung

Gastronomie/
Hotellerie

Handwerk/ Gesundheit

KFZ und Baubedarf

Genussmittel
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Reichsstralle
Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l  kers Commercial Berlin

Die Reichsstraf3e inkl. Theodor-Heuss-Platz verfugt Uber 4.500 m2 Verkaufsflache, die nicht
erweiterbar ist, sondern nur im Bestand weiterentwickelt werden kann. Dem allgemeinen
Bedarf nach groReren Verkaufsflachen konnte durch Zusammenlegungen von Ladeneinhei-
ten entsprochen werden. Die geringe Leerstandsquote von 2,9 %, der in den letzten zwei
Jahren leicht gestiegene Filialisierungsgrad® von 24,5 % (2005: 21 %) sowie die breite Bran-
chenstruktur inkl. eines nennenswerten Lebensmittelanteils® von 13,4 % sprechen fir einen
immer noch funktionierenden primar inhabergefiihrten Einzelhandel.

Die Branche Bekleidung/ Schmuck hat sich seit 2005 stark entwickelt. Die Anzahl der Ge-
schafte hat sich von 10 auf 17 erhdht. Damit dominiert die Branche heute in der Reichsstra-
Re, im Jahr 2005 rangierte sie noch auf Platz 6. Der Bereich Gastronomie/ Hotellerie hat hin-
gegen an Bedeutung verloren. Im Jahr 2005 noch Spitzenreiter der vorhandenen Branchen,
belegt dieser aktuell nur noch Platz 3.

In der ReichsstralRe liegen die Mieten zwischen 25 (N&he Steubenplatz) und 40 EUR/m?
(Nahe Theodor-Heuss-Platz). Fir die Zukunft ist von einem stabilen Mietniveau auszugehen.

Ursula Kiesling, Sprecherin der IG ReichsstralRe/ We  stend e.V.

Die Reichsstral3e zeichnet sich aus durch hohe Stabilitat und Serviceorientierung, wofir die
zumeist inhabergefilhrten Geschéfte stehen. Die EinkaufsstralRe ist fir die Anwohnerinnen
und Anwohner im Westend wichtig — sie tragen wesentlich zur Stabilitdt des Geschafts-
standortes bei.

Die Geschéftsinhaber beantworten diese Treue mit hoher Kundenorientierung und gemein-
schaftlichem Engagement, wenn es um Malnahmen zur Verschdnerung der Stral3e geht.
Wenn Winsche fir weitere Geschaftsansiedlungen Gehdr fanden, stinden ein Fleischerei-
oder Fischfachgeschéaft ganz oben auf der Liste der Kunden. Der geringe Leerstand allein
lasst kaum Raum fir die Verwirklichung — ein Umstand, mit dem man gerne lebt.

! Die Filialisten konzentrieren sich am sudlicherd&mler ReichsstraRe, in der Nahe des hochfrequenti€heodor-Heuss-
Platzes. Dariiber hinaus ist eine unterschiedliclsa@starke auf den StralRenseiten zu beobachtehV&itseite der
Reichsstral3e ist die Laufseite, hier konzentrieiem Bilialisten insbesondere im Bereich zwischendtlug-Heuss-Platz und
Kastanienallee.

2 Umfasst die Branchen taglicher Bedarf/ Lebensmittel Genussmittel
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10) Rudesheimer Platz und Umgebung
(Ahrweiler Str.

| Ecke Ridesheimer Platz, ARBmannshauser Str. /

Str. / Ecke RiUdesheimer Platz, Homburger Str. / Ecke Laubacher Str., Landauer Str. / Ecke

Rudesheimer Platz / Ecke Laubacher Str., Laubacher Str.

Ecke Ridesheimer Platz, Eberbacher

von Rudesheimer Platz bis Wiesbadener Str.,

Spessartstr. /[ Ecke Ridesheimer Platz, Stdwestkorso [/ Ecke Laubacher Str., Wiesbadener Str./ Ecke
Ridesheimer Str.)
2005
Branchen Absolut Branchen- Branchen Absolut Branchen-
(ohne Leerstand) anteil in % (ohne Leerstand) anteil in %
Bekleidung und Schmuck 6 10,7% Bekleidung und Schmuck 7 12,1%
Dienstleistungen 3 5,4% Dienstleistungen 3 5,2%
Elektro und Foto 2 3,6% Elektro und Foto 3 5,2%
Freizeit (Spiel/Sport) 3 5,4% Freizeit (Spiel/Sport) 9 15,5%
Gastronomie/Hotellerie* 9 16,1% Gastronomie/Hotellerie 2 3,4%
Genussmittel 3 5,4% Genussmittel 6 10,3%
Gesundheit 7 12,5% Gesundheit 4 6,9%
Handwerk/KFZ und Baubedarf 3 5,4% Handwerk/KFZ und Baubedarf 8 13,8%
Medien 4 7,1% Medien 3 5,2%
Schénheit 7 12,5% Schoénheit 6 10,3%
Sonstiges 2 3,6% Sonstiges 2 3,4%
Taglicher Bedarf/Lebensmittel 7 12,5% Téaglicher Bedarf/Lebensmittel 2 3,4%
Gesamtergebnis 56| 100,0% Wohn- und Buroeinrichtung 3 5,2%
Gesamtergebnis 58 100,0%
(Leer: 1) (Leer: 1)
Begii:;:gc;nd Wot.m-. und Bekleidung und
Taf!;z;i?tfjm Taglicher Buroeinrichtung Schmuck
Dienstlei- Bedart/
stungen Lebensmittel
Dienstlei-
stungen

Elektro und Foto

Freizeit
(Spiel/Sport)

Gastronomie
Hotellerie*

Handwerk/KFZ

und Baubedarf

Gesundheit Genussmittel

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.

Handwerk/KFZ
und Baubedarf

Gesundheit

Genussmittel

Elektro und Foto

Freizeit
(Spiel/Sport)

Gastronomie/
Hotellerie*




Ridesheimer Platz
Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l  kers Commercial Berlin

Der Einzelhandelsstandort Ridesheimer Platz inkl. Seitenstralen hat sich seit dem Jahr
2005 nur wenig verandert. Lediglich 7 Neuvermietungen sind zu verzeichnen. Nach wie vor
herrscht rund um den Ridesheimer Platz eine ausgewogene Branchenstruktur vor, die ein-
deutig auf die Nahversorgung der umliegenden Wohnbevdlkerung ausgerichtet ist. Fur Filia-
listen ist dieser Standort nur von geringem Interesse, der Filialisierungsgrad betragt hier
19,0 %. Der niedrige Leerstand (1 Einheit) und die geringe Fluktuation sind Indikatoren flr
einen stabilen Standort mit zufriedener Mieterstruktur.

Es ist nicht zu erwarten, dass sich an den gegenwartigen Mieten von 10 bis 20 EUR/m2 et-
was andert.

Tanja Fugener, Sprecherin der WIR- Wirtschaftsinter  essengemeinschaft Rudesheimer
Platz

Der Rudesheimer Platz mit dem Rheingauviertel zieht seinen besonderen Charme aus der
Architektur im englischen Landhausstil, herrlich umgeben von gepflegten 6ffentlichen Grun-
flachen und kleine Vorgarten.

Die 56 Geschafte sind eingebettet in das intakte Wohnumfeld, das in den letzten Jahren be-
sonders viele junge Familien angezogen hat. Dem Wunsch der Anwohner und Kunden nach
hoher Qualitat und ausgefallenen Angeboten entsprechen die zumeist inhabergefiihrten La-
den mit individuellem Service und kompetenter Beratung. Das gastronomische Angebot wird
wegen des hohen Niveaus weit Uber den Standort hinaus geschétzt. Die in den 20er Jahren
erbaute Kunstlerkolonie ist Grund dafir, dass bis heute zahlreiche Kiinstlerinnen und Kinst-
ler rund um den Ridesheimer Platz wohnen.

In diesem vitalen Quartier liegen Wohnen und Arbeiten harmonisch beieinander.

Obwohl wir mitten in der Stadt sind, genielen Kunden und Geschéftsleute den idyllischen
Charakter und das besondere Flair des Standortes. Die Geschafte bieten alles fur den tagli-
chen Bedarf und weit daruber hinaus, was das Leben und Einkaufen rund um den Rides-
heimer Platz zum Genuss macht.
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11) Savignyplatz und Umgebung (NEU:
Untersuchungsgebiet nach Norden ausgeweitet:
Knesebeckstr./Grolmannstr. bis Pestalozzistr.

inkl. Bogen; Kanstr. bis Bleibtreustr./Uhlandstr.)

11) Savignyplatz und Umgebung
(Savignyplatz, Kantstr. zwischen S-Bahnhof Zoo
und Bleibtreustr.)

2006/2007 2005
Branchen Absolut Branchen- Branchen Absolut Branchen-
(ohne Leerstand) anteil in % (ohne Leerstand) anteil in %
Bekleidung und Schmuck 21 8,6% Bekleidung und Schmuck 8 25,0%
Dienstleistungen 9 3,7% Dienstleistungen 1 3,1%
Elektro und Foto 7 2,9% Gastronomie/Hotellerie 11 34,4%
Freizeit (Spiel/Sport) 1 0,4% Genussmittel 1 3,1%
Gastronomie/Hotellerie* 64 26,2% Handwerk/KFZ und Baubedarf 1 3,1%
Genussmittel 4 1,6% Kunst 3 9,4%
Gesundheit 9 3, 7% Medien 1 3,1%
Handwerk/KFZ und Baubedarf 7 2,9% Schénheit 1 3,1%
Kunst 17 7,0% Sonstiges 2 6,3%
Medien 10 4,1% Taglicher Bedarf/Lebensmittel 1 3,1%
Nutzungsmischung 1 0,4% Wohn- und Biroeinrichtung 2 6,3%
Schonheit 17 7,0% Gesamtergebnis 32| 100,0%
Sonstiges 7 2,9%
Soziales 1 0,4%
Taglicher Bedarf/Lebensmittel 6 2,5%
Wohn- und Buroeinrichtung 63 25,8%
Gesamtergebnis 244 100,0% (Leer: 5)
(Leer: 13)
Taglicher Bedarf! Bekleidung und
Lgebensmittel Wohn- H"d Sehmuck
Broein-
richtung
Bekleidung und
Schmuck Dienstleis-
tungen
Wohn- und
Buroeinrichtung
Elektro und
Foto
Medien
Freizeit
(Spiel/Sport) Dienstleistungen
Taglicher Kunst
Bedarf/Lebens
mittel
Gastronomie/
Hotellerie*
Soziales Handwerk/
KFZ und
Sonstiges Genussmittel Baubedart

Gesundheit

Nutzungs-
mischung Medien

Handwerk/KFZ
und Baubedarf

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.

Gastronomie/
Hotellerie

Genussmittel
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Savignyplatz
Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l kers Commercial Berlin

Bei der Kartierung im August 2007 wurde das Untersuchungsgebiet Savignyplatz neu defi-
niert.! Aus diesem Grund kann ein direkter Vergleich mit den Ergebnissen aus dem Jahr
2005 nicht vorgenommen werden.

Der Savignyplatz und seine Umgebung wird dominiert von der Branche Gastronomie/ Hotel-
lerie (37,6 %). Neben den zahlreichen Restaurants, Cafés und Bars befinden sich dort auch
viele exklusive Boutiquen. Die Branche Bekleidung/ Schmuck ist mit 18 Geschaften vertre-
ten, dies entspricht 13,5 % der Nutzungen. Des Weiteren sind die Branchen Kunst und
Schonheit mit je 8,3 % vertreten. Die anderen Branchen spielen eher eine untergeordnete
Rolle. Der Savignyplatz und seine SeitenstraBen sind insgesamt durch eine niedrige Leer-
standsquote (8,9 %) und einen geringen Filialisierungsgrad (12,8 %) gekennzeichnet.

Die Spitzenmiete liegt bei 35 EUR/m?, in die Seitenstrale hineinreichend sinken die Mieten
auf bis zu 10 EUR/m2 je nach der Lage. Die Mieten sind bezirkstypisch stabil.

www.kurfuerstendamm.de

Rund um den Savignyplatz gab es zuletzt im Jahre 2007 viele spannende Neuer6ffnungen.
Der Modeladen Dolce Vita kehrte nach zweijahriger Pause in die BleibtreustraRe zurlick. Der
kreative Branchenmix der Strale wurde durch einen Wohnaccessoire- und Blumenladen,
eine Schuhgeschéft, ein Fachgeschaft fir Reitmode und eine Filiale eines szenigen Mode-
geschaftes aus Berlin Mitte ergénzt.

In der Mommsenstralie eréffnete ein ausgefallener Wohnaccessoireladen und in der Knese-
beckstral’e bezog der aus Berlin-Mitte stammende exklusive Departmentstore The Corner
Berlin seine zweite Filiale, um dem Grof3teil seiner Kunden aus der City-West ndher zu sein.

Der Babyboom in Charlottenburg-Wilmersdorf spiegelt sich auch in Neueréffnungen von Kin-
derausstattern wie 08/15 in der Knesebeckstrafle und Bambini Eickhoff in der Bleibtreustra-
Re wieder— die stadtweiten Ikonen dieser Branche — Emma & Co. und Schlafkindchen und
viele weitere Kinderausstatter haben ohnehin seit Jahren ihre Geschafte hier.

Auch die Eréffnung eines Eiscafés direkt gegenliiber dem Spielplatz in der Knesebeckstralie
ist wohl in erster Linie der zunehmenden Zahl der Kinder zuzurechnen. Die neue Confiserie
mit Café neben dem Spielplatz setzt auf die Mitter als Kunden.

Mit dem 4-Sterne NH Hotel Kurfirstendamm in der Grolmanstrae und dem 2-Sterne Motel
One in der Kantstral3e gab es zwei Hotel-Neuerdffnungen in der Region rund um den Savig-
nyplatz im Jahre 2007.

! Das Untersuchungsgebiet Savignyplatz umfasst jelgefde Bereiche: Carmerstr. 7-13; Else-Ury-Bogen @3-
Grolmanstr. 21-54; Jeanne Mammen Bogen 575-577;dfmekstr. 20-35 und 67-87; Otto-Ludwig-Str. 588-591
Savignyplatz
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12) Suarezstral3e

(von Sophie-Charlotte-Platz bis Kantstr. und Ecke Pestalozzistr.)

2006/2007 2005
Branchen Absolut Branchen- Branchen Absolut Branchen-
(ohne Leerstand) anteil in % (ohne Leerstand) anteil in %

Bekleidung und Schmuck 7 10,1% Bekleidung und Schmuck 6 8,7%
Dienstleistungen 6 8,7% Dienstleistungen 7 10,1%
Elektro und Foto 2 2,9% Elektro und Foto 2 2,9%
Freizeit (Spiel/Sport) 1 1,4% Freizeit (Spiel/Sport) 1 1,4%
Gastronomie/Hotellerie* 5 7,2% Gastronomie/Hotellerie 4 5,8%
Genussmittel 3 4,3% Genussmittel 3 4,3%
Gesundheit 1 1,4% Gesundheit 1 1,4%
Handwerk/KFZ und Baubedarf 1 1,4% Handwerk/KFZ und Baubedarf 1 1,4%
Kunst 29 42,0% Kunst 27 39,1%
Schoénheit 3 4,3% Medien 3 4,3%
Sonstiges 4 5,8% Schénheit 3 4,3%
Soziales 1 1,4% Sonstiges 4 5,8%
Taglicher Bedarf/Lebensmittel 1 1,4% Soziales 1 1,4%
Wohn- und Biroeinrichtung 5 7,2% Taglicher Bedarf/Lebensmittel 2 2,9%
Gesamtergebnis 69| 100,0% Wohn- und Buroeinrichtung 4 5,8%

Gesamtergebnis 69| 100,0%
(Leer: 4) (Leer: 3)

Wohn- und
Buroeinrichtung Bekleidung und
Wohn- und
Buroeinrichtung Schmuck
Taglicher Bekleidung und Taglicher Bedarf/
Bedarf/Lebens Schmuck Lebensmittel
el Dienstleistungen
Dienstleis-
tungen
Soziales
Soziales

Elektro und
Foto

Freizeit
(Spiel/Sport)

Gastronomie/
Hotellerie*

Genussmittel

Gesundheit

Handwerk/KFZ
und Baubedarf

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.

Handwerk/KFZ
und Baubedarf
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(Spiel/Sport)
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Suarezstral3e
Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l kers Commercial Berlin

Die Suarezstraf3e verfugt mit inrem Schwerpunkt auf Kunst und Antiquitaten tber einen kla-
ren Profilansatz, den es weiter auszubauen gilt. Die heute schon als ,Antikmeile” etablierte
Stral3e kann sich mit gezielter touristischer Vermarktung weitere Kundensegmente erschlie-
Ren.

Die Ergebnisse der Kartierung im August/ September 2007 (im Vergleich zu 2005) zeigen
deutlich wie sich das Profil der SuarezstraRe scharft. Es kamen neue Geschéfte u. a. aus
den Branchen Kunst sowie Wohn- und Biroeinrichtung hinzu. Insgesamt wurden zehn neue
Nutzungen bei 69 Geschéaften (davon nur 2 Filialisten) registriert. Die Leerstandsquote be-
tragt 5,5 %, was vergleichbar mit der Budapester Stral3e (2,4 %) oder Kantstral3e (2,3 %) in
der City West ist.

Unsere Mieteinschatzung von 2005 in einer Spanne von 10 bis 20 EUR/m2 ist unverandert
und durfte auch fir die Zukunft noch gelten.

Eveline Schwemer, Sprecherin der Werbegemeinschatt Suarezstral3e

Es gibt keine zweite Geschéftsstralle in Berlin, die den Namen ,Antikmeile* tréagt und ver-
dient. Die Suarezstraf3e hat sich seit den 70er Jahren zur Fachstral3e flr Antiquitaten entwi-
ckelt und etabliert. Heute kénnen wir mit Stolz behaupten, unsere Kunden und Sammler
kommen aus der gesamten Bundesrepublik und aus Europa. Die Marke ,Suarezstral3e” steht
fur eine einzigartige Auswahl an Antiquitaten und erlesenen Kunstobjekten, fir qualifizierte
Beratung und ist bekannt unter Kunst- und Antiquitatenliebhabern und Sammlern.

Zu ebener Erde zu Beginn des Jahres 2008 steht nicht ein Geschéft leer. Die Zahl der An-
fragen nach Mietobjekten aus der Antiquitatenbranche verdeutlicht, dass die Nachfrage das
Angebot Ubersteigt und der Standort fir Unternehmen wie Kunden gleichermalRen interes-
sant ist.
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13) Uhlandstral3e
(von Kantstr. bis Blissestr.)

2006/2007 2005
Branchen Absolut Branchen- Branchen Absolut Branchen-
(ohne Leerstand) anteil in % (ohne Leerstand) anteil in %
Bekleidung und Schmuck 37 13,9% Bekleidung und Schmuck 40 15,6%
Dienstleistungen 33 12,4% Dienstleistungen 32 12,5%
Elektro und Foto 4 1,5% Elektro und Foto 6 2,3%
Freizeit (Sport/Spiel) 8 3,0% Freizeit (Sport/Spiel) 8 3,1%
Gastronomie/Hotellerie* 53 19,9% Gastronomie/Hotellerie 51 19,9%
Genussmittel 3 1,1% Gesundheit 14 5,5%
Gesundheit 16 6,0% Handwerk/KFZ und Baubedarf 12 4,7%
Handwerk/KFZ und Baubedarf 16 6,0% Kunst 11 4,3%
Kunst 6 2,3% Medien 9 3,5%
Medien 8 3,0% Nutzungsmischung 5 2,0%
Nutzungsmischung 4 1,5% Schoénheit 25 9,8%
Schonheit 30 11,3% Sonstiges 13 5,1%
Sonstiges 12 4,5% Taglicher Bedarf/Lebensmittel 10 3,9%
Téaglicher Bedarf/Lebensmittel 15 5,6% Wohn- und Biroeinrichtung 20 7,8%
Wohn- und Buroeinrichtung 21 7,9% Gesamtergebnis 256] 100,0%
Geamtergebnis 266| 100,0%
(Leer: 14) (Leer: 17)
Wohn- und
Biiroein- Bekleidung und
Woh.n-.und Buro- Bekleidung und richtung Sehmuck
einrichtung Schmuck Taglcher
Bedarf/
aglicher Bedarf/ Lebensmittel Dienst-
Lebensmittel Dienstleistungen leistungen
Sonstiges
Sonstiges
Elektro und Foto
Schonheit Elektro und
Schonheit: Foto
Nutzungs-
Nutzungsmi- mischung
schung Freizeit
(Sport/Spiel) Medien FreizeiF
(Sport/Spiel)

Gesundheit

Handwerk/KFZ
und Baubedarf

Gastronomie/

Hotellerie*

Genussmittel

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.
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Uhlandstralie
Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l kers Commercial Berlin

Die Uhlandstral3e ist von ihrer Struktur her zu unterscheiden zwischen einem sudlichen (Ab-
schnitt Wilhelmsaue bis Hohenzollerndamm) und einem nordlichen Teil (Hohenzollerndamm
bis Steinplatz).

Der stdliche Teil , insbesondere an der Ecke Berliner StralRe, ist als Ortsteilzentrum mit
8.000 m2 Verkaufsflache ausgewiesen, welches nicht erweiterbar ist und hdchstens im Be-
stand qualifiziert und modernisiert werden kann. Hier dominieren Dienstleistungen und Gast-
ronomie/ Hotellerie (je 17,1 % der Nutzungen), gefolgt von Schonheit (15,2 %) und Hand-
werk/Kfz/Baubedarf (11,4 %). Der Bereich Bekleidung/ Schmuck hat mit heute 7,6 % stark
an Bedeutung verloren (2005: 11%). Der niedrige Filialisierungsgrad von 12,4 % spricht fur
einen funktionierenden inhabergefuhrten Einzelhandel in dieser Lage. Fur die Nahversor-
gung dieses Bereichs spielt die Berliner Stra3e wegen der 24-stiindigen Er6ffnung eines
Supermarktes eine groRe Rolle. Diese Rund-um-die-Uhr-Offnung eines Supermarktes ist
berlin- und bundesweit einzigartig. Erganzt wird dieses Angebot durch eine Konzentration
von Facheinzelhandlern in der Guntzelstral3e, insbesondere in dem Stral3enabschnitt zwi-
schen der UhlandstraRe und der Nassauschen Stral3e. Insgesamt ist die Uhlandstraf3e ein
Beispiel dafir, wie sich eine noch urspriingliche Kiez-Geschéftsstralle mit einigen alteinge-
sessenen Laden behauptet hat.

Die Mieten im sudlichen Bereich der Uhlandstrafe liegen zwischen 15 und 30 EUR/m2 mit
stabiler Tendenz.

Im nordlichen Teil, ausgehend vom Hohenzollerndamm, wird die Uhlandstral3e zur Lietzen-
burger StralRe hin hochwertiger. Inhabergefiihrter Facheinzelhandel reiht sich an eine auf die
gehobene internationale Kiiche ausgerichtete Gastronomie. Als Neuerdffnungen wurden
2007 verschiedene Geschafte im Bereich Gastronomie/ Hotellerie, Schonheit, Wohn- und
Bilroausstattung und Bekleidung/ Schmuck gemeldet. Der Filialisierungsgrad ist hier noch
geringer als im sidlichen Teil, er betragt hier nur noch 10,9 %. Einzelhandel wie Gastrono-
mie dient in erster Linie der Nahversorgung einer Wohn- und Arbeitsbevilkerung, deren
Kaufkraft Gber dem Berliner Durchschnitt liegt.

Die Leerstandsquote ist in beiden Teilen mit 5,7 % (stdl. Teil) und 5,1 % (nordl. Teil) sehr
gering.

Die Mieten erhdhen sich zwischen Lietzenburger Strafe und Kurflrstendamm bis auf 40
EUR/m2. Insgesamt bewegen sich nach unserer Einschétzung die Mieten in einer Spanne
zwischen 15 und 30 EUR/m?2, woran sich in naher Zukunft auch nichts andern dirfte.
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14) Westfalische Stralie

Kurfirstendamm (Henriettenplatz) bis Brandenburgische Str. (Fehrbelliner Platz)

2006/2007 2005

Branchen Branchen- Branchen Branchen-
(ohne Leerstand) Absolut anteil in % (ohne Leerstand) Absolut anteil in %
Bekleidung und Schmuck 9 9,9% Bekleidung und Schmuck 7 7,3%
Dienstleistungen 12 13,2% Dienstleistungen 15 15,6%
Elektro und Foto 1 1,1% Elektro und Foto 1 1,0%
Freizeit (Spiel/Sport) 2 2,2% Freizeit (Spiel/Sport) 2 2,1%
Gastronomie/Hotellerie* 14 15,4% Gastronomie/Hotellerie 13 13,5%
Genussmittel 4 4,4% Genussmittel 3 3,1%
Gesundheit 6 6,6% Gesundheit 7 7,3%
Handwerk/KFZ und Baubedarf 7 7,7% Handwerk/KFZ und Baubedarf 8 8,3%
Kultur 1 1,1% Kultur 1 1,0%
Kunst 6 6,6% Kunst 6 6,3%
Medien 7 7,7% Medien 7 7,3%
Schénheit 8 8,8% Schénheit 9 9,4%
Sonstiges 2 2,2% Sonstiges 3 3,1%
Téaglicher Bedarf/Lebensmittel 10 11,0% Soziales 2 2,1%
Wohn- und Biroeinrichtung 2 2,2% Taglicher Bedarf/Lebensmittel 10 10,4%
Gesamtergebnis 91| 100,0% Wohn- und Biroeinrichtung 2 2,1%
Gesamtergebnis 96 100,0%

(Leer: 7 (Leer: 3)

Bekleidung und

Téglicher Schmuck

Bedarf/Lebensmittel

Sonstiges-

Genussmittel

Handwerk/

KFZ und Baubedarf Gesundheit
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Elektro und Foto
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Gastronomie/
Hotellerie

* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.
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Westfalische Stralie
Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l  kers Commercial Berlin

Der Einzelhandelsstandort Westfélische Stral3e ist durch einen ausgewogenen Branchenmix
gekennzeichnet. Die Branchen Gastronomie/ Hotellerie (15,4 %), gefolgt von Dienstleistun-
gen (13,2 %) und taglicher Bedarf/ Lebensmittel (11,0 %) sind wie im Jahr 2005 am héaufigs-
ten vertreten. Gastronomie/ Hotellerie und Dienstleistungen haben jedoch die Platze im Ran-
king der Branchen getauscht. Seit der letzten Erhebung sind 12 Neuvermietungen zu ver-
zeichnen — davon 2 Filialisten. Damit ergibt sich fur die Westfalische Stral3e ein Filialisie-
rungsgrad von 9,9 %. Die Leerstand hat sich im Vergleich zu 2005 von 3 auf 7 Einheiten er-
hoht.

Fur die Zukunft ist von einem stabilen Mietniveau zwischen 15 und 30 EUR/m2 auszugehen.

Christian Koch, Sprecher der IG Westfalische Stral3e

Bereits seit Gber 100 Jahren fihrt eine ca. zwei Kilometer lange Tangente quer durch den
schonen Berliner Stadtteil Halensee. 1905 wurde der einstige Feldweg, der damals ,Kuhtriff*
hief3, in ,Westfalische Straf3e* umbenannt.

Die ,Westfalische” ist seit jeher eine beliebte Geschéaftsstralle mit tGiber 60 individuellen, un-
ternehmergefiihrten Fachgeschéaften vieler Branchen. Die ansassigen Unternehmen blicken
auf eine lange Tradition zurtick. AuBerdem gibt es ein buntes Spektrum von qualifizierten
Handwerksbetrieben. Man braucht diese Straf3e nicht zu verlassen, um angenehm leben zu
kénnen.

Hier werden die Kunden ,in den Arm genommen* - Wohlfiihleinkauf in persdénlicher Atmo-
sphéare mit einem grof3en Angebot hochwertiger Produkte und feinstem Kunsthandwerk.

Das alles liegt in einem schénen Wohnumfeld und in bester Lage zwischen Grunewald und
Kurfurstendamm. Hier fuhlen sich nette Menschen aller Alters- und Berufsgruppen wohl. Vie-
le Personlichkeiten aus Kunst, Kultur, Wirtschaft, Politik und der Berliner Gesellschaft genie-
Ren den Einkauf in den Geschéaften. Auch der Regierende Birgermeister, Klaus Wowereit,
ist in unsere Nachbarschaft gezogen und geniel3t die Vorziige der ,\Westfalischen".

Die Unternehmerinnen und Unternehmer engagieren sich stark fur den gemeinsamen Auftritt
und sorgen dafir, dass der Namen ,Westfélische Straf3e” als Begriff fur personlichen und
individuellen Service steht.
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15) Wilmersdorfer Strafl3e ohne Wilmersdorfer Arcaden
(von Otto-Suhr-Allee bis Adenauerplatz; Erhebung vor Eroffnung der Wilmersdorfer Arcaden)

2006/2007 2005
Branchen Branchen- Branchen Branchen-
(ohne Leerstand) Absolut anteil in % (ohne Leerstand) Absolut anteil in %

Bekleidung und Schmuck 37 14,6% Bekleidung und Schmuck 40 14,5%
Dienstleistungen 23 9,1% Dienstleistungen 23 8,4%
Elektro und Foto 6 2,4% Elektro und Foto 9 3,3%
Freizeit (Spiel/Sport) 7 2,8% Freizeit (Spiel/Sport) 10 3,6%
Gastronomie/Hotellerie* 36 14,2% Gastronomie/Hotellerie 41 14,9%
Genussmittel 3 1,2% Genussmittel 3 1,1%
Gesundheit 21 8,3% Gesundheit 21 7,6%
Handwerk/KFZ und Baubedarf 11 4,3% Handwerk/KFZ und Baubedarf 10 3,6%
Kultur 1 0,4% Kultur 2 0,7%
Kunst 1 0,4% Kunst 2 0,7%
Medien 20 7,9% Medien 22 8,0%
Nutzungsmischung 3 1,2% Nutzungsmischung 10 3,6%
Schoénheit 26 10,3% Schonheit 25 9,1%
Sonstiges 17 6,7% Sonstiges 11 4,0%
Taglicher Bedarf/Lebensmittel 30 11,9% Taglicher Bedarf/Lebensmittel 33 12,0%
Warenh&auser 2 0,8% Warenhauser 3 1,1%
Wohn- und Biroeinrichtung 9 3,6% Wohn- und Biroeinrichtung 10 3,6%
Gesamtergebnis 253 100,0% Gesamtergebnis 275 100,0%
(Leerstand: 19) (Leer: 9)
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* Neben dem EG wurde auch das 1. OG erfasst.
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Wilmersdorfer Strake *

Dr. Alexandra Elgert, Leitung Research, Engel & V6l  kers Commercial Berlin

Die Wilmersdorfer Stral3e lasst sich aufgrund der Nutzungsstruktur in drei Bereiche unter-
gliedern.

Der nordliche Bereich zwischen Bismarckstral3e und Otto-Suhr-Allee ist durch eine Vielzahl
kleiner, individueller Laden im mittleren Preissegment gekennzeichnet. Hier herrscht eine
hohe Ladenfluktuation vor. Die Kartierung im April 2007 hat vor allem Neuvermietungen in
den Branchen Gesundheit, taglicher Bedarf/ Lebensmittel und Dienstleistungen ergeben.

Sudlich der Bismarckstral3e bis zur Bahntrasse im Stiden folgt der mittlere Abschnitt mit der
FuRgangerzone als Zentrum. Aufgrund ihrer hohen Passantenfrequenz zahlt sie zu den
wichtigsten Berliner Einkaufslagen. Hier befinden sich die grof3en Modefilialisten und Waren-
hauser, wie Karstadt, Woolworth und das revitalisierte Kant-Center mit P&C, C&A und Media
Markt. Daneben finden sich innovative Einzelhandelskonzepte. Das herausragende Ereignis
in diesem Abschnitt der Wilmersdorfer war 2007 die Eréffnung der ,Wilmersdorfer Arcaden”
mit 25.000 m2 Verkaufsflache und einer Vielzahl von Marken, die bislang noch nicht in der
Wilmersdorfer oder in der City West vertreten waren. Nach einigen Monaten (Stand: Januar
2008) ist das Center mit seinem Parkhaus gut von der Kundschaft angenommen, wobei es
viel Laufkundschaft gibt. Rund zehn Geschéfte wechselten oder eréffneten eine Dependance
in den Arcaden. Wie erwartet hat sich das Einkaufszentrum positiv auf die Stral3e ausge-
wirkt. Gesprache mit ansassigen Einzelhandlern bestéatigen dies. Es kann keine Rede von
einer Konkurrenz zwischen Shopping Center und Stral3e sein: Es gibt eine unveranderte
Nachfrage nach Flachen in der Stral3e, insbesondere aus der Branche ,Taglicher Bedarf/
Lebensmittel“. Nachvermietungsschwierigkeiten gibt es jedoch fir groRe Flachen, die meist
Uber zwei Etagen gehen.

Als ein Gebiet steigender Angebotsqualitat mit innovativen Einzelhandelskonzepten, hoch-
wertigen Modefilialisten, Spezialitdtengeschaften und Galerien kann der stdliche Teil der
Wilmersdorfer mit ihren Seitenstralen zwischen Mommsenstrale und Kurfirstendamm zu-
kunftig positive Impulse fir das Gesamtquartier generieren. Auffallig ist die Neuansiedlung
interessanter Konzepte im Bereich Hindemithplatz und Wilmersdorfer Stral3e, Sybelstralle.
Weiter sidlich in Richtung Adenauerplatz erweiterte der Franziskushof sein Angebot mit der
Anmietung der angrenzenden Ladenflache und betreibt seit M&rz 2007 ein Trockenblumen-
studio.

Wie in klassischen Einzelhandelstoplagen ist die fihrende Branche in der Wilmersdorfer
Stral3e Bekleidung/ Schmuck. War im Jahr 2006 noch die Gastronomie/ Hotellerie die am
haufigsten vertretene Branche in der Wilmersdorfer StraRe, wurde sie nun mit 14,2 % auf
den zweiten Platz verdrangt. Die Wilmersdorfer Stral3e weist 2007 wie 2005 einen Filialisie-
rungsgrad von 35,6 % auf. Im konsumigen Bereich der Stral3e, in der Ful3dgéngerzone zwi-
schen Bismarckstral3e und Kantstral3e, steigt der Filialisierungsgrad auf 73,2 % (zum Ver-
gleich Kurflrstendamm 2007: 84,9 %).

Im nérdlichen Teil zwischen Otto-Suhr-Allee und BismarckstraRe werden Mieten? zwischen
10 und 40 EUR/m2 erzielt. Im weiteren Verlauf der Wilmersdorfer Stral3e erhéhen sich die
Mieten auf 40 bis 65 EUR/m2 In der Fuldgangerzone, in unmittelbarer Nahe von Karstadt
steigen sie nochmals auf bis zu 90 EUR/m? an und kdnnen im Einzelfall auch noch daruber
liegen.® Im siidlichen Bereich der Wilmersdorfer StraRe bewegen sich die Mieten auf einem

! Nachfolgende Informationen wurden dem aktuellegeE& Vélkers Retail Services Quartiersfithrer Wilsdorfer Strale
2007 entnommen

2 Die Ladenmieten des Quartiers sind abhangig vom.age (Mikrolage) und dem jeweiligen Ladenflacheschnitt. Die
folgenden Mietniveaus gelten fiir eine ebenerdigek&tgsflache von 100 m2 mit einer Schaufensterframt rund finf
Metern.

3 Ausgenommen davon sind die Preise in den Shop@iegtern, die sich neben dem Mietpreis aus Abgabredidieigene
Werbegemeinschaft und Parkhausumlagen zusammesrsetzt



Niveau zwischen 15 und 50 EUR/m2.

Die ,Wilmersdorfer” ist keine Luxusmeile, vielmehr deckt die Mischung moderner Filialisten,
Warenhduser und traditioneller Familienbetriebe ein breites mittleres Preissegment ab. Das
charakteristische Angebot und die sehr gute Anbindung an den 6ffentlichen Personennah-
verkehr macht die ,Wilmersdorfer* zu einer ,Familieneinkaufsstrafe“.”

www.wilmersdorfer.de

.Mit Uber 120 Neuerdffnungen auf 40.000 m2 war die Erdffnung der Wilmersdorfer Arcaden
2007 die bedeutendste Neuerdffnung in der Wilmersdorfer Stral3e und die gréf3te in der City-
West. Geschéfte aus nahezu allen Bereichen, viele gastronomische Angebote und einige
Dienstleister bereichern das Angebot der Einkaufsstral3e. Die Er6ffnung fuhrte auch inner-
halb der Straf3e zu einer grof3en Fluktuation, da 10 Unternehmen in die Arcaden umzogen —
ein Discounter schloss sogar drei Filialen in und um die Wilmersdorfer, um in den Arcaden
eine groR3e Filiale zu erdffnen.

Da die meisten Geschéfte im Bereich der Ful3gdngerzone schnell Nachmieter fanden, kam
es zu keinem Leerstand — abgesehen von den beiden Grundstiicken Wilmersdorfer StralRe
57 (Ecke Pestalozzistral3e) und 65 — 66A (Ecke Stuttgarter Platz gegentber dem Kant-
Center). Hier wurden die Gebaude komplett entmietet. Der Neubau von handelsoptimierten
Gebauden ist geplant. Auch die von hier weggezogenen Geschafte haben fast alle eine neue
Heimat in der Wilmersdorfer gefunden - teilweise aul3erhalb der Fu3gangerzone.

Im Bereich der Ful3gangerzone ertffneten dartiber hinaus zwei Banken und ein Berliner
Schubhfilialist.Zwischen Adenauerplatz und S-Bahntrasse setzte sich die in den vergangenen
Jahren begonnenen Aufwertung fort — insbesondere ist hier das aufwendig sanierte Gebau-
de Nr. 99 zu nennen, wo ein hochwertiges Kindermodegeschéft, ein Fachgeschaft fur Be-
schlage und ein Versandt- und Verpackungsdienstleister einzogen. Schrag gegeniber eroff-
nete ein neues Modegeschéft und der Berliner Schuh-Spezialist Riccardo Cartillone.

Der ndrdliche Teil der Wilmersdorfer Stral3e (BismarckstralBe — Otto-Suhr-Allee) war auch
2007 von starker Fluktuation und zunehmendem Leerstand gepragt.”

Fred Lehmann, Filialgeschéaftsfihrer, Karstadt Waren  haus GmbH, Wilmersdorfer Stra-
Re

Fiar den Abschnitt der Wilmersdorfer StraRe zwischen S-Bahn-Brucke und Bismarckstral3e
sind aus meiner Sicht die Veranderungen im Zuge der Um- und Ausbaumaf3nahmen der
letzten Jahre besonders erfreulich.

Die ehedem sehr hoch frequentierte Wilmersdorfer Stral3e gewinnt durch den Zuzug der ,Ar-
caden” weitere Kunden. Im Zuge dessen beobachte ich eine stetig wachsende Stabilisierung
des Standortes, die weitere Investitionen nach sich ziehen wird.

Positiv zu nennen ist beispielsweise der Abriss und Neubau des Geschéaftshauses an der
Ecke Pestalozzistraf3e. Ich wiirde mir wiinschen, dass dort weitere namhafte Ankermieter zur
Abrundung des Profils der StralRe einziehen. Der Standort eignet sich aus meiner Sicht
schon allein wegen seiner Verkaufsflache fur eine derartige Nutzung hervorragend.

Die anstehende Entkernung der Gebdude gegeniiber dem KantCenter wird die Frequenz-
zahlen in diesem Teil der FuRgangerzone erneut verbessern. Beide BaumalRhahmen, die
noch im Jahr 2008 realisiert werden sollen, setzen positiv sichtbare Signale fir diesen
Standort.

Ganz besonders positiv auf den Standort haben sich fur uns die Aktivitaten des Bezirksam-
tes Charlottenburg-Wilmersdorf mit der Neubepflanzung und Pflasterung der Ful3géngerzone
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und den Installationen von Fahrradstandern, Banken und Spielgeraten ausgewirkt. Anwoh-
ner wie Kunden loben die gelungene Umgestaltung.

Diese MalRnahmen haben Anlieger dazu ermuntert, auf den Flachen in der Mitte der Ful3-
gangerzone einladende und hochwertige gastronomische Konzepte zu verwirklichen, die
sehr gut ankommen und lange fehlten.

Seit diesen Veranderungen gibt es nach meiner Kenntnis niemanden, der mit der Umsetzung
des stadtplanerischen Konzeptes nicht ausgesprochen glicklich ist.

Vor diesem Hintergrund wiinsche ich mir fir 2008, dass sich die Wilmersdorfer StraRe an
dem Wettbewerb ,Aktive Stadtzentren“ nicht nur beteiligt, sondern in den Vorteil kommt,
durch einen Gewinn Hilfe zu erhalten, um eine vitale Anbindung der FuRgangerzone in beide
Richtungen bis hin zum Adenauer Platz und Uber die Bismarckstral3e hinaus zu erreichen.
Ein Ziel muss es sein, die bisher negative, einschneidende Auswirkung der S-Bahn-Brucke,
was Gestaltung, Beleuchtung und Sauberkeit angehen, in ein freundliches Konzept zu ver-
wandeln.

Wir haben eine gute Fu3géangerzone und auch der Teil zwischen Kurflirstendamm und Nie-
buhrstral3e ist gut entwickelt. Von einer besseren Verbindung zwischen diesen Teilen wer-
den wir insgesamt profitieren als DER Standort fir Shopping mit grof3er Vielfalt.

Nordliche Wilmersdorfer StraRe- Bismarckstral3e bis Otto-Suhr-Allee

Stefan Lehnart, Sprecher der IG Charlottenburger Al tstadt (nordliche Wilmersdorfer
Stral3e)

Im Bereich der nérdlichen Wilmersdorfer StralRe bringt die besondere Mischung aus histori-
schen Fassaden und in den Hausern befindlichen Einzelhandelsgeschaften die lebendige
Verquickung von Wohnen und Arbeiten zum Ausdruck. Zwischen dem Schloss Charlotten-
burg und der in den siebziger Jahren geschaffenen Ful3gangerzone der Wilmersdorfer Stra-
Re lebt dieser Geschéaftsstandort von der gewachsenen Struktur aus Architektur, Tradition
und Einzelhandel. Die Attraktivitat dieses Standortes wird von der Verbindung mit den in den
Seitenstral3en ansassigen Kulturangeboten, Museen und ausgefallenen Geschaftskonzepten
bestimmt, hier préasentiert sich eine Quartier oder Kiez.

Dieser Abschnitt der Wilmersdorfer Stral3e ist zentral gelegen, verkehrlich sehr gut angebun-
den und strahlt dennoch Beschaulichkeit aus.

Die traditionsreichen Fachgeschéfte bieten Rat und guten Service fir die Nachbarschaft e-
benso wie fur Kunden aus dem gesamten Stadtgebiet.

Fir die weitere Entwicklung waren Geschéaftskonzepte z.B. in den Bereichen Gastronomie,
Mode und IT-Branche wiinschenswert, um mehr junge Kundinnen und Kunden zum Einkau-
fen, Flanieren und Verweilen einzuladen.

Besonders attraktiv ist dieses Quartier fir Neugrindungen aufgrund der guten Mietkonditio-
nen, wodurch eine finanzierbare Basis flr Existenzgriindungen und die Startphase geschaf-
fen ist.
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15) a) Wilmersdorfer Arcaden

2006/2007

Branchen Branchen-
(ohne Leerstand) Absolut anteil in %
Bekleidung und Schmuck 48 50,5%
Dienstleistungen 11 11,6%
Freizeit (Spiel/Sport) 1 1,1%
Genussmittel 2 2,1%
Gesundheit 7 7,4%
Medien 8 8,4%
Schoénheit 1 1,1%
Sonstiges 2 2,1%
Taglicher Bedarf/Lebensmittel 13 13,7%
Wohn- und Biroeinrichtung 2 2,1%
Gesamtergebnis 95( 100,0%

(Leerstand: 0)

Wohn- und
Biroeinrichtung

Taglicher Bedarf/Le-
bensmittel

Handwerk/
KFZ und Baubedarf

Gastronomie/
Hotellerie

Freizeit (Spiel/Sport)
Genussmittel

Dienstleistungen

Bekleidung und

Schmuck
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Kaufkraft Geschéftsstralen,

Bezirk Charlottenburg-Wilmersdorf 2007

Strale Zuord- PLZ | Kaufkraft Kauf- | Im Verhdltnis Kaufkraft | Im Verhiltnis
nung insgesamt kraft- zu je Zu
Ges:tl:: Mo | "9eX | cH-W [Berlin Ei"";’:‘é’ﬁer\f CH-W |Berlin
Ahrweiler StralRe 10) 14197 3949 101,18 - + 18.746 - +
Ansbacher Stralte Temp- 10777 303,2 105,57 + + 19.559 + +
Schbg. 40787 1527 10361  + + 19197  + +
10789 105,7 100,01 - + 18.530 - +
ARmannshauser 10) 14197 3949 101,18 - + 18.746 - +
Strale
Berkaer Platz 1) 14199 3396 113,69 + + 21.065 + +
Berkaer Stralle 1) 14199 3396 113,69 + + 21.065 + +
Brahe Strale 8) 10589 2982 100,83 - + 18.682 - +
Breite Stralle 1) 14199 3396 113,69 + + 21.085 + +
Budapester Stralle n.e. 10787 152,7 103,61 * e 19.197 + +
Carmerstralle 11) 10623 152,3 99,36 - + 18.410 - +
Eberbacher Strale 10) 14197 3949 101,18 - + 18.746 - +
Else-Ury-Bogen 11) 10623 152,3 99,36 - + 18.410 B +
Emser Stralle 7) 10719 2414 102,25 + + 18.944 + +
Fasanenpassage, 2) 10623 162,3 99,36 - + 18.410 - +
Fagasnienstrane 10719 2414 10225  + + 18.944  + +
Fehrbelliner Platz 3) 10707 267,5 101,56 - + 18.818 - +
Grolmanstrale 11) 10623 152,3 99,36 - + 18.410 - +
Homburger Strafie 10) 14197 3949 101,18 - + 18.746 - +
Jeanne-Mammen- 11) 10629 326,4 110,51 + + 20.475 + +
Bogen
Kaiserdamm 4) 14057 294,5 100,05 - + 18.536 - +
Kaiserin-Augusta- 8) 10589 2982 100,83 - + 18.682 - i
Allee
Kantstralle 5) 10623 152.3 99,36 - + 18.410 - +
Knesebeckstralle 6) 10623 152,3 99,36 - + 18.410 - +
10719 2414 102,25 + + 18.944 + +
Kudamm Karree, 6) 10707 267,5 101,56 - + 18.818 - +
el B 10709 2054 10068 - * 18.654 - +
10711 2422 108,81 + + 20.161 + +
10719 2414 102,25 + + 18.944 + +
Landauer Stralle 10) 14197 3949 101,18 - + 18.746 - +
Laubacher Stralle 10) 14197 3949 101,18 - + 18.746 - +
Ludwigkirchplatz 7) 10719 2414 102,25 + + 18.944 + +
Ludwigkirchstralle 7) 10719 2414 102,25 + + 18.944 + +




Mierendorffplatz
Mierendorffstrale
Osnabricker Strale
Otto-Ludwig-Stralie

Pariser Stralle

PestalozzistralRe
Reichsstrale
Ridesheimer Platz
Rudesheimer Strale
Savignyplatz
Spessartstralle
Suarezstralle
Sudwestkorso
Tauentzienstralie
Tauroggener Strale
Uhlandstralle

Westfalische Stralle

Wiesbadener Stralle

Wilmersdorfer Stralle

8)
8)
8)
11)
7)

12)
9)
10)

11)
10)
12)
10)
6)
8)
13)

14)

10)
15)

10589
10589
10589
10623
10179
10707
10627
14062
14197
14197
10623
14197
14057
14197
10789
10589
10623
10715
10717
10719
10709
10711
14197
10585
10627
10629

298,2
298,2
298,2
152,3
241.4
267,5
238,2
3274
394,9
394,9
152,3
394.9
294.5
394,9
105,7
298,2
152,3
329,3
346,4
241.4
205,4
2422
394,9
267,7
2382
326,4

100,83
100,83
100,83

99,36
102,25
101,56

92,58
125,55
101,18
101,18

99,36
101,18
100,05
101,18
100,01
100,83

99,36
101,94
101,40
102,25
100,68
108,81
101,18

94,44

92,58
110,51

+ + o+

-+

18.682
18.682
18.682
18.410
18.944
18.818
17.153
23.262
18.746
18.746
18.410
18.746
18.536
18.746
18.530
18.682
18.410
18.887
18.787
18.944
18.654
20.161
18.746
17.498
17.153
20.475

+ + + o+

+

Quelle: Engel & Vilkers Research & Consulting nach BBE




Sozialstruktur des Bezirks Charlottenburg-Wilmersdorf im Vergleich mit Berlin

Indikator Bezirk Berlin

Charlottenburg-

Wilmersdorf

Bevolkerung
Bevdlkerung 2006, Stand 31.12. 309.421 3.348.805
Veranderung zu 2005 in %, Stand 31.12. 0,2 0,3
Veranderung zu 2001 in %, Stand 31.12 -04 0,3
Akademikeranteil 2005 in % 25,0 17,1
Wanderungssaldo 2005 1.306 10.201
Durchschnittl. Bevélkerungsfluktuation in % 20,7 11,3
Altersklassen 20086 in %, Stand 31.12.
bis 18 Jahre 12,56 14,8
18 bis 65 Jahre 67,6 67,2
65 Jahre und alter 19,9 18,0
Veranderung zu 2001 in %
bis 18 Jahre -3,0 -8,7
18 bis 65 Jahre -4,0 1,7
65 Jahre und alter 16,0 19,4
Auslanderanteil 2006 in %, Stand 31.12. 18,7 14,0
Veranderung des Anteils zu 2001 7.0 6,2
Uberwiegende Nationalitét bei Auslandern EU 34,4%/ EU 28,1%!/

2006, Stand 30.06. (anteilig an ausl.
Bevolkerung)

Turkei 12,4%

Turkei 24,8%

Arbeitslosenquote** 2007 in %, Stand April 15,9 16,1
Einkommen/ Kaufkraft

réntit#dH;;;galtsneﬁoelnkommen in EUR, 1575 1500
Veranderung zu 2000 in % 2,2 1,7
Kaufkraft insgesamt in Mio. EUR 2006 5.935,8 57.066,4
Kaufkraftindex 101,8 90,7
Regionaler Kaufkraftanteil in % 3,9 37,4
Kaufkraft je Einwohner in EUR 18.869 16.808
EH-Umsatz in Mio. EUR * 18.120,3
EH-Umsatzkennziffer * 103,4
EH-Umsatz pro Einwohner in EUR * 5.337
EH-Kaufkraftindex * 94,8
EH-Kaufkraft in Mio. EUR ¥ 18.020,4
Zentralitatsindex * 109,0
EH-Kaufkraft pro Einwohner in EUR * 5.308

* Daten auf dieser Ebene nicht erhiitlich, bei Bedarf eigene Erhebung notwendig

** hbezogen auf alle zivilen Erwerbspersonen

Quelle: Engel & Vélkers Research & Consulting nach Amt fiir Statistik Berlin Brandenburg, Bundesagentur fiir Arbeit, BBE




StraRenstruktur Geschiftsstrallen,
Bezirk Charlottenburg-Wilmersdorf 2007

Stralle Anzahl der Gewerbeflachen, davon Dominierende Branchen

Ge- Ver- Leer Leerin % (bezogen auf die Nutzungen in der

samt* | mietet Stralte)

Ahrweiler StralRe 4 4 0 0,0 Gastronocmie/ Hotellerie (50,0%)

ABmannshauser 1 1 0 0,0 Wohn- und Biroeinrichtung (100,0%)
Strale

Berkaer Platz 1 1 0 0,0 Gastronomie/ Hotellerie (100,0%)

Berkaer Strale 30 30 0 0,0 Bekleidung/ Schmuck (20,0%)

Gesundheit (13,3%)

Brahe Stralle 2 2 0 0,0 Dienstleistungen (50,0%)

Handwerk/ Kfz-/ Baubedarf (50,0%)

Breite Stralle 78 78 0 0,0 Bekleidung/ Schmuck (16,7%)

Gastronomie/ Hotellerie (15,4%)

Dienstleistungen (14,1%)

Carmerstralle 14 14 0 0,0 Bekleidung/ Schmuck , Dienstleistungen,

Gastronomie/Hotellerie, Genussmittel,

Kunst (je 14,3%)

Eberbacher Stralle 1 0,0 Téaglicher Bedarf/ Lebensmittel (100,0%)

Else-Ury-Bogen 13 13 0 0,0 Gastronomie/ Hotellerie (30,8%)

Kunst (23,0%)

Emser Stralle 2 2 0,0 Gastronomie/ Hotellerie (100,0%)

Fasanenpassage, 63 56 7 1.1 Kunst (27,0%)

Fasanenstralte Bekleidung/ Schmuck (23,8%)

Fehrbelliner Platz 14 12 2 14,3 Bekleidung/ Schmuck (21,4%)

Grolmanstrale 51 49 2 3,9 Gastronomie/ Hotellerie (43,1%)

Homburger StralRe 3 2 1 33,3 Bekleidung/ Schmuck (66,6%)

Jeanne-Mammen- 8 2 6 25,0 Gastronomie/ Hotellerie (25,0%)
Bogen

Kaiserdamm 138 128 10 7.2 Gastronomie/ Hotellerie (18,8%)

Dienstleistungen (15,9%)

oo uglieia: 81 69 12 14,8 Gastronomie/ Hotellerie (18,5%)

Kantstralle 177 173 4 2,3 Wohn- und Buroeinrichtung (33,9%)

Knesebeckstralle 37 32 5 13,5 Gastronomie/ Hotellerie (27,0%)

Schénheit (13,5%)

Kurfirstendamm 226 222 4 1,8 Bekleidung/ Schmuck (54,4%)

Landauer Strale 8 8 0 0,0 Schonheit, Medien (je 25,0%)

Laubacher Stralze 4 4 0 0,0 Dienstleistungen (50,0%)

Gastronomie/ Hotellerie (50,0%)

Ludwigkirchplatz 9 8 1 11,1 Bekleidung/ Schmuck, Gastronomie/

Hotellerie (je 22,2%)

Ludwigkirchstrale 36 35 1 2.8 Bekleidung/ Schmuck (19,4%)

Schonheit (19,4%)

Mierendorffplatz 28 24 4 14,3 Gastronomie/ Hotellerie (28,0%)

Cc




Mierendorffstralle 34 24 10 29,4 Soziales (20,6%)
Dienstleistung (14,7%)
Osnabriicker Stralle 19 18 1 53 Gastronomie/ Hotellerie (21,1%)
Otto-Ludwig-Stralie 4 4 0,0 Schénheit (50,0%)
Pariser Stralie 50 47 6,0 Gastronomie/ Hotellerie (26,0%)
Freizeit (16,0%)

Pestalozzistralle 8 8 0,0 Kunst (37,5%)
Reichsstralle 105 102 29 Bekleidung/ Schmuck (16,2%)
Gesundheit (13,3%)
Gastronomie/ Hotellerie (12,4%)

Rudesheimer Platz 16 16 0 0,0 Genussmittel (18,8%)
Elektro/ Foto, Schénheit,

Gastronomie/Hotellerie,

Handwerk/Kfz/Baubedarf (je 12,5%)

Rudesheimer Stralie 17 17 0 0,0 Taglicher Bedarf/ Lebensmitte (29,4%)
Gesundheit (23,5%)

Savignyplatz 19 19 0 0,0 Gastronomie/ Hotellerie (47,4%)
Bekleidung/ Schmuck (31,6%)

Spessartstralie 1 1 0,0 Gesundheit (100,0%)
Suarezstralle 26 26 0,0 Kunst (100,0%)
Sudwestkorso 2 2 0,0 Freizeit (50,0%)
Schénheit (50,0%)

Tauentzienstralte 23 23 0,0 Bekleidung/ Schmuck (65,2%)
Tauroggener Stralle 48 39 18,8 Dienstleistungen (18,4%)
Gastronomie/ Hotellerie (16,7%)

Schénheit (16,7%)

Uhlandstralte 280 266 14 5,0 Gastronomie/ Hotellerie (18,9%)
Bekleidung/ Schmuck (13,2%)

Westfalische Stralie 98 91 s 7.1 Gastronomie/ Hotellerie (14,3%)
Dienstleistungen (12,2%)

Wiesbadener Stralle 2 2 0 0,0 Taglicher Bedarf/ Lebensmittel (50,0%
Schoénheit (50,0%

Wilmersdorfer Stralle 272 253 19 7,0

Gastronomie/ Hotellerie (13,2%

)
)
Bekleidung/ Schmuck (13,6%)
)
Taglicher Bedarf/ Lebensmittel (11,0%)

Quelle: Engel & Vélkers Research, Kartierung August/ September 2007
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Branchendefinition

Branchen- Geschaft
Branchen- Geschaft klasse
klasse Medien Handyshops, Buchhandlungen, Videothek/

: DVD/ PC-Spiele, CD/ Schaliplattenladen,
Gastronomie/ Essen Theater- / Konzertkassen, Zeitungsladen
Hotellerie Fast Food/ Snack und Imbiss, System- s o :

gastronomie (Blockhouse, McDonald’s, KFC,
Subway, ...), Eisdiele, Restaurant
Trinken
Cafés, Kneipen, Diskotheken/ Tanzbars,
Coffeeshops
Bar, Diskothek, Nachtclub
Hotellerie
Hotel, Pension
Bekleidung Mode
und Schmuck Modekaufhduser (C&A, ...), Textifachmarkte/ e
Discounter (KiK, ...), Second Hand, ‘ Autovermistung, immobilien (MieteNerkauf)

Taglicher
Bedarf/
Lebensmittel

Schonheit

Gesundheit

Wohn- und
Biiro-
einrichtung

Handwerk/ Kfz
und Baubedarf

Damenoberbekleidung, Damenwasche/
Dessous, Herrenkonfektion/ -ausstatter,
Kinderkonfektion, Young Fashion,
Babyausstatter, Krawatten, Hite, Pelze,
Brautkleider, Lederwaren (Taschen,
Handschuhe, Geldbérsen, Koffer),
Regenschirme

Schuhe

Schuhe (Discounter/ Fachgeschéft)
Schmuck

Juwelier, Uhren, Modeschmuck, Mineralien,
Perlen

L ebensmittel
Verbrauchermérkte (SB-Warenhduser),
Discounter, Supermarkte

Ckosupermérkte/ Okoladen

Lebensmittelfacheinzelhandel
Confiserie/ Patisserie, Backwaren (mit
Stehcafé), Lebensmittelfachgeschaft (Fisch,
Feinkost), Obst- und Gemiisehandel,
Getranke (Abholmarkt, Spatkauf), Feinkost
(Butter Lindner)

Drogerie (Kosmetik), Parfiimerie, Kosmetik-/
Nagelstudio, Friseur, Sonnenstudio

Apotheke, Horgerateakustiker,
Sanitidtshauser, Optiker, Reformhaus,
Krauter, Arzte/ Physiotherapeuten/
Massagepraxen, med. Fulpflege (im EG)

Méobel (Fachmarkt, Facheinzelhandel)
Teppich/ Gardinen, WeiBwaren/ Stoffe,
Betten, Wohnaccessoires, Lampen,
Kleinmobel, Glas/ Porzellan, Hausrat (WMF,
Butlers, ...), Kuchen, Badausstattung,
Blromobel, Blroausstattung

Baufachmarkte, Kfz-Reparatur/ Verkaufs-/
Ausstellungsraume, Autozubehér, Schneider,
Anderungsschneiderei, Schuster,
Schliisseldienst, Handwerksladen
(Installateure, Sanitar, Elektro, Tischler),
Metaliwaren, Farben und Tapeten,
Druckerei,Schiieffachanlagen, Torantriebe

Genussmitie!

{szg i

Warenhauser

Freizeit (SpEEU
Sport)

Elektro und
Foto

Kultur

Soziales

Kino (inkl. Sexkino), Theater, Kabarett,

Spirituosen: Weinladen, Tabak/ Zigarren,
Teeshop, Pralinier, Schokoladen, Fruchtgummi

Karstadt/ Wertheim, Kaufhof‘ Woolworth

Fm:essstudms Sp:e[omeken lniemetcafés
'“Spielwarenfac?\geschaﬂ Spurtfachgeschaﬁ
Sportfacheinzethandel, Qutdoor, Camping-/
Segel-/ Surffachgeschifte, Modellbau,
Musikinstrumente (Fachgeschaft),
Zoohandlungen: Briefmarken, Waffen, -
Zeichen und Malbeda _obbythek

T

Fotofachgeschaﬂ EIektrofachmarkte (braune
Ware: TV, Hifi, Staubsauger),
Facheinzelhandel (braune Ware),
Elektrofachmarkte (weilke Ware, Kiichen- und
Haushaltsgerite), Computer, Ndhmaschinen,
Tintendiscounter

Museum, Bibliothek, Kultureinrichtungen,
VHS, Forschung/ Bildung, Universitat,

Kinderladen, kirchliche, soziale, Umwelt-
Einrichtungen (Pflegestation, Dritte-Welt-
Laden, Gemeindezentrum), Vereine,
Verbénde, Innungen, Politik inkl. &ffentliche
Einrichtungen

Quelle: Engel

& Valkers Research
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