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深圳商报记者 刘虹辰

昨天来自奥维咨询（AVC）的数据显
示，今年第一季度，中国彩电市场内销零
售总量为 1090 万台，同比下降 10.5%；销
售额 366 亿元，同比下降 13.3%。

记者昨天采访发现，康佳、创维等深
圳彩电巨头，均凭借其制造优势和技术积
累在向智能彩电、OLED 有机电视等高端
彩电产品发力，凭借画面、音质等优势，正
摸索互联网时代的新路径。

销售节奏呈现前高后低走势
奥维咨询分析师王中正认为，今年一

季度彩电市场下滑的主要原因是，从 2013
年下半年开始，房地产市场进入低位运
行，抑制了部分刚需的释放；同时，五年的
刺激拉动政策后的透支效果在今年第一
季度集中显现。

今年一季度销售节奏呈现前高后低
走势。今年一季度彩电市场的销售高峰出
现在 1 月。分析认为，1 月增长与今年元旦
和春节促销期较为临近有关，大部分厂商
选择密集的促销排布；此外，元春期间的
返乡购物潮带动了彩电市场消费。

智能电视市场渗透率过半
记者在采访中发现，进入 2、3 月，节后

透支和政策透支对彩电市场的负面影响
开始显现，创维、康佳等彩电企业发现该
种情况后，紧急采取了系列应对措施，加
大力度角逐智能电视等高端产品，并快速
在互联网领域布局。

为了抢占智能电视市场，康佳、创维等
各大彩电厂商动作频频。2014 年一开年，
康佳电视通过一系列的大动作开启了互联
网转型之路。针对转型的关键动力——用
户，康佳建设了以康佳电视官方微信为中

心的粉丝平台，不断推出优惠活动，培养了
大量忠实用户粉丝。通过与粉丝的沟通互
动，康佳在第一时间了解到用户需求，及时
改进产品，让产品销售渠道更加通畅。据
悉，今年五一黄金周期间，康佳将正式启动

“康佳粉丝会，五易统天下”活动，携最新易
TV与最酷大板抢占粉丝市场。

而创维则选择在 OLED 有机电视领
域发力，通过采用四色 OLED 技术，搭配
自主研发四色图强引擎，来显示技术的革
新，让观众能看到精彩画面的同时，也能
享受在互联网上的智能应用。

据奥维咨询数据显示：2014 年第一季
度智能电视市场渗透率为 55%，较上年同
期 38%的渗透率提高了 17%。奥维咨询认
为，2014 年智能电视的热门话题将主要围
绕内容改善和人机交互两方面展开。

后硬件盈利时代的商业模式

目前，国内彩电巨头们正在探索互联
网时代的新商业模式。业内专家认为，在
过度竞争的彩电市场，找到新的商业模式
将至关重要。

采访中，奥维咨询的专家认为，对于
传统彩电企业，重构、创新后硬件盈利时
代的商业模式重点在于要将互联网思维
和互联网工具融合到自身的模式重塑和
创新中。传统企业将从单纯的卖终端向运
营平台、打造生态去转型，未来的竞争将
是开放式平台下的服务优越度、整个生态
系统的活跃度的竞争。

今年，创维、康佳、TCL 等深圳彩电巨
头正在开展培养用户从“看电视”到“用电
视”的习惯，并在“用电视”的过程中寻找
新的盈利机会。传统企业可以把自身的产
品存量及增量规模转变成用户规模形成
开放的服务平台，而且平台能够聚合更多
的资源服务用户。

今年一季度全国彩电销量下降 10.5%，深圳彩电巨头发力智能彩电

“看电视”将变成“用电视”

【深圳商报讯】（记者 陈姝
实习生 李雅奇）华为无线网络
业务 LTE 产品线总裁王军日前
在出席华为分析师大会上透露，
华为今年 LTE 营收将达 40 亿美
元。华为希望产业链上各方协作
将 LTE“蛋糕”做大。

王军称，乐观预计，今年的中
国用户能够达到 1 个亿。到 2017
年，全球的 LTE用户能够达到 10
亿。他指，中国将成为全球LTE最
大的市场，三大运营商将在今年
建设40万个LTE基站，这在全球

的比例将超过50%。
据悉，华为已经获得 290 多

个 LTE 商用合同，130 多个 LTE
网 络 已 经 实 现 商 用。网 络 覆 盖
100 多 个 首 都 以 及 9 大 金 融 中
心，服务于全球六大洲的用户。

王军认为，现在最重要的是
产业链上各方要充分协作，共同
做大蛋糕。以频谱资源为例，华
为与运营商、终端厂商、芯片厂
商和监管机构等成立了产业联
盟，共同帮助运营商获取新的频
谱用于 LTE 网络。

华为 LTE 营收
今年将达 40 亿美元

【深 圳 商 报 讯】（记 者 刘
双）智能机时代，以“中华酷联”
为代表的国产品牌迅速崛起，中
小手机厂商何去何从？昨日，记
者从深圳市移动通信联合会获
悉，为寻找新兴市场，深圳通信
行业及产业链上下游约 20 家企
业，将于近期组团“走出去”，开
辟印尼手机市场。

深企“抱团”出海的重要契
机，是今年 11月在印尼雅加达举
办的印尼国际通信展。据悉，印尼
是东南亚重要的经济国家，也是
世界第四人口大国，在通信、宽带
网络建设、智能终端、移动互联网

等方面有巨大的市场发展潜力。
市移动通信联合会会长唐

瑞金介绍，目前，中国每年向印
尼 出 口 的 手 机 约 有 6000
万～7000 万部，其中大部分产
自深圳。随着功能机向智能机转
型，当地中低端智能机的需求进
一步增加，将为深圳企业带来巨
大发展机遇。

记者了解到，截至目前，除
华为、中兴等一线品牌外，比亚
迪、天珑、微诺、世纪华讯、欧奇、
创客、快汇宝、万年康、唐人码等
近 20 家深企都已确定赴印尼参
展意向。

近 20 家深企抱团
开拓印尼手机市场

【深圳商报讯】（记者 谢静）
4 月 26 日，深圳尧舜禹天股权投
资管理集团有限公司与平安银
行举行战略合作仪式并签约，双
方将在供应链网络金融平台投
资者资金账户监管、全渠道基础
支付服务、理财增值服务以及个
人金融服务等多方面展开深度
合作。

据了解，尧舜集团推出了国
内首家红木、木材领域的供应链
金融综合服务网贷平台。尧舜集
团负责人介绍，目前国内绝大部

分 P2P 和 P2C 网贷平台资金来
往都是通过第三方支付公司完
成，没有真正实现资金的有效监
管，出现了诸多问题。此次通过
和平安银行合作，尧舜集团将网
贷平台上投资者的资金账户，交
由平安银行进行监管，保障投资
者的资金安全。

此次战略合作协议的签署，
标志着“尧舜集团”将联合平安
银行共同为创新型红木、木材专
业市场提供专业供应链电子商
务资金监管与结算服务。

专业领域网贷平台
引入银行监管

【深圳商报讯】（记者 钟华登）2014
首届深圳梧桐（国际）传媒文化艺术节暨
宏博昌荣传媒文化硅谷开幕盛典昨日在
深圳生态家园梧桐艺术小镇启动。该次
活动由光明日报社、中国传媒大学、陕西
卫视、宏博昌荣传媒集团共同主办，传媒
界、文化界、广告界、时尚演艺界、教育界
和政、商界等中韩（国际）上百家权威机
构和精英人士共同参与。主题活动为期
六天。

此次盛会以“文化中国 生态传媒”
为主题，莅临嘉宾阵容强大、盛会规模令

人瞩目。据主办方相关负责
人透露，此次盛会被纳入了
第十届文博会专项活动总体
安排，内容还包括 2014 中国
文化产业高峰论坛、2014 韩
国优秀影视策划推广活动、
科技精英时尚文化嘉年华、
2014 百名总裁荟萃、2014 跨
国 企 业 与 品 牌 战 略 论 坛 、
2014 高级定制发布会等多
项内容。

据 艺 术 节 组 委 会 负 责
人 介 绍 ，此 次 艺 术 节 将 呈 现 两 大 鲜 明
的 特 色 ：一 是 打 造 国 际 化 传 媒 文 化 产
品 及 国 际 交 易 平 台 ，为 深 圳 建 设 国 际
化 城 市 助 力 ，即 采 用 全 新 原 创 深 度 合
作 新 模 式 —— 通 过 引 进 国 际 化 人 才 、
技 术、先 进 理 念 和 平 台 等 资 源 ，与 韩、
日、欧美等一线导演、编剧、艺人、优秀
原创节目剧本及大型传媒文化企事业
单 位 合 作 ，联 合 打 造 富 有 中 国 商 业 特
色 、国 际 一 流 的 民 族 自 主 高 端 文 化 产
品 ，实 现 优 秀 原 创 电 视 节 目 产 品 的 交
易 转 换 。二 是 通 过 实 现 合 作 双 方 互 动
发 展 的 文 化 模 式 ，引 导 文 化 产 业 和 资
源向社会化、多元化、国际化和集群化
方 向 发 展 ，为 中 国 文 化 产 业 创 新 发 展
探路。

梧桐山（国际）传媒
文化艺术节启动

4 月 26 日，“经典·至尚”李丝云油画慈善拍卖巡展在深圳启动。
李丝云是中国当代著名油画家，中国文学艺术研究院常务院长。本
次展览中所展出的作品均是李丝云 20 多年来潜心创作的大幅油画
精品。开幕仪式中李丝云推出了三幅限量版丝网版画用于慈善拍
卖。图为慈善拍卖会现场。 深圳商报记者 钟华登 摄

4D 画展，与画中人物互动
4D 艺术环球穿越之旅正式启动

【深 圳 商 报 讯】（记 者 王 美 华 文/
图）看 4D 画展，就能和画中孙悟空一起
嬉戏猪八戒；穿上滑雪的行头，可以与
普京一比高下；抑或和女神面对面，把
酒对饮，眉目传情；如果还不够，那就骑
着恐龙，在电闪雷鸣里驱赶非洲大草原
不可一世的雄狮；抑或飞跃到极地，与
企鹅窃窃私语，和少年派重踏奇幻的漂
流⋯⋯

近日，深圳女报杂志社和深圳市妇女
儿童发展中心联合举办的 4D艺术之环球
穿越之旅在妇儿大厦正式启动。记者首先
进入现场体会了一场 4D技术运用于绘画
中给参观者带来的惊叹！像梦幻！像拍电
影！参观者完全置身于画中，与画中人物互
动。看了一场画展，就好像揣着心跳玩4D，
进行了一场环球穿越之旅。

3D 绘画作品突破了传统的绘画理
论，巧妙利用参观者的视觉错觉，在特定
角度把“二维空间”营造成了“三维世界”，
从而形成立体的视觉效果。4D 展品，是在
3D 作品的基础上，辅之以布景、人物表演
等，让观众在领略视觉盛宴的同时，更收
获听觉、触觉、嗅觉等全方位感受。在参观
过程中，观众可以穿越时空，成为画中的
一员，与主人公互动，你中有我，我中有
你，完成平时不可能完成的壮举。

深圳女报杂志社社长聂雄前在接受记
者采访时介绍，本次画展共分六个部分，呈
现六大主题。环球穿越之旅，在营造好看、
好玩、追求娱乐性的同时，更强调观瞻互动
过程中的知识普及，每幅作品，都有翔实准
确的背景介绍，真正做到了寓教于乐。

据悉，这是深圳规模最大、画质最逼真
的一次4D画展。在随后的几个月里，4D艺
术画展将为观众尤其是小朋友献上一场视
觉听觉触觉等全方位的奇幻盛宴。

观众
体验三维
世界。

观众
与画中人
物互动。
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