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“幸福时刻，怎能缺‘习’？”2013
年，一句醒目的广告语让深圳消费者记
住了习酒。但随着行业整体进入寒冬，
习酒也并未幸免。

“很多酒企惯性采取买赠方式来
拉动市场，但久而久之，会形成总代
理、分销商、消费者三级迟缓。也会让
消费者把促销价格当做真实价值，这
无疑会伤害到品牌。”习酒深圳总代理
杜镇宇的一番话发人深省。

习酒如何才能找到一条突围之
路？习酒高层又有什么战略构想？4 月
24 日，记者一行前往贵州习水县的习
酒厂，开始为期3天的深度采访。

“中国白酒 3C 计划”揭
开神秘面纱

记者（以下简称记）：你如何预测
2014 年的白酒行业？

钟方达（以下简称钟）：从2013
年开始，国内酒业进入寒冬。2014年将是
困难的，而且2015年也将持续寒冬。但
从2015年下半年开始，一些地方有些
品牌会出现结构性复苏。如果行业性整
体的复苏，恐怕要等得久一些。

记：你为何采取悲观预测？
钟：经过多年粗放式发展，白酒行

业出现了问题。比如说产能严重过剩，
但一些酒厂还在拼命搞扩建。还有一
些品牌不重品质、不讲诚信、不务实、
乱排污等。在积累多年后，问题就集中
爆发出来了。“三公”消费、八条新规等
国家政策只是加快加深了调整。

在 2013 年，包括茅台镇上的部
分没有品牌、品质的小酒厂都被迫退
出了市场。去年，全国粮食酒产能约
下降了 30%。

记：包括茅台、习酒、泸州老窖等

在内的白酒品牌如何突围？
钟：近年来，一些酒企乱打年份

酒概念，假冒年份酒充斥市场。一瓶白
酒如何才能叫年份酒？里面装的酒真
的够年份吗？这不能是自己说了算，得
有个标准去衡量。

我认为要在行业自律方面，给予
高度关注和行动。比如说，中国酒业协
会在去年提出打造“中国白酒 3C 计
划”。包括习酒在内的 6家科研单位和
38家白酒骨干企业正在开展科研攻关
和技术创新，通过科技手段区分传统
白酒与配制酒，准确鉴定白酒年份，提
高生产准入门槛，提升传统白酒品质，
健全白酒标准体系。这套新标准一旦
进入行业后，有一批假冒年份酒的酒
企就会被淘汰。

白酒的基本消费面是存在的，行业
也会逐渐复苏。但是我们不希望行业又
回到 2012年、2013年那样无序发展，
产生更大泡沫。行业发展不能寄望政府
消费去提升，只有市场认可你，消费者
认可你，才是长久发展之计。

真正好酒其实很少

记：“中国白酒 3C 计划”建立后，
对名酒厂生产的正规年份酒有什么
影响？

钟：包括习酒在内的名酒，最大优
势就是品质和性价比较高。据公开数
据显示，2013 年中国白酒产量 1000
多万千升。但里面真正的好酒却不多。
这就意味着，标准建立后，很多缺乏

“内容”的酒将被淘汰。而像茅台、习
酒、郎酒等名酒厂所生产的够年份的
年份酒，将更多地走入市场，赢得市
场。

记：什么才叫好酒？

钟：我认为好酒有几个特点。一
是质量安全。喝了不会危害人体健康。
但老百姓不是专家，也没有仪器去检
测，很难知道什么酒没有害处。而习酒
在安全这一块就非常完善：传统酿酒
工艺，经历了历史考验；采取纯粮发
酵，从本地农民手中用高于北方高粱
的价格收购粮食，原生态无污染；习酒
的检测技术中心，拥有价值数千万元
的设备，资质受到贵州省以及国家认
可。

二是酒体舒适性。比如说茅台、
习酒、郎酒等，酒体都是柔和纯正，入
口非常舒适，这都是老酒厂传承下来
的。虽然不少老酒厂从成立到现在，
经历了历史起伏，但工艺源头始终未
曾改变和中断。去年全国白酒产量
1000 多万千升中，纯粮酿造的白酒
约占 30%。而习酒在酱酒产能和储存
量上，均仅次于茅台，位列全国第二。

三是独特性。我们都知道一瓶 53
度的白酒里 47%是水，53%为乙醇，
只有 1%是有机成分。而决定一瓶白
酒水平的就是这 1%的有机成分。那
这 1%的有机成分是什么产生的呢？
就是白酒在发酵中的微生物来产生
的。而微生物跟发酵环境的湿度、温
度、气候、水质、土壤都有关系。所以，
我们说北方适合酿造清香白酒，中西
部适合酿造浓香白酒，而贵州就适合
酿造酱香白酒。

记：茅台、习酒、郎酒都坐落在赤
水河畔，取赤水河的水来酿酒。这是
否说明只要取赤水河的水来酿造的

酒都是好酒？
钟：当然不是。赤水河贵州段有

上千家白酒厂取赤水河的水来酿酒，
但真正的好酒却是屈指可数。习酒曾
做过一个试验，在高于现酒厂海拔位
置的山上盖了一个车间酿酒，在工艺
和原料不变的情况下，酿造出来的酒
质量就不如原酒厂水平。这也说明
了，习酒厂区所在海拔，决定了酿酒
水平，高了低了都不行。赤水河段的
茅台、习酒、郎酒所处海拔相差都不
大。

此外，酿酒工艺也占了很大因素。一
个名酒厂，需要一个庞大工艺团队以及老
酒库存，这都不是一般酒厂能达到的。习
酒上世纪50年代建厂，保留了许多老酒，
这也让习酒窖藏1988的品质十分稳定。
有一些珍藏数十年的老酒，倒出来时像蜂
蜜一样呈现一丝一缕的奇观。

不靠“红军”靠自己

记：习酒厂所在二郎滩渡口曾是
红军四渡赤水的渡口之一，当地“红
色文化”旅游十分兴盛。习酒有与“红
色文化”结合吗？

钟：据史料记载，红军四渡赤水
中的二渡和四渡都是从二郎滩渡口
渡河。习酒的前身与红军也是有渊源
的。当时不但有红军领导喝过我们的
酒，也被红军军医用来擦拭受伤战士
的伤口。但我们并没有刻意地去宣传
习酒与“红色文化”的关联，习酒主要
是依靠自己优良的品质和品牌赢得
市场。

【深圳商报讯】日前，在 2014 中国啤酒年
度峰会暨 2013 年度中国十大啤酒品牌发布
会上，雪花啤酒从中外众多啤酒品牌中脱颖
而出，高居“中国啤酒行业十大畅销品牌”榜
首，更荣获“2013 年度中国十大啤酒品牌”荣
誉称号，加上此间华润雪花成为啤酒行业唯
一一家赢得中国酒业协会科学技术进步奖一
等奖的单位，啤酒巨头华润雪花在这次行业
盛会上捷报频传。

本次峰会由中国酒业协会主办，中国酒业
协会啤酒分会与啤酒原料专业委员会承办，峰
会内容涵盖行业现状及存在问题分析、提高产
品辨识度以及品牌忠诚度等，华润雪花、青岛
啤酒、百威英博、燕京啤酒和嘉士伯啤酒五大
集团总裁首次聚首，对啤酒行业营销创新、品
牌战略、高端化策略和可持续发展进行剖析，
同时面向社会发布 2013 年度十大畅销品牌、
十大啤酒品牌。

华润雪花啤酒通过 10 多年的快速发展，
已经确立了其在中国啤酒行业的领先地位，
品牌发展速度在我国的啤酒行业中名列前
茅。中国行业企业信息发布中心发布的数据
显示，雪花啤酒销量从 2005 年开始连续 9 年
领先中国啤酒品牌；2006 年起，华润雪花企
业总销量连续 8 年蝉联中国啤酒行业销量冠
军 。2011 年 华 润 雪 花 成 为 首 个 销 量 超 过
1000 万吨的中国啤酒企业，2013 年雪花品
牌以 1062 万吨的销量，成为中国首个销量超
千万吨的啤酒品牌。 （晓 月）

【深圳商报讯】日前，在“2014
中国啤酒业年度峰会”上，嘉士伯集
团旗下的“乐堡啤酒”凭借其优异的
产销量表现，荣膺“中国啤酒行业十
大成长品牌”之首。

据悉，嘉士伯中国区CEO马儒超
出席了此次峰会并发表“品牌组合与
高端化策略”的主题演讲。他表示：“乐
堡啤酒是由欧洲酿酒大师为中国消费
者特别精心打造的一款中高档啤酒。
其特有的易拉瓶盖、上乘的品质和所
代表的欧洲文化，给中国消费者带来
了快乐的饮酒体验。乐堡2012年才进

入中国市场，这期间在销量和品牌知
名度等方面迅速发展。在上市短短一
年的时间内，乐堡的销量便翻了近5
倍。名列‘中国啤酒十大成长品牌’第
一位，乐堡啤酒已经成为中国发展速
度最快的啤酒品牌。”

作为全球领先的啤酒酿造集团之
一，嘉士伯集团在全球拥有包括啤酒
和其他饮料产品在内的不同品牌超过
500个。品牌组合与高端化策略，为嘉
士伯中国乃至全球实现“成为全球成
长最快的啤酒公司”的雄心壮志提供
了源源不断的驱动力量。 （商 讯）

短短两年，高档白酒遭遇
了任何一个行业都未曾遇到
的荣与辱，罪与罚，铁与血。

从“ 名 酒 ”到“ 民 酒 ”，茅
台、五粮液、泸州老窖、习酒、
水井坊等昔日高档白酒领军
品牌，断腕自救，腰部出击，演
绎着一段段精彩绝伦的故事。

“民酒”大幕开启，标志着
中国白酒行业理性回归，白酒
企业在忍受转型阵痛之时，迎
来重排座次的机遇。“这是最
坏的时代，同时也是最好的时
代”——这正是对中国白酒业
当下最好诠释。

4月，本是春暖花开季，多家
白酒企业却步入严酷寒冬：泸州
老窖预计第一季度净利润或将同
比下降50%~60%，汾酒第一季
度营收同比下降44.28%，沱牌
舍得一季度净利润下降86%，洋
河 股 份 一 季 度 盈 利 下 降
15.07%⋯⋯

2014年，名酒如何突围？民
酒又怎样崛起？从今天起，本报独
家推出“2014酒业突围”系列报
道。通过走近酒厂、与酒厂领军者
面对面、采访酒厂经销商等方式，
分享他们的突围经验和战略构
想，为酒业注入信心，引导从业者
思变。

雪花啤酒：
荣膺中国啤酒第一畅销品牌

乐堡啤酒：荣膺“中国最快成长品牌”

习酒对“伪年份酒”宣战
——访贵州茅台酒厂（集团）习酒有限责任公司总经理钟方达

深圳商报记者 何 鑫

编者按

【深圳商报讯】
4 月 26 日 ，在 深 圳
举行的“第十一届深
圳知名品牌”颁奖典
礼上，深圳市首彩葡
萄酒股份有限公司
首次参评，即从 147
家入围知名品牌的
参评企业中脱颖而

出，荣膺第十一届“深圳知名品牌”称号，成
为本届唯一一家获得此荣誉的葡萄酒品牌
企业。

据了解，自 2003 年深圳市提出实施名牌
战略、开展品牌建设以来，深圳知名品牌评
选已经举办了十一届。在历次评选中，共评
出华为、中兴、中国平安、招商银行、腾讯、首
彩葡萄酒等 558 个“深圳知名品牌”。

首彩葡萄酒首席责任官董奕蕾表示：
“这是每一位消费者对首彩的激励与鞭策，
浓缩着社会各界对首彩品牌 10 年的厚爱，是
知名品牌赋予首彩艰巨而光荣的使命。品牌
建设的核心，就是为客户创造最大价值。”

董奕蕾说，适逢首彩迎来 10 周年之际，
荣获“深圳知名品牌”是首彩实现新跨越的
契机，是首彩实现“打造中国第一进口葡萄
酒品牌”目标最激励、最重要也是最具体的
一步。同时，意味着 9 年蝉联“深圳人最喜爱
的十大原瓶装进口葡萄酒品牌”的首彩葡萄
酒，未来肩负着更重要的责任。 （何 鑫）

首彩葡萄酒：
获评“深圳知名品牌”
成深圳葡萄酒业唯一获该奖企业
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据媒体报道，广州预计今年8月底前开
征“扬尘费”，成为广东省扬尘排污收费试点
城市。征收前将举行听证会，广泛征求民意。
据悉，《北京市建设工程扬尘治理专项资金
管理暂行办法》已于4月实施，并在东城区、
西城区开展为期一年的试点。试点范围内
所有建设工程施工现场，在开工前均须开
立专项账户，将工程造价中用于施工扬尘
治理和绿色文明施工的专项资金存入账户。

一项制度的实施，可能会带来格局的
根本性变化。比如工资保证金制度的运
用，使欠薪严重的问题迎刃而解。自然，对

空气污染具有极大“贡献率”的工地扬尘，
需要发挥经济手段的作用，以达到釜底抽
薪的效果。

开征扬尘费，可以提高污染的成本与
代价，有效改变了治污成本比污染成本高
很多的倒挂现象。而预征扬尘保证金更是
实现了责任的前置，其作用跟工资和安全
保证金一样，对行为人的责任具有极大的
促进价值，同时又避免因后续的不执行而
增加污染的风险。可以说，扬尘保证金既
为文明施工和环境保护工作提供了专款，
又为不作为设立了惩罚性措施，这种“先
买票，后上船”的制度安排，也能极大地提
高管理的针对性、有效性。

众多事实证明，扬尘之治根在于责任的

落实。其中企业是至关重要的第一责任人，
政府管理部门才是第二责任人。以往，在“先
污染，后治理”的发展思路和管理模式下，管
理的各项措施都相当滞后，管理者似乎永远
比被管理者慢一拍，管理效率极为低下。一
些城市的工地扬尘乱飞，没有基本的降尘处
理措施，比如安置防尘罩，或者定期洒水，或
者对渣土车等进行防尘处理等。街头最常见
的一景是，渣土车俨然成为城市一害，一路
漏洒的渣土车成了城市的污染之源。

之所以如此，就在于违规的代价远比防
治的成本更低，经济杠杆无以发挥作用。南
京一个工地负责人曾算了一笔账，工地防尘
按照要求统一购置了洗泥机外，还自制多个
活动和固定喷淋设备，每天定时 5次喷洒工

地路面，还准备了3万平方米的盖布，一个4
万平方米的工地，可能要花3万元以上。假若
收取的保证金或者扬尘费低于这个标准，显
然无法提升责任方的自觉性。

中国环境科学研究院副院长柴发合表
示，从环境管理的阶段来看，当前的扬尘管
理可以说是环境污染控制与环境质量改善
混合的阶段。治理扬尘，就要强化控制，严
格执法，严格准入。如何从严？一方面要补
强相应的手段，甚至实行多策并举；另一方
面，要提升现有手段的有效性，不断强化其
应有的作用。比如提高开征扬尘费或者保
证金的标准，使之起到促进、惩戒和保障的
作用等。在此基础上，再配以明晰的部门职
责，扬尘治理才会实现根本性改观。

治理扬尘需经济杠杆作支撑

继放开非公立医院的医疗服务定价
权后，国家发改委、国家卫生计生委等部
门，也在研究完善公立医院医疗服务价格
形成机制。国家发改委价格司副巡视员郭
剑英说，公立医院医疗服务价格调整，要
结合公立医院改革进行，要坚持不增加患
者负担，医保（基金）可承受，有利于体现
医务人员服务价值，有利于理顺医疗服务
价格结构关系。郭剑英强调，基本医疗服
务要坚持公益性，但不是所有环节价格都
需要政府控制，能够竞争的环节，应该更
多发挥市场机制作用。

既不能增加患者负担，又要体现医务
人员的服务价值；既要对医疗卫生领域的
相关费用标准进行干预和控制，又要更多

发挥市场机制作用。正在酝酿之中的公立
医疗价格调整，的确充满了矛盾与纠结，
如果要把这些目标都执行到位，基本上就
是一个不可能完成的任务。

这些年来，医改新政频出，但一直未
能从根本上改变“看病难、看病贵”的现
状。公立医院依旧人满为患不说，医患关
系更是丝毫没有调和的迹象。病人不满
意，公立医院的医护人员同样不满意当下
的处境和待遇，医生多点执业以及非公立
医疗服务价格的放开，更加剧了公立医院
所面临的人才流失风险。无论从任何一个
角度来看，公立医疗的调整，都很必要。

当然，公立医疗的价格，也是迫切需
要改革的方向之一。当下公立医疗屡遭诟
病，一个重要原因是公立医疗的价格机制
未能理顺。医疗服务的价格不高，但通过
以药养医等方式转嫁。公立医疗的价格机

制直接导致对公立医疗服务的过度消费，
而对于公立医院的逐利诉求，以及医生绩
效考核体系下的过度医疗现象，由此而导
致的公立医疗成本和费用的增加，更是缺
乏有效的遏制机制。

从这个意义上说，公立医疗价格的调
整，固然是块硬骨头，但同样也有望成为
突破口。无论是体现医务人员的服务价
值，还是体现医疗资源本身的稀缺性，其
实都是改变当下公立医疗中各种扭曲乱
象的前提。当然，体现医务人员的服务价
值，必然意味着医疗服务价格要走出低
谷，如何既体现医务人员的服务价值，又
不增加患者负担，仅仅是“药品零差率”，
甚至是一些试点案例，其实很难有足够的
信服力。

公立医疗的公益性，其实不应体现在
偏离市场的医疗服务价格，而更应体现于

公立医疗的补偿机制上。事实上，假如缺
乏必要的补偿机制，医疗服务费用与患者
负担之间必然是你升我涨的零和游戏，而
唯有合理的补偿机制真正到位，才能在既
不扭曲医疗服务价格，充分体现医务人员
价值的同时，又不额外增加患者负担，而
补偿机制向来都是各国公立医院得以正
常运转的惯例机制。而公立医院的补偿制
度，除了政府补贴或专项拨款、政府担保
的融资和民间捐赠之外，医疗保险支付机
制，以及对于特定患者的直接补偿，同样
是重要的方式。

一言以蔽之，公立医疗价格的调整，
体现医务人员的价值，当然大有必要，但
真要兑现“不增加患者负担”的承诺并让
其具有信服力，则必须从根本上剔除公立
医院的逐利趋向，而公立医疗补偿机制的
完善，显然是不可或缺的前提。

公立医疗价格调整必须建立补偿机制

□ 堂吉伟德

□ 吴 江

最近一段时间，汉语中夹杂
外文词汇的现象，成了舆论关注
的焦点。有专家表示，汉语中大
量使用外文词汇，既破坏了汉语
言文字的严整与和谐，破坏了汉
语的“纯洁”，也消解了中国文化
精深而丰富的内涵，不利于汉语
的健康发展。（见 4 月 25 日人民
日报第 12 版）

其实，外来词在中文里早已
大量存在，在英语、日语等语言
中外来词也比比皆是。吸纳一些
常用的外文词汇，既增强了汉语
的表现力，满足了民众了解、认
知新鲜事物的迫切需求，又促进
了国人与世界的交流与沟通。在
信息化迅猛发展的时代语境下，
外文词汇的恰当使用还能提高
表达效率，节约交际成本。

从这个意义上来说，外文词
汇非但不是对汉语的破坏，反而
是对汉语的一种丰富和补充。

如今，随着全球化和信息化
的发展，新鲜事物的出现呈现井
喷状态，在与世界的联系日趋紧
密的中国，出现大量的外文词汇
自然是顺理成章的事情。对这一
现象的过度解读多少带有几分
杞人忧天的色彩。

不该否认，对一些严重影响
汉语生态环境的现象进行规范，
确有一定的现实意义。但是，语
言随着社会的变化而变化，对语
言的规范化也应当适应这种变
化。

强大的语言和文化，总是伴
随着强大的包容力。更何况，目
前民众使用外文词汇的频率，并
没有严重到“泛滥”和影响理解
的程度。对于汉语文化的发展，
我们需要多一些文化自信，多尊
重语言自身发展规律，多尊重民
众“约定俗成谓之宜”的选择。

（新华）

别太担心汉语“不纯洁”

山西省长治市公安局副局
长樊红伟被曝出办有多个虚假
身份证，后经查实被免职。与此
前的“房姐”“房叔”们不同的是，
樊红伟“近水楼台先得月”，大有
超越前人之势。

尽管事实已经查证，目前仍
有几大疑问待解：这一作为究竟
出于何种目的，乔装改扮真实身
份究竟意欲何为，背后又是否存
在“见光就死”的勾当。

更值得追问的是，为何明显
的 违 规 违 法 行 为 ，他 却 一 路 绿
灯、畅通无阻？

按照现行身份证办理流程，
必须经过公安机关进行信息审
核，而这赋予了公安机关特殊权
力，这些特权滋生了部分人肆意

妄为，一些人凭借特权成为特殊
身份的公民，如樊红伟一样享有
超出其他公民的待遇，甚至能借
此逃避相应的法律义务和责任。

相比樊红伟对于特权的滥
用，公共部门对于权力的迎合、
监督缺位以及由此而导致的职
责失守，无疑更令人担忧，特别
是当有权势有人脉的人来撬动
法律“红线”时，公共部门的“集
体无作为”更让人寒心。

“8 证公安局长”一路绿灯，
还需建立有限的监督机制，将重
点放在约束权力上。此外，有关
部门立案彻查的同时，那些集体
无作为，为公安局长一路开绿灯
行驶特权的人也该“洗洗澡”“治
治病”了。 （新华）

查查谁给“8 证局长”开绿灯

微 评


