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СПІЛКА. ПОРТРЕТИ. 

Валентина Галич – доктор 
наук. Луганськ.

Олексій КОБИЛЬНІКОВ. 
Іллічівськ, Одещина.

3 стор. 
обкладинки.

МЕДІА-ПРОЕКТИ

Віра КУЛЬОВА. Путівник 
по «Рідному краю». 
Про газету «Донеччина».

20-21 стор.

11 ’ 2008 

У НОМЕРІ:
ТОП-ТЕМА: ПРЕСА НА ФОНІ КРИЗИ

Говорять редактори. 
Київ, Донецьк, Житомир, Горлівка, Ізюм, Херсонщина. 

4-8 стор.

ПОДІЇ. ФАКТИ

Пленум правління НСЖУ відбудеться 
16 грудня.

2 стор.

Шукали «джинсу» і знайшли 
в регіонах. 3-4 стор.

ЖУРНАЛІСТСЬКІ 
ОРГАНІЗАЦІЇ

Галина ІЛЬЧЕНКО. 
Що таке 
конотопський 
«Медіа-кон+». 
Сумщина. 

23 -24 стор.

РЕЗОНАНС

Олександр 
ХОМЕНЧУК 
(Волинь), 
Любов ХАНДРІГА 
(Миколаївщина). 
Листи про мовне 
питання в медіа.

38-39 стор.

НАГОРОДИ. ВІДЗНАКИ

Золота медаль української 
журналістики.

2 стор. 
обкладинки.

ЗОЛОТИЙ ЮВІЛЕЙ СПІЛКИ

Київ. Як відзначатимемо...

Донецьк. Аудитория – музей 
фотожурналистики.  12-13 стор.

ЖУРНАЛІСТИКА В ОСОБАХ

Наталя ЛИГАЧОВА 
(«Телекритика»). Унікальний 
проект, який фінансують 
і грантодавці, і бізнесмени. 

13- 18 стор., 1 стор. обкладинки.

КОНКУРСИ

«Я знаю НАТО»

9 стор.

МЕДІА І СУСПІЛЬСТВО

Микола ТОКАРСЬКИЙ. 
Немцы открыли глаза 
на перспективы вступления Украины в Евросоюз и НАТО.

9 - 11 стор.

   ХРОНОГРАФ

   2-3 стор.

ВЛАДА І ЗМІ

Микола ІВАНЦІВ. Львів. 
«Погавкайте собі, 
а ми миску відсунемо.

18 -19 стор.

ТЕРМІНОВО!

Як і чому знімали редактора. 
Одещина.

23 стор.

ЖИТТЯ І ТЕМИ

Дмитро КЛЕЦЬ. Рівне. 
Мозок – для думання, в т.ч. 
український. 
Чи правда в укрочі.

34 – 35 стор.

ПРОФЕСІЯ

Микола 
СКУЛЕНКО, 
професор. 
Соціально-
психологічні 
бар‘єри в 
журналістиці. 

30 - 34 стор.

ОКО «ЖУ»

Юрій ФЕДОРЧУК. 
Одещина. 
Психологічні глибини 
степової глибинки.

21-22 стор., 
кольорова вкладка.

МЕНЕДЖЕРАМ 
І БУХГАЛТЕРАМ ЗМІ

Наталія ХОЦЯНІВСЬКА. 
ДПА. Валові витрати 
і податок на прибуток.

28 – 29 стор.

ЕТИКА ПРОФЕСІЇ
Айдан УАЙТ, генеральний секретар 
МФЖ. Этические вызовы для меня-
ющегося ландшафта СМИ.
Оксана МЕРФЕНКО про одну подію 
Единбурзького театрального фес-
тивалю Fringe, пов‘язану з журна-
лістською етикою.
Геннадій СЕНКЕВИЧ. Хочешь – 
можешь стать Буденным, хочешь – 
лошадью его… Запоріжжя.

24 – 28 стор.

ПРИВІТАЙМО КОЛЕГ

Іменинники грудня.

44 стор.

ВІДПОЧИВАЄМО
Кіровоград. Представник «ЖУ» - на другому місці.
Луцьк. Міжнародний турнір з міні-футболу.

42-43 стор 

ЯК ЦЕ БУЛО

Семен 
ГОЛЬДБЕРГ. 
Маріуполь. 
Тот самый 
генерал.

36 - 37 
стор.

ПАМ‘ЯТЬ

Ліана ДАХНЕНКО. Київ. 
Цвяшок у серці – на все життя. 

Запоріжжя. Книга про редактора 
Олександра КІЦЕНКА. 

40-42 стор.
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З ЛИСТОПАДА відбулося 
чергове засідання секретарі-
ату НСЖУ. Головне, про що 
йшлося, - скликання у грудні 
пленуму правління спілки, на 
якому будуть обговорювати-
ся, перш за все, питання під-
готовки до спілчанського юві-
лею.

Учасники засідання також 
обговорили проблеми співп-
раці з «Укрпоштою» по розпо-
всюдженню передплатних ви-
дань. Більшість виступаючих 
наголошувала на тому, що ес-
калація двостороннього кон-
флікту не є конструктивною. 
Преса має звернути увагу вла-
ди на необхідність підтримки 
пошти у забезпеченні потреб 
сільського населення, пропо-
нувалося розглянути варіанти 
створення альтернативних 
розповсюджувачів. 

Втім, головна розмова про 
це – на пленумі НСЖУ. Отже, 
давайте разом шукати можли-
вості поліпшення розповсю-
дження.

Унікальний випадок – до 
керівництва НСЖУ звернулася 
науковець з Луганська Ірина 
Магрицька, яка давно а плідно 
співрацює з медіа. Їй відмови-
ли у прийомі до спілки. 

Секретаріат вирішив 
прийняти Магрицьку до лав 
НСЖУ.

***
КНИГУ про історію укра-

їнської журналістики і  НСЖУ 
готує творча група  під керів-
ництвом голови спілки Ігоря 
Лубченка.  Як він повідомив 

на останньому засіданні се-
кретаріату, вже зібрано багато 
матеріалів про творчість  ви-
датних журналістів, важливі 
події в житті спілки. Однак ще 
є час (хоч і небагато) аби всі, 
хто має екслюзивні матеріа-
ли, могли передати їх до цен-
трального офісу НСЖУ.

Умовна назва книги «Сло-
во – зброя. Українська журна-
лістика за 50 років». До речі, 
колеги можуть запропонувати 
і свої варіанти назви. 

***
ДЕРЖАВНЕ інформаційне 

агентство «Укрінформ» прак-
тикує «Дні «Укрінформу» в ре-
гіонах.

Такий день пройшов у Ми-
колаєві. 

Цього дня представники 
агентства продемонстрували 
його можливості і  переваги 
для споживачів інформпро-
дукту: цілодобове отримання 
інформації , багата фототека, 
організація інтернет- мостів  
між містами України.

Генеральний директор 
«Укрінформу» Віктор Чамара 
зустрівся з мером Миколає-
ва Володимиром Чайкою. Під 
час зустрічі мер взяв участь 
в інтернет-спілкуванні з Киє-
вом.

***
ПЕРШЕ заняття пройшло 

в інституті журналістської май-
стерності при НСЖУ.  

Цей проект реалізує Київ-
ська спілка, шеф-директором 
інституту призначено Ларису 
Остролуцьку, заступника го-

лови  цієї спілки. 
Відкрив заняття голова 

НСЖУ Ігор Лубченко. Перший 
урок провела головний ре-
дактор газети «День» Лариса 
Івшина. 

***
ВОЛИНСЬКА обласна ор-

ганізація НСЖУ взялася за ви-
пуск власної газети. «Діалог» 
(так називається видання) 
зареєстрували ще 2006 року, 
але на цей час вийшло кілька 
номерів. 

Видання суспільно-полі-
тич ного характеру, 16А3, з об-
кладинкою у кольорі.

Редагує газету Михайло 
Савчак – голова спілчанської  
облорганізації. Розрахована 
вона на масового читача. 

Ну, що ж, пошли, Боже, во-
линянам  комерційного успіху, 
і від 7-тисячного накладу вони 
дійдуть до значно більших ве-
личин.

Волиняни не перші серед  
облорганізацій, які   зайняли-
ся видавничою діяльністю для 
матеріальної підтримки спіл-
чанських проектів. 

*** 
МАЙЖЕ анекдотична си-

туація склалася з забороною  
трансляції  іноземних каналів. 
Напередодні було багато га-
ласу в пресі і на телебаченні. 
Але в деяких регіонах і після 
часу «ікс» ці канали спокійно 
транслюються. 

Найцікавіше, що 13 листо-
пада «Телекритика» обнаро-
дувала список каналів, тран-
сляція яких в Україні офіційно 
заборонена Нацрадою з пи-
тань телебачення та радіомов-

ПОДІЇ. ФАКТИ

Х Р О Н О Г Р А Ф
РЕДАКЦІЙНА РАДА:

Голова S ЛУБЧЕНКО Ігор Федорович, 
голова Національної спілки 
журналістів України; 

АЛЕКСЄЄВ Юрій Миколайович S 
президент Київського 
славістичного університету; 

БРИЖ Олександр Михайлович S 
головний редактор газети “Донбасс”; 

БУРЧО Лариса Григорівна S 
головний редактор газети 
“Вечерняя Одесса”; 

ЄФІМОВ  Микола Олексійович S 
генеральний директор телекомпанії 
“ТВS5” (м. Запоріжжя); 

ІВШИНА Лариса Олексіївна S 
головний редактор газети “День”;  

КВІТ Сергій Миронович S 
президент Національного університету 
“КиєвоSМогилянська академія”; 

КЛИМЕНТЬЄВ Вадим Григорович – 
голова спостережної ради засновників 
сайту   «Днепровский акцент» 
(Дніпропетровськ);

КУРПІЛЬ Степан Володимирович S 
народний депутат України; 

НАБРУСКО Віктор Іванович S президент 
Національної  радіокомпанії України;  

ПАНЧУК Дмитро Овксентійович S 
головний редактор 
газети “Житомирщина”; 

РІЗУН Володимир Володимирович S 
директор Інституту журналістики 
Київського Національного університету 
ім. Шевченка; 

САВВОВ Антон Іванович S 
головний редактор журналу 
“Деловая жизнь” (м. Харків); 

СОРОКА Михайло Михайлович S 
заступник генерального директора 
«Укрфінформу»; 

ТАРАСЮК Дмитро Володимирович S 
представник Національної ради 
з питань телебачення і радіомовлення 
України в Рівненській області; 

ТОКАРСЬКИЙ Микола Миколайович S 
головний редактор газети 
“Приазовський робочий” 
(м. Маріуполь); 

ТРОЇЦЬКА Наталя Василівна S 
головний редактор газети 
“Слава Севастополя”; 

ЧЕРЕМНИХ Віра Миколаївна S 
головний редактор журналу 
“Журналіст України”; 

ШВЕЦЬ Олександр Юхимович S 
головний редактор газети “Факти”.

ГОЛОВНИЙ РЕДАКТОР
Заслужений журналіст України

ВІРА ЧЕРЕМНИХ.

Засновники журналу – Національна 
спілка журналістів України та 
Київський Національний 
університет імені Т.Г. Шевченка.
Виходить з січня 1975р.
Передплатний індекс 40778.
Періодичність — щомісяця.  ©

ПРО СКЛИКАННЯ ПЛЕНУМУ ПРАВЛІННЯ НСЖУ
ПОСТАНОВА СЕКРЕТАРІАТУ НСЖУ 

1. Скликати пленум правління НСЖУ 16 грудня 2003 року. 
2. Запросити на пленум, крім членів правління та секретарів НСЖУ, також членів ревізій-

ної комісії НСЖУ.
3. Винести на обговорення пленуму питання:  

- про відзначення 50-річчя НСЖУ (І. Лубченко);
- про перспективи спільної діяльності НСЖУ та «Укрпошти» (В.Горобець);
- про роботу спілки з ветеранами журналістики;
- про кошторис спілки на 2009 рік.



33

ПОДІЇ. ФАКТИ

«ДЖИНСУ» ШУКАЛИ І ЗНАЙШЛИ В РЕГІОНАХ
«ЖУ» вже неодноразово писав, як незграбно розкидають «джинсу» по регіональ-
ній пресі  швидкорукі розпосюджувачі і як непродумано виставляють її місцеві 
редактори. 

Недавно, наприклад,  по  деяких обласних газетах було «посіяне» інтерв‘ю Литвина, 
з якого читачі дізналися, як він працював і сторожем, і двірником, і яка він диво-
вижна людина. Навіть починався матеріал однаково - з чашки кави. 

Але треба ж з цим щось робити! І от асоціація молодих правників за підтримки 
Фонду розвитку ЗМІ Посольства США в Україні в рамках проекту «Рух за відпо-
відальну журналістику» здійснила моніторинг місцевої преси в кількох регіонах. 

Експертами виступили  викладачі внз, політологи, активісти прес-клубів.

Цікава вималювалася картина!

ЧЕРКАСИ ТА КІРОВОГРАД

Об’єктами моніторингу з 1 по 31 
жовтня стали по 6 друкованих видань 
Черкас та Кіровограда, а також по 2 
інформаційних Інтернет-ресурси даних 
регіонів. Загалом – 14 ЗМІ.

Тетяна Бондаренко – завідувач ка-
федри журналістики ЧНУ ім. Б. Хмель-
ницького; Володимир Чос – журналіст; 
Вікторія Талашкевич – Голова Кірово-
градського прес-клубу, виявили 71 ма-
теріал, що, на думку експертів, не від-
повідали журналістським стандартам і 
могли бути замовними. 

Набільш сумнівними були матеріали 
у черкаських газетах «Губернские ведо-
мости» - 11 матеріалів; «Нова Молодь 
Черкащини» - 8; «Антенна» - 6; «Акцент» 
- 4; «Вечірні Черкаси» - 3; «Ранкова 
Пошта» - 2.А також в інтернет-виданнях 
«Провінція», www.pro-vincia.com.ua – 7; 
«Прес-центр», www.pres-centr.ck.ua - 3.

Серед кіровоградських ЗМІ - га-
зети «Ведомости-плюс» - 8 матеріа-
лів; «Украина-центр» - 7; «Діалог» - 3; 
«Вечірня газета» - 2; «Кіровоградська 
правда» - 2; Інтернет-видання «Весь 
Кіровоград», www.kirovograd.net – 6; 
«Кіровоградські новини», www.kr-news.
com.ua – 3. Зате в газеті «100-й округ» 
експерти не виявили жодного замовно-
го матеріалу. 

КРИМ ТА ОДЕСА

В Криму група експертів у складі ви-
кладачів факультету журналістики Тав-
рійського Національного університету 
ім. В.І. Вернадського Вікторії Кондрат-
ської і Ольги Володченко і кореспонден-
та «ІНТЕРФАКС-Україна» Валентина Ка-

райвана здійснювала моніторинг газет: 
«Кримська газета», «Кримська правда»  
«Кримський час», «Перша кримська», 
«Севастопольська газета» і інтернет-
видання «Кримська луна». 32 матеріали 
за жовтень – реклама без належного 
маркування.

В Одесі ці ж експерти виявили мате-
ріали з прихованою рекламою: «Одесь-
кий вісник» - 1, «Одеські вісті» - 3, «Газе-
та по-одесски» - 4, «Вечерняя Одесса» 
- 5, «Час Ч» - 3, «Деловая Одесса» - 1. 
Таким чином, найбільшим покупцем ін-
формації без грифу «реклама» вияви-
лась газета «Вечерняя Одесса».

Вікторія Кондратська:
– на мою думку, за досліджуваний 
період спостерігається тенденція 
переважання  рекламних матеріалів 
промислових підприємств, які по-
даються під виглядом інформацій-
них.
Ольга Володченко:
– автори рекламних матеріалів за 
осно ву беруть актуальні проблеми 
або актуальні теми і розкривають 
їх на прикладі одного конкретного 
підприємства, яке рекламується.
Валентин Карайван:
– позбавляючи читача різних точок 
зору на проблему, подібні матеріа-
ли не дають можливості об'єктивно 
оцінити продукт. Враховуючи, що 
тема дострокових виборів відкла-
дається, політичні сили не активі-
зуються і тому політичної реклами 
порівняно небагато.

лення, але  вже того ж дня вимушена 
була видати спростування від деяких 
членів Нацради, наприклад, Тетяни 
Мокріді, Тетяни Лебедєвої, Владис-
лава Лясовського. Відкараскався від 
списку і перший заступник голови 
Ігорь Курус.

Але ж  зазначений документ було 
розіслано представникам Національ-
ної ради в АР Крим, областях, містах 
Києві та Севастополі з інструкцією 
при відповідних запитах користува-
тися цими матеріалами як інформа-
ційними. Він складається з 53 іно-
земних телеканалів, ретрансляція 
яких в Україні обмежена (а фактично 
– не дозволена), оскільки вони не 
адаптовані до українського законо-
давства. Сам список не має підпису, 
проте супроводжується документа-
ми за підписами начальника управ-
ління регіональних представників На-
ціональної ради Оленою Ракіною та 
заступника директора департаменту 
інформаційно-аналітичної роботи – 
начальника управління координації 
роботи регіональних секретарів На-
цради Миколи Пузирея.

***
АГЕНТСТВО «Комінформ»  - 

такий проект реалізує в інтерне-
ті комуністична партія України. Як 
стверджує головний конструктор цієї 
системи Олександр Божко, створено 
всі умови для присутності лівих ідей 
у віртуальному просторі. 

Комуністи розуміють, що без ін-
тернету не можуть розраховувати 
на поповнення своїх лав, отже, ство-
рюється розгалужена електронна 
ситема, яка об‘єднає всі регіональні  
модулі. Є наміри запросити до співп-
раці аналітиків, журналістів, політо-
логів, соціологів. 

***
«МАКУХА Або штріхи до політич-

ного портрету блоку Юлії Тимошен-
ко» - нова книга Дмитра Чобота, 
який  свого часу прославився скан-
дальною книгою про Віктора Мед-
ведчука.

Дмитро Чобіт заявляє, що не 
боїться судового позову від Юлії 
Тимошенко, бо «писав книжку дуже 
акуратно, користувався тільки пере-
віреною інформацією».

До речі, позов проти Чобота, 
яким вимагалось відшкодувати міль-
йон гривень, Віктор Медведчук не 
виграв. Нещодавно таке рішення 
прийняв Верховний суд України.
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Дмитро ПАНЧУК,
головний редактор 
обласної газети «Житомирщина» 
(засновники - облрада, ОДА і трудовий 
колектив):

-Ми залежимо не стільки від нинішньої фінансової 
кризи, скільки від наших передплатників, від і без кризи 
низького рівня їхнього життя. Якби сьогодні вони були 
спроможні перед-
плачувати газети, 
ми б  почували-
ся нормально, а 
якщо вони ще й  
біднішають з кож-
ним днем... Слава богу, є невеликий прошарок, відсотків 
десять, які почуваються непогано, яких можна віднести 
до середнього класу,  решта - бідні. 

Ціни зростають на все, ми теж підвищили видавничу 
ціну, але тільки на 15%, на рівень інфляції. Загалом, якщо 

ПОДІЇ. ФАКТИ ТОП-ТЕМА

ПРЕСА НА ФОНІ КРИЗИ
Окрім того, що медіа малюють перед споживачем ін-
формпродукту  картинку навколишнього життя (чи відпо-
відає вона оригіналу – то ще велике питання), самі ме-
діа повинні існувати в реаліях  сьогодення. Отже, світова 
фінансово-економічна криза  так чи інакше  вже зачепила 
й кожну редакцію. Якщо говорити про друковані ЗМІ, то, 
перш за все, це позначилося на ціні паперу (про значний 
стрибок у цій сфері ми писали в минулому числі «ЖУ»), 
зростанні тарифів  на доставку передплатних видань (про 
це також ми писали, та й кожна редакція  вже пережила 
шок і надалі живе очікуванням падіння тиражів). А якщо 
додати до сумного переліку  ще й нагнітання у суспільстві 
самими ж медійниками страху перед можливою зупинкою 
підприємств, скороченням штатів і урізанням соціальних 
виплат (подивіться тільки новини на будь-якому телека-
налі: практично жодного оптимістичного сюжету!), можна 
уявити, якими будуть результати передплати-2009. 

Дійсно, ситуація в Україні (як і в цілому світі) непроста.  
Але чи варто нагнітати паніку? Окрім усього іншого, таки-
ми діями медіа гублять і самі себе. Рекламодавець вже 
сьогодні понизив активність, навіщо ж ще й читачів від га-
зет відлучати?

А втім, про те, як діяти в ситуації, що вже склалася, і чого 
слід очікувати, про особливості і деякі причини кризи 
у видавничій галузі сьогодня «ЖУ» розповідають топ-
менеджери кількох газет: від загальноукраїнської – до 
районної

Переглядаємо абсолютно всі витрати, по-
чинаючи з телефонних переговорів, кількості 
телефонів, навіть кількості кабінетів

ТЕРНОПІЛЬ 
ТА ІВАНО-ФРАНКІВСЬК
Газети «Вільне життя» у Тернополі та «Західний 

кур‘єр» в Івано-Франківську стали рекордсменами за 
кількістю матеріалів, які зроблені з порушенням журна-
лістських стандартів. Експерти Тетяна Тарасенко, голова 
Тернопільського прес-клубу, Олег Удич, прес-секретар 
Тернопільської міської ради, та Ігор Качмарський, політо-
лог визначили: 36 матеріалів опубліковано з порушенням 
журналістських стандартів.

Але у тому ж Франківську газети «Галичина» і «Репор-
тер» за жовтень не видали жодного сумнівного матеріалу, 
а у Тернополі «чистими» виявилися газети «20 хвилин» і 
«Номер один».

ЗАПОРІЖЖЯ 
ТА ДНІПРОПЕТРОВСЬК

У Запоріжжі рекордсменами за кількістю матеріалів, 
які підготовлені й опубліковані з порушенням журналіст-
ських стандартів, стали «Суббота плюс»(12) та „МИГ”(12). 
Експерти: Анна Курнацька, Запорізький прес-клуб; Тетя-
на Хитрова, кандидат філологічних наук, доцент, завід-
увачка кафедри теорії і практики журналістики Інституту 
журналістики і масових комунікацій Класичного приват-
ного університету; Наталія Петренко, Дніпропетровський 
прес-клуб, визначили: 38 матеріалів опубліковано з яв-
ними порушеннями журналістських стандартів. Інформа-
ції без грифу «реклама» розмістили також «Наше время-
плюс» (6), «Истеблишмент»  (40, «Запорожская правда» 
(3), «Остров свободы» (1).

Зі слів Анни Курнацької, основна маса замовних мате-
ріалів публікується під псевдонімами. Тетяна Хитрова за-
значає, що основними тенденціями «джинсових» матері-
алів сьогодні є політика і бізнес. Саме вони подаються як 
аналітичні чи інформаційні, вводячи в оману суспільство. 
Часто редакції використовують надуману рубрикацію для 
розміщення „джинси”.

ДОНЕЦЬК І ПОЛТАВА, ХАРКІВ І СУМИ

Найбільшими покупцями площ в донецьких газетах 
виявились асоціація «Строительный Альянс Донбасса» 
та партія регіонів, а продавцями - тижневик «Панора-
ма» та сайт «Ура-інформ Донбасс». Експертна група, до 
складу якої увійшли власкор всеукраїнської газети «Голос 
України» Ліна Кущ, оглядач всеукраїнської газети «Сво-
бода» Анатолій Науменко, журналіст та письменник Єв-
ген Ясенов, редактор журналу «Статус. Економічні відо-
мості. Донбасс» Олена Самойленко та доцент кафедри 
журналістики філологічного факультету ДонНУ Олена Та-
раненко, визначила 33 матеріали, що надруковані з по-
рушенням журналістських стандартів: в «Панорамі» - 12; 
«Жизнь» - 6; «Салон Дона и Баса» - 4; «Донецкие ново-
сти» - 3;  на сайтах «Ура-інформ. Донбасс» - 7; «КІД» - 1.

Жодного замовного матеріалу не виявлено в газеті 
«Донбасс» та на сайті «Остров».

Під час обговорення члени експертної групи зазна-
чили, що деякі комерційні статті надруковані навіть з ло-

(Закінчення на 43-й стор.).
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врахувати зрос-
тання поштового 
тарифу, вийшло  
трохи більше, 
ніж на 15%. Але 
це вже межа, 
інакше втратимо 
значну кількість 
передплатників. 

Ми зараз  буваємо в різних райо-
нах, проводимо передплату і бачимо, 
що люди налякані ситуацією в держа-
ві, тримаються за кожну копійку і ду-
мають про завтрашній день. 

Я переконаний, що передплата 
зменшиться в зв’язку з такою неста-
більністю. І виживати будуть ті ви-
дання, які матимуть певну кількість 
оборотних коштів, певний запас. Ми 
про це весь час думаємо, незалежно 
від ситуації. Не поспішаємо проїдати 
все, що заробили. 

Керівникам редакцій треба дуже 
уважно стежити за тим, що відбува-
ється  в економіці, фінансовій систе-
мі країни і свого регіону, бо у нас ба-
гато ще й свого додано до загальної 
кризи. Наприклад, ситуація з Промін-
вестбанком. Не буду розвивати цю 
тему, всі й так знають, що довкола 
цієї солідної установи точиться справ-
жня війна,  яка почалася щонаймен-
ше півроку тому і в якій постраждали і 
страждають перш за все клієнти.  

Ми теж були клієнтами цього бан-
ку, але за останні три місяці, відчув-
ши всі ці хвилювання навколо нього, 
я основні кошти перевів в  інші уста-
нови. 

Отже, у нас є певні запаси, ми ак-
тивно працюємо на передплатну кам-
панію, щоб втрати тиражу були міні-
мальними. І, звичайно, переглядаємо 
абсолютно всі витрати, починаючи з 
телефонних пе-
реговорів, кіль-
кості телефонів, 
навіть кількості 
кабінетів. Спра-
ва в тім, що за 
оренду облраді 
(а наша редак-
ція розміщуєть-
ся в її будинку)  

гривню, начебто, 
лишили, але значно 
збільшили видаток 
на обслуговування 
приміщень. За об-
слуговування така 
сама ціна, яка за 
оренду була б без 
пільг. 

Отже, ми ретельно ставимося за-
раз до всього. Що можливо, будемо 
скорочувати, економити. 

Переглянемо й штат. Але до цьо-
го у нас підхід інакший. Хоч третина 
колективу – пенсіонери, думаю, що з 
нашого боку було 
б неправильно ки-
нути їх напризво-
ляще, та ще й в 
такий час. До того 
ж ветерани – люди 
дуже відповідаль-
ні, високого про-
фесійного рівня, а 
молоді ще багато 
треба вчитися.

Олександр БРИЖ,
головний редактор 
обласної газети 
«Донбасс»
(засновник- ЗАТ «Газета 
«Донбасс»):

-Очень серьезные проблемы у нас 
возникли по нескольким причинам. 
В частности, и по таким, которые не 
связаны со всеобщим кризисом. На-
пример,  в связи с ситуацией в Про-
минвестбанке: там  «заморожены» 
основные наши  деньги. Через этот 
банк мы производили оплату бумаги 
в Россию (мы работаем много лет 
напрямую с бумкомбинатом «Волга»). 
Мы и кредиты там брали на приобре-

тение бумаги. 
Каждый день 

письма во времен-
ную администра-
цию банка посылаю, 
но ничего они не 
решают. Текущие 
доходы отправля-
ем на другой счет, 

но очень трудно приходится, если 
значительные суммы изъяты из обо-
рота. 

Парадокс: Проминвестбанк  наши 
деньги «заморозил», однако в зачет 
полученного у них  же кредита их  не 
берет, и  за кредит считает проценты, 
еще и грозится в случае неуплаты 
залоговое имущество забрать. Мы 
будем требовать возместить наши 
убытки, которые они нам причини-
ли. Будет, наверное, судебное дело, 
если они не рассчитаются. 

Вторая причина, тоже не связан-
ная напрямую с кризисом, - поло-

жение с бумагой. 
Нацбанк принял 
решение: без по-
ступления товара 
деньги  за границу 
не платить. По-
нятно, что таким 
образом вроде 
бы препятству-
ют выведению 
средств в 

оффшоры. Но посудите сами : какой 
зарубежный  поставщик будет от-
правлять товар без предоплаты? 

Усложнилась ситуация с полу-
чением кредитов для приобретения 
бумаги.  У нас же своя типография, 
мы берем бумаги много, вагонными 
нормами, собственных оборотных 
средств на оплату  не хватает.  А кре-
дит сейчас получить нереально. 

Бумага резко подорожала,  пото-
му что доллар подскочил до 6 и более 
гривень. Она стоит 1000 долларов за 
тонну. Раньше доллар был 4,50 грн., 
а теперь – больше 6 грн.

Мы разделили наше предприятие 
на два: редакция газеты «Донбасс» (в 
него вошли и зарубежные инвесторы)  
и отдельно – типография и другие 
издания, которые раньше были при-
ложениями к «Донбассу». 

Редакция «Донбасса» сейчас в 
очень сложном положении – убытки. 
Мы стали сокращать объем газеты. 
Два раза в неделю выпускаем две-
надцать полос вместо шестнадцяти. 
С нового года «Донбасс» вообще бу-
дет выходить три раза в неделю, а не 

Передплата зменшиться в зв’язку з такою 
нестабільністю. І виживати будуть ті видан-
ня, які матимуть певну кількість оборотних 
коштів, певний запас. Ми про це весь час 
думаємо, незалежно від ситуації. Не поспі-
шаємо проїдати все, що заробили

Хоч третина колективу – пенсіонери,  ду-
маю, що з нашого боку було б неправильно 
кинути їх  напризволяще, та ще й в такий 
час. До того ж ветерани – люди дуже від-
повідальні, високого професійного рівня, а 
молоді ще багато треба вчитися

Нацбанк принял решение: без поступления то-
вара деньги за границу не платить. Понятно, 
что таким образом вроде бы препятствуют 
выведению средств в оффшоры. Но посудите 
сами: какой зарубежный поставщик будет 
отправлять товар без предоплаты?
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пять. 
Сократили штаты, ветеранов  - 

на первом этапе, потом постепенно 
будем сокращать число работаю-
щих:  в связи с уменьшением объема 
газеты. 

Едуард 
КАШТАНОВСЬКИЙ, 
головний редактор 
Горлівської міської газети 
«Кочегарка» 
(засновник – трудовий 
колектив):

-И сегодня 
доходы от подписки 
(реализации тира-
жа) не покрывают 
всех расходов 
редакции. Впро-
чем, такая ситуа-
ция  практически в 
каждом издании. У 
нас еще очень не-
плохо, потому что  
подписные тиражи высоки, да и роз-
ничная продажа стабильна. И, тем не 
менее, все доходы от реализации ти-
ражей уходят на оплату бумаги и по-
лиграфии.  Все остальное, и особен-
но – решение социальных вопросов 
коллектива – за счет рекламы.

Кстати, о рекламе. Парадоксаль-
но иногда отношение рекламных 
агентств к ее размещению. Неважно, 
какой у тебя тираж, важно, какую ты 
дашь скидку для агентства. Рекламо-
датели не мониторят действенность 
таких объявлений? Не умеют считать 
деньги? Или рекламисты умеют их    
убеждать? 

У нас налажены связи с 
рекламными агентствами Киева, 
Днепропетровска, Харькова, Доне-
цка. К сожалению, некоторые из них 
следуют принципу «Чем выше скидка 
для агентства, тем лучше». «Кочегар-
ка»  сначала дает 15% и лишь через 
некоторое время совместной работы 
– 20, но не больше. Некоторые агент-
ства это не устраивает, они хотят 30% 
и идут в малотиражные газеты. 

Рекламодатели вообще подверже-

ны стереотипам. Например, такому, 
что лучше давать рекламу в номе-
ре с телепрограммой. Но всегда ли 
это так?  Номера с телепрограммой 
перегружены объявлениями, и, есте-
ственно, не все они воспринимаются 
читателем. Но вот поставьте возле 
телепрограммы – и только. И неваж-
но, что это издание даже с телепро-
граммой имеет тираж в несколько 
раз ниже, чем будничный номер  со-
лидной газеты. Ну где логика? Так что 
соотношение: больше тираж -  боль-
ше рекламы –  не всегда работает.

Что касается доходов будуще-
го года, то мы не 
делаем ставку на 
повышение под-
писной цены. Мы 
еще в апреле на 
второе полугодие 
нынешнего года 
повысили цены ре-
ализации  издания 
и пообещали, что 
с 1 января 2009-го 

издательская цена останется такой 
же.

Тяжеленько придется, но мы за-
паслись бумагой  на некоторое вре-
мя. Какие-то деньги у нас в резерве 
есть, поэтому, я думаю, зависимость 
от финансового  кризиса будет у нас 
не такой сильной.

Много мы, как и другие издания, 
потеряем от плохой доставки газет, 
особенно в  тех отделениях связи, где  
были серьезные сбои. Но у нас есть 
договоренность с  почтовым руко-
водством, что особенно активно они  
поработают на подписку именно там, 
где не только «Кочегарка», но и дру-
гие издания  не доставлялись вовре-
мя. Кстати, общаясь со связистами, я 
никогда не выделяю  «Кочегарку», не 
требую каких-либо преференций.

Хотя «Кочегарка»  со своим тира-
жом 25 тысяч  составляет солидную 
часть всей доставки. 

Сокращать штат пока не думаем: 
у нас  всего 8  творческих сотрудни-
ков.

Газета выходит три раза в неделю 
общим объемом  20А3. Но, если дела 

пойдут очень плохо,  будем выпускать 
один номер в неделю по 24 страницы. 
При этом рассчитываем, что из 25 
тысяч подписчиков останется не 
меньше половины, а розница ( у нас 
сейчас 10 тысяч еженедельно) оста-
нется такой же. Будут покупать «Ко-
чегарку», хотя и дороже. 

Не знаю, возможно, кризис за-
ставит издателей пересмотреть по-
литику в отношении учреждения все 
новых и новых изданий. Вот говорят 
об общем росте тиражей подписки и 
розничной реализации. Но надо ведь 
и сказать о том, что количество га-
зет и журналов просто зашкаливает. 
Многие имеют тиражи по 4-5 тысяч. 
И в каждой редакции – 13-15 чело-
век.

Конечно,  никто  не запретит  ре-
гистрировать и издавать новые изда-
ния. А на лотках и в каталогах – куча 
макулатуры, не в обиду будь ска-
зано. Я очень внимательно изучаю 
наш  местный рынок периодики и 
всегда, где бы ни побывал, покупаю  
неизвестные мне газеты и журналы. 
Даже невооруженным взглядом 
видны одни и те же передирки из ин-
тернета. Многие СМИ похожи друг на 
друга , как однояйцевые близнецы. 
По моим наблюдениям, многие 
малотиражные издания выпускаются 
только для того, чтобы сыграть роль 
рекламного носителя. Продали за не-
делю 2000 экземпляров  и довольны.

Борис ШИНКАРУК, 
головний редактор газети 
«Вісті Центральної спілки 
споживчих товариств 
України» ( засновник 
–ЦССТУ і ЦК профспілки), 
редакція також видає 
найтиражнішу газету 
України  «Порадниця»:

-Подорожчання паперу почало-
ся не сьогодня і навіть не вчора. Рік 
тому ми платили в межах 4000 грн. за 
тонну, а сьогодні - в межах 6500 грн.  
А передплату ж  на 2008-й ми здій-
снювали, виходячи з тодішніх цін на 
папір. Ось в цьому і є плюси та мінуси 

Парадоксально иногда отношение рекламных 
агентств к размещению рекламы. Неваж-
но, какой у тебя тираж, важно, какую ты 
дашь скидку для агентства. Рекламодате-
ли не мониторят действенность таких 
объявлений? Не умеют считать деньги? 
Или рекламисты умеют их убеждать?
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передплати: гроші з читача беремо 
наперед, не знаючи, чого очікувати 
від ринку матері-
алів. 

Ми не дуже 
залежимо від 
українських по-
середників у по-
ставках паперу, 
бо отримуємо його напряму  і для 
власних видань, і для потреб дру-
карні. Хоча практично всі працюють 
через українські представництва іно-
земних виробників паперу. Ми вико-
ристовуємо різний папір, переважно  
“Волги”, Кондопоги. На жидачівсько-
му не працюємо – не задовольняє 
якість, хоча ціна практично та ж сама, 
що й у імпорту.

З поставками паперу в Україні 
– проблеми. Виробники  охоче  від-
правляють його в Прибалтику, Індію. 
А от Україна обмежена в поставках. 
Можливо,  у нас представництва пра-
цюють  погано. Саме через це ство-
рилася проблемна ситуація на ринку. 
Недопоставки відіграли найрадикаль-
нішу роль у тому, що так виросла 
ціна. Звичайно, і  підвищення курсу 
долара, але тільки зміною курсу ситу-
ацію, що склалася, не пояснити.

У нашій друкарні виходить близько 
24 видань. І бувають моменти, коли 
взагалі нема на чому друкувати, тиж-
невий запас паперу складає тонну за 
потреби 10-15 тонн. 

Чи залишиться нинішня ціна па-
перу, чи знову буде рости? Це буде 
залежати від обсягу поставок. Але 
ті, хто здійснює торгівлю папером,  
на мою думку, не зацікавлені у тому, 
щоб залишилась  
така ціна. Чим 
вища ціна, тим 
більша їм маржа 
і  тим менше ро-
боти,  менше пе-
ревезень. Ринок 
спрямований на вигоду продавця, а 
не  на вигоду виробника друкованої 
продукції. 

Як у нас складаються справи? Зви-
чайно, виручає те, що є додаткові до-
ходи, окрім видавництва. Засновник  

надав нам у користування  складські 
приміщення, які ми здаємо в оренду. 

Замовлення виконує 
сучасна друкарня. 

А видавництво 
газети ставить пе-
ред нами багато 
питань. Таку газету, 
як «Вісті спожив-

спілки»,  неможливо  робити, сидячи 
в Києві, адже всі події, все життя спо-
живспілок, культура і традиції зосе-
реджені в селищах, у районах. Отже, 
журналісти редакції мають весь час 
бути у відрядженнях, або треба на 
місцях утримувати мережу власкорів. 
Власкорів ми маємо лише в 12 облас-
тях, та й їм по регіону треба їздити, а 
не сидіти на одному місці, бо не бу-
демо мати тоді передплатника. Хоча 
передплатник у нас 
досить стабільний. 
Ми починали 15-
16 років тому  з 15 
тисяч  примірників, 
сьогодні передплата  
виходить  40-60 ти-
сяч. Але витрати на 
відрядження і влас-
корівську мережу у 
нас високі.

Є два способи покривати витра-
ти: підвищувати ціну на послуги, а ми 
цього зараз зробити не можемо, адже 
передплатну ціну на 2009 рік  для ка-
талогу і для читачів заявили кілька мі-
сяців тому, і сьогодні вона вже не від-
повідає ціні паперу. Ми сподіваємося, 
що будемо працювати з “Укрпоштою” 
і, мабуть, з наступного, після січня,  
місяця будемо змінювати ціну перед-

плати. 
Справа в тім, 

що доходами від 
реклами ми, як 
інші видання, не 
можемо покривати 
всі витрати, тому 

що у “Вістях” не можемо рекламувати 
конкурентів споживспілки. А в “По-
радниці” півтора місяця тому рекла-
модавці фактично не вийшли з літніх 
відпусток. Ми сподівалися на зрос-
тання у вересні-жовтні, але нічого не 

відбулося. Реклама залишилися на 
рівні літних обсягів. 

І хоча цей рік закінчимо відносно 
нормально, непопулярні заходи зму-
шені вживати. Йдеться, перш за все, 
про  безоплатні відпустки.

Ми собі можемо дозволити від-
правляти на певний час людей у від-
пустки, щоб працювати  меншим 
штатом. Я сподіваюсь, і ми радились 
з колективом, і з керівниками підроз-
ділів, що краще на 2 тижні втратити 
зарплату, ніж втратити робоче місце. 
Краще трохи зменшити свої апетити, 
ніж потім поставити великі пробле-
ми перед всією організацією. Наша 
система оплати побудована так, що, 
окрім заробітних плат, люди при при-
бутковій роботі отримують досить 
солідні  квартальні премії. А тринад-

цята зарплата в на-
ших умовах майже як 
квартальний оклад.

Потрібно, щоб не 
тільки головний еко-
номіст, не тільки го-
ловний редактор, а 
й усі брали активну 
участь в забезпечен-
ні режиму економії. І 
навіть, молоді жур-

налісти, які поприходили зовсім не-
давно, спочатку не розуміли, але по-
тім, порахувавши на калькуляторах, 
впевнилися, що ці відпустки за влас-
ний рахунок вигідні як підприємству в 
цілому, так і кожному працівникові. 

Валерій Горобець, 
редактор районної 
газети «Трудова слава»  
у Херсонській області 
(засновник – райрада, 
РДА і трудовий колектив):

-Ми підвищили передплатну ціну  
2009 року на 20%. Зараз ціна в ката-
лозі на місяць 4,80 грн. з доставкою.  
Зважаючи на зростання тарифу до-
ставки на 27%, це нібито й небагато, 
але у нас загалом ціна газети одна з 
найвищих серед районок області. Та-
риф у сумі передплати складає лише 
12%. У вересні ми визначалися, яку 

По моим наблюдениям, многие малотиражные 
издания выпускаются только для того, чтобы 
сыграть роль рекламного носителя.  Продали 
за неделю 2000 экземпляров и довольны

Будемо працювати з “Укрпоштою” і, мабуть, 
з наступного, після січня, місяця будемо змі-
нювати ціну передплати

Ті, хто здійснює торгівлю папером, на 
мою думку, не зацікавлені у тому, щоб 
залишилась така ціна. Чим вища ціна, 
тим більша їм маржа і тим менше 
роботи, менше перевезень. Ринок спря-
мований на вигоду продавця, а не на ви-
году виробника друкованої продукції
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ціну передплати робити. І коли вже 
дізналися, що на 27% зростає до-
ставка, її не міняли.

Криза поки що ніяк не відобрази-
лася на нас. Але, звичайно, щось та 
буде. Якщо зараз 
металургія зупи-
нилася, гірничо-
видобувна промис-
ловість, то бюджет 
недоотримає гро-
шей, Пенсійний 
фонд... А пенсії для 
нашого району – головне джерело 
прибутку  у людей. І в районній газеті 
працюють люди зрілого віку, і пере-
важна кількість передплатників у нас 
пенсіонери, яких проживає на тери-
торії району до 35%. 

І хоча врожай цього року непо-
ганий, але ціни на зерно і соняшник 
кепські. Та й взагалі продаж збіжжя 
стоїть. Раніше трейдери брали кре-
дити в банках, а тепер все зупини-
лося. 

Звичайно, буду збирати колектив, 
будемо радитись, як звести витрати 
до мінімуму. 

Зрозуміло, що державним служ-
бовцям не буде підвищуватись заро-
бітна плата, а оскільки ми прирівняні 
до них, то й в редакції, незважаючи 
на повальне зростання цін на все, 
немає можливості підвищувати заро-
бітну плату.

У нас ситуація ускладнюється 
ще й тим, що ми займаємося, окрім 
виданням газети, торговельною ді-
яльністю. І в нас 
бувають борги за  
товар на рівні 65-
70 тисяч гривень. 
І постачальники 
зараз терміново 
вимагають опла-
ти, бо долар росте, і ціни ростуть. Я 
пропоную компроміс: “Давай з на-
ступного року ти будеш брати за 
товар на 5% дорожче, ніж інші, щоб 
якось компенсувати витрати”. 

Видавцям три проблеми треба 
вирішувати: ціни паперу і послуг ви-
готовлення, тарифи доставки і влас-

ні, редакційні витрати. Про папір що 
районці говорити: повністю залежить 
від друкарні. 

Необхідно вирішувати проблему 
пошти, необхідно створити якусь по-

стійно діючу комі-
сію. Це проблема 
на державному 
рівні. Потрібен 
державний ор-
ган, який регулю-
вав би політику 
в цій сфері. І не 

заради порятунку місцевих газет чи 
підтримки провінційних журналістів. 
Треба забезпечити сільське населен-
ня поштовими послугами та друкова-
ною інформацією. Там живуть такі ж 
громадяни, як і у великих містах. 

І нам необхідно не просто крити-
кувати керівництво пошти за чергове 
підвищення тарифів, треба,  щоб в 
серйозних засобах масової інфор-
мації глибоко розкривалася тема до-
ставки, ринку. Недавно в “Урядовому 
кур’єрі” прочитав, що Мінтрансзв’язку 
серед інших галузей посідає друге 
місце по прибутковості. Відомо та-
кож, що в структурі “Укрпошти” дохо-
ди за доставку періодики складають 
всього  7,5%.

Ніяке підвищення тарифів ні до 
чого не призведе. Це тільки ілюзія, 
що так буде краще. 

Якщо будуть важкі наслідки кризи, 
що в нас залишається незахищеним? 
Газета не вийде без паперу – потрі-
бен папір, газета не вийде без дру-

карні – потрібна 
друкарня. Що за-
лишається незахи-
щеним? Це зарп-
лата і соціальний 
пакет. Ми можемо 
кожне півріччя під-

вищувати передплатну ціну і, мож-
ливо, будемо шукати спонсорів, які 
будуть давати певні кошти в фонд 
редакції, і як крайній варіант, зверта-
тися до бюджету району.

Ми принципово не укладаємо уго-
ди на висвітлення діяльності з рай-
радою, тому що, якщо ми надали 

послуги, то  отримали гроші і маємо 
сплатити податок. А якщо іде безпо-
воротна фінансова допомога, з неї 
ми податки не платимо. Ми на єди-
ному податку. 

Зараз ми переймаємося організа-
цією передплати, придумуємо розі-
граші серед передплатників. Кожний 
десятий передплатник у нас отримує 
приз. 

Що стосується скорочення штату, 
то ми вже раніше його оптимізували: 
у нас відповідальний секретар одно-
часно є й дизайнером, і версталь-
ником. У кожного журналіста свій 
комп’ютер, діє внутрішньоредакційна 
мережа. Але  подивимося і, можливо, 
ще знайдемо, як скоротити витрати. 

Костянтин ГРИГОРЕНКО, 
редактор міськрайонної 
газети «Обрії Ізюмщини», 
голова Всеукраїнської 
асоціації комунальних 
ЗМІ:

-Щоб не повторювати те, що вже 
сказали колеги, додам лише, що в 
нинішніх умовах особливо актуаль-
ною стає корпоративна солідарність. 
Поодинці важко вирішувати пробле-
ми з співзасновниками. А на тлі фі-
нансової кризи проблеми місцевої 
комунальної  преси вималюються ще 
гостріше, і без активної участі влад-
них засновників ці проблеми не ви-
рішити. 

Наша обласна асоціація регіо-
нальних ЗМІ, яку ми зареєстрували 
офіційно  в обласному управлінні юс-
тиції, вийшла на обласну раду і доби-
лася того, що з обласного бюджету 
виділено кошти на  придбання паперу 
для комунальних газет. Ця підтримка 
допоможе пережити скрутні часи.

На цьому ми не зупинимося і бу-
демо продовжувати діалог з владою, 
аби місцеві видання і їхні читачі не 
були покинуті напризволяще. Ра-
димо й колегам з інших областей 
об‘єднуватися, не замикатися у колі 
власних проблем. Гуртом пережива-
ти будь-які труднощі краще. 

У нас відповідальний секретар одночасно є 
й дизайнером, і верстальником. У кожного 
журналіста свій комп’ютер, діє внутрішньо-
редакційна мережа

Радимо й колегам з інших областей 
об‘єднуватися, не замикатися у колі власних 
проблем. Гуртом переживати будь-які труд-
нощі краще
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МЕДІА І СУСПІЛЬСТВОКОНКУРСИ

Відкритий конкурс авторських 
журналістських робіт спрямований 
на підвищення рівня знань в сус-
пільстві про сучасну політику НАТО і 
життя у країнах, які входять до цього 
міжнародного угрупування.

У конкурсі можуть взяти участь 
громадяни України - штатні або по-
заштатні співробітники всеукраїн-
ських, регіональних чи місцевих дру-
кованих ЗМІ, радіо та телебачення, 
що пишуть на теми євроатлантичної 
інтеграції, висвітлюють  перспективи 
та наслідки вступу України до НАТО. 

До участі у конкурсі приймати-
муться оригінальні авторські твори 
з тематики НАТО (українською або 
російською мовами), опубліковані в 
друкованих ЗМІ або передані в ефір 
по телебаченню чи радіо з 1 січня 
2008 року до 12 грудня 2008 року 
(включно).  

Твори, підписані псевдонімом, 
до участі у конкурсі не приймають-
ся.

Організатори конкурсу мають 
право зберігати та використовувати 
матеріали, надані учасниками, без 
попереднього узгодження чи гро-
шового відшкодування.

Форма подання 
матеріалів: 

1. Друковані ЗМІ (газети і журна-
ли):

-дві високоякісні ксерокопії опу-
блікованого матеріалу з вихідними 
даними газети та титульною сторін-
кою видання;

-примірник оригіналу видання;
-електронна версія у форматі 

jpg.

2. Телебачення:

-касета формату VHS, або DVD 

чи СD диск з надписом назв робіт, 
прізвищем автора та хронометра-
жем.

3. Радіо:

-CD диск з надписом назв робіт, 
прізвищем автора та хронометра-
жем.

Матеріали разом із супроводжу-
вальним листом (документ формату 
А-4) у довільній формі, завіреним 
печаткою редакції та підписом ке-
рівника ЗМІ, необхідно надіслати 
до 12 грудня 2008 року за адресою 
01001, м. Київ, Хрещатик, 4, агент-
ство УНІАН, з приміткою “На журна-
лістський конкурс”. 

Електронна пошта: konkurs@
unian.net.

Журі конкурсу сформовано УНІ-
АН за участю представників МЗС. 

Критерії оцінювання матеріалів: 
предметність, творчий підхід, сила 
емоційного впливу матеріалу, до-
тримання принципів об’єктивності, 
повноти та точності інформації, за-
конності її використання, поширен-
ня та зберігання.

Переможці отримають гро-
шові премії: перша - 5 тис. грн., 
друга - 3 тис. грн., третя - 1 тис. 
грн. Також встановлено сім за-
охочувальних премій по 300 грн. 
Cуми премій вказані з урахуван-
ням сплати податків. Особи, що 
давали інтерв’ю журналістам, не 
можуть брати участі у конкурсі та 
претендувати на частину премії.

Роботи авторів-переможців 
будуть розміщені на сайті УНІАН.

Підбиття підсумків і урочисте на-
городження переможців відбудеть-
ся 17 грудня на спеціальній прес-
конференції в УНІАН.

“Я знаю НАТО” НЕМЦЫ 
ОТКРЫЛИ ГЛАЗА 
ЖУРНАЛИСТАМ 
НА ПЕРСПЕКТИВЫ 
ВСТУПЛЕНИЯ 
УКРАИНЫ
В ЕВРОСОЮЗ 
И НАТО

Міністерство закордонних справ та інформаційне агентство УНІАН ого-
лосили про початок всеукраїнського конкурсу серед журналістів на кра-
щий опублікований матеріал з тематики НАТО

В конце сентября – начале октября восемь 
украинских журналистов, представляющих 
различные центральные и региональные 
издания, посетили Германию. Организа-
тором и спонсором поездки выступил не-
мецкий правительственный фонд имени 
Фридриха Наумана

Цель поездки – донести до украинских 
журналистов, а через них – до всех украин-
цев позицию Германии относительно член-
ства Украины в НАТО и ЕС. Для этого в Гам-
бурге и Берлине были организованы встречи 
с политиками, депутатами бундестага, чи-
новниками министерств иностранных дел 
и обороны, офицерами бундесвера, пред-
ставителями общественных организаций, 
журналистами, дипломатами посольства 
Украины в Германии.

Первая встреча - в Гамбурге, в конференц-
зале гостиницы, в которой мы остановились. 
Наш собеседник – профессор политологии, 
специализирующийся в международных 
отношениях, доктор наук Михаэль Штаак. 
Он рассказал об отношениях Германии с 
Североатлантическим альянсом (пятьдесят 
лет назад эта страна, тогда в военном плане 
беспомощная, вступила в НАТО: до 1955 года 
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она вообще не имела армии, потом, по-
сле вступления в НАТО, мучительно ее 
создавала, поэтому идея коллективной 
безопасности в лице НАТО была для 
Германии как нельзя кстати). 

Это было первой, но не единствен-
ной, причиной, как отметил Штаак, 
вступления Германии в военный блок. 
Вторая причина – равноправие на по-
литической арене. Третья – совместная 
разработка внешней политики с другими 
государствами, влияние на процессы, 
происходящие в Европе. Пятьде-
сят лет сотрудничества Герма нии с 
НАТО господин Штаак считает весьма 
плодотворными и 
эффективными. 
Цель – коллектив-
ная безопасность 
– достигнута. 

Но сегодня, 
когда с карты ис-
чез условный про-
тивник – СССР, у 
НАТО новые цели 
и задачи. Сегодня НАТО расширяется 
за счет новых членов, однако этого не 
нужно делать в пику России, потому что 
в Европе нет безопасности без России, 
и нельзя без нее решать эти вопросы. 
Таково мнение ученого. 

Журналисты поинтересовались у 
господина Штаака, как он относится 
к России после войны с Грузией, и не 
считает ли, что в свете тех событий 
НАТО должно скорее принять в свои 

ряды Украину и Грузию? Ответ был 
искренним, а главное, отражал общее 
отношение немцев к этому вопросу, в 
чем мы позже не раз убеждались.

Так вот, по мнению Штаака, «в Рос-
сии нет демократии, и страна сно-
ва скатывается в тоталитаризм. Но 
это не мешает нам быть партнерами, 
ведь Россия на 50 процентов обеспе-
чивает Европу и Германию газом, и за 
все время ни разу нас не подводила. 
Это не значит, что наше мнение цели-
ком зависит от поставок газа. Россия 
тоже зависит от немецких инвесторов, 
которые сейчас вкладывают миллионы 

евро в развитие 
нефтепромыслов и 
другие проекты». 

Что касается 
событий в Грузии, то, 
как считает Штаак, 
«там не было бы таких 
последствий, если 
бы не Косово. Россия 
была против неза-

висимости Косово. Я также не считаю, 
что признание независимости Косово 
- правильный шаг, но там ОБСЕ 10 лет 
пыталась найти решение проблемы и 
не нашла. Сегодня Косово не хочет быть 
в составе Сербии, а Абхазия и Южная 
Осетия не хотят быть в составе Грузии, и 
это факт. Но надо, чтобы Россия вывела 
свои войска с этих территорий. По мо-
ему мнению, президент Грузии играл с 
огнем, обстреляв свою же территорию. 

Это была провокация. Но Россия отве-
тила неадекватно, за что подверглась 
справедливой критике Запада. В резуль-
тате сегодня Грузия гораздо дальше от 
НАТО, чем была до конфликта. Грузию 
поддерживает только США, в Европе на 
это смотрят иначе».

Иначе смотрят и на Украину. «Гер-
мания поддерживает процессы демо-
кратизации, которые идут у вас с 2004 
года, - сказал Штаак. - Но немецкому 
населению, для которого и Польша – 
далеко, а Украина - еще дальше, инфор-
мация о вас неинтересна. В Украине 
нет стабильности, в демократическом 
лагере сильные споры, страна поде-
лена на две части. Если бы в Украине 
большинство населения выступало за 
НАТО, то и мы, может быть, поддер-
жали бы вас, так как поддержка насе-
ления – это для нас главный критерий. 
В Украине нет единого мнения, нет 
условий, не выполнены определенные 
критерии для вступления в НАТО. Надо 
учитывать и интересы России. Мы 
должны искать пути сосуществования с 
Россией, и вы тоже должны так ориен-
тироваться. Нужно учитывать интересы 
всех игроков на этом рынке». 

Следующая встреча в университе-
те бундесвера (Гамбург) с профессо-
ром политических наук, специалистом 
по международной и внешней поли-
тике в восточноевропейских странах, 
доктором наук Августом Прадетто. 
Тема та же. 

МЕДІА І СУСПІЛЬСТВО

В Гамбурге и Берлине были организованы 
встречи с политиками, депутатами бундес-
тага, чиновниками министерств иностранных 
дел и обороны, офицерами бундесвера, пред-
ставителями общественных организаций, 
журналистами, дипломатами
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МЕДІА І СУСПІЛЬСТВО

«Внутри разных стран Европы су-
ществуют разные мнения относитель-
но членства Украины в НАТО, - сказал 
Август Прадетто. - Важную роль будут 
играть отношения с Россией. Нужно 
учитывать интересы России, но и не 
давать ей права вето на вступление 
стран в НАТО и ЕС. Крупные политичес-
кие силы Германии выступают за союз 
с Россией. Украина же, с точки зрения 
вступления в НАТО, рассматривается в 
Германии скептически по нескольким 
причинам: нет единого мнения в стра-
не, и вступление в НАТО может вызвать 
нестабильность, Украина не должна 
быть принята в НАТО до 2017 года – 
вывода Черноморского флота России, 
иначе будет дестабилизация и в НАТО. 
Если бы Грузия была в НАТО и поста-
вила бы условие начать войну с Росси-
ей, то в НАТО был бы раскол. Если хоть 
один член НАТО использует право вето, 
это будет конец НАТО как институту. А 
воевать с Россией никто не хочет».

Не видать нам, как объяснил Пра-
детто, и предоставления ПДЧ (Плана 
действий членства в НАТО), так как 
предоставление ПДЧ – это карт-бланш, 
который означает, что страна рано или 
поздно станет членом НАТО. А такого 
гарантированного 
обещания никто 
давать не хочет. 
Пояс от Кавказа до 
Белоруссии расс-
матривается как 
критический реги-
он. 

Таково было мнение ученых Гам-
бурга. А что думают по обозначенной 
теме в столице Германии – Берлине? 

Первая встреча – с депутатом Бун-
дестага от свободной демократичес-
кой партии господином Маркусом Льо-
нингом. 

«Я являюсь приверженцем европей-
ской идеи и считаю, что перспективы ЕС 
Украине ближе, и здесь можно быстрее 
достичь успеха, – сказал депутат. - И 
вообще, почему вы ставите вопрос так, 
что сначала НАТО, а потом ЕС? Это не-
правильно. Есть страны – члены ЕС, 
но не члены НАТО. Швеция, например. 
Польша 14 лет потратила, чтобы стать 

членом ЕС, Чехия тоже. Нарисовать 
перспективу сложно, многое будет зави-
сеть от того, как будет двигаться Укра-
ина в сторону ЕС. Перспектива будет 
зависеть от вас самих. Сегодня можно 
хорошо работать и без членства в ЕС, 
принимать необходимые законы, бо-
роться с коррупцией. И не нужно путать 
стандарты ЕС и НАТО, они разные. Евро-
союз дает повышенные стандарты жиз-
ни, но это не падает с неба, вы должны 
сами их добиваться. Немцы Восточной 
Германии, когда шло воссоединение 
страны в 1990 году, 
тоже думали, что 
все само собой ор-
ганизуется. Но сей-
час наступило разо-
чарование…»

Кстати, о коррупции. Наш гид по 
Берлину рассказал, как несколько лет 
назад приезжал в Киев в качестве пе-
реводчика с фирмой «Сименс», кото-
рая хотела выйти на рынок Украины, 
организовать у нас свое производ-
ство. И замминистра в своем кабинете 
откровенно требовал взятку в разме-
ре 10 процентов от суммы контракта. 
«Сименс» возмутился, взятку не дал и 
организовал производство в соседней 

Белоруссии. Немцы 
считают, что и сей-
час у нас коррупция 
процветает. 

С л е д у ю щ и й 
визит – в Минис-
терство обороны 

Германии. Наш собеседник, полков-
ник генерального штаба Гюнтер Катц. 
Мы попросили господина полковника 
рассказать о стандартах НАТО и дать 
оценку армии Украины. «Они просты, 
- ответил Катц. – Мы должны вместе 
вести действия с одним оружием, с 
одним оснащением, с одним языком. 
Все молодые офицеры должны хоро-
шо владеть оружием, боевой техникой, 
знать английский язык, знать обычаи и 
культуру страны пребывания, Сегодня 
Украина ничего не имеет из стандартов 
НАТО. Есть широкая программа, кото-
рая может приблизить вашу армию к 
НАТО. И вы можете это делать сами. 
Знаю, что в Украине начата рефор-

ма армии. Это хорошо. Я думаю, что 
Украина стала на правильный путь, но 
сначала надо завершить реформы. И в 
любом случае, мы не можем говорить 
о членстве Украины в НАТО без мнения 
России». 

Были и другие встречи, но смысл 
их был таким же: Украине еще рано 
вступать в ЕС и Североатлантический 
альянс.

Итак, позиция Германии ясна и по-
нятна. Нас никто не собирается тянуть 
за уши в Евросоюз и НАТО, пока мы 

сами не созреем 
для этого. Более 
того, нас пред-
остерегали, чтобы 
мы не верили сво-
им политикам, 

которые обещают, что на очередном 
саммите НАТО нам предоставят ПДЧ, 
или на очередном заседании Евросо-
юза перед Украиной откроют двери в 
Европу. Это будут пустые обещания, не 
имеющие под собой реальной почвы. 

Рекомендации тоже ясны: полити-
кам необходимо научиться договари-
ваться, стабилизировать политическую 
и экономическую ситуацию, объединить 
страну, побороть коррупцию, принять 
необходимые законы, повысить каче-
ство жизни, реформировать армию. И 
что важно: смотреть не только на За-
пад, но и на Восток. 

Весь вопрос только в том, есть ли 
у нас политики, способные претворить 
эти простые рекомендации в жизнь? 

НИКОЛАЙ ТОКАРСКИЙ, ГЛАВНЫЙ 
РЕДАКТОР МАРИУПОЛЬСКОЙ ГОРОДСКОЙ 

ГАЗЕТЫ «ПРИАЗОВСКИЙ РАБОЧИЙ». 
КИЕВ – ГАМБУРГ – БЕРЛИН. 

НА ФОТО (слева направо): госпожа Г. 
Тьонс (представитель международной 
академии фонда Ф. Наумана), Н. Токар-
ский («Приазовский рабочий»), А. Ильчен-
ко («Сегодня»), А. Черевко («Сiльскi вiстi»), 
С. Томиленко («Нова доба»), Ю. Дуркот 
(переводчик), О. Снигур («Україна моло-
да»), В. Климченко (переводчик), Е. Мас-
лов («Главное»), М. Вихманн (руководитель 
проекта фонда Ф. Наумана в ЦентральноЙ 
и Восточной Европе), И. Мирончук («Роз-
май»), В. Самар («Зеркало недели»).

Немцы Восточной Германии, когда шло воссо-
единение страны в 1990 году, тоже думали, 
что все само собой организуется. Но сейчас 
наступило разочарование

Весь вопрос только в том, есть ли у нас по-
литики, способные претворить эти простые 
рекомендации в жизнь?
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Провести у квітні наступного року всеукраїн-
ську конференцію НСЖУ. Пропозицію про її про-
ведення, порядок формування делегацій внести 
на розгляд чергового пленуму правління НСЖУ.

Кримській, Київській, обласним, міським, 
первинним організаціям НСЖУ провести у 
березні-квітні 2009 року:

- збори,
- вечори пам’яті колег,
- зустрічі в учнівських і студентських аудито-

ріях,
- творчі конкурси,
- спортивні змагання,
- інші заходи, присвячені ювілею.
Результати всеукраїнських творчих конкур-

сів-2009 оголосити у квітні, нагороди перемож-
цям вручити під час святкування ювілею.

Встановити додаткову номінацію «Зірка укра-
їнської журналістики», якою відзначити десять 
кращих публіцистів друкованих і електронних 
ЗМІ.

У зв’язку з цим Кримській, Київській, об-
ласним організаціям НСЖУ надіслати роботи 
на конкурс до НСЖУ не пізніше 28 лютого 2009 
року.

Секретаріат також ухвалив звернутися до 
Президента України, Верховної Ради, Кабіне-
ту Міністрів, Держкомтелерадіо України, мініс-
терств та інших державних структур з пропози-
ціями про відзначення фундаторів та активістів 
НСЖУ з нагоди ювілею.

Головам Кримської, Київської та обласних 
організацій Спілки надіслати клопотання про на-
городження з відповідними документами до 31 
січня 2009 року.

Секретаріат вирішив також заснувати на 
честь ювілею «Золоту медаль української жур-
налістики» (про неї  детальніше – на 2 стор. об-
кладинки).

ЯК ВІДЗНАЧАТИМЕМО... АУДИТОРИЯ – МУЗЕЙ 
ФОТОЖУРНАЛИСТИКИУ зв’язку з тим, що у квітні 1959 року пер-

ший з’їзд Спілки журналістів Української РСР 
офіційно утворив нашу спілку, секретаріат 
НСЖУ на своєму засіданні визначив захо-
ди по святкуванню ювілею. Детальніше всі 
питання, пов‘язані з цією важливою поді-
єю, будуть обговорені на пленумі правління 
НСЖУ, який відбудеться 16 грудня. 

Секретаріат пропонує для обговорення на-
ступні пропозиції

Очередное практическое занятие студентов-журналистов ДонНУ, про-
шедшее в Донецком музее фотожурналистики и фототехники, расши-
рило рамки учебной программы: встреча с историей стала не только 
своеобразным введением первокурсников в будущую профессию, но 
и очередным шагом в подготовке к празднованию полувекового юби-
лея Национального союза журналистов Украины

История НСЖУ неразрывно связана с развитием журналистики в 
Донбассе. Экспонаты музея представляют только одно из ее направ-
лений, но  даже это дает понимание значимости вклада представите-
лей горняцкого края в историю союза. 

Донецкая областная организация была создана в числе первых 
– 16 января 1959г. Конференции предшествовала большая работа 
оргбюро по отбору в союз наиболее авторитетных кандидатов. Этой 
чести удостоилось 225 творческих работников газет, радио, телеви-
дения. Среди них было немало журналистов, прошедших испытание 
войной, что позволило заложить основы смелой, объективной жур-
налистики. 

На сегодняшний день Донецкая областная организация  НСЖУ 
объединяет почти 2000 человек, чья профессиональная жизнь про-
чно связана с масс-медиа.

Примечательно, что осенью того же, 1959, года в Донбассе был 
создан областной университет рабселькоров, чья деятельность тесно 
связана с профессиональным журналистским сообществом. Суще-
ственной особенностью университета была широкая разветвленность: 
при редакциях горрайонных газет действовали филиалы, где настав-
никами внештатных корреспондентов стали лучшие журналисты, и, 
как правило, члены НСЖУ. Университет рабселькоров, создание отде-
ления журналистики факультета общественных профессий, организа-



1313

ЖУРНАЛІСТИКА В ОСОБАХ

ция кафедры журналис-
тики на филологическом 
факультете Донецкого 
национального универ-
ситета и открытие здесь 
в 2001 году специаль-
ности «Журналистика» 
можно было бы назвать 
звеньями одной логи-
ческой цепи, создание 
которой стало возможно 
при тесном сотрудниче-
стве специалистов вуза 
и практиков. 

Сегодня среди пре-
подавателей кафедры 
журналистики ДонНУ не-
мало преподавателей-
практиков, которые 
делятся с будущими 
коллегами секретами 
журналистского мас-
терства; обеспечивают 
качественное закре-
пление ими полученных 
теоретических зна-
ний на практике; со-
действуют выполнению 
студентами курсовых и 
дипломных работ.  На 
кафедре создана пер-
вичная организация 
Донецкого областного 
союза НСЖУ, осущест-
вляется прием в его 
ряды лучших студентов-
старшекурсников, кото-
рые к завершению 
университетского об-
разования сумели уже 
достичь и успехов на 
профессиональном по-
прище.

На снимке: во время 
практического занятия в 
музее доцент кафедры 
журналистики, кандидат 
экономических наук, член 
НСЖУ с 25-летним ста-
жем, заслуженный жур-
налист Украины Влади-
мир Брадов отвечает на 
вопросы первокурсников.

УНИКАЛЬНОСТЬ «ТЕЛЕКРИТИКИ»:
ПОЧЕМУ ПРОЕКТ ФИНАНСИРУЮТ 
И ГРАНТОДАТЕЛИ, И БИЗНЕСМЕНЫ
«Телекритика» и автор этого проекта Наталья Лигачева известны, пожалуй, каждому 
украинскому журналисту. Впрочем, как выяснилось,  известны они не только в Украине: 
шеф-редактор «Телекритики» в этом году получила (первая и пока единственная в на-
циональной профессиональной среде) международную награду «Лидерство в СМИ». 

Церемония награждения состоялась в  Ньюзеуме – музее новостей, который открылся 
в центре Вашингтона. 

 Наталья Лигачева - шеф-редактор изданий ТОВ "Телекритика", заслуженный журналист 
Украины, член различных общественных комиссий и комитетов, занимающихся про-
блемами телевидения и прессы, наиболее часто цитируемый эксперт в медиа-сфере. 

Полагаем, мнение Натальи Лигачевой по самым острым и актуальным 
профессиональным и этическим вопросам деятельности СМИ будет интересно чита-
телям «ЖУ»

-Наталия Львовна, прежде, чем обра-
титься к вопросам, волнующим сегодня 
наше профессиональное сообщество, рас-
скажите о том, как возникла идея и был 
реализован проект «Телекритика».

-Интернет-сайт «Телекритика» был открыт  
в сентябре 2001 года.  Идея создания такого 
медиаресурса возникла у меня раньше, но  
возможность реализовать проект появилась 
только после того, как   был получен  грант 
Фонда развития СМИ при  посольстве США 
в Украине. 

Почему именно «Телекритика»? На-
верное, тоже объяснимо. После Киевского 
университета я  работала в Гостелерадио 
Украины,   в отделе социологических иссле-
дований, позже - была одним из редакторов 
главной редакции кинопрограмм УТ-1, рабо-
тала над такими телепрограммами, как «Кино 
без игры»,  «Все о кино», «Документальный 
экран»,  затем - обозревателем вопросов 
кино в газете «Киевские Ведомости»…  То 
есть я имела  достаточный опыт работы на 
телевидении, проблемы  кино, телевидения  
были мне  интересны, а в связи с популяр-
ностью домашнего экрана было достаточное 
количество читателей, которым был интере-
сен критический взгляд на его продукцию.  

-Я смотрю, все киевские топ-журналистки 
начинали с «Киевских Ведомостей»: Юлия 
Мостовая, Лариса Ившина…

-Да, да. Можно назвать и Татьяну Силину, 
и Ольгу Дмитричеву, и Наталью Ульянченко, 
и многих других… Кстати, именно Лариса 
Ившина позже, когда мы вновь встретились 
в одной редакции (это была редакция газеты 
«День», которую на тот момент возглавила Ла-
риса в качестве главного редактора) сказала, 
что  она мечтает, чтобы в Украине появилась 
своя Ирина Петровская (журналистка газеты 
«Известия», которая анализировала телепро-
дукт).  И таким образом началась моя  ежене-
дельная колонка в газете «День». Собственно 
говоря, каждую пятницу у нас выходил целый 
разворот о телевидении. 

Завязалась переписка с читате-
лями, колонкой заинтересовались и 
непосредственные производители телепро-
дукта, и те, от кого зависело решение мно-
гих вопросов в масс-медиа. Но в   какой-то 
момент, когда поменялись собственники 
газеты, и она, скажем так, перестала быть 
оппозиционной, в моей  работе  тоже появи-
лись  определенные нюансы, из-за них   и 
возникло желание создать собственный про-
ект, редакционная политика которого  опред-
елялась бы только мной. Но, как Вы понимае-
те, без инвестиций проект не реализуешь. 

И вот однажды я высказала эту идею на 
какой-то встрече в посольстве Германии. Мне 
сказали, что немецкое посольство с деньгами 
не поможет, но порекомендовали обратить-
ся в  американское посольство, где, кстати, 
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меня  тоже знали. Собственно говоря, 
с этого и началась  история нашего те-
лекритического проекта. Мы получили 
грант, администрировать который  ста-
ла организация «Интерньюз-Украина».  
Такой вариант меня устраивал, потому 
что я могла сосредоточиться на твор-
ческих вопросах  и постепенно учиться 
администрированию. 

-А насколько уникальным был 
этот проект? Ну, для Украины по-
нятно. СМИ подобной тематики 
тогда не существовало. А в других 
странах?

-Вот именно такого проекта, как 
«Телекритика»,  по-моему, нет  в мире. 
Есть, безусловно, прессовые телеобоз-
рения, есть интернет-проекты на За-
паде, в Америке, которые посвящены 
критике, мониторингу  того или иного 
медиапродукта  и предназначены для  
экспертной аудитории, был в России 
сайт telekrutuka.ru, который вышел уже 
после нас, кажется,  в 2003-м году, 
есть сейчас очень интересный, на мой 
взгляд, проект openspace.ru, на кото-
ром размещаются и еженедельные те-
леобозрения…

 Но «Телекритика» уникальна тем, 
что она, с одной стороны,  создавалась 
с  направленностью на  более широкую 
аудиторию, на продвинутую интелли-
генцию, на тех, кто читал меня в газете 
«День». С другой стороны, своей целью 
мы также ставили и создание некой 
параллельной среды для телепрофес-
сионалов. В том смысле параллельной 
среды – что мы хотели говорить с кол-
легами не языком рейтингов, зарплат, 
проплат в конвертах, не языком спецо-
пераций, «темников» - на этих языках 
в то время, а в 2001-ом году это была 
эпоха Кучмы, эпоха жесткого цензури-
рования телевидения, с тележуналис-
тами разговаривали менеджеры и соб-
ственники каналов. Мы хотели, чтобы 
журналисты услышали голос своих зри-
телей, голос гражданского общества, и 
поняли, что они «в ответе за тех, кого 
приручили», образно говоря, ведь ТВ 
имеет огромное влияние на умы людей 
и несет огромную ответственность за то 
или иное  развитие событий в мире.   И 
«Телекритика» в 2001-2004 годах была 
двигателем и соорганизатором многих 

акций журналистов против цензуры, 
мы были одними из тех, кто принимал 
активное участие в создании Киевского 
независимого медийного профсоюза, 
в проведении парламентских слушаний 
по свободе слова, и, конечно же, мы 
принимали активное участие в  подго-
товке так называемой «журналистской 
революции», которая предшествовала 
революции «оранжевой». То есть, наша 
деятельность заключалась не  только 
в том, чтобы  просто писать о теле-
видении и прессе, но и в том, что мы  
пытались заниматься практической ор-
ганизаторской  деятельностью в про-
фессиональной среде. Сейчас, после 
Оранжевой революции, не оставляя 
поля активной общественной деятель-
ности, конечно, все больше  внимания 
уделяем не политическим вопросам, а 
професиональным стандартам журна-
листики, проблемам развития медиа 
как бизнеса...

-А почему вы решили издавать 
печатное издание – журнал «Теле-
критика». Это довольно дорогое 
удовольствие… 

-Поскольку я долгое время про-
работала в  печатных медиа,  еще на-
чиная интернетпроект,  думала о том, 
что хорошо было бы оставить историю 
развития телепроцесса в Украине (ка-
кую, собственно, и пишет такое изда-
ние, как «ТК) и в печатном виде.  Но ре-
ализовать эту  идею мы смогли только  
в 2003 году. Голландское посольство, 

которое читало «Телекритику» в интер-
нете, изъявило  желание нам помочь и 
дало нам первый грант. Так появилась  
возможность выпустить несколько но-
меров печатной «Телекритики». А по-
том нас стали поддерживать разные 
грантодатели. Конечно, было тяжело,  
потому что мы были некоммерческим 
изданием, существовали только на 
гранты. 

-Однако, сегодня у вас в журна-
ле  достаточно рекламы...

-Да, когда, кроме иностранных 
грантов, у нас появился частный укра-
инский инвестор, мы смогли нанять 
менеджмент, который занялся рекла-
мой, развитием, и  сегодня мы еще не 
вышли на «ноль», однако поступатель-
ное движение весьма ощутимо. 

-Издание нишевое,  в основном, 
предназначено все-таки для про-
фессионалов телевидения, и в то 
же время -  частный инвестор.  Как 
это несочетаемое сочетается? 

-Я считаю, что это, в принципе, 
уникальная ситуация: среди украин-
ских политиков и бизнесменов на-
шелся Александр Третьяков, который, 
будем откровенны, возможно, с одной 
стороны, искал издания  уже более-
менее известные, раскрученные, а, с 
другой стороны,  как грамотный и умный 
политик, был заинтересован в позитив-
ной репутации, позитивном имидже, 
в том числе, и за рубежом. А мы были 
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заинтересованы в дополнительных 
средствах… Вот и совпали интересы 
и «Телекритики», и медиа-холдинга 
«Главред-медиа».  

Но уникальность ситуации состоит 
в том, что мы по-прежнему являемся 
реципиентами грантовых программ. То 
есть, имея  какие-то свои  политичес-
кие  и бизнес-интересы, тем не менее,  
понимая уникальность «Телекритики»,  
инвестор не вмешивается в нашу дея-
тельность, и нам не приходится делать 
ничего такого, что бы подорвало нашу 
репутацию и у читателей,  и у гранто-
дателей. Последние,  безусловно, от-
слеживают нашу работу и прекрасно 
видят,  что мы остаемся независимыми 
в редакционной политике. На этапе 
«притирок» друг к другу мы встреча-
лись с Александром Третьяковым, и он 
подчеркнул важность того, что гранто-
датели продолжают верить в нас, в то, 
что  мы остаемся  незаангажированным  
професиональным изданием без по-
литического заказа. Для меня же, как 
для редактора, очень важно поддер-
живать этот баланс между интересами 
читателя,  внутреннего  и западного 
инвесторов.

-Но, насколько известно, медиа-
холдинг «Главред-медиа» Третья-
ков продал группе «Приват»…   

-Если более точно –  в один холдинг 
«Главред-медиа» слились несколько 
активов, принадлежащих Александру 
Третьякову и Игорю Коломойскому. Но 
наша творческая работа при этом не 
изменилась, мы по-прежнему имеем 
свободу действий.

-Но вообще-то, по логике вещей,  
такого рода издание, как ваше,  
предназначенное  в большей мере 
для профессиональной среды, и 
финансироваться должно этой  сре-
дой - какими-то общественными 
организациями…

-Это был бы действительно луч-
ший вариант, если бы финансирова-
ла подобные издания общественная 
организация, созданная  нескольки-
ми, допустим,  телеканалами, медиа-
собственниками. У нас пока так  не 
получилось. Когда в 2004 году была 
тяжелая финансовая ситуация, я раз-
говаривала с некоторыми собствен-

никами медиа и телеканалов, но по 
их реакции поняла,  что они еще не 
готовы к финансированию какого-то 
профессионального издания. Увы, наш 
бизнес еще  не вышел на такой уро-
вень развития. 

В Украине есть "Индустриальный 
телевизионный комитет» -  ассоциация 
ведущих телеканалов.  Они пытались 
составить конкуренцию «Телекрити-
ке», создали свой интернет-ресурс,  
но у нас разные задачи -  они пишут 
об одном, мы о другом.  Как шутят 
некоторые мои коллеги: «Телекрити-
ка» дает негативные новости, а они – 
позитивные….  

-Уже само название «Телекри-
тика» предполагает  определенную 
тематику, однако  в последнее вре-
мя вы и рекламу, и печать затра-
гиваете. Идет расширение ваших 
интересов? Что за этим стоит?

-Все время хочется чего-то боль-
шего. Мы начинали с одной статьи на 
тему, не связанную с телевидением, 
потом начали писать  уже и две, и три. 
И увидели, что это, в принципе, до-
статочно приемлемо, основное –теле-
видение, конечно,  но чем больше мы 
будем затрагивать  смежных тем, тем 
больше будет читателей, а следова-
тельно и  рекламодателей. Сейчас  в 
планах - более серьезно заниматься  
анализом рекламной среды и  про-
дукта, уже привлекаем несколько спе-
циалистов, работающих в этой сфере 
мониторинга. Очень заинтересованы в 
том, чтобы привлечь радиокритику. 

Желание расширяться тематически 
у нас есть, но все зависит от средств. 
Это те работы, которые требуют 
оплаты аналитиков. Дело в том, что  
критика печатных СМИ, телекритика 
или радиокритика – весьма трудоем-
кая работа. Допустим, театральная 
критика или кинокритика: ты пришел, 
посмотрел фильм или спектакль и на-
писал рецензию. А здесь главное  - 
отслеживание и анализ непрерывного  
процесса, к тому же, учтите, сколько в 
ежедневный эфир выходит программ. 
Это более трудоемкая и сложная ра-
бота, и тяжело найти авторов. 

-Да, вероятно, анализ, крити-
ка медиа-породукта необходимы 

и потребителям, и профессиона-
лам. Но вот где-то я прочла такой 
въедливый вопрос, обращенный к 
Вам: почему Вы решили, что мо-
жете определять, кто хорошо пи-
шет, а кто плохо?  

-Мы не претендуем на то, что по-
сле наших выступлений какие-то ин-
станции будут принимать меры. Мои 
колонки, когда они начинались, были 
приглашением к дискуссии, сореф-
лексии о телевизионном продукте, о 
котором практически каждый человек  
имеет свое мнение. Да, я выносила 
свои оценки  на широкую публику, 
но, заметьте,  меня ведь и читали, 
хотя, еще раз подчеркну, мои  оценки 
субьективны и не претендуют на ис-
тину в последней  инстанции. Однако, 
эти оценки входили в  некий резонанс 
с достаточно широкой аудиторией… 
Они предполагали интерактивный 
ответ не только тех, к кому ты обра-
щаешся, кого критикуешь, но и  тех, 
с кем вместе  ты размышляешь. Без-
условно, у меня точно такие же права 
критиковать, как и у любого другого 
жителя страны и планеты, но кто-то 
напишет, и его не будут читать, а кто-
то напишет, и его будут читать.  Вот и 
вся логика.

Если не будет критики, застопо-
рится работа любого творческого ко-
лектива. Практически каждое мнение 
- это мнение субьективное, но  порой 
оно помогает тому, кого критикуют,  
увидеть какие-то ошибки, дает стимул 
к развитию. 

-Вы первая в Украине получили 
международную награду «Лидер-
ство в СМИ». А как вы полагаете, 
почему именно Вам она была вру-
чена? 

-Это награда новая, ей всего два 
года, поэтому, может быть, и не  успе-
ли ее получить другие ведущие укра-
инские журналисты.  Также необходи-
мо отметить, что организаторы этой 
премии – международная организация  
«Интерньюз», с украинским филиалом 
которой мы тесно сотрудничали и со-
трудничаем.  А в третьих, я считаю, 
что  «Телекритика» (а не я лично) ре-
ально достойна этой награды, потому 
что «Телекритика» - весомый фактор 
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развития масс-медиа в Украине. Я не 
из тех людей, которые рекламируют 
успехи  своего издания, но факт оста-
ется фактом. 

И мне не стыдно было получать эту 
награду. Было приятно, когда в Ва-
шингтоне на мою пресс-конференцию  
пришло более 50 человек, и сре-
ди них было много представителей 
очень уважаемых государственных 
структур США, независимых фондов, 
экспертных организаций… Все они  
внимательно слушали мои оценки ме-
дийной и политической ситуации  в 
Украине. И я в тот момент поняла, что 
«Телекритика» достаточно авторитет-
на, в том числе и у американцев, инте-
ресующихся проблематикой свободы 
слова, медиа.

-Вы человек, который, как гово-
рится, сам себя сделал…

-Я считаю журналистику уникаль-
ным делом… Скажем, театрально-
му режиссеру, кинорежиссеру, а тем 
более актерам,  нужны две вещи: 
огромный талант и везение. В журна-
листике можно быть  не только более, 
но и менее  талантливым, не так  мно-
го, как в других творческих профес-
сиях,  зависит  от везения,  а больше 
всего – от  трудолюбия, настойчивос-
ти, системности,  склонности к анали-
зу происходящего… Актер зависит от 
режисера, а журналист сам выбирает, 
каким ему быть. Эта профессия  уни-
кальна, потому что сочетает творчес-
кий характер и большую независи-
мость от обстоятельств. 

Но уникальность уникальностью, 
а без качественного продукта ты не 
станешь известным широкой ауди-
тории. Много новых телеведущих 
информационных программ не при-
влекают интереса публики. Той попу-
лярности, которая была у Аллы Мазур, 
Светланы Леонтьевой  уже нет, потому 
что нет не только харизмы,  но нет и  
выразительного телепродукта, и уже 
всех  ведущих ты воспринимаешь, как 
марионеток. Так же в газетах, журна-
лах: главное, прежде всего, - что ты 
пишешь, что ты создаешь. Твое учас-
тие в тусовках, твои контакты – только 
плюс, но плюс в том случае, если ты 
используешь их для создания какого-

то оригинального качественного про-
дукта. Одновременно я своих журна-
листов всегда настраиваю на то, что 
три четвертых работы журналиста – 
это не сам процесс написания текста, 
а контакты,  получение информации от 
источников.    

-Но ведь и от редактора многое 
зависит, от собственника медиа. 
Хотя в Вашем случае действитель-
но Вы поступательно и настойчи-
во шли к реализации своей идеи, 
своего проекта, не отвлекаясь на, 
может быть, и привлекательные, 
но несущественные моменты. И 
слава Вас не обошла стороной.  
А как, кстати, вы относитесь к 
разнообразным рейтингам? Сейчас 
это модно -  всех по номерам оце-
нивать. Вот Вы попали в топ-100  
(журнала «Фокус») украинских 
женщин. Что вы думаете об этом?

-С одной стороны, это приятно, 
с другой, я отношусь к этому с иро-
нией, так как сегодня одни эксперты 
составили один рейтинг, завтра дру-
гие эксперты других изданий - другой 
рейтинг, в который ты уже и не попа-
даешь.  Исходя из этих рейтингов,  не-
возможно сделать какие-то выводы,  
как и считать всерьез участие в них  
поводом для гордости. Ну, это просто 
приятно и все, не более того. 

-«Джинса», скрытая реклама, 
продажность медиа и журналис-
тов – этой теме сегодня только 
ленивый не уделяет внимания. А 
между тем, положение, на мой 
взгляд, усугубляется.  Этические 
проблемы профессии не находят 
пока разрешения.  Как же быть?

-Это действительно проблема, но 
опыт свидетельствует: быстрый успех 
нереален,  что, однако,  совсем не 
означает, будто ничего не надо делать. 
Даже на нашем примере могу доказать, 
что некоторые скромные  публикации 
«ТК» приводили, пусть в локальных 
масштабах, но к переменам. 

Скрытая, немаркированная  рекла-
ма – это незаконная  деятельность. И 
во многих странах есть опыт борьбы 
с этим явлением. Значит,  надо об-
ратить  на это внимание, постоянно 
напоминать об этом чиновникам, об-

ществу и  потребителям  информпро-
дукции, которых обманывают, втюхи-
вая им  какую-то информацию в виде 
рекламы. Мы реально понимаем, что 
глобальный успех невозможен за та-
кое очень короткое время, но в то же 
время и за журналистскую революцию 
мы начали бороться в 2001 году, а про-
изошла она в 2004-м. Тоже был какой-
то путь проделан, шаг, другой, третий, 
двадцатый. В конце концов, они вопло-
щаются в определенные результаты. 

Постоянно появляются какие-то 
новые проблемы: одно  преодолева-
ем, ему на смену приходит другое.  Мы 
развиваемся, но одновременно   раз-
вивается способность власти, бизне-
са к  манипуляциям, возникают новые 
формы противостояния.  

-Эта мимикрия власти, если 
можно так выразиться, особен-
но ощутима в регионах. Причем, 
что интересно, вне зависимости 
от прихода новых людей, цвета 
власти и политической заангажи-
рованности, она находит все новые 
и новые формы  противостоять 
общественным потребностям. Если 
говорить о прессе, то доходят  до 
такого абсурда, как требование к 
коммунальным изданиям носить 
полосы на вычитку учредителям. 
Даже в советское время такое прак-
тиковали наиболее ортодоксальные 
партийные учредители. 

-Многое зависит от самих жур-
налистов, редакторов и, конечно, от 
влиятельности  издания. Я считаю, 
что опыт, с которым работает «Теле-
критика», уникальный и я много гово-
рила грантодателям, что его следует 
распространять на другие сферы. По-
чему такое интернет-издание нельзя 
издавать в сферах здравохранения, 
жилищно-комунальных служб, других 
сферах? Проблема в том, чтобы найти 
энтузиастов, которые не продаются, 
сохраняют свое лицо и для которых 
репутация намного важнее. 

-Поговорим о качестве инфор-
мпродукта. О том, что теленовости 
уже, кроме раздражения, практи-
чески ничего не вызывают. Лю-
бой мало-мальски профессионал 
знает, как важен эксклюзив. У нас 
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же практически  все каналы дают 
одни и те же темы. Я не говорю 
об особенно важных политичес-
ких событиях, но даже лайфовые 
сюжеты – как по одной колодке 
стачаны. 

А выводы, резюме?  Просто 
смешно становится, когда при тем-
пературе наружного воздуха + 10  
бесконечно катают сюжеты о том, 
что где-то нет отопления. И не до-
ходят до ответа на вопрос, почему 
не оплачивают за газ  потребители-
бюджетники, ведь это же не 
объяснение, когда городской или 
сельский голова сетует, что в каз-
не нету денег. Чем объяснить эти и 
другие многочисленные факты не-
качественной работы? Низкой ква-
лификацией?

-Вообще, редакторы в телекомпани-
ях – люди  высококвалифицированные. 
Почему так делают? Возможно, постав-
лена задача - долбать власть, неважно, 
как и за что, главное, - долбать. И вы 
действительно приводите мелкий, но 
достаточно абсурдный пример. Чаще 
всего наши новости продолжают, как 
в советское время, основываться не  
на актуальных реалиях жизни боль-
шой страны Украина,  не на артикуля-
ции интересов маленького украинца, 
гражданского общества, а нацелены 
на удовлетворение задач все того же 
инструментария собственников – по-

литического или экономического. Уко-
лоть «противника» или получить рей-
тинг любой ценой… И порой то, что 
наши новостные программы считают 
информационным поводом,  для обще-
ства не  является актуальным. 

-Но это же и серьезный во-
прос для нашей профессиональной 
среды…

-Мы видим, что журналистика все 
более становится редакторской. У нас 
набирают молодых людей, которые 
очень мало знают о миссии журналис-
тики, но весьма озабочены возмож-
ностью быстрого  карьерного роста. 
А редакторам и менеджерам такие 
журналисты подходят, они выполняют 
задания,   легко управляемы. И на 
все это,  в определенной степени, 
накладывается  реальная борьба за 
рейтинг - одну из составляющих  капи-
тализации телевидения.

Что делать? Выносить эти проблемы 
на обсуждение, как делает «Телекри-
тика». В принципе, на Западе много 
рождается таких проектов, которые 
обьединяют людей по интересам, 
профессиональным занятиям или увле-
чениям. Это путь к развитию граждан-
ского общества.

-Вы оптимистически смотрите на 
этот процесс. Не разделяете скеп-
тической позиции по отношению к 
грантоискателям?

-В любой организации могут быть 

порядочные и непорядочные люди. И я 
не вижу ничего плохого в том, что люди 
ищут гранты. Не все поддержанные 
грантами проекты могут быть удачны, 
но  все эти попытки  играют положи-
тельную роль в развитии общества. 
Например, организации, которые ра-
ботают в сфере защиты прав человека, 
- очень сильные. 

-Поговорим о медиарынке и 
рынке рекламы – как средстве 
развития медиа. Количество теле-
компаний и печатных изданий в 
Украине адекватно потребностям 
общества?  Каковы перспективы в 
этой сфере с учетом уменьшения 
рекламного рынка, обусловленного 
финансовым кризисом?

-Телевидение и пресса нужда-
ются в каком-то таком очищении. 
Возможно, нужно очиститься от 
непрофессиональных СМИ.

То, что произошло в свое время с 
телерынком, когда раздавали частоты 
налево и направо, граничит с пре-
ступлением. Власти позволили раз-
дерибанить ресурс государственных 
каналов  в частные руки. Я уже писа-
ла неоднократно, почему телеканалы 
«1+1» и «Интер», вещающие в сетях ра-
спространения, созданных в свое вре-
мя на бюджетные деньги,  могут свои 
программные концепции называть 
развлекательно-информационными? 
Зачем надо было давать некоторым 
людям возможность получать 
сверхприбыли -  а не предложить им 
создавать не только суперрейтинговый 
продукт, но, параллельно, и социально 
ответственный? 

Действительно, у нас переизбыток 
развлекательно-информационных ка-
налов. Но пока какой-то позитивной 
перспективы я  не вижу, кроме, разве 
что, финансовых сложностей, которые 
могут возникнуть в связи с кризисом 
и уменьшением рекламного рынка. 
Возможно, тогда у людей появится по-
нимание того, что телевидение - до-
рогостоящий продукт, не каждому по 
зубам. Но в этом у меня нет особого 
оптимизма. 

И печатных СМИ у нас переизбыток. 
А рекламный бюджет распределяется 
неадекватно числу читателей. Возмож-
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Тарифи зросли

Міністерство транспорту і зв’язку 
України, очолюване Йосипом Він-
ським, і Українське державне підпри-
ємство поштового зв’язку „Укрпошта” 
(гендиректор Таїсія Замкова) неви-
правдано затягли початок перед-
плати газет і журналів на 2009 рік. 
Як відомо, минулої осені „Укрпошта” 
підвищила тарифи на передплату та 
доставку друкованих періодичних ви-
дань на 60 відсо-
тків. Національна 
спілка журналістів 
України змушена 
була погодитись з 
таким рішенням, 
бо воно було про-
зорим і зрозумі-
лим: з 2001 року 
— відколи тарифи 
не підвищувались, 
інфляція склала 59 
відсотків.

Пленум правління НСЖУ висло-
вив готовність підтримати підвищен-
ня тарифів і на наступний рік на 15% 
(рівень цьогорічної інфляції). „Укрпо-
шта” ж, вчасно навіть не поставивши 

до відома редакції друкованих ЗМІ, 
не навівши жодних розрахунків чи об-
грунтувань, вирішила знову їх підви-
щити аж на 60%. Двічі голова НСЖУ 
І.Лубченко з цього приводу звертався 
до глави держави, писав  до прем’єр-
міністра. Проте представники Мін-
трансу і „Укрпошти” вперто стояли на 
своєму. Віктор Ющенко назвав таку 
позицію щодо ЗМІ колоніальною по-
літикою. 

Зрештою пого-
дилися на 27 від-
сотків.  А це нема-
ло, якщо взяти до 
уваги, що кількість 
і якість послуг зна-
чно погіршилися.  

Так до чого ж 
ми йдемо — поліп-
шення матеріаль-
ного становища 
„Укрпошти”, яка за 
підсумками мину-

лого року має 27 млн. грн прибутку, 
а вже за цей, за словами того ж Й. 
Вінського – понад 37 млн. (насправді 
це аж ніяк не відбивається на зарп-
латі простих листонош, котрі за свою 

“ПОГАВКАЙТЕ СОБІ,
А МИСКУ МИ ВІДСУНЕМО”

Місцева влада, підігруючи своїм партій-
ним зверхникам, також не зацікавлена в 
нормальному розвитку місцевого інформа-
ційного простору, переключившись на лобію-
вання своїх, партійних видань. Щодо видань 
територіальної громади, то вони ледь жи-
вотіють, позбавлені відповідної фінансової 
підтримки

но, рекламодатели не очень вникают 
в эти вопросы, возможно, недоста-
точно  профессиональны рекламисты. 
Но если рынок будет развиваться, то  
фактор читателя, потребителя будет 
усиливаться. Недавно Владимир Яков-
лев,  который создавал московский 
«КоммерсантЪ», в одном из своих ин-
тервью  сказал  о том, что скоро придет 
время читателя, а не рекламодателя. Я 
не в силах оценивать сроки этого про-
цесса, но все таки мы идем к тому, что 
фактор рекламодателя будет менее 
мощным, нежели фактор читателя. Этот 
финансовый кризис приведет к пони-
манию того, что  рекламные бюджеты 
должны быть эффективными. 

-Будем надеяться. И последний 
вопрос: Ваше отношение к Наци-
ональному союзу  журналистов и 
другим общественным организаци-
ям медиасообщества. 

-У нас сейчас есть  несколько ор-
ганизаций, которые отстаивают  права 
журналистов. Но, к сожалению, ни одна 
из них не имеет должного авторитета в 
профессиональной среде.   Это касает-
ся  и НСЖУ, и других. Здесь много при-
чин, но одной из основных я считаю ту, 
что пока для украинского журналиста 
нет фактора репутации. С развитием 
рынка все больше и больше внимания 
будет уделяться качеству работы жур-
налиста, одновременно  у журналистов 
появится желание защищать свои пра-
ва: не просто получать деньги в конвер-
те, как подачку,  а должную легальную 
оплату за свою работу. Это приведет к 
активизации деятельности и в профсо-
юзах, и в НСЖУ. 

Профсоюз должен защищать всех, 
независимо от того, плохо ты работа-
ешь или  хорошо.  Национальный союз 
журналистов, мне кажется, - это орга-
низация, которая должна рассматри-
вать ситуацию на уровне журналист-
ских стандартов, заниматься вопросом 
качества журналистики, помогать тем  
проектам, которые будут способство-
вать этому качеству и может позволить 
себе не принимать в свои ряды тех, хто 
нарушает стандарты. 

Беседовала Вера ЧЕРЕМНЫХ.

НА ФОТО: рядом с Мирославой Гонга-
дзе, интервью  Бориса Березовского.

Своїми роздумами про ситуацію 
у регіональному  інформаційному 
просторі  ділиться редактор  львів-
ської районки  Микола Іванців.

Теперішній стан місцевих медіа він 
порівнює з інформаційною резер-
вацією...
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нужденну платню і далі бідують), чи до 
знищення національного інформацій-
ного простору дер-
жави? На жаль, му-
симо констатувати, 
що швидше за все, 
— до другого.

Кому це 
вигідно?

Незважаючи на риторику щодо 
патріотизму, захисту інтересів грома-
ди, підтримки національного, нинішні 
можновладці перш за все переслі-
дують власні цілі чи корпоративно-
партійні інтереси. В Україні ніяк не 
може завершитись переділ власнос-
ті (до речі, це також одна з причин 
нинішньої кризи), і інформаційний 
ресурс, особливо в регіонах (бо на 
загальнодержавному рівні він  уже 
поділений), стає ласим шматком для 
певних кланів: здобувши і його, мож-
на тоді спокійно „спочити на лаврах”: 
і фінанси твої, і влада твоя, і уми люд-
ські у твоїй кишені.

Цьому, як відомо, значною мірою 
сприяли зміни до Конституції України, 
які у 2004 році, в антинародний спо-
сіб, були прийняті на догоду політич-
ним домовленостям. Йшлося тоді, між 
іншим, про політичну відповідальність 
за стан у державі. Насправді ж отри-
мали в результаті порушення балансу 
влади, хаос і безвладдя. А у каламутній 
воді, як відомо, легше рибку ловити. І 
ловлять, тепер уже й душі, зомбуючи 
довірливих громадян різноманітними 
телевізійними шоу, „шустеризуючи” 
свідомість і ділячи українців на захід-
няків та східняків. 

Місцева влада, підігруючи своїм 
партійним зверх-
никам, також не 
зацікавлена в нор-
мальному розвитку 
місцевого інфор-
маційного простору, переключившись 
на лобіювання своїх, партійних видань. 
Щодо видань територіальної громади, 
то вони ледь животіють, позбавлені 
відповідної фінансової підтримки. 

До речі, саме гроші були і зали-

шаються своєрідним „стимулятором 
слухняності”  ЗМІ: якщо перші почи-

нають „бавитись” 
у свободу слова, 
дозволяючи собі 
іноді відверто 
критикувати вла-
ду, то та завжди 
знайде на них 
управу. Як в тому 
анекдоті: погав-

кайте собі, а миску ми вам відсунемо. 
На жаль, доморощені політики, зруч-
но всівшись у владні крісла, не лише 
повторюють помилки своїх попере-
дників, а й забули, з якими гаслами  
вони перемогли на виборах. Позба-
вивши місцеві видання фінансового 
підгрунтя, вони позбавляють заодно 
і громади голосу, 
відкриваючи шлях 
до створення ви-
дань, власниками 
яких стануть як не 
партійні бонзи, то 
місцеві олігархи. 
Аж тоді, можливо, хтось зрозуміє, до 
чого це може призвести, але буде вже 
пізно.

Інформаційна резервація

Взагалі, складається враження, що 
Україну українська влада перетворює 
в таку собі інформаційну резервацію, 
особливо Україну провінційну.  Через 
позицію „Укрпошти” щороку зроста-
ють ціни на періодику. Своїх колег-
монополістів „підтримав” і „Укрте-
леком”, який з 1 жовтня суттєво — з 
1,8 до 6 грн за місяць — підвищив 
абонентну плату за користування ра-
діоточкою. При цьому вартість її вста-

новлення зросла у 
10(!) разів — з 4 до 
40 грн. Як резуль-
тат, вже в жовтні 
понад 100 меш-

канців Буського району звернулись з 
вимогою від’єднати їх від проводово-
го радіо.

Все це виглядає особливо циніч-
но на фоні неодноразових запевнень 
можновладців усіх рівнів, які гаранту-

вали відновлення системи оповіщен-
ня, тобто нинішнього проводового 
радіо. Вкотре згадаймо минулорічні 
події у Буському районі. Тоді під час 
фосфорної аварії однією з головних 
причин паніки і  непоінформованості 
населення було те, що мешканці сіл не 
мали  можливості слухати проводове 
радіо. Минув рік, проте на сесіїї облас-
ної ради чільник району Михайло Вовк 
визнав, що якби аварія повторилась, 
то ситуація з  поінформованістю насе-
лення не змінилась на краще, швид-
ше навпаки („Укртелеком” не виділяє 
ні коштів, ні матеріальних засобів на 
ремонт ліній проводового радіо). 

Це констатував, але вже у все-
українському масштабі, Президент 
України В.Ющенко, відвідавши під-

топлені повінню 
території Західної 
України — систе-
ми оповіщення не 
працюють. Але ще 
рік тому, після від-
відин Ожидова, він 

доручив РНБО вплинути на ситуацію. 
Проте,  „віз і нині там”. 

Щодо новацій „Укртелекому”, то 
захищати інтереси мільйонів спожи-
вачів послуг проводового мовлення 
взявся Антомонопольний комітет. У 
разі встановлення відсутності еко-
номічного обгрунтування для підви-
щення абонплати за користування 
радіоточкою або безпідставного за-
вищення вартості цієї послуги комітет 
може притягти оператора до жорсткої 
відповідальності.

Та сподіватись на торжество спра-
ведливості у царині захисту потреб  
простого українця сьогодні тяжко. Як і 
важко усвідомити можновладцям, що 
районні ЗМІ – той нерв, який робить 
населення громадою, нацією, держа-
вою.

Без врахування цієї істини у най-
ближчому часі усі ми приречено бу-
демо чути тільки “переможний голос 
Кремля”.

Микола ІВАНЦІВ,
редактор районної газети 

«Воля народу».
Львівська область.

Позбавивши місцеві видання фінансового під-
грунтя, вони позбавляють заодно і громади 
голосу, відкриваючи шлях до створення ви-
дань, власниками яких стануть як не пар-
тійні бонзи, то місцеві олігархи

В жовтні понад 100 мешканців Буського 
району звернулись з вимогою від’єднати їх 
від проводового радіо

Районні ЗМІ – той нерв, який робить на-
селення громадою, нацією, державою
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Донецькі журналісти Ігор Зоц та 
Валерій Шептуха вчинили мудро, ви-
рішивши зібрати під однією обкладин-
кою відомості про публікації в рубриці 
«Рідний край» часопису «Донеччина» 
та її додатку «Світлиця» за чверть сто-
ліття. І вмістили не тільки бібліогра-
фічні дані, а й інформацію про авто-

рів статей. А серед їхніх дописувачів 
– академіки й Герої України, прозаїки й 
поети, журналісти й учені, зокрема іс-
торики, краєзнавці, студенти, вчителі й 
учні… Є й такі, котрі 
за час виходу ру-
брики вже встигли з 
аматорів дорости до 
професійних журна-
лістів. Зовсім юні до-
слідники й такі, кому 
є чим поділитися з 
власного досвіду. 

У книжці «Наш 
«Рідний край», яка 
нещодавно поба-
чила світ у донецькому видавництві 
«Каштан», дали інформацію про публі-
кації в газеті, починаючи з 1993 року 
й до сьогодні. Чому саме з 1993-го? 
Бо саме тоді при україномовній газеті 
«Донеччина» започаткували рубрику 
«Рідний край», де розповідають про 
події – історичні та сьогоденні, про 
людей, котрі якимось чином були при-
четні до Донеччини і не тільки. Першу 
тематичну сторінку читачі побачили 
12 січня 1994 року, котра стала ново-
річним подарунком для шанувальників 
материнського слова та української іс-
торії в загалом російськомовному краї. 

Відтоді вийшло понад сто тридцять 
безцінних сторінок. Вміщені там мате-
ріали часто активно використовують 
під час уроків учителі, бібліотекарі, 
школярі, просто допитливі й небайдужі 
до свого коріння люди, які хочуть ді-
знатися якомога більше про Україну, й 
про Донеччину зо-
крема. Отож часто 
звертаються до ре-
дакції з проханням 
допомогти відшу-
кати той чи той матеріал. Це й наштов-
хнуло Ігоря Зоца та Валерія Шептуху 
на думку створити своєрідний путівник 
по газетних шпальтах. Тепер не треба 
далеко ходити, шукати старі підшив-
ки – варто лише уважно переглянути 
книжку й - маєш потрібну інформацію. 

Коли гортаєш густо помережані 

дрібненьким шрифтом сторінки, ро-
зумієш, яку каторжну працю виконали 
автори, щоб конкретизувати, система-
тизувати, подати матеріал за рубри-
ками та персоналіями! Варто подяку-
вати їм за це. Як на мене, то годилося 
б перейняти їхній досвід також іншим 

часописам. Ясна 
річ, не всюди зна-
йдуться такі енту-
зіасти…

Відкривається 
книжка розповід-
дю головного ре-
дактора «Донеч-
чини» Ігоря Зоца 
про становлення 
чи не єдиної на 
Донеччині укра-

їномовної газети й перспективи на 
майбутнє. Вік часопису вже перейшов 
70-річну межу. 

Для зручності автори подали мате-
ріал систематизовано, розбивши його 
на рубрики. Читач легко знайде мате-
ріали про князів київських, про гетьма-
нів України, просвітителів, державних 
діячів, про письменників та митців. У 
різні часи газета розповідала про істо-
рію міст і сіл Донеччини, про її заповід-
ні місця – Святі Гори, Кам’яні Могили, 
Хомутівський степ. Про знаменитих 
земляків, музеї, пам’ятники. Про ре-
пресії, депортації, колективізацію, го-
лодомори, трагедії на шахтах, авіака-
тастрофи… І ця інформація тепер не 
загубиться. Дуже багата Шевченкіана. 
Причому, є чимало невідомого або ма-
ловідомого про Кобзаря. Скажімо, що 
в Донецьку жила й працювала прав-
нучка Тараса Григоровича Параска 

Іванівна. 
З особливою 

любов’ю вшанову-
ють пам’ять муче-
ника мордовських 

таборів незламного Василя Стуса, який 
певний час жив і працював в Донецьку.  
Газета постійно підтримує дружбу з то-
варишами поета - тими, хто знав його 
з дитинства, з ким ріс, ходив до школи, 
навчався в інституті. Утворилося «Сту-
сове коло» однодумців. Вони збира-
ються, розповідають про свого друга, 

МЕДІА-ПРОЕКТИ

ПУТІВНИК ПО «РІДНОМУ КРАЮ»

Зазвичай газетні публікації не збе-
рігаємо – прочитали і викинули у 
макулатуру. Не збиратимеш же на 
дефіцитних квартирних метрах купи 
паперу. Щоправда, інколи склада-
ємо у папочки статті, які особливо 
вразили, та потім однак не можемо 
їх знайти серед домашнього хламу. 
Але з часом – і то обов’язково – 
з’являється потреба в якійсь інфома-
ції, хочеться уточнити те, що колись 
зачепилося в пам’яті. Ось тоді й до-
водиться згадувати, де ти читав про 
те, що раптом стало вкрай потрібним, 
годинами сидіти в бібліотеках, гор-
таючи старі підшивки (добре, коли 
вони збереглися) та ковтаючи порох. 
Витрачаєш час і не завжди з успіхом. 
З власного досвіду знаю, що не за-
вжди можеш знайти навіть своє

Часто звертаються до редакції з проханням 
допомогти відшукати той чи той матеріал. 
Це й наштовхнуло Ігоря Зоца та Валерія 
Шептуху на думку створити своєрідний 
путівник по газетних шпальтах. Тепер не 
треба далеко ходити, шукати старі під-
шивки – варто лише уважно переглянути 
книжку - маєш потрібну інформацію

Для зручності автори подали матеріал сис-
тематизовано, розбивши його на рубрики
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Юрій Федорчук – власкор обласної газети «Одеські вісті». За освітою – 
французький філолог, за практичною діяльністю – журналіст (понад 30 
років відповідного стажу), за сутністю – романтик і психолог степової гли-
бинки

ПСИХОЛОГІЧНІ ГЛИБИНИ
СТЕПОВОЇ ГЛИБИНКИ

котрий уже стає легендою, правдиво 
відтворюють картинки з дитинства, 
юності, щоб відкрити його не лише як 
незламного патріота, а як людину з усі-
ма сумнівами, болем, тривогами. Сама 
торік побувала на такому зібранні й 
дізналася немало цікавого. Все це ви-
світлюється на шпальтах «Донеччини».

У книжці вміщено й окремі статті. 
Скажімо, з превеликою цікавістю про-
читала статтю Валерія Шептухи про 
те, як колись хотіли взути… Олексан-
дра Довженка. Сама не раз побувала 
в Сосницькому музеї, була знайома з 

племінником Олександра Петровича, 
сином рано померлої сестри, перечи-
тала гору літератури про автора всес-
вітньо відомого фільму «Земля», та ні-
коли не чула, що радянські чиновники 
забороняли встановлювати скульпту-
ру малого Сашка на рідному подвір’ї 
через те, що…босоногий. Вимагали 
взути…

Особисто мене дуже зацікавили 
матеріали про Аллу Горську, котра 
залишила на Донеччині «частку своєї 
палкої, буремної душі та чималеньку 
дещицю великого таланту». Либонь, 
негусто маємо її творів, бо за радян-
ських часів усе робилося для того, аби 
знищити доробок тих, у кому проклю-
нулося зернятко національної свідо-
мості. А ось у Донецьку врятували від 
вірної загибелі мозаїчне панно «Жінка-
Птах» Алли Горської. І про це дізна-
лася з книжки Ігоря Зоца та Валерія 
Шептухи «Наш «Рідний край». Почерп-
нула багато й іншої цікавої та корисної 
інформації.

Одне слово, автори зробили ве-
лику справу, підготувавши путівничок 
шпальтами газети «Донеччина», а ви-
давництво «Каштан» - опублікувавши 
його. І тим, і тим варто подякувати за 
такий щедрий подарунок.

Віра КУЛЬОВА. 

У книжці вміщено й окремі статті. Ска-
жімо, з превеликою цікавістю прочитала 
статтю Валерія Шептухи про те, як ко-
лись хотіли взути… Олександра Довженка

-В нашій редакції Юрій працює вже 
третій рік, - розповідає головний ре-
дактор «Одеських вістей» Іван Геор-
гійович Нєнов. - Є власкором газети 
на три сільські райони. А власкор – то 
така посада, що не тільки про все тре-
ба кваліфіковано написати, а ще й при 
потребі – сфотографувати події і ге-
роїв. Одне слово – «многостаночник». 
Але все одно у кожного є якісь улю-
блені теми або жанри. Федорчукові 
особливо вдаються нариси, портрети, 
вміє і любить він поринути у психоло-
гічні глибини.

Живе Юрій Федорчук у районно-
му центрі – Любашівці. І мабуть таки 
щиро любить своїх земляків у їх нероз-
ривному зв‘язку з 
природою і навко-
лишнім світом. 

-Робота влас-
кора надала мож-
ливість постійно 
роз’їжджати трьо-
ма північними 
районами Оде-
щини і зустрічатися з багатьма людь-
ми, - розповідає Юрій. - Тому героїв 
своїх публікацій знаходжу у сільській 
глибинці. Люди живуть своїм особли-
вим, самобутнім, можна сказати, па-
тріархальним життям. Від зорі до зорі 
вони працюють на своїх ділянках, бо 
паї здані в оренду за мізерну плату. 
За це фермери їм дають по півтонни 
пшениці, яку селяни перемелюють на 
борошно, а також насіння соняшника, 
виорують городи. Знищення колгос-
пів призвело до тотального безробіття 
на селі, і сьогодні пенсіонерам (лише 
вони отримують “живі” гроші) дово-
диться утримувати своїх дітей, онуків 

і навіть правнуків. Часто-густо грошей 
вистачає лише на необхідне, а вже не-
забаром і зима постукає у вікно. Якщо 
поталанить, то будуть вугілля і дрова. 

Якщо поталанить... Подивіться на 
світлини Юрія: в чому бачать везіння і 
радість його герої з степової глибинки? 
Цьому задоволеному дідусеві («Пере-
зимую»), який все життя пропрацював 
у колгоспі, допоміг народний депутат. 
І ветеран, радісно оглядаючи купу ду-
бових дров, каже: “Слава Богу, пере-
зимую!” Інший селянин власною коня-
чиною волочить город, щоб посадити 
картоплю («Весняні клопоти»). Він по-
спішає впоратися з роботою, бо сусід-
ка очікує на його допомогу, і в чоловіка 

є можливість за-
робити кілька гри-
вень.

Раніше, коли 
очільники партій 
роз’їжджали про-
вінційними “горо-
дами і весями” з 
своєю передвибор-

чою програмою, люди з численними 
петиціями очікували їхньої аудієнції.

І ось загнаний життєвими перипеті-
ями у глухий кут інвалід йде на край-
ній захід - намагається перегородити 
своїм візком дорогу “Лексусу”, щоб і 
його вислухали та допомогли («Проти-
стояння»)...

Діти — майбутнє нації! Гасло, яке 
втрачає свій сенс при погляді на сіль-
ських дітей, котрі нічого хорошого в 
житті не бачили, незважаючи на те, 
що держава нібито піклується про них. 
На превеликий жаль, деякі батьки до-
помогу на дітей просто пропивають. 
Тому у дітей з малозабезпечених сімей 

Діти – завжди виграшна тема для світлин. 
Але Юрій фотографує маленьких степови-
ків не задля того, аби розчулити глядача. 
Діти у нього включені у сільський побут, 
у важке і некомфортне життя провінційної 
глибинки
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радості та щастя в 
оченятах не поба-
чиш, а лише сум і 
переляк 

Для Федорчука- 
фоторепортера це 
особливо хвилюю-
ча тема. Звичайно, 
діти – завжди ви-
грашна тема для світлин. Але Юрій фо-
тографує маленьких степовиків не за-
для того, аби розчулити глядача. Діти 
у нього включені у сільський побут, у 
важке і некомфортне життя провінцій-
ної глибинки. Зверніть увагу, на якому 
фоні сфотографовані малюки, чим за-
ймаються, на їхній одяг.

На тлі вічних життєвих негараздів 
та переживань, невирішених проблем 
з дорогами, водопостачанням, гази-
фікацією, безробіттям, лише величава 
Природа скрашує життя своєю непо-
вторною красою і хоч на мить змушує 
забути про насущне і відволіктися від 
щодених турбот. Південний степ, за-
хід сонця, бджоли, які цілуються з кві-

тами, — незабутні 
миті, зафіксовані на 
“цифровик”, дають 
наснагу і надію.

- Сьогодні, коли 
фотокореспонден-
тів у чистому ви-
гляді мають лише 
глянцеві журнали та 

столичні і деякі обласні видання, про-
вінційним журна-
лістам доводиться 
брати до рук фотоа-
парат, щоб проілю-
струвати свої стат-
ті. І їм це вдається, 
особливо моїм ко-
легам — власкорам 
“Одеських вістей”, 
- говорить Юрій 
Федорчук. - Осо-
бисто мені більше 
подобається бути, 
як кажуть, “чистим” 
фотографом, але 
життя примусило 

писати. Безумовно, 
поєднання фото і тек-
сту дає читачеві ви-
черпну інформацію 
про подію, що відбу-
лася, або про героїв 
публікацій. Тому я на-
магаюся ілюструвати 
кожну свою статтю.

 Юрій наводить, як 
приклад, світлину, на 
якій зображена дівчин-
ка з сапою («А десь 
комп‘ютери і Барбі»). 
Життя цієї дитини до-
сить непросте. Її мати 
мала чимало чолові-
ків, від яких народила 
трьох дітей. Вона зрід-
ка з’являється дома, 
і то лише для того, 
щоб принести бабу-
сі у пелені чергового 
онука. А старенька, 
бідкаючись, намага-
ється позбавити дочку 
материнства, щоб за 
опікунські кошти го-

дувати і одягати малюків. Найстарша 
онука допомогає бабусі по господар-
ству, сапає картоплю...

Робота власного кореспондента 
непроста і вимагає бути дуже мобіль-
ним, щоб встигати висвітлювати на 
сторінках газети якомога більше подій, 
що відбуваються у закріплених за ним 
районах, розповідати про людей, по-
рушувати низку проблем тощо. Одним 

словом, потрібно 
завжди знаходи-
тися у водовороті 
подій регіону. 

-Наш редактор 
Іван Гергійович 
Нєнов досить де-
мократично підхо-
дить до особистих 
планових завдань 
власних кореспон-
дентів, - говорить 
Федорчук. - Зде-
більшого він про-
понує висвітлю-
вати ключові теми 

та “заповнювати “ матеріалами газетні 
рубрики. Сам власкор планує кілька 
проблем, які повинен обов’язково роз-
крити на сторінках газети протягом мі-
сяця. А потім, як кажуть, знаходиться 
у вільному польоті планів, задумів та 
пошуків.

... Вільний політ думок і вільний по-
шук... Цікаво, як це поєднати з жор-
стким газетним виробництвом, з сіт-
кою рубрик і графіками виходів? З 
концепцією видання загалом?

Зараз ми частіше бачимо, що ко-
респондент є лише «гвинтиком» га-
зетної чи журнальної машини, йому не 
тільки обмежують тематику, а й визна-
чають навіть героїв публікацій та ко-
ментарів, дають запитання до інтерв‘ю. 
Придивіться уважніше до багатьох но-
вонароджених видань: це суто редак-
торські проекти. Як у режисерському 
театрі: журналіст – лише талановитий 
(чи ні, це вже як вийде) виконавець ре-
жисерського задуму. 

Цікаво, а якими ви, шановні читачі, 
бачите творчі стосунки в редакціях? 

Марія ВАЛЕРЬЄВА.

Сьогодні, коли фотокореспондентів у чисто-
му вигляді мають лише глянцеві журнали 
та столичні і деякі обласні видання, про-
вінційним журналістам доводиться брати до 
рук фотоапарат, щоб проілюструвати свої 
статті

Зараз ми частіше бачимо, що кореспондент 
є лише «гвинтиком» газетної чи журналь-
ної машини, йому не тільки обмежують 
тематику, а й визначають навіть героїв 
публікацій та коментарів, дають запитан-
ня до інтерв‘ю. Придивіться уважніше до 
багатьох новонароджених видань: це суто 
редакторські проекти. Як у режисерському 
театрі: журналіст – лише талановитий (чи 
ні, це вже як вийде) виконавець режисер-
ського задуму

Блокадниця
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ТЕРМІНОВО! ЖУРНАЛІСТСЬКІ ОРГАНІЗАЦІЇ

ЩО ТАКЕ 
КОНОТОПСЬКИЙ 
«МЕДІА-КОН+»

ЯК І ЧОМУ ЗНІМАЛИ РЕДАКТОРА

Журналістика в Конотопі представ-
лена такими ЗМІ: комунальні газети 
“Конотопський герой”, “Сільські гори-
зонти”, газети різних форм власності 
“Факти”, “Телегурман”, “Конотоп-
Дамкер” “Лебн” (“Жизнь”), телера-
діокомпанія “Вежа”, радіо FM “Ме-
лодія”, дитячий телевізійний канал 
“Кон-Такт”.
При більшості редакцій діють первинні 
осередки НСЖУ, але вони нечисельні. 
В умовах перманентного трансфор-
мування інформаційного поля, коли 
виникають нові ЗМІ, а потім з різних 
причин (в основному, економічних) 
припиняють свою діяльність, а в ді-
ючих редакціях постійно триває ско-
рочення штату до мінімуму, в складі 
Конотопської міської організації ство-
рено осередок “Медіа-Кон+” – своє-
рідний резерв творчого конотопського 
потенціалу

КОМЕНТАР. Редакція звернулася до 
голови асоціації Олександри ТЕЛЬПІС (ця 
громадська організація об‘єднує нинішніх 
і колишніх редакторів комунальних ЗМІ і 
зараз проходить реєстрацію). Олексан-
дра Дмитрівна розповіла:

-Рішення сесії прийняте незаконно, 
бо в цей час Світлана Курилюк була на лі-
карняному. Тільки-но вона вийде з лікар-
ні, одразу опротестує це рішення. Вважа-
ємо, що прокурор його відмінить.

Інша справа, як далі будуть склада-
тися стосунки редактора з владним за-
сновником. Світлана Курилюк очолює 
газету сім років, до цього працювала в 
місцевій владі, займалася соціальними 
питаннями. Редакцію прийняла в жахли-
вому стані, відремонтувала приміщення, 
навела лад у господарстві. Не все, зви-
чайно, виходить, але ж це робота. Владці 
посилаються на недостатні тиражі, але ж 
Комінтернівський район – приміський, і 
тут дуже велика конкуренція серед ЗМІ. 
Навіть безплатно роздають газети. 

Наскільки мені відомо, справа тут не  
в газеті, а в майнових питаннях: на примі-
щення редакції зазіхають близькі до вла-
ди особи. А редактор їм заважає.

Ось що сказав голова обласної ор-
ганізації НСЖУ  Юрій РАБОТІН:

-Я мав розмову з головою районної 
ради, виїжджав на місце. Навіть знайшов 
кошти для випуску чергового номера 
районки, бо влада не фінансувала ре-
дакцію, і там утворилися борги. Пізніше, 

після того, як на сесії райради було при-
йняте рішення про відсторонення Кури-
люк (вона на цьому засіданні була від-
сутня), і призначено нового виконуючого 
обов‘язки, рада виділила редакції 50 ти-
сяч гривень.

Я намагався знайти спільну мову з 
обома  сторонами конфлікту. Але поки 
що це не вдалося. Звичайно, якщо рішен-
ня незаконне, його відмінять, але ж як їм 
далі співпрацювати?

Світлана Курилюк проявила себе як 
хороший редактор, отримала відзнаку 
НСЖУ. Вона вдова, має матір-пенсіонерку 
і доньку. І взагалі дуже відповідальна лю-
дина, але з боку влади йде сильна кри-
тика її саме як керівника газети. Втім,   
навіщо було депутатам так поспішати з 
розглядом цього питання за відсутності 
редактора?

Голова Комінтернівської районної 
ради Дмитро МАКОСІЙ пояснив:

-Це було рішення депутатів, переваж-
на більшість голосувала за звільнення  Ку-
рилюк, хоча вона була відсутня. Але вона 
й раніше не бувала на деяких засіданнях.  

Звичайно, депутати хотіли б ба-
чити газету більш тиражною, більш 
авторитетною. І я не міг переконати 
їх тому, що Світлана Курилюк  зможе 
цього досягти.

Ми маємо намір оголосити кон-
курс на цю посаду. Районна рада буде 
уважніше відстежувати процеси в ме-
діасфері.

Голові Одеської облдержадміністрації
М.Д. СЕРДЮКУ

Голові Одеської обласної ради
М.Л. СКОРИКУ

Голові Національної спілки 
журналістів України

І.Ф. ЛУБЧЕНКУ
Головному редактору 

журналу “Журналіст України”
В.М. ЧЕРЕМНИХ

31 жовтня 2008 року сесія Комінтернівської районної ради звільнила редакто-
ра районної газети “Слава хлібороба” Світлану Павлівну Курилюк, яка сім років 
очолювала цей колектив. Знаємо С.П. Курилюк як принципового, досвідченого 
редактора та журналіста, а газету – як одну з кращих в області. Вважаємо, що 
Комінтернівська районна рада цинічно проігнорувала Кодекс законів про працю і 
без будь-яких законних підстав та обгрунтування прийняла рішення, яке ми роз-
цінюємо як політичну розправу над нашою колегою і небезпечний прецендент у 
придушенні свободи слова.

Висловлюємо свій рішучий протест щодо неправомірних дій комінтернівських 
депутатів районної ради і вимагаємо поновлення С.П. Курилюк на посаді редак-
тора.

Звернення прийняте на зборах Асоціації редакторів Одещини 31 жовтня 
2008 року.
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За останній рік  понад десять мо-
лодих журналістів подалися до сто-
лиці, але більшість з них перебуває 
на обліку в Конотопській організації 
НСЖУ, яка діє у форматі загально-
міського громадського об’єднання, 
має правління і підпорядкована Сум-
ській обласній організації НСЖУ.

На обліку  у нас  68 членів НСЖУ, 
в тому числі 11 ветеранів (пенсіоне-
рів). Близько 20 
спілчан працю-
ють професійно 
у місцевих ЗМІ, 
є спеціаліста-
ми по зв’язках 
з громадскістю, 
інші - у різних 
установах, але є 
громадськими кореспондентами га-
зет і телестудій. Щороку організація 
НСЖУ поповнюється новими члена-
ми. Тільки за останній час було при-
йнято 7 осіб.

Загальні заходи ми проводимо у 
приміщеннях закладів культури, а за-
сідання правління почергово – в ре-
дакціях місцевих ЗМІ. 

За сімнадцять років іс-
нування «Медіа – Кону+» 
склалися певні традиції 
спілкування і сприяння 
творчості спілчан. Спо-
чатку це було сприяння 
журналістської організа-
ції у випуску колективних 
поетичних збірок “Поетичний край” 
(1994), “Місто кохане – мій Конотоп” 
(1998). У 2007 році вийшла друком 
книга “На двох ХХ (іксах) століть”, до 
якої увійшли матеріали кількох поко-
лінь журналістів про історію газети 
“Конотопський край” за 90 років. Того 
ж року побачила світ четверта по-
етична збірка ветерана журналістики 
Олександра Осташки – автора тала-
новитих віршів, що увійшли до збірок 
“Жага глибинних проростань” (2000), 
“Кремінь серця” (2002) “Нині” (2004) 
і чергова – “На підмурівку правди”. 
Видано дві поетичні збірки і книжка 
“Конотопщина ти моя мила”, в якій 
зібрано найкращі твори Миколи Мат-
війчука про природу рідного краю, що 

друкувалися у періодиці протягом 40 
років.

У співавторстві з настоятелем 
Свято-Миколаївської церкви отцем 
О.Дупою член НСЖУ Зоя Шалівська 
опублікували окремим виданням іс-
торичну розповідь про Підлипненську 
парафію під заголовком “Відроджена 
святиня”. З.Шалівська, крім цього, 
активно співпрацює не тільки з місце-

вими ЗМІ, а є активною допису-
вачкою до газет “Україна моло-
да”, “Голос Просвіти”.

Журналіст Ігор Лисий видав 
нариси про земляків збіркою 
“Літературні зорі Конотопщи-
ни”. 

Міська організація НСЖУ 
з газетою “Факти” завершила 

спільний проект видання книги “Іс-
торія, яка поруч” – нариси про лау-
реатів премії ім. О.М.Лазаревського 
(уроженця Конотопщини, видатного 
історика України), що запроваджена 
міською радою 1998 р. для визна-
чення достойників за особистий вне-
сок у розвиток національної культу-
ри, пропаганду кращих національних 

традицій та спри-
яння соціально-
економічному роз-
витку м.Конотоп.

К о н о т о п с ь к а 
організація НСЖУ 
запровадила від-
знаку “Пам’ять 

серця” за матеріали про колег, що 
відійшли у вічність. Першими її лау-
реатами стали молоді журналісти На-
талія Борута, Ірина Колеснікова, Ігор 
Лисий.

Отак ми і працюємо всі сімнадцять 
років, і результати цих колективних  
зусиль переконують в тому, що спіл-
ка журналістів конче необхідна і для 
єдності нашої фахової спільноти, і для 
підтримки  творчості колег. 

Галина ІЛЬЧЕНКО, 
голова Конотопської міської 

організації НСЖУ,
лауреат  відзнаки конотопської 

міськради «Берегиня».
Сумська область.

За останній рік понад десять 
молодих журналістів подалися 
до столиці, але більшість з 
них перебуває на обліку в Ко-
нотопській організації НСЖУ

За сімнадцять років існування 
«Медіа – Кону+» склалися певні 
традиції спілкування і сприяння 
творчості спілчан

АЙДАН УАЙТ, 
ГЕНЕРАЛЬНЫЙ 
СЕКРЕТАРЬ МФЖ:
Этические вызовы 
для меняющегося 
ландшафта СМИ

«Этическая журналистика в экстре-
мальных условиях: вызов много-
образию» (Ethical Journalism in 
Extreme Condition: The Challenge of 
Diversity)- такой была тема Между-
народной конференция «Глобальный 
Интер-Медиа Диалог-3», которая со-
стоялась на острове Бали в мае.
Предлагаем нашим читателям яр-
кое выступление генерального се-
кретаря Международной федерации 
журналистов Айдана УАЙТА (Aidan 
White) в переводе Надежды Ажги-
хиной с некоторыми сокращения-
ми. Полагаем, что вопросы ответ-
ственности медиа и журналистов 
перед обществом как нельзя более 
актуальны и для украинской про-
фессиональной среды

Диалог помог нам задуматься о том, 
как и кто может использовать СМИ для 
распространения лжи и спекуляций, 
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провоцируя непонимание, ненависть 
и насилие, в чем разница между сво-
бодой слова и свободными СМИ. Ведь 
манипулирование общественным мне-
нием со стороны ловких экстремистов 
из СМИ и отравление общественных 
дискуссий случаются потому, что лич-
ности или группы, которые «свободно 
самовыражаются», 
просто не нацелены 
на правду. Их дей-
ствия обнажают 
то, как свобода 
выражения не жела-
ет соотноситься с уважением к правде, 
как она часто оказывается равнодуш-
ной к стандартам коммуникации.

Что делает журналистику и 
институты СМИ непохожими на про-
фессию «манипуляторов» – это то, 
что они нацелены на правду. Мы тре-
буем точности и сбалансированного 
освещения событий. И когда мы ви-
дим циркуляцию и продвижение через 
СМИ ложных постулатов и требований, 
мы называем это манипулированием 
свидетельствами, то есть, – обманом.

Моя соотечественница философ 
Онора О’Нил стала знаменита тем, что 
бросила вызов западным СМИ, при-
звав переосмыслить отношение к сво-
боде прессы, выработать противоядие 
от необузданной свободы выражения, 
которая, как справедливо указывает 
философ, является «эгоистичной». 
Свобода выражения, – сказала она, – 
может быть лишь опорой, поддержкой 
на пути поиска и нахождения правды, 
ибо лишь правда – стержень дискус-
сии, в которой различные мнения не 
просто выражаются, но проходят про-
верку в открытых дебатах.

Журналистика же является инфор-
мацией, «адресуемой другим», и она 
руководствуется коренными идеалами 
нашей миссии: обязанностью говорить 
правду, независимостью, интересами 
общества и ответственным отношени-
ем к эффекту, производимому публи-
кациями, распространением наших 
слов и образов. Работать эффективно, 
значит, быть встроенными в коммуни-
кацию, которая продвигает к правде 
дискуссию и демократический обмен 

мнениями.
Сегодня работа журналиста ведется 

в рискованных, часто опасных услови-
ях. Все больше погибает журналистов, 
все большее число СМИ преследуют, 
как дичь, и неизменно возрастает чис-
ло новых угроз. Но эти угрозы обруши-
ваются на нас не только извне. Масш-

таб качественной 
журналистики за 
последние годы 
сократился про-
сто драматично. По 
всему миру корруп-

ция распространена внутри и вокруг 
журналистики. Даже в странах, где 
свобода слова является краеугольным 
камнем их демократии, меняющиеся 
рыночные условия и сильные сокраще-
ния бюджетов редакций уже произвели 
разрушительный эффект.

Недостаточно просто отпустить 
журналистику в свободное плавание 
– на волю волн рынка. Многие из на-
ших работодателей, парализованные 
эффектом интернета, рубят сучья на 
дереве журналистики, те сучья, на 
которых сидит и их бизнес. Они па-
никуют, пытаясь избежать очередных 
потерь на традиционных рынках. Беда 
в том, что и сам интернет, давший 
свободе выражения громадный сти-
мул и толчок, не является, увы, гаран-
том легкого доступа к достоверной и 
качественной информации. То есть 
на рынок и Сеть по-
ложиться не можем. 
На институты прави-
тельств и государств 
тоже положиться не 
можем, ибо они всег-
да имеют тенденцию политизировать 
любую информацию, или с помощью 
известного инструментария подогнать 
ее к формату собственных интересов.

Информационный ландшафт бо-
леет перегруженностью и неопре-
деленностью. Глобальные СМИ и 
наднациональные организации осла-
бляют власть национальных законов. 
Люди пресыщены избытком информа-
ции при том, что политика задыхается 
от коррупции, а многие бизнесмены 
СМИ потеряли чувство миссии. И  нам 

следует переосмыслить наше отноше-
ние к тому, какой именно вклад в де-
мократическую жизнь вносят СМИ и 
журналистика.

Чтобы демократия работала, недо-
статочно для журналистов и СМИ про-
сто свободно выражать свои взгляды. 
Мы должны информировать граждан, 
представляя целостную картину мира. 
Мы должны анализировать и отсеивать 
информацию в контексте. Нам нуж-
но делать информацию вразумитель-
ной и надежной, с тем, чтобы люди 
могли оценивать ее, вырабатывать 
собственные суждения и принимать 
решения на базе достоверной инфор-
мации. Короче, профессиональная 
журналистика должна быть привержена 
коммуникативной этике, чтобы помо-
гать людям разбираться в сложностях 
окружающего их мира. Это – ключ для 
превращения межкультурного диалога 
в значимый процесс, а не показушный 
пиар банальностей типа «мы должны 
жить лучше». Должны? Скажите – как!

Разве это нормально, что по мере 
расширения горизонтов свободы 
выражения снижается качество ин-
формации? Неправильно. Но это бу-
дет происходить до тех пор, пока мы 
не предпримем сознательных попыток 
защитить и взлелеять ценности, опред-
еляющие общественное благополучие. 
И ценности эти вырастают из ответ-
ственной, этической журналистики.

Вот с такими 
мыслями мы за-
пускаем здесь, на 
Бали, то, что мы на-
звали «Этической 
инициативой жур-

налистики».
Это – старт всемирной кампании 

с призывом ко всем, работающим в 
сфере СМИ: поддержать, укрепить и 
обновить нашу приверженность цен-
ностям провозглашения правды, неза-
висимости и ответственного профес-
сионализма.

Это – будильник для каждого, кто 
работает в бизнесе новостей и ме-
диа, сигнал к возвращению наших 
этических традиций и возрождению 
веры в некоторые старомодные до-

Профессиональная журналистика должна быть 
привержена коммуникативной этике, чтобы 
помогать людям разбираться в сложностях 
окружающего их мира

Масштаб качественной журналистики за по-
следние годы сократился просто драматич-
но. По всему миру коррупция распространена 
внутри и вокруг журналистики
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бродетели. Какие? Принципиальность и до-
бросовестная журналистика. 

Я отдаю себе отчет в том, что многие 
из нас, находясь внутри сообщества СМИ, 
опасаются подобных дискуссий. Многие 
журналистские организации, включая мою, 
неохотно ставят такие вопросы по причи-
не глубоко укорененного страха того, что 
меняющиеся понятия о свободе СМИ и то, 
как мы делаем нашу журналистскую рабо-
ту, может привести нас назад к цензуре и 
чрезмерной секретности. Это понятно. Но 
понятно и то, что во многих уголках мира 
СМИ потеряли ориентиры, оторвались от 
ценностей общего блага и ведут себя во-
преки этому благу. Если мы признаем, что 
журналистика обязана функционировать 
эффективно, мы должны открыться диаг-
ностике и лечению.

Если мы не 
обновим себя в 
процессе новой 
полемики, мы уви-
дим осложнение 
от нашей болез-
ни – в ослаблении 

культуры общества, в падении граждан-
ственности, в очевидном ущербе демокра-
тии и в мутации самой свободы выражения. 
Журналистика – это проект, не имеющий 
конца, полный противоречий и этических 
дилемм, но она дает кислород культуры. 
Доросли ли мы в СМИ до вызова, заложен-
ного в этом проекте?

Есть ли основания для оптимизма? Есть. 
В Европе журналисты, редакторы, издатели, 
телерадиовещатели из государственного и 
частного секторов продолжают обсуждать 
совместную декларацию о свободе СМИ. 
Поверьте, это редкое событие. За почти 40 
лет моей работы в журналистике я ничего 
подобного не встречал.

Идет много разговоров о межкультур-
ном диалоге, и иногда возникает чувство, 
что сам термин уже девальвирован. Нам не-
достаточно встречаться, вместе есть, пить и 
танцевать. Нам нужно сделать больше, чем 
позволить себе удовольствие самопоздрав-
лений и похлопывания друг друга по спине. 
У нас нет всех ответов, и у нас все больше 
вопросов. Но так и должно быть, если мы 
собираемся на все вопросы ответить.

www.journalist-virt.ru

ЕТИКА ПРОФЕСІЇ

У нас все больше вопросов. 
Но так и должно быть, 
если мы собираемся на 
все вопросы ответить

ЦИТАТА – В ТЕМУ
До палкого виступу очільника МФЖ ми вирішили дотати розлогу ци-
тату з матеріалу  Оксани Мерфенко для «Телекритики» -про одну по-
дію Единбурзького театрального фестивалю Fringe. Подію, пов‘язану 
з медіа і журналістською етикою

Яскравим прикладом взаємодії 
між сьогоднішнім світом, медіа та 
мистецтвом стала вистава «Гли-
бокий розріз» (Deep Cut), що йшла 
у рамках фестивалю в одному з 
найбільш визнаних театрів міста – 
Traverse. П’єса побудована на ре-
альних подіях: у 2002 році програма 
журналістських розслідувань Бі-бі-
сі «Передова Шотландії» (Frontline 
Scotland) зробила для себе велике 
відкриття – протягом кількох років 
у одній і тій самій військовій частині 
«Глибокий розріз» від вогнепальних 
ран та за незрозумілих 
обставин загинуло аж 
чотири курсанти. Це 
було журналістською 
сенсацією й почат-
ком скандалу навколо 
британської армії.

На сцені розі-
грувалася драма бо-
ротьби однієї сім’ї, батька загиблої 
курсантки Черіл Джеймс, із неспра-
ведливістю бюрократії, політики та 
медіатехнологій. На фоні невигад-
ливих декорацій вітальні представ-
ників середнього класу виступали 
політики й журналісти, військові й 
судові експерти. Як пояснив у своїй 
передмові автор п’єси Філіп Ральф, 
його наміром було помістити осо-
бисту, приватну історію окремої 
сім’ї у контекст реакції уряду та пре-
си, тому було застосовано формат 
«вербатім», або театру стенографіч-
них текстів: уся п’єса є компіляцією 
стенограм інтерв’ю з учасниками 
подій, офіційних промов, газетних 
статей, урядових звітів та інших до-
кументальних джерел.

Із втручанням медіа уряд уже не 
міг просто відмахуватися від вимог 
сімей загиблих курсантів провести 
відкрите розслідування. Але 2002 

року, під час військових дій у Афга-
ністані та перед початком операції 
в Іраку, проведення подібного роз-
слідування негараздів у армії було 
абсолютно неприйнятним, нато-
мість уряд Блера обрав тактику за-
тягування часу за допомогою чис-
ленних розслідувань за зачиненими 
дверима. Заключним акордом був 
звіт Ніколаса Блейка, незалежного, 
але найнятого урядом експерта із 
прав людини.

29 березня 2006 року, після 
15 місяців ведення закритого роз-

слідування, Ніколас 
Блейк, якому дові-
рилися сім’ї, на яко-
го сподівалася гро-
мадськість, оголосив 
свій висновок: «Від-
повідно до балан-
су вірогідностей 
курсанти наклали 

на себе руки». Дарма, що один 
хлопець мав п’ять вогнепальних 
ран, які не могли бути зроблені з 
близької відстані, що іншого зна-
йшли із двома летальними кулями 
в голові та існувало ще багато не-
відповідностей. У преси не було 
часу чи бажання докладно вивчити 
ґрунтовність 2 500 сторінок опри-
людненого звіту, адже вони вже 
отримали цитату для формулю-
вання заголовків своїх статей.

На сцену виходить журналіст 
Брайн Каткарт – персонаж, що 
представляє реальну людину, яка 
протягом років вела журналістське 
розслідування «Глибокого розрі-
зу». Він промовляє слова з реаль-
ної статті: «Журналісти не могли 
зробити більше, аніж передати 
інформаційну репліку, на диво, 
ту саме, яку так наполегливо 
прагнуло мати у публічному 

У преси не було часу чи бажання 
докладно вивчити ґрунтовність 
2 500 сторінок оприлюдненого 
звіту, адже вони вже отримали 
цитату для формулювання за-
головків своїх статей
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Многие журналисты считают, что с тщеславными 
руководителями работать весьма выгодно и 
приятно. Вернее приятно, потому что выгодно. 
Особенно в наше рыночное время. Иному чело-
веку иногда лестно прочесть о себе очерк в газе-
те, либо хотя бы упоминание о своих заслугах. 
Многим руководителям приятно, когда их чем-
либо награждают, порой неважно чем, лишь бы 
об этом узнало побольше людей. Для некоторых 
- это чуть ли не смысл жизни – награды.
Многие издания, либо отдельные журналисты, 
этим пользуются, тем паче, если руководитель 
занимает серьезную должность и легко расста-
ется с деньгами, особенно с общественными. 
Здесь выгода обоюдная и никто не внакладе: 
газета заработала, а человек потешил свое са-
молюбие

ЕТИКА ПРОФЕСІЇ

просторі Міністерство 
оборони. Журналістика 
проштрафилася. В цьо-
му є урок для журналіс-
тів і редакторів: уряди, 
якщо їм це дозволити, 
використають цей трюк 
знову. Вони обвалять 
на нас величезний ма-
сив інформації, чудово 
усвідомлюючи, що у 
нас не буде жодної на-
дії проаналізувати його 
вчасно, до здачі матері-
алу, а їм, як і нам, дуже 
добре відомо: новини 
дво- та триденної дав-
нини не потрапляють на 
перші шпальти газет».

Однак, кульмінацією 
п’єси є виступ не журна-
ліста, а батька загиблої 
курсантки – Деза Джейм-
са. Коли ми дивилися 
виставу, для останньої 
промови на сцену вий-
шов справжній Дез (як 
з’ясувалося, у той день 
ішла зйомка документаль-
ного фільму про «Глибо-
кий розріз»). Він стояв на 
сцені поряд із акторами 
й, долаючи хвилювання, 
зачитав свої власні слова: 
«Ми дотримуємося про-
стих правил розмови. 
Не прикрашай. Не пе-
ребільшуй. Не впадай 
у істерику. Кажи прав-
ду. Дотримуйся її. Саме 
тоді вони не знатимуть, 
як впоратися із тобою».

По закінченні вистави 
я мала можливість пере-
говорити із Дезом Джейм-
сом. Я сказала йому, що в 
Україні батькам загиблих 
в армії дітей навряд чи 
вдалося б досягнути того, 
що зробив він, і почула у 
відповідь: «Головне – не 
здаватися».

Оксана Мерфенко. 

Хочешь – 
можешь стать Буденным, 
хочешь – лошадью его...

же, смекалку. Приведу пару примеров.
Как-то наша редакция получила 

письмо – приглашение от некоего Меж-
дународного центра, который органи-
зовал программу «Золоті Руки Країни». 

В ней дословно записано: 
Шановний Геннадію Анатолійовичу!
Засвідчуємо Вам свою велику пова-

гу і пропонуємо прийняти участь в Уро-
чистому Зібранні «Золоті Руки Країни», 
яке відбудеться ... в м. Києві.

Зібрання проводиться з нагоди 
«Дня працівників видавництв поліграфії 
і книгорозповсюдження» та «Дня жур-
наліста» за підтримки Міжнародного 
Комітету захисту прав людини.

У рамках проведення Урочистого  
Зібрання відбудеться церемонія наго-
родження підприємств та керівників, 
які своїм професіоналізмом сприяють 
зростанню економіки України, що є 
основою створення добробуту.

Приємно повідомити, що Ваше під-
приємство буде відзначено почесною на-
городою Зібрання «Золоті Руки Країни» .

Мне, разумеется, данное сообщение 
польстило, особенно проникновенные 
слова о профессионализме, «сприян-
ня зростанню економіки», «створення 
добробуту» и т.п. Хотя, конечно, поду-
малось, с какой такой стати. С какой 
именно, я понял, когда перелистнул 
страницу и увидел там своеобразный 
прейскурант на услуги. 

Именно на услуги. Так простой ди-
плом лауреата стоит 3000 гривен, ди-
плом плюс участие в церемонии на-
граждения – уже 5800 гривен. А самая 
высокая награда – 12800 гривен. Здесь 
мне стало интересно, ведь я – уже ла-
уреат, так сказано в приглашении. При 
чем здесь деньги? Оказалось, деньги  
- самое главное, и без предоплаты не 
будет никакого лауреатства.

Мой друг, бизнесмен, руководи-
тель фирмы Володя примерно в то 
же время получил почти аналогичное 
приглашение, но только от другой 
«конторы» - «Асамблеї ділових кіл», 
научно-экспертный совет которой на-
граждает его орденом «Лицарь Вітчиз-
ни» с вручением именного диплома, 
рыцарской именной сабли, нагрудного 
знака, с посвящением в «Лицарський 

Некоторые предприимчивые граждане, не 
имеющие к СМИ никакого отношения, строят 
на этом даже целый бизнес, говорят, довольно 
прибыльный. Для этого необходимо иметь ка-
лендарь, базу данных о предприятиях и, конечно 
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Легіон України». Напра-
шивается ассоциация с 
Мальтийским Орденом, 
но все равно Володя был 
обескуражен – столько 
наград и сразу! Удив-
ление прошло, когда 
развернул бумаги даль-
ше: там находился до-
говор и счет на 16 тысяч 
гривен. Всего-ничего... 
Рыцарем он не станет 
по той же причине, что я 
– лауреатом. Хотя в при-
глашении написано, что 
он уже удостоен.

К слову сказать, 
выше упомянутая ас-
самблея и ранее про-
водила грандиозные 
награждения с высокой 
помпой: шикарный 
зал, симфоничес-
кий оркестр, фраки-
бабочки и т.п. Награж-
дались руководители 
различными дипломами 
и статуэтками, преиму-
щественно в виде зве-
рья: медведи, пантеры, 
ягуары, смотря, кто 
сколько заплатит. Все 
почему-то хищные.

Назвать такое ме-
роприятие мошенни-
чеством в полной мере 
нельзя, ведь люди зна-
ют, на что они идут. А 
дома расскажут... А по-
кажут... Какая разни-
ца, что за орден, лишь 
бы он был покрупнее 
да «помохначе». Но 
неприятный запах от 
такого мероприятия, на 
мой взгляд, исходит. 
Может не запах, запа-
шок. Или дуновение.

Обратимся к 
экономике. Аренда 
зала, оркестр и фур-
шет стоят денег. Как и 
приглашенные звезды, 
может быть, какие-то 

политики. Но 300-350 
награжденных нужно 
умножить в среднем на 
10 тысяч гривен. Вот что 
такое нормальный биз-
нес.

В моем случае за-
писано, что програм-
ма «Золоті Руки Кра-
їни» проводится при 
поддержке Между-
народного комитета 
защиты прав человека, 
членами которого яв-
ляются Кофи Аннан, 
Леонид Кравчук, Вла-
димир Жириновский, 
блаженнейший Влади-
мир, митрополит Киев-
ский и всей Украины, 
Михаил Жванецкий и 
даже Софи Лорен. На-
верное, приглашенный 
должен думать так, что 
вся эта почтеннейшая и 
уважаемая публика со-
берется на церемонии 
награждении и будет 
по очереди пожимать 
тебе руки и преданно 
смотреть в глаза. Тогда 
деньги того стоят. За 
пожатие руки Влади-
мира Вольфовича и по-
целуй кинодивы можно 
отдать многое. Но такое 
вряд ли случится.

И еще раз о тщесла-
вии. Это – одна из струн 
человеческой души, на 
которой многие играют. 
К сожалению, мне  (да 
и вам тоже) знакомы 
и редакторы,  которые 
активно используют 
этот «ресурс» для по-
полнения издательской 
казны. 

Геннадий 
СЕНКЕВИЧ, 

главный редактор 
газеты «Здесь живем».  
Запорожская область. 

ЕТИКА ПРОФЕСІЇ МЕНЕДЖЕРАМ І БУХГАЛТЕРАМ ЗМІ

1. Рекламні послуги по 
просуванню видань на рин-
ку, в тому числі лотереї, по-
дарунки для передплатників, 
премії працівникам пошти, 
безплатна роздача тиражу 
тощо.  

Відповідно до підпункту 5.4.4 
пункту 5.4 статті 5 Закону до 
валових витрат включаються 
витрати платника податків на 
проведення передпродажних і 
рекламних заходів щодо товарів 
(робіт, послуг), які продаються 
(надаються) такими платниками 
податку. 

Водночас, витрати на орга-
нізацію прийомів, презентацій і 
свят, придбання і поширення по-
дарунків, зокрема, безкоштовну 

роздачу зразків чи товарів, без-
коштовне надання послуг (ви-
конання робіт) з рекламними 
цілями включаються до складу 
валових витрат у розмірі, що 
не перевищує 2 % від оподат-
ковуваного прибутку платника 
податків за попередній звітний 
(податковий) рік.

Витрати платника податку на 
проведення передпродажних та 
рекламних заходів відповідно до 
пп. 5.4.4 п. 5.4 ст. 5 Закону № 
334/94-ВР відносяться до ви-
трат подвійного призначення. 
Такі витрати можуть включатися 
до складу валових витрат у по-
вному обсязі, тобто нелімітовані 
витрати, та до витрат з відповід-
ним обмеженням, тобто ліміто-

ВАЛОВІ ВИТРАТИ 
І ПОДАТОК НА ПРИБУТОК
Які витрати (і в яких обсягах, яким чином оформлені) можна від-
нести до валових витрат, а які  
оплачуються  з оподаткованого 
прибутку – це цікавить багатьох 
бухгалтерів і менеджерів ме-
діа. Особливо на часі – питання, 
пов‘язані з стимумюванням пе-
редплати, бо редакції влаштову-
ють різноманітні заходи для пе-
редплатників, конкурси, лотереї 
тощо.  
Також наші читачі цікавились, як 
списувати витрати на навчання 
персоналу, підвищення кваліфіка-
ції,  відрядження та проживання і 
проїзд (чи є обмеження  і які доку-
менти необхідно надати, якщо ко-
ристуватися послугами приватних 
готелів чи перевізників); оплату 
мобільного зв‘язку, харчування 
персоналу (безплатні чай, кава тощо на офіс), надання путівок для 
лікування (відпочинку) персоналу, оплата послуг медичних закла-
дів, тренажерних залів, туристичних компаній тощо, витрати  на 
утримання редакційного   легкового транспорту (якщо ним користу-
ються журналісти  для поїздок на місце подій), витрати  на ремонт: 
поточний, капітальний, приміщень, техніки, автомобіля. 
На ці запитання відповідає Н.В. Хоцянівська, директор департа-
менту податку на прибуток та інших податків і зборів (обов‘язкових 
платежів) ДПА
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вані. Нелімітовані витрати – це витрати 
на проведення передпродажних та ре-
кламних заходів стосовно товарів (ро-
біт, послуг), що продаються (надають-
ся) такими платниками податку, а до 
лімітованих витрат відносяться витрати 
на організацію прийомів, презентацій 
i свят, придбання i розповсюдження 
подарунків, включаючи безоплатне 
надання зразків товарів або послуг з 
рекламними цілями, а також рекламні 
заходи щодо самого підприємства. За-
значені витрати включаються до вало-
вих витрат підприємства у розмірі, що 
не перевищує 2 % від оподатковувано-
го прибутку за попередній звітний (по-
датковий) квартал. 

Звертаємо увагу, що для того щоб 
мати право на застосування пп. 5.4.4 
Закону про прибуток, платник податків 
має оформити розповсюдження по-
дарунків, безкоштовну роздачу зраз-
ків товарів (надання послуг, виконання 
робіт) у первинних документах саме як 
рекламні заходи. 

2. Витрати на телефонні розмови 
(оплата мобільного зв‘язку).

Витрати на телефонні розмови за 
умови їх зв'язку з господарською діяль-
ністю включаються до складу валових 
як пов'язані з підготовкою, організаці-
єю, веденням виробництва, продажем 
продукції, робіт або послуг (пп. 5.2.1 
Закону). При цьому слід враховува-
ти норми підпункту 5.3.9 Закону й на 
підтвердження витрат мати відповідні 
розрахункові, платіжні та інші докумен-
ти, обов'язковість ведення і зберігання 
яких передбачена правилами ведення 
податкового обліку. 

Перелік таких документів Законом 
про прибуток не визначено. Проте, до 
документів, що можуть підтвердити 
зв'язок телефонних переговорів із гос-
подарською діяльністю, можна відне-
сти: наявність договорів на підключення, 
інші угоди, рахунки-фактури; правила 
користування мобільним зв'язком, за-
тверджені наказом керівника підпри-
ємства; перелік співробітників, забез-
печуваних мобільними телефонами у 
зв'язку з виробничою необхідністю; у 
разі контрактного підключення – дета-
лізовані рахунки від оператора із за-

значенням номерів абонентів і часу їх 
розмов; журнали обліку дзвінків із за-
значенням цілей дзвінків та їх тривалос-
ті за кожним номером – якщо підклю-
чення здійснюється шляхом придбання 
карток; щомісячні письмові звіти про 
здійснені переговори.

3. Харчування персоналу (без-
платні чай, кава тощо на офіс); опла-
та медичних послуг, путівок для 
лікування, тренажерних залів, турис-
тичних послу, наданих персоналу. 

Підпунктом 5.3.1 пункту 5.3 статті 5 
Закону встановлено, що  не включають-
ся до складу валових витрат витрати, 
не пов'язані з веденням господарської 
діяльності, зокрема,  фінансування осо-
бистих потреб фізичних осіб за винят-
ком виплат, передбачених пунктами 5.6 
і 5.7 цієї статті, та в інших випадках, пе-
редбачених нормами цього Закону. 

4. Утримання легкового автомо-
біля, що використовується журна-
лістами.

Відповідно до пункту 5.4.10 статті 5 
Закону  до валових витрат відносяться 
витрати, пов'язані з стоянкою та пар-
куванням легкових автомобілів, а та-
кож 50 відсотків витрат на придбання 
пально-мастильних матеріалів для лег-
кових автомобілів та оперативну оренду 
легкових автомобілів. При цьому плат-
ник податку звільняється від обов'язків 
доведення зв'язку таких витрат з його 
господарською діяльністю.

5. Витрати на ремонт.
Податковий облік витрат на поточ-

ний і капітальний ремонт, реконструк-
цію, модернізацію, технічне переозбро-
єння та інші види поліпшення основних 
фондів здійснюється платником відпо-
відно до норм пп. 8.7.1 п. 8.7 ст. 8 За-
кону. Згідно із зазначеним пунктом За-
кону платникам податку надано право 
протягом звітного періоду відносити до 
складу валових витрат будь-які витрати, 
пов'язані з поліпшенням основних фон-
дів, що підлягають амортизації, у тому 
числі витрати на поліпшення орендова-
них основних фондів, у сумі, що не пе-
ревищує 10 % сукупної балансової вар-
тості всіх груп основних фондів станом 
на початок такого звітного періоду. 

Витрати, що перевищують зазначе-

ну суму, розподіляються пропорційно 
сумі фактично понесених платником 
податку витрат на поліпшення основних 
фондів груп 2, 3, 4 чи окремих об'єктів 
основних фондів групи 1 та збільшують 
балансову вартість основних фондів 
відповідних груп чи окремих об'єктів 
основних фондів групи 1 станом на по-
чаток розрахункового кварталу.

6. Витрати на навчання персона-
лу, підвищення кваліфікації.

Згідно з підпунктом 5.4.2 пункту 5.4 
статті 5 Закону України „Про оподат-
кування прибутку підприємств” (далі – 
Закон) до валових витрат платника по-
датку на прибуток відносяться витрати 
платника податку, пов'язані:

- з професійною підготовкою, на-
вчанням, перепідготовкою або підви-
щенням кваліфікації осіб, які перебу-
вають у трудових відносинах з таким 
платником податку; 

- витрати на навчання та (або) про-
фесійну підготовку у вітчизняних вищих 
та професійно-технічних навчальних 
закладах інших осіб, які не перебува-
ють з таким платником податку у тру-
дових відносинах, але уклали з ним 
письмову угоду (договір, контракт) про 
взяті ними зобов'язання відпрацюва-
ти у платника податку після закінчення 
вищого та (або) професійно-технічного 
навчального закладу та отримання спе-
ціальності (кваліфікації) не менше трьох 
років;

- витрати на організацію навчально-
виробничої практики за профілем осно-
вної діяльності платника податку або в 
структурних підрозділах, що забезпечу-
ють його господарську діяльність, осіб, 
які навчаються у вищих та професійно-
технічних навчальних закладах. 

Зазначені витрати включаються до 
валових витрат у розмірі до 3 відсотків 
фонду оплати праці звітного періоду. 

Обов'язки з доведення зв'язку ви-
трат на цілі, обумовлені цим підпунк-
том, з основною діяльністю платника 
податку, покладаються на такого плат-
ника податку. 

Наталія ХОЦЯНІВСЬКА, 
директор департаменту податку 

на прибуток та інших податків 
і зборів (обов‘язкових платежів) ДПА.
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Автори матеріалів для газет, жур-
налів та радіотелевізійних станцій не-
рідко зустрічаються з таким явищем: 
текст виконаний на високому профе-
сійному рівні, ретельно продумана 
композиція, вдало підібрані ілюстрації 
тощо, а після публікації виявляється, 
що аудиторія не сприйняла належним 
чином їхню роботу. 
Люди несхвально 
відгукуються про 
неї, до редакцій 
надходять листи, 
в яких висловлено 
негативне ставлен-
ня до матеріалу. В 
чому річ? Здава-
лося б, якісному 
твору має бути гарантований успіх. 
Але на практиці очікуваного ефекту 
немає. Причиною подібних ситуа-
цій здебільшого є дія небажаних для 
журналіста соціально-психологічних 
бар‘єрів сприйняття.

Це серйозні перешкоди на шля-
ху журналістського тексту до розу-

му і серця читача, слухача, глядача. 
Соціально-психологічні бар‘єри є 
продуктом взаємодії індивідуальної 
психіки з явищами повсякденного 
життя особи - її вихованням, освітою, 
трудовою діяльністю, стосунками з 
родичами і друзями, взаєминами у 
виробничому колективі тощо. Отже, 

з одного боку, 
психологічні осо-
бливості індивіда, 
з другого - певні 
соціальні впливи 
можуть сформу-
вати стійке нега-
тивне ставлення 
людини до текстів 
масової комуні-

кації, неготовність адекватно сприй-
мати та засвоювати їх. Між автором 
і аудиторією постає стіна соціально-
психологічних бар‘єрів. Вони зава-
жають сприйняттю ідей та суджень, 
висловлюваних журналістом, пере-
шкоджають засвоєнню змісту. 

Серед найбільш розповсюдже-

них соціально-психологічних бар‘єрів 
сприйняття можна назвати наступні. 

ЗДОРОВИЙ ГЛУЗД

Це погляди на життя, що склали-
ся на основі повсякденної практики 
та життєвого досвіду. Інакше кажучи, 
це те, що називається буденною сві-
домістю. Кожен з нас виробляє свій 
погляд на життя, свої критерії "хоро-
шого" та "поганого", "корисного" та 
"шкідливого". Здоровий глузд у бага-
тьох випадках допомагає нам орієн-
туватися в оточуючому середовищі, 
"підказує", як саме треба діяти. Без 
цієї психологічної властивості наше 
життя було б значно складнішим. Ра-
зом з тим, саме із здоровим глуздом, 
як правило, пов‘язані такі негативні 
характеристики аудиторії як інерт-
ність, консерватизм, упередженість, 
байдужість. Нерідко здоровий глузд 
змушує особу відкидати раціонально 
осмислені рішення і вдаватися до, 
здавалося б, невмотивованих і непро-
думаних вчинків. Треба мати на увазі, 
що здоровий глузд може не тільки 
збігатися з оцінками та ідеями журна-
ліста, а й суперечити їм. Тоді він стає 
бар‘єром для сприйняття і засвоєння 
закладеного у творі змісту.

УСТАНОВКИ АУДИТОРІЇ

 Установка - один з елементів со-
ціальної орієнтації особи. Як і здоро-
вий глузд, це теж готовність люди-
ни певним чином сприймати той чи 
інший об"єкт і відповідно діяти. Але 
установка істотно відрізняється від 
здорового глузду. Установка - більш 
глибинне явище. Вона формується 
на рівні підсвідомості, матеріальноду-
ховних запитів і потреб, які здебіль-
шого не усвідомлюються. Важливо 
зазначити, що установки виникають 
на ґрунті соціальних відносин і відо-
бражають особливості суспільної 
системи. 

Основні функції установки зво-
дяться до такого: 1) установка ви-
значає стійкий, послідовний харак-
тер дій, що дає змогу зберігати їхню 

ПРОФЕСІЯ

СОЦІАЛЬНО - ПСИХОЛОГІЧНІ 
БАР‘ЄРИ В ЖУРНАЛІСТИЦІ 

В №№7,8 і 10 «ЖУ» ми друкували 
статті професора Михайла Скуленка 
«Стереотип та імідж – основні ін-
струменти журналістики і пропаган-
ди», «Прийоми «пропагандистської 
техніки» в журналістиці», «Аргумен-
тація в журналістиці». 
Продовжуємо нашу заочну школу 
з фахової технології і пропонуємо 
нову роботу професора. Надалі Ми-
хайло Іванович обіцяє викласти ще 
кілька важливих тем журналістської 
професійної майстерності. 
Ще раз радимо колегам-практикам 
обговорити ці публікації на редак-
ційних летючках чи інших заняттях 
з підвищення кваліфікації, а студен-
там – скористатитися ними при ви-
вченні відповідних предметів

З одного боку, психологічні особливості 
індивіда, з другого - певні соціальні впли-
ви можуть сформувати стійке негативне 
ставлення людини до текстів масової кому-
нікації, неготовність адекватно сприймати 
та засвоювати їх
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спрямованість, незважаючи на зміни 
обставин; 2) установка звільняє осо-
бу від необхідності приймати нові 
рішення у стан-
дартних, звич-
них ситуаціях; 3) 
установка може 
з у м о в л ю в а т и 
безініціативність, 
діяльну пасивність, небажання зміню-
вати усталені погляди. Якщо установ-
ки аудиторії не збігаються з позицією 
журналіста, якщо змушують діяти у 
напрямку, протилежному до його за-
кликів, вони виступають серйозною 
перешкодою для засвоєння інформа-
ції, для прийняття бажаних рішень.

ГРУПОВИЙ КОНФОРМІЗМ

Конформізм - це пасивне, при-
стосовницьке підкорення готовим 
стандартам, нормам і правилам по-
ведінки. Будучи членом тієї чи іншої 
групи (колективу), людина схильна 
без опору відтворювати існуючі в 
даному співтоваристві взаємовідно-
сини, а разом з ними й ставлення 
до інформації, що надходить ззовні. 
Колектив має значну авторитетність 
в очах більшості його членів. І якщо 
в цій групі складається думка, котра 
суперечить поглядам журналіста, ви-
никає психологічне відсторонення від 
його умовиводів навіть з боку тих лю-
дей, хто "раціонально" згоден з ними. 
Тому, якщо журналіст має справу з 
колективом (виробничим, студент-
ським, військовим тощо), йому треба 
зважати, що в його аудиторії можуть 
виявлятися небажані для нього на-
строї та реакції, спричинені груповим 
конформізмом. 

НАЯВНІСТЬ ТОЧКИ 
ЗОРУ, ЩО СУПЕРЕЧИТЬ 
ПОГЛЯДАМ ЖУРНАЛІСТА

Нерідко зусилля витрачаються 
марно з тієї простої причини, що ау-
диторія чи якась її частина інакше 
підходять до питання, що розгляда-
ється. Причому, установки журналіс-

та і аудиторії можуть бути ідентични-
ми, тоді як судження про конкретний 
факт в результаті певних обставин 

(впливи супереч-
них відомостей, що 
надійшли з інших 
джерел інформації, 
небажані висновки 
на основі здорового 

глузду тощо) будуть суттєво розходи-
тися. Для виходу з цієї ситуації дово-
диться обґрунтовано спростовувати 
точку зору, яка служить бар‘єром для 
прийняття пропонованих оцінок.

ПЕРЕВИЩЕННЯ 
МЕЖІ НАСИЧЕНОСТІ 
ІНФОРМАЦІЇ

Існує "стеля" засвоєння інфор-
мації, поза якою свідомість вже не 
сприймає її. Ця межа зумовлена сус-
пільними та індивідуальними потре-
бами. Знання, необхідні для життє-
діяльності, охоче сприймаються. Але 
якщо і після їх засвоєння продовжу-
ється "розжовування" цього ж змісту, 
людина стає до нього байдужою. Сві-
домість блокується, 
і нерідко вже засво-
єні знання відкида-
ються. Перенаси-
ченість інформації 
має місце і в тому 
випадку, коли на-
водиться надмірна 
кількість деталей 
і подробиць. Над-
лишковий обсяг відомостей (цифр, 
імен, назв тощо) не стільки допо-
магає зрозуміти проблему, скільки 
утруднює її сприйняття. Виникає пси-
хологічний бар‘єр, з яким не можна 
не рахуватися.

ЛОГІЧНІ ПОМИЛКИ

Наука логіки виробила цілий ряд 
правил доведення, порушення яких 
вважається помилкою. Назвемо при-
наймні деякі з цих вимог.

Теза (положення, яке обґрунтову-
ється) та аргументи (доводи) мають 

бути ясними і точно визначеними.
Теза має залишатися тотожною, 

тобто бути однією і тією ж протягом 
всього доведення. Підміна судження, 
яке доводиться, іншим твердженням 
руйнує стрункість обґрунтування і за-
важає прийти до однозначних висно-
вків.

 Теза має бути судженням, істин-
ність якого потребує обґрунтування 
в даних конкретних умовах. Мабуть, 
всім нам доводилося натрапляти 
на авторів та промовців, котрі із за-
палом намагаються довести те, що 
вже давно було доведено і стало ак-
сіомою. Про таких кажуть, що вони 
вламуються у відчинені двері. Спро-
би обґрунтувати очевидне дратують 
аудиторію. Не треба доводити щось, 
коли в цьому немає потреби. 

Доводи, що наводяться на підтвер-
дження тези, не повинні суперечити 
один одному. Аргументи мають допо-
внювати і підтримувати один одного. 
Вони мусять утворювати хор, котрий 
співає гармонійно і без фальші.

Доводи повинні бути достатньою 
підставою для тези. Обмежитися 

аргументами, які 
лише частково 
п і д т в е р д ж у ю т ь 
певне суджен-
ня, неприпусти-
мо. В такому разі 
теза залишаєть-
ся недоведеною 
і авторові марно 
сподіватися, що 

аудиторія прийме його точку зору.
Істинність аргументів має бути 

встановлена незалежно від тези. Це 
означає, що необхідно підбирати такі 
доводи, котрі не треба підтверджува-
ти в ході обґрунтування. 

Порушення цих вимог демонструє 
нездатність автора логічно мислити, 
між ним та аудиторією виникає пси-
хологічний бар‘єр, подолати який 
дуже важко. 

Особливістю логічних помилок є 
те, що їх можуть припускатися як ав-
тор, так і аудиторія. Коли журналіст у 
своєму творі робить ту чи іншу логіч-
ну похибку, він сам створює бар‘єр 

ПРОФЕСІЯ

Установка звільняє особу від необхідності 
приймати нові рішення у стандартних, звич-
них ситуаціях

Якщо журналіст має справу з колективом 
(виробничим, студентським, військовим 
тощо), йому треба зважати, що в його 
аудиторії можуть виявлятися небажані для 
нього настрої та реакції, спричинені групо-
вим конформізмом
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для правильного розуміння тексту. 
Якщо люди, котрі сприймають цей 
матеріал, мірку-
ють з логічними 
помилками (ця 
ситуація досить 
р о з п о в с ю д ж е -
на), теж виникає 
перешкода для належного засвоєння 
змісту.

НЕБАЖАНІ СТЕРЕОТИПИ 
МИСЛЕННЯ

Йдеться про спрощені, шаблоні-
зовані уявлення, які утворилися на 
основі життєвого досвіду і які вико-
ристовуються для того, щоб процес 
мислення був швидким і динамічним. 
Уявіть, яким млявим і уповільненим 
був би хід розмірковувань, якби кож-
ного разу людина мусила наново об-
думувати: "демократія - це добре чи 
погано?", "незалежність - чи потрібна 
вона?", "ринкова економіка - чи тре-
ба її розвивати?" і т. і. Без соціально-
психологічних стереотипів мислення 
розумовий процес неможливий. Але 
ці явища людської свідомості можуть 
бути як сприятливими для утвер-
дження журналістом певних суджень, 
так і заважати цьому. Протидія неба-
жаним стереотипам мислення є важ-
ливим фактором ефективності засо-
бів масової інформації.

НЕГАТИВНИЙ ВПЛИВ 
"ЛІДЕРІВ ДУМКИ"

"Лідери думки" - це особи, що ко-
ристуються авторитетом у тій чи іншій 
групі як люди розумні, інформовані та 
компетентні. До їхніх 
суджень і порад при-
слухаються, до сказа-
ного ними ставляться 
з увагою і довірою. 
"Лідером думки" може 
бути сусід по квартирі, 
співробітник, друг або знайомий. Ти-
повою є така ситуація. Людина про-
читала змістовну статтю на важливу 
суспільну тему, а той чи інший не-

формальний "авторитет" їй говорить: 
"І ти віриш цим журналістам? Та вони 

постійно брешуть". 
Довірлива особа 

прийме сказане за 
істину, і всі зусилля 
автора пропадуть 
марно. Або ж "лі-

дер думки" різко критично вислов-
люється про тих чи інших політиків і 
державних діячів. І тоді авторові ма-
теріалу на політичні теми буде дуже 
важко прищепити аудиторії позитив-
не ставлення до цих осіб. Слід мати 
на увазі, що поради "лідерів думки" 
дуже рідко збігаються з висновками 
журналістів.

ЕТНІЧНІ 
ТА НАЦІОНАЛЬНО - 
РЕЛІГІЙНІ ОСОБЛИВОСТІ 
АУДИТОРІЇ

Кожна етнічна та національна гру-
па має свою специфіку, свій особли-
вий менталітет, а відповідно і певні 
можливі упередження чи застережен-
ня щодо того, що пише або говорить 
журналіст. Іг-
норувати, не 
помічати ці 
властивості не 
варто. Інакше 
люди постав-
ляться до вас з антипатією і не бу-
дуть вам вірити. Не слід, наприклад, 
перед аудиторією, в якій є мусуль-
мани, зневажливо висловлюватися 
про Коран чи про іслам. Звертаючись 
до польського населення (на Украї-
ні проживає чимало поляків), можна 
обійтися без особливих похвал на 

адресу Богда-
на Хмельниць-
кого, котрий, 
як відомо, 
дуже жорсто-
ко поводився 
з поляками. 

До етнічних і національно-релігійних 
особливостей треба ставитися з по-
вагою. 

НЕСПРИЯТЛИВЕ 
"ТЛО ДУМОК"

Це небажана для журналіста 
громадська думка з того чи іншого 
питання, яке він має намір обгово-
рювати. Скажімо, автор пише про 
райдужні перспективи, які відкриває 
перед країною новий державний бю-
джет. Але люди у своїй більшості вва-
жають, що жодний бюджет протягом 
багатьох років нічого хорошого їм не 
дав. Чи можна при такому "тлі думок" 
сподіватися на успіх підготовленого 
матеріалу? Не варто писати про під-
вищення життєвого рівня громадян, 
коли люди обурені високими тарифа-
ми на житло, газ та електрику, коли 
ціни невпинно зростають, а інфляція 
з‘їдає останні заощадження. Громад-
ську думку ігнорувати не можна, жур-
наліст мусить завжди враховувати її.

НЕБАЖАНІ СВІТОГЛЯДНІ 
ПЕРЕКОНАННЯ

Людина може відкидати твер-
дження журналіста з тієї причини, що 

її світогляд суперечить 
їм. Приміром, той, хто 
вихований на засадах 
комуністичної ідеології 
і до цього часу збері-
гає відповідні пере-
конання, буде ворожо 

ставитися до видань демократично-
го спрямування і заперечуватиме всі 
суттєві положення їхніх публікацій. Це 
серйозний бар‘єр у журналістській 
роботі. 

Молодь теж часто-густо має по-
гляди на життя, які істотно відрізня-
ються від світоглядних позицій, ко-
трих дотримуються засоби масової 
інформації. Чи можна залишати це 
поза увагою?

БРАК ІНФОРМОВАНОСТІ 
ТА КОМПЕТЕНТНОСТІ

Нерідко аудиторія не сприймає і 
не засвоює журналістський матеріал, 
тому що у неї недостатньо інформації 
з порушеної проблеми або їй бракує 

ПРОФЕСІЯ 

Надлишковий обсяг відомостей (цифр, імен, 
назв тощо) не стільки допомагає зрозуміти 
проблему, скільки утруднює її сприйняття

Спроби обґрунтувати очевидне дратують ау-
диторію. Не треба доводити щось, коли в 
цьому немає потреби

Протидія небажаним стереотипам мислення 
є важливим фактором ефективності засобів 
масової інформації
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ПРОФЕСІЯ

компетентності, тобто знань і досвіду 
з даного питання. Викликати таку си-
туацію можуть ті чи інші соціальні об-
ставини масового характеру. Скажімо, 
певна частина населення позбавлена 
необхідної ін-
формації або 
не має досту-
пу до деяких 
видів діяль-
ності. В умовах інформаційних війн, 
які ведуться нині між різними дер-
жавами, брак інформації може бути 
спричинений зовнішньою комунікацій-
ною блокадою. Тому брак інформова-
ності та компетентності у більшості 
випадків відноситься до об‘єктивних 
соціально-психологічних явищ, а не до 
особливостей суб‘єктивного характе-
ру, викликаних, скажімо, небажанням 
особи читати газети. Журналістові 
треба враховувати підготовленість ау-
диторії, якщо він хоче донести до неї 
свої оцінки.

ХИБНА ІДЕНТИФІКАЦІЯ

Психологічне явище ідентифікації 
- ототожнення індивідом себе з ін-
шими людьми, яких він шанує і якими 
захоплюється. Часом люди не хочуть 
погоджуватись з висновками журна-
ліста, бо асоціюють себе з певними 
політиками, державними діячами, 
вченими тощо, які дотримуються по-
глядів, відмінних від його суджень. 
Причому раціонально вони б схвально 
оцінили думку журналіста, але цього 
не дозволяє зро-
бити авторитет 
їхніх кумирів. Так, 
утверджений в 
свідомості бага-
тьох старших лю-
дей культ особи 
Сталіна змушує їх 
до цього часу мислити сталінськими 
догмами і відкидати все, що супер-
ечить їм. Хибна ідентифікація може 
заважати у доведенні тих чи інших су-
джень.

Соціально-психологічні бар‘єри 
сприйняття не можна вважати чимось 
мало суттєвим і не вартим особливої 

уваги. Вони будуть щоразу нагаду-
вати про себе нерозумінням з боку 
аудиторії, її небажанням погоджува-
тися з вашими міркуваннями. Ці яви-
ща носять глобальний характер. Вони 

мають місце в усіх кра-
їнах, в усіх структурах 
масової комунікації. 

Втім, вони не всюди 
однакові. Окремі тери-

торії будуть різнитися між собою за 
переважаючим впливом тих чи інших 
соціально-психологічних бар‘єрів. В 
одній місцевості може більш активно 
виявлятися брак інформованості та 
компетентності, в іншій, приміром, — 
несприятливе тло думок. 

В залежності від економічного, по-
літичного та соціального становища в 
країні вони будуть відмінні за своєю 
інтенсивністю та масовістю. Там, де 
панує економіч-
на, політична та 
г р о м а д я н с ь к а 
нестабільність, 
де країну лихо-
манить від за-
гострення між-
національних та 
м і ж к о н ф е с і й -
них відносин, 
соціально-психологічні бар‘єри будуть 
більш розповсюдженими й тривкими. 
Саме така ситуація спостерігається 
нині в нашій державі. Аналітики засо-
бів масової інформації відзначають, 
що за останні роки в Україні помітно 
зріс рівень несприйняття журналіст-

ських матеріалів, 
недовірливого і 
різко критичного 
ставлення до жур-
налістики взагалі. В 
основі негативних 
процесів лежать, 
зокрема, соціально-

психологічні бар‘єри сприйняття, що 
набули особливої масовості та стій-
кості.

Треба мати на увазі, що ці явища 
людської психіки носять не тільки гло-
бальний, а й об‘єктивний характер. 
Вони виникають незалежно від наших 
бажань і волевиявлень. Здебільшо-

го соціально-психологічні бар‘єри не 
усвідомлюються, вони діють на рів-
ні підсвідомості й впливають на нас 
з невідпорною силою інстинктивних 
спонукань. Тому ніколи не слід зне-
важливо висловлюватися на адресу 
аудиторії, якій притаманні ті чи інші 
соціально-психологічні бар‘єри, не 
треба дорікати людям за те, в чому 
вони не винні. Недоброзичливість по 
відношенню до них призведе до того, 
що небажані явища не тільки не зник-
нуть, а стануть ще міцнішими. До но-
сіїв соціально-психологічних бар‘єрів 
треба ставитися з особливою пова-
гою та терплячістю. 

Виникає питання: як долати ці пе-
решкоди? Одного якогось рецепту, 
що був би придатний на всі випадки, 
не існує. Але є рекомендації, що мо-
жуть бути корисними. Насамперед, 

готуючись до напи-
сання тексту, треба 
з‘ясувати, які саме 
бар‘єри мають міс-
це у даній ситуації і 
в конкретній аудито-
рії. Знання цих влас-
тивостей допоможе 
обрати оптимальні 
способи протидії 

небажаним явищам. 
Якщо бар‘єри з‘ясовано, перед 

автором та редакцією відкриваються 
три шляхи. Перший - відверто у ма-
теріалі заявити про ті чи інші наявні 
соціально-психологічні перешкоди і 
розкрити їхню недоречність. Скажімо, 
якщо журналістові відомо, що здо-
ровий глузд заважатиме засвоєнню 
утверджуваних ним позицій, варто ви-
світлити і обговорити типові для його 
аудиторії хибні переконання буденної 
свідомості. Або якщо автор знає, що 
до його теми виявляють активність 
ворожо налаштовані "лідери думки", 
можна спростувати властиві їм погля-
ди та "підказки". Розчистивши таким 
чином ґрунт, можна на "звільненій те-
риторії" безперешкодно прищеплю-
вати свої ідеї та судження.

Другий шлях подолання соціаль-
нопсихологічних бар‘єрів - взагалі 
не згадувати про них і не розкрива-

Громадську думку ігнорувати не можна, жур-
наліст мусить завжди враховувати її

В умовах інформаційних війн, які ведуться 
нині між різними державами, брак інформації 
може бути спричинений зовнішньою комуніка-
ційною блокадою

Соціально-психологічні бар‘єри сприйняття 
не можна вважати чимось мало суттєвим 
і не вартим особливої уваги. Вони будуть 
щоразу нагадувати про себе нерозумінням з 
боку аудиторії, її небажанням погоджуватися 
з вашими міркуваннями
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ти їхню сутність. Журналіст удає, що 
нічого не знає про них, але будує 
виклад так, щоб текст протидіяв пе-
решкодам, які мають місце в його 
аудиторії. Приміром, якщо спостері-
гаються небажані стереотипи мис-
лення, можна серед іншого повести 
мову про типові похибки в оцінці тих 
чи інших явищ дійсності. Або якщо 
заважає хибна ідентифікація, варто, 
не згадуючи про це, кількома фраза-
ми "розвінчати" фальшивих кумирів.

Третій шлях потребує зусиль не 
одного журналіста, а цілеспрямованої 
дії всього засобу масової інформа-
ції (газети, радіотелевізійної станції, 
журналу тощо). У матеріалах різних 
жанрів видання поступово розкри-
ває хибність соціально-психологічних 
бар‘єрів, звільняючи аудиторію від їх 
впливу. Це можуть бути, приміром, 
бесіди на відповідні теми, інтерв‘ю з 
науковцями - психологами, соціоло-
гами, фахівцями в галузі масової ко-
мунікації тощо. Змінити переконання 
(а соціально-психологічні бар‘єри у 
більшості випадків є глибоко укорі-
неними установками та переконан-
нями) дуже нелегко. Цей процес ви-
магає значних зусиль і може займати 
чимало часу. Але долати соціально-
психологічні бар‘єри сприйняття кон-
че необхідно. Без цього годі споді-
ватися на підвищення ефективності 
журналістської роботи.

Михайло СКУЛЕНКО, 
професор, доктор філологічних 

та кандидат історичних наук.
skum@ukr.net 

ПРОФЕСІЯ ЖИТТЯ І ТЕМИ

МОЗОК – ДЛЯ ДУМАННЯ, 
В Т.Ч. І УКРАЇНСЬКИЙ. 
Чи ПРАВДА В УКРОЧІ

Ніколи не слід зневажливо висловлюватися на 
адресу аудиторії, якій притаманні ті чи інші 
соціально-психологічні бар‘єри, не треба до-
рікати людям за те, в чому вони не вин-ні. 
Недоброзичливість по відношенню до них при-
зведе до того, що небажані явища не тільки 
не зникнуть, а стануть ще міцнішими

Балачки і справи

Зверніть увагу, шановні, на таке 
укрявище: чим гостріші наші про-
блеми, тим більше про них балачок 
із мудрим виглядом. При цьому різко 
зростає і число самих балакунів.

Але вірне і зворотне твердження: 
чим більше у нас балачок про сус-
пільні проблеми, тим вони стають го-
стрішими та чисельнішими.

То по-
стає питан-
ня, а що ж 
первинне – 
ці проблеми 
чи балачки 
про них?

Взагалі-то зараз модно говорити, 
що спочатку було слово. Тоді вихо-
дить, що наші проблеми своїми роз-
мовами про них накликали наші ж ба-
лакуни. Як кажуть, накаркали.

Значить, для покращення справ 
треба про наші проблеми говорити 
якомога менше, або й взагалі їх за-
мовчувати. Зрештою, так і робилося 
у радянському минулому. Та не допо-
могло.

А це означає, що замовчування 
проблем аж ніяк не сприяє їхньому 
вирішенню. Тож обговорювати їх таки 
треба. Але інакше.

«У кожного 
свої проблеми!» 
- улюблене гасло 
придурків, брехунів 
та махінаторів

Всі ми вчили, що людина – істота 
колективна. А це означає, що стан 

суспільства (=якість нашого життя!) 
визначається спільною, колектив-
ною працею всіх. Тому ізольовано 
особистих проблем не існує взагалі. 
Всяка нібито індивідуальна проблема 
завжди тією чи іншою мірою є одно-
часно і колективною, суспільною. Тож 
і ефективне, корисне вирішення на-
віть найінтимніших особистих  про-
блем можливе завжди тільки колек-

тивними зусиллями.
Це також означає, що 

насправді чужих проблем 
не буває. Так що  навіть 
за бажання відгороди-
тися від них неможливо 
- ні освітою, ні грошима, 

ні посадою, ні слугами, ні охороною. 
Причому, зауважте, ці, у кращому 
разі, тимчасові бар’єри проникні для 
т.зв. індивідуальних проблем з обох 
боків.  Для прикладу: якщо ти сам не 
п’єш, то це ще аж ніяк не убезпечує 
тебе від проявів алкоголізму як про-
блеми інших індивідуумів.

А все тому, що всяка індивіду-
альна проблема є наслідком цілком 
конкретних загальнолюдських при-
чин. Таких причин, які тією чи іншою 
мірою, але діють на кожного, хто 
живе на планеті Земля серед Homo 
sapiens. Тобто, буцімто індивідуальні 
людські проблеми насправді дошку-
ляють всьому живому.

Чим більше у нас балачок про суспільні про-
блеми, тим вони стають гострішими та 
чисельнішими

А щоб пересічний громадянин навіть подумки 
не звертав уваги на нетрудове збагачення 
спритників, то всіляко прославили ідеологію 
тотального індивідуалізму
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То чому ж, спитаєте, гасло «У кож-
ного свої проблеми!» у нас таке по-
пулярне? 

А ось чому. Як розвалювався 
СРСР, і українцям нав’язали неза-
лежність, то що було панівним в укр-
головах?

Правильно, «Моя хата скраю!»  А 
звідси і дороговказ до покращення 
власного до-
бробуту «Об-
дури ближньо-
го першим!» 
І на цьому тлі 
вчорашні специ з побудови комуніз-
му (професійні брехуни й махінатори, 
не забувайте) дружно проголосили 
анафему всім радянським духовним 
цінностям, як ідеологічно надуманим, 
так і загальнолюдським. Зрештою, ці 
агітпропівці і самі, мабуть, втомилися 
все життя говорити слова суспіль-
нокорисні, а робити якраз навпаки 
– суспільні збитки. Тож вони виріши-
ли і говорити те, що роблять. І про-
голосили: «Відтепер – кожен сам за 
себе!»  Та відповідну настанову для 
покращення особистого добробуту 
додали: «Живи сам і не заважай ін-
шим!» 

А щоб пересічний громадянин на-
віть подумки не звертав уваги на не-
трудове збагачення спритників, то 
всіляко прославили ідеологію тоталь-
ного індивідуалізму та невтручання 
у справи ближнього. Тож українців і 
досі вчать, що не-
гарно лічити чужі 
гроші та загляда-
ти в чужу кише-
ню.

Ось так і освя-
тили суспільно-
шкідливі діяння. 
Та ще й додали їм ореолу суспільно-
корисних(?!). 

Тому гасло «У кожного свої про-
блеми» ситуативно, на певний час, 
дуже сприятливе для всіх брехунів та 
махінаторів. 

Добросовісні (але при цьому сві-
домо бездумні) українці щосили 

вхопилися за це гасло.  «Бо отак їм 
сказали».  Це, до речі, універсаль-
ний аргумент типового (бездумно-
го!) українця при  поясненні всіх своїх 
найбезглуздіших дій. Нагадаю вам 
приказку, яку українці давненько при-
думали самі про себе: «Похопив гім-
но в зуби».  Тобто, щосили вхопився 
за найгірше та найдурніше. 

Через те і в повсяк-
денному житті старан-
но вкорочують одне 
одному віку. Все тому 
ж, бо так їм сказали…

Від себе і в Інет 
не втечеш

Ви помітили, шановні власники ди-
пломів, як часто вас тягне в мережу?  
Але чого ніби, що ви там забули?

Кажете, що іноді й самі цьому ди-
вуєтеся? Тягне, і все…

Та тому, що та-
ким чином ви під-
свідомо намагає-
теся вирішити якісь 
власні проблеми. І 
якраз підсвідомо. 
Бо якби ви це робили свідомо, то ді-
яли б інакше. Тим більше, бачачи, що 
цей шлях вам не допомагає.

Та тому тягне, що ви підсвідомо 
розумієте загальнолюдську приро-
ду цих ваших «незалежно особис-
тих» проблем. Тому й вирішувати їх 

ви пробуєте (і теж 
підсвідомо!) за до-
помогою інших, ко-
лективно. На тлі, 
зауважте, офіційно 
священної для вас 
догми «У кожного – 
свої проблеми».

Але, повторюю (та й самі ви це ба-
чите), таким чином ваші проблеми аж 
ніяк не вирішуються. І якраз не тому, 
що до вас всі ставляться згідно із 
гаслом «Це ваша проблема» - часом 
зустрінете і співчуття, і доброзичли-
вість.

Насправді ж основне пояснення 

повсюдних невдач українців при ви-
рішенні «своїх особистих» проблем 
полягає у принциповому нерозумінні 
їхньої природи. У світоглядній без-
грамотності -  якщо відверто та нази-
ваючи речі своїми словами.

Для вдумливих

Щодо неадекватності  світобачен-
ня сучасного українця – то це всього 
лишень констатація факту. Від пра-
вильного розуміння життя справи 
українські тільки кращали б, але  коли 
вони гіршають у мирний час і без 
жодних природних катаклізмів, то це 
однозначно свідчить про принципову 
світоглядну безграмотність цілого ет-
носу.

Повноцінна людська гідність фор-
мується лише в умовах розвинутого 
товарного виробництва. А в суспіль-
стві антиринковому (нашому) лю-

дина просто не 
має об’єктивних  
орієнтирів – рин-
кових цін на все! 
- для порівняль-
ної оцінки себе 

та інших. А без такої правдивої са-
мооцінки людське «я» автоматично 
(кожному ж хочеться бути кращим) 
завжди буде в тією чи іншою мірою 
пихато показушним. Тому українці так 
носяться зі своїм «я», вважаючи його 
незбагненним ні для кого. В тому 
числі і для психологів та психіатрів. 
Хоч навіть через дорогу видно, що це 
валом валять якраз пацієнти…

Тому, до речі, антиринкові люди 
цілком свідомо уникають професійної 
психологічної підтримки.

Тож, шановні активісти балачок 
«про життя», в т.ч. і в Інеті, від себе не 
втечете нікуди. Світоглядні проблеми 
можна і треба вирішувати в Україні, 
але тільки на основі наукового розу-
міння їхньої природи. А тому читайте 
про це наукові пояснення. 

Дмитро КЛЕЦЬ.
dmytro_kl@ukr.net

  ЖИТТЯ І ТЕМИ

Українців і досі вчать, що негарно лічити 
чужі гроші та заглядати в чужу кишеню

Основне пояснення повсюдних невдач україн-
ців при вирішення «своїх особистих» проблем 
полягає у принциповому нерозумінні їхньої 
природи. У світоглядній безграмотності

Світоглядні проблеми можна і треба вирі-
шувати в Україні, але тільки на основі на-
укового розуміння їхньої природи
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На нескольких таких встречах – 
на заводе «Азовсталь», в Азовском 
морском параходстве – довелось 
мне, журналисту городской газеты 
«Приазовский рабочий», побывать 
вместе с несколькими именитыми 
гостями. С ними был я знаком уже 
несколько лет – встречались в Ма-
риуполе и Москве, переписывались. 
Одним из гостей на тех встречах 
был первостроитель «Азовста-
ли», генерал-лейтенант-инженер, 
почетный строитель космодрома 
Байконур, лауреат Ленинской пре-
мии, Герой Советского Союза Миха-
ил Георгиевич Григоренко.

На встрече на одном из су-
дов Азовского морского пароход-
ства, как и на предыдущих, гости 
рассказывали об их участии в Ве-
ликой Отечественной войне, о по-
слевоенной службе и труде, о том, 
что связывает их с Мариуполем. 
Проходила встреча, как говорится, 
в теплой и дружеской обстановке, 
по случаю юбилея нашего города и 
в честь каждого прибывшего гостя 
произносились приветствия и, не 
скрою, поднимались и выпивались 
бокалы хорошего вина и чего покреп-

че – моряки люди гостеприимные.
Когда настала очередь Григорен-

ко рассказать о себе, сидевший ря-
дом со мной за торжественным сто-
лом мой хороший знакомый – один 
из ответственных работников в на-
шем городе, в общем гуле голосов, 
видимо, не расслышавший титулы 
и звания поднявшегося над засто-
льем гостя в генеральском мундире, 
- тихо и с некоторой настороженнос-
тью в голосе спросил меня:

-А какой это генерал Григорен-
ко?

Поскольку встреча перешла уже, 
так сказать, в неофициальную, не-
формальную фазу и уже была выпита 
не одна заздравная чарка, я, каюсь, 
не долго думая, подшутил над моим 
давним руководящим знакомым, ко-
торого интересовало «а какой это 
Григоренко?», и сказал ему: 

-Тот самый.
И тут с лица моего знакомого, ра-

зогретого выпитым, схлынул густой 
румянец, он стал бледнеть, в глазах 
мелькнул явный испуг. И было от 
чего. Городское начальство уже на-
завтра было бы осведомлено, что 

он, весьма ответственный работник, 
не только участвовал в этой встре-
че, но и сидел за одим столом и 
даже выпивал за здравие мятежно-
го и опального диссидента генерала 
Григоренко! Так что реакция на мою 
шутку была вполне понятна. Увидев 
его растеряность и даже испуг, я тут 
же пожалел о сказанном и поспешил 
успокоить моего соседа, сказав:

-Я пошутил. Извините. Это не 
тот Григоренко…

Не то что нынешние молодые, 
но, возможно, даже не все люди 
старшего поколения хорошо по-
мнят, кто был «тот Григоренко». А 
между тем тогда не было, наверное, 
у нас в стране средства масовой 
информации, которое не публико-
вало бы официальные материалы 
о том самом, поистине ставшим 
легендарным, диссиденте-генерале 
– головной боли высшего руковод-
ства страны. Его имя тогда было на 
слуху у всех.

Родившийся в 1907 году непо-
далеку от Мариуполя, в селе Бори-
совка, что у Бердянска. Петр Григо-
ренко в двадцатые годы прошлого 
столетия работал в городе Сталино 
(ныне – Донецк) помощником маши-
ниста и о военной службе, тем более 
о военной карьере, не помышлял. 
Тем не менее стал военным – так 
сложилось. И, судя по всему, непло-
хим военным. Принимал участие во 
многих боевых действиях, удостоил-
ся боевых наград и дослужился до 
чина генерал-майора. 

В 1945 году Петр Григорьевич 
Григоренко стал старшим препода-
вателем Военной академии имени 
Фрунзе, позже – доцентом, про-
фессором, заведовал единствен-
ной в то время кафедрой военной 
кибернетики, возглавлял научно-
иследовательский отдел. Так что 
служба его складывалась вполне 
благополучно.

-Жили мы большой семьей, - 
вспоминал позже в одной из публи-
каций его сын Андрей Григоренко, 
- отец, мать и ее родители, пятеро 

ЯК ЦЕ БУЛО

Вспоминается давний почти анек-
дотический  случай. В начале сен-
тября 1978 года город Мариуполь 
отмечал свое двухсотлетие, и к ма-
риупольцам приехали известные, 
именитые земляки, гости. Их ра-
душно встречали и принимали на 
предприятиях города, в трудовых 
колективах

ТОТ САМЫЙ ГЕНЕРАЛ
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сыновей, двое племянников, роди-
тели которых погибли в годы сталин-
ского террора 1937-1938 годов… А 
еще в нашем доме жила умирающая 
от рака первая жена отца. Моя мама 
ухаживала за ней в течение послед-
них двух лет жизни тети Марии. Ро-
дители решили перевезти ее в Мо-
скву, у нее болезнь уже была на такой 
стадии, что единственной надеждой 
оставались только московские вра-
чи. Мои родители были «странными» 
людьми с точки зрения «правильных» 
советских граждан.

С самого раннего моего возраста 
отец относился ко мне, как ко взрос-
лому. Именно он привил мне любовь 
к русской и украинской литерату-
ре, дал возможность вырасти мне 
двуязычным…

Генерал Григоренко был челове-
ком думающим, неравнодушным к 
тому, что его окружало. Это и опред-
елило его дальнейшие действия и 
судьбу. В 1961 году на партийной 
конференции он делает такое за-
явление: «Мы одобряем проект 
программы партии, в котором осуж-
ден культ личности, но возникает во-
прос: все ли делается, чтобы культ 
личности не повторился?»  Это заяв-
ление произвело эффект, наверное, 
даже посильнее, чем разорвавша-
яся не только в зале конференции, 
но и во всей стране бомба. Генерал 
выступил против партийных пере-
гибов, потребовал демократизации 
внутрипартийной жизни. Для пар-
тийца, генерала, вообще граждани-
на то был с точки зрения партийной 
верхушки не то что непростительный 
грех, но поступок, подрывающий 
устои однопартийного государства.

Тогда-то и начался крах военной 
карьеры генерала Григоренко. Со 
временем его розжаловали, лишили 
наград. Но зато в стране появился 
диссидент и правозащитник, который 
стал одним из создателей Москов-
ской, а позже и Украинской Хельсин-
ской групп. Он фактически возглавил 
несколько уже существовавших дис-
сидентских групп. В 1963 году они 

объединились в «Союз борьбы за 
возрождение ленинизма».

Тогда же Петр Григорьевич напи-
сал несколько листовок, которые ра-
спространились тайно. В них он писал 
о перерождении советского строя, 
измене ленинизму руководителей 
партии и правительства. О том, что 
СССР – это государство господства 
бюрократии. О бесправии советских 
людей, всесилии и безнаказаности 
власти. О расстреле демонстрации 
трудящихся в Новочеркасске и Те-
миртау, о чем официальная пресса, 
понятно, не сообщала. Об истинных 
причинах нехватки хлеба в стране.

Через какое-то время Петра Гри-
горенко арестовали, объявили пси-
хически невменяемым и запрятали в 
«психушку». Второй раз его помести-
ли в специальную психиатрическую 
больницу министерства внутренних 
дел. То есть, то была тюрьма для пси-
хически больных особо опасных пре-
ступников: убийц, насильников и… 
политических. Такой вид расправы 
с инакомыслящими был для властей 
очень удобен – он как бы служил до-
казательством того, что против со-
ветской системы выступают только 
сумасшедшие.

В то время и мятежный ге-
нерал, и остальные члены ор-
ганизации пребывали в плену 
мифологии об интернационально-
социалистической, то есть кому-
нистической идеологии правящей в 
стране партии.

Убеждения отца разделял и по-
ддерживал действия его сын Андрей, 
работавший слесарем на заводе 
в Москве. Власти создали ему та-
кие условия работы и жизни, что он 
вынужден был уехать из СССР – сна-
чала в Германию, потом в США.

Когда Петр Григорьевич заболел, 
и необходима была срочная хирурги-
ческая операция, сын из США послал 
родителям приглашение приехать. И 
хотя надежды на получение разре-
шения советских властей на выезд 
было очень мало, тем не менее оно, 
вопреки ожиданиям, было получено. 

Но уж затем, когда генерал уехал, 
его лишили гражданства Советско-
го Союза, сделав невозможным его 
возвращение на родину. Но Петр 
Григорьевич не сдавался. Создал и 
возглавил зарубежное представи-
тельство Украинской Хельсинской 
группы, которое фактически стало 
неофициальным посольством демо-
кратической Украины. Там, в США, 
он добровольно прошел психиатри-
ческую экспертизу, предварительно 
поставив медикам условие: какие бы 
ни были результаты, опубликовать 
их. Произошло то, что и должно было 
произойти: американские психиатры 
опровергли все заключения своих 
советских колег из Института Серб-
ского.

В эмиграции Петр Григорьевич 
провел десять лет. Активно работал, 
написал и издал книгу, выступал с 
лекциями. Во время одной из лек-
ций в университете у него случился 
обширный инсульт. Было мало над-
ежд на благополучный исход дела, 
но он все-таки справился с болезнью 
и прожил еще три года. Затем случи-
лось еще одно, повторное кровоиз-
лияние в мозг.

…Хоронили его со всеми офицер-
скими почестями. Гроб несли украин-
ские ветераны, а команда ветеранов 
американских произвела ружейный 
салют…

Нынешней осенью известному 
правозащитнику генералу Петру Гри-
горьевичу Григоренко исполнился бы 
101 год.

Семен ГОЛЬДБЕРГ,
ветеран журналистики.

г.Мариуполь Донецкой области. 

Від редакції «ЖУ». Рекомендуємо 
колегам при нагоді  відвідати музей 
самвидаву на Подолі, вул. Межигір-
ська, 21, у видавництві «Смолос-
кип». Там представлені матеріали 
про життя і діяльність генерала 
Григоренка, а в книжковій крамниці 
можна придбати книгу «Генерал Пе-
тро Григоренко».
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«Кликухи» і калькування – 
це хвороба...

Прочитав у минулому числі 
«ЖУ» листа донецького педагога 
І.Горбача про ставлення до україн-
ської мови і захотілося долучити-
ся до обговорення цієї актуальної 
теми. Давайте розглянемо інший 
аспект мовної проблеми. 

Науковці б’ють тривогу щодо вжи-
вання кальки з російської в мові 
наших ЗМІ. На жаль, цим грішать 
і друковані видання, й електронні 
медіа.

Калькування — явище мовної мі-
мікрії. Але і “перелицьовані” сло-
ва, надумані скорочення аж до 
вживання “кликух” — не менш 
шкодять українській мові. Вони ні-
бито мають українську форму, про-
те насправді нашими не є 

Київські газети “Україна молода” 
і “Експрес”, пишучи про футбольні 
справи, вживають власні імена зі-
рок футболу у вульгарній манері. 
Наприклад, Андрія Шевченка чомусь 
вперто називають Шевою. Ось най-
свіжіший журналістський продукт: 
“Шева —рекордсмен! Форвард “Мі-
лана” нині очолює список гравців, 
які зіграли найбільше матчів за збір-
ну України. Андрій Шевченко провів 
84 гри, забив 39 м’ячів” (“Експрес” 
№154, 2008).

Якщо йти за цією логікою, то ін-
ших героїв спорту Олександра Шов-
ковського (який згадується в ін-
формації), слід називати Шовком, 
Анатолія Тимощука — Тимохою. Ка-
жуть, їх так і називають у спілкуванні 
друзі-футболісти. Та чи мають право 

ЗМІ тиражувати ”кликухи” на всю 
Україну? Чого доброго, допишемо-
ся до того, що Сергіїв називатиме-
мо Сєрими, Максимів — Маками, а 
Андріїв — Анами. Такий сленг, такі 
слова-покручі дуже популярні в мо-
лодіжному середовищі. А варто нам 
їх копіювати!?

Ще приклади. Луцька телераді-
окомпанія “Аверс” веде мовлення в 
обласному центрі, містах Новово-
линську, Ковелі, Горохові, навіть мо-
єму рідному Любомлі. Молоді дикто-
ри хвацько подають новини і всуціль 
зі словами-перевертнями: кажуть мі-
ліціянти замість міліціонери, право-
охоронці, кажуть 
м у н і ц и п а л і т е т , 
мерія замість 
міська рада, 
міський голова, 
твердять, що в 
нас працює гу-
бернатор Волині 
замість голови 
облдержадміні-
страції чи глави 
виконавчої влади області. Ще кажуть 
спікер і віце-спікер Верховної Ради 
України (до речі, цим грішать і цен-
тральні телеканали) замість голова і 
заступник голови.

Наш брат-журналіст дуже полю-
бляє новеньке слівце. Але ж у згада-
них прикладах новизною і не пахне. 
Це запозичені словотвори з інших 
мов, вони неукраїнські. До слова, 
губернатором нинішнього голову 
обласної держадміністрації Миколу 
Романюка затято називають і солідні 
газети краю “Волинь-нова” і “Вісник 
і К”. 

Мені вже доводилося виступати в 
ЗМІ на цю тему з пропозиціями: ша-
новні поводирі редакцій, загляньте 
на хвилинку в Конституцію України і 
побачите, що там нема такої назви 
очільника області, як губернатор. 

Нема і такої посади, як спікер Вер-
ховної Ради України чи віце-спікер. 
Нема і назви мер, віце-мер, а що є? 
“Виконавчу владу в областях і райо-
нах... здійснюють місцеві держав-
ні адміністрації” (стаття 188). Про 
губернії ні слова. “Верховна Рада 
України обирає зі свого складу голо-
ву... Першого заступника і заступни-
ка голови” (стаття 88). Ні про якого 
спікера, віце-спікера і не мовиться. 
Це все фантазії журналістів і їх ре-
дакторів. 

Не дай Боже, допишемося до 
того, що голів ОДА називатимемо 
воєводами (на польський манер), 
або прем’єрами земель (на німець-
кий копил).

Якщо порівняти вживання ро-
сіянізмів і кальок 
на основі частоти 
вживання, то ви-
разне переважання 
кальок, зокрема, 
в писаних текстах. 
Та наяву інше лихо 
— експансія слів, 
явно чужих духові 
і букві нашої мови. 
Й додам, нашо-
му законодавству, 

адміністративно-територіальному 
поділу країни. Треба бути вимогли-
вішим до словотворення, вживання 
офіційних назв, бо своєю легковаж-
ністю журналісти вводять в оману 
читачів, слухачів і глядачів. 

Ніби за іронією долі газета “Екс-
прес”, яка неодноразово писала 
вульгарне “Шева”, своїм девізом 
взяла такий: “Коли слово має вагу”. 
Авжеж, має! Тільки у відповідальних 
людей, фахівців своєї справи. 

 Олександр ХОМЕНЧУК,
редактор Любомльської 

районної газети “Наше життя”, 
член правління обласної 

організації НСЖУ.
м. Любомль, 

Волинська область. 

РЕЗОНАНС

ЛИСТИ ПРО МОВНЕ ПИТАННЯ В МЕДІА

Шановні поводирі редакцій, загляньте на хви-
линку в Конституцію України і побачите, що 
там нема такої назви очільника області, як 
губернатор. Нема і такої посади, як спікер 
Верховної Ради України чи віце-спікер. Нема і 
назви мер, віце-мер
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Завеликі амбіції

Добрий день, шановна Віро Мико-
лаївно!

Пише Вам  шанувальниця "Журна-
ліста України", редактор районної  
газети "Голос Казанківщини" (Ми-
колаївська область) -Любов Хан-
дріга.

Певні емоції і почуття викликав у 
мене матеріал заслуженого жур-
наліста України Володимира За-
манського під назвою "Мову треба 
захищати. Але як?".

Як на мене, то це делікатне пи-
тання під силу професіоналам, а не 
політикам, які   зачепили свого часу 
цю проблему. Та нам, журналістам, 
теж небайдужа вся ця метушня на-
вколо мовного питання, бо саме ми 
повсякчас   стикаємось з ним у на-
шій діяльності . Ця проблема близь-
ка й знайома навіть нам, журналіс-
там звичайної  районки. 

Мене привабила думка автора  
про те, що  "українці  волею своєї   
суворої  долі  одержали прекрасний 
дарунок. Вони стали 
білінгвами - людьми, 
як  володіють двома 
мовами. Це наш ве-
ликий здобуток, це 
милість Божа, якою 
користуються дале-
ко не всі  народи". 
Автор також гово-
рить про те, щоб в 
нашій країні  не поспішали з заборо-
ною російської  мови, наводячи кур-
йозні  випадки. Нещодавно і я була 
вкрай збентежена подібним, коли по 
телебаченню демонструвався кіно-
фільм "За двома зайцями" з титра-
ми, але було незрозуміло, хто ж то 
був за "майстер-перекладач", який 
замахнувся на Михайла Старицько-
го, на отой неповторний колоритний 
суржик наших улюблених літератур-

них героїв - Проні  Прокопівни та 
Голохвастого, який був замінений 
на жалюідну подобу мови, що пре-
тендувала називатись українською. 
Хотілося б зазирнути у вічі  тому "пе-
рекладачеві", який взявся правити 
українського класика!

Мені  згадався також випадок, що 
стався у нашій редакції. Якось нам 
зателефонував один з читачів:

- Чому це ви в ра-
йонній газеті  друкує-
те матеріали "грузин-
ською" мовою? Ви ж 
цим паплюжите укра-
їнську.

А мав він на ува-
зі  те, що в одному з 
номерів була надру-
кована реклама росій-
ською мовою.

Те, що ми намагались йому до-
вести, пояснюючи українською, чо-
мусь обурений читач відмовився 
зрозуміти. До речі , в його мові  про-
хоплювались не зовсім українські  
слова, які  не можна назвати й діа-
лектами, скоріше це був банальний 
суржик.

Згадаймо Тараса Шевченка, який 
написав чимало творів російською. А 

його відомий вислів 
"чужому научайтесь, 
свого не цурайтесь" 
не потребує комен-
тарів. Хіба це не 
аргументи, які  до-
водять безглуздість 
ворожого ставлен-
ня до братської  
слов'янської  мови! 

І як же тоді ставитися   до вислову 
«Скільки ти знаєш мов, стільки раз 
ти - людина"? Саме цю думку озву-
чує Володимир Заманський у згада-
ному матеріалі .

Після цього випадку я не мала 
спокою. Щоб якось вгамувати свій 
стан,  звернулась до незнайомця 
через газету в своїй традиційній "ко-
лонці  редактора". А розповіла я про 
себе. Адже сама я - українка, але 

так склалося, що півжиття прожила в 
російськомовній Донецькій області, 
тож українську чула лише на занят-
тях в школі та інституті . Отже, зви-
чайно, краще володіла російською. 
Але, дякувати Богові, від часу неза-
лежності України, рідна мова стала 
більш вживаною.

Я стала наполегливо самостійно 
вдосконалювати свої знання і тепер, 

якщо захочеться 
висловити якісь 
особливі почуття, 
десь там,  у по-
таємних куточках 
єства, куди пред-
ками були закла-
дені національні  
ознаки, знаходять-
ся саме українські 
слова, що склада-

ються в неповторні за своєю милоз-
вучністю і суттю вислови.

Незважаючи на те, що в моїх жи-
лах ані краплі російської крові, я з 
великою повагою ставлюся до ро-
сійської мови та літератури, яку, на 
жаль, тепер майже не вивчають в 
школах, а, так би мовити, "прохо-
дять" творчість кількох письменни-
ків, твори яких тепер називають за-
рубіжною літературою.

До речі, в нашому районі добра 
частина населення - росіяни, але 
вони є читачами нашої україномов-
ної газети. Думаю, що заради них 
ми б мали друкувати хоч іноді щось  
російською, але цього не робимо, та 
вони не ображаються, бо ставляться 
з повагою до державної мови.

Тож, шануймося, не варто озло-
блюватись на того, хто говорить не 
"тією" мовою, бо така позиція лише 
підтверджує завеликі амбіції на на-
ціональному ґрунті, що межує з неві-
глаством, а це може знівелювати всі   
інші позитивні людські якості.

Любов ХАНДРІГА,
редактор районної  газети 

"Голос Казанківщини" 
(Миколаївська область).

РЕЗОНАНС

По телебаченню демонструвався кіно-
фільм "За двома зайцями" з титра-
ми, але було незрозуміло, хто ж то 
був за "майстер-перекладач", який за-
махнувся на Михайла Старицького, на 
отой неповторний колоритний суржик

В нашому районі добра частина насе-
лення - росіяни, але вони є  читачами 
нашої україномовної газети. Думаю, 
що заради них ми б мали друкувати 
хоч іноді щось російською
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Упродовж життя згадувала Ліана 
Григорівна Лесика, христинівського 
хлопчика,  хоча після закінчення шко-
ли і Київського 
університету жур-
налістська доля 
була багата і на 
події, і на цікавих 
людей, і на неза-
бутні враження. 
Адже призначен-
ня вона отримала 
в редакцію газети “Магаданская прав-
да”. Там, на горезвісній Колимі, і зро-
била вона перші журналістські кроки.

З численних публікацій о тій порі 
найдорожчі для неї, мабуть, ті, в яких 
воювала з тамтешніми бюрократами, 
що гальмували будівництво автодоро-
ги Магадан – Ола через тайгу. Єдиний 
зв’язок між цими пунктами був мо-
рем. Воно ж, холодне Охотське, рано 
замерзало. Та й улітку часто було “не-
прохідне” через шторми. А так хотіло-
ся, щоб магаданські діти в садочках і 
школах мали свіже молоко, овочі, які 
доправляли ольські сільські трударі. 
Газета давала репортажі з тайги на 
першій сторінці, заохочувала передо-
виків, ганьбила винуватців зволікання 
і таки домоглася, щоб дорогу прокла-
ли вчасно, до морозів. 

А коли з Москви до Магадана 
рушив перший 
ешелон з юними 
добровольцями, 
які їхали обжива-
ти Далеку Північ, 
редакція послала 
молоду журна-
лістку “на пере-
хват”. Спецкор вилетіла до Хабаров-
ська. Звідти – потягом назустріч. На 
одній із станцій пересіла в ешелон і 

разом з новоселами долала остан-
ню тисячу кілометрів їхнього довгого 
шляху залізницею. Потім ще кілька діб 

пароплавом через 
моря Японське та 
Охотське до бухти 
Нагаєва в Магадан. 
І щодня в редакцію 
летіли телеграми, як 
то кажуть, “з жару, з 
полум’я» про моло-
дих ентузіастів, про 

їхні змагання в дорозі, пригоди, пла-
ни, надії.

Рідної мови в ті роки вона “на волі” 
практично не чула. Спілкувалася укра-
їнською лише на лісорозробках і в 
таборах з в’язнями. А їх було багато, 
земляків з України, переважно Захід-
ної.

Там, на Колимі, і серце своє наді-
рвала.

Через п’ять ро-
ків, хвора, повер-
нулася до Києва. 
Осіла у видавни-
цтві дитячої літера-
тури “Веселка”.

Часто мучили 
серцеві напади. 
Серце іноді розганялося до трьохсот 
ударів на хвилину. Тиск падав за кри-
тичну межу. Ін’єкції не допомагали. І 

тоді медики засто-
совували жорсто-
кий, але вимушений 
засіб – дефібріля-
цію: під наркозом 
пропускали крізь 
серце електричний 
струм. Таких екзе-

куцій на віку Ліани Григорівни було 
вже дев’ять. 

Зрештою не витримало серце 

у дільничної лікарки, і вона почала 
оформляти групу інвалідності для 
своєї пацієнтки. Коли ж результати 
обстежень дійшли до старшого тера-
певта поліклініки, та оголосила свій 
безапеляційний вердикт: “А зачем ей 
инвалидность? Она же не мешки тас-
кает! Сидит себе с карандашиком за 
столом”. Невтямки терапевтові, що 
журналістські “лантухи” часом зна-
чно важчі, як ті, що з борошном чи з 
картоплею. Хибне уявлення в неї було 
і про видавничу справу, бо це не тіль-
ки “себе с карандашиком за столом”. 
Це і книжкові виставки, конференції, 
зустрічі з читачами, бібліотекарями, 
вчителями. Це праця з письменни-
ками, художниками, науковцями. Це 
поїздки по областях, замовлення ти-
ражів. Це відрядження до львівської 
друкарні “Атлас”, де народжувалися 
веселчанські книжки. Це, зрештою, 
“розборки”  з цензорами, у яких на 
кожного редактора було досьє.

Коли видавництво створювало 
серію книжок про братні республіки, 
Ліана Григорівна літала до Азербай-
джану, Вірменії, Грузії, їздила в Есто-
нію, Латвію, Росію, працювала там з 
авторами, добирала разом з ними в 
архівах ілюстративний матеріал.

А ще перекла-
дала українською 
книжки російських 
видавництв. Напи-
сала й кілька своїх, 
оригінальних, зо-
крема “А до Пе-
ремоги було 1418 

днів...” – про дітей-героїв Великої Ві-
тчизняної. “Дитяча” тема завжди була 
пріоритетною, як тепер модно казати, 
в її доробку. І це природно – жінка, 
мати.

Коли зняли табу і заговорили від-
крито про страшні події 1932-1933 
рр., знову подумала про Лесика. Та 
що вона знає про нього? Навіть повне 
ім’я невідоме. Хто він – Олексій, Олек-
са, Лесь, Олесь, Олександр?.. Яке в 
нього прізвище? Скільки було років у 
тому трагічному 1933-му?

І вирішила пошукати таки бодай 
згадку про цю нещасну дитину – жерт-

ПАМ‘ЯТЬ

ЦВЯШОК У СЕРЦІ - НА ВСЕ ЖИТТЯ
“Неначе цвяшок в серце вбитий, оцю Марину я ношу,” – писав Тарас Шев-
ченко. Таким цвяшком, вбитим у серце, для Ліани Григорівни Дахненко – 
журналістки з 50-річним стажем (якщо мати на увазі дату формального 
вступу до спілки журналістів) був Лесик – найперший дружок з Христинів-
ки Черкаської області, де тоді жила її сім‘я

Коли з Москви до Магадана рушив перший 
ешелон з юними добровольцями, які їхали 
обживати Далеку Північ, редакція послала 
молоду журналістку “на перехват”

Часто мучили серцеві напади. Серце іноді 
розганялося до трьохсот ударів на хвилину. 
Тиск падав за критичну межу. Ін’єкції не до-
помагали

Коли зняли табу і заговорили відкрито про 
страшні події 1932-1933 рр., знову подумала 
про Лесика. Та що вона знає про нього? На-
віть повне ім’я невідоме
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ву Голодомору, тому відправилася до 
Українського інституту національної 
пам’яті –там, кажуть, складають цей 
страшний мартиролог, то, може, щось 
та дізнається.  

Допомогла випадкова зустріч  у 
коридорі інституту  з Анною Володи-
мирівною Барчук – першим заступ-
ником Головного управління з питань 
внутрішньої політики Черкаської об-
ласної державної адміністрації – лю-
диною уважною і небайдужою. Вияв-
ляється, христинівські архіви добре 
збереглися, попри світові катаклізми. 
Анна Володимирівна  повідомила, що  
Лесик – Олександр Юхимович Швець, 
як зазначено в книзі запису актів ци-
вільного стану. На час загибелі йому 
було вісім років.

Ліана Дахненко принесла до редак-
ції «ЖУ» свій вірш, присвячений заги-
блому Лесику і тисячам таких, як він, 
жертв Голодомору.  Так пам‘ять всьо-
го її життя викарбувалася  у тремтливі, 
неначе вогонь свічі, рядки... 

Я з цим прийшла в життя.
Найперший спогад серце зберігає.
Йому не буде забуття,
Хай скільки літ минає.

Христинівка... Той тридцять третій рік.
Бодай не повторилося повік.

Дві довгі дошки – пішохід,
Канава і дорога.
В канаві – хлопчик, оддалік – бабуся.
А я питаю у матусі:
“Чого вони поснули тут?
Чого додому не ідуть?”

Мене матуся пригортає
І від канави одвертає:
“Цить, маленька, цить!
Не будемо людей будить.
Вони на Божій вже дорозі.
За ними хутко ось прийдуть
І по домівках розвезуть”.

Тепер я знаю назву ЦЬОМУ.
А звозили до вічного їх дому.

Іще пекучий спогад – Лесик.
Не той казковий, що Телесик,
Якого гуси-гусенята
Взяли до себе на крилята
І врятували од біди.

Наш Лесик жив десь на закрайку.
Навідував частенько нас.
Матуся його завжди чимось годувала.
Либонь, від себе одривала,
Вона ж синочка – мого братика малого
Лишень недавно поховала.

А Лесик був такий привітний,
Такий віддячливий хлопчак.
Завжди гостинчик мав для мене втішний.
Ніколи не приходив просто так.

Весною, як зацвів бузок,
Приніс він оберемок квіточок.
Яскравий, запахущий.
То свистика, то дзвоника мені подарував.
Маленький дзвоник невгавущий
Оселю нашу звеселяв.

Якось прийшов до нас зарані,
Приніс лушпайки картопляні -
Десь їх дорогою набрів,
І попросив матусю, щоб зварила.
Вона ж його відговорила:
“Нехай назавтра буде вам.
Я щось тобі поснідать дам.”

Востаннє він провідав нас
Веселий, радісний, щасливий.
“Ну, ми вже не помрем!
Ми свій маленький урожай зберем.
В нас клаптик жита дозріває коло хати,
Я скоро не прийду до вас –
Буду його сторожувати.”

Ой жито, житечко! Життя,
Надію ти подарувало
І... обірвало.

А перегодом прочинились двері
І на порозі стала, як мара,
Лесика мама – Олександра.
У чорній хустці, в чорному уся,

А з лиця біла-біла.
“Нема вже мого Лесика, нема,” – 
прошелестіла.

“Перукарі” – так називали злодіїв,
Котрі в чужих городах колоски зрізали.
Вони і Лесика, цей зеленочок, 
Серпом кривавим, як колосочок...
Може, ОТАК свою дитину рятували?!

Я запалила пам’яті свічу
І на вікні прилаштувала.
А думкою ізнов лечу
В далеку далеч, до життя свого начала.

Свічі пломінчик, наче жовтий колосок,
Сіяє чисто, немигущо.
І чую я твій голосок:
“Ну, ми вже не помрем!”
Людина смертна. Пам’ять невмируща.

Навпроти в домі блимають вогні.
Багато їх у темних рамцях вікон.
Багато тих, хто не забуде, покіль віку,
Хто знає, бачив, чув,
Хто серцем ту біду відчув
І запалив свічу.

Не знаю, Лесику, в яких світах
Душа твоя витає.
Чи знайде вогник мій? Не заблукає?
Скотилася по свічці воскова сльоза,
І так душа у мене заболіла.
Може, якраз в цю саму мить
Твоя до мене прилетіла?

По всій Вкраїні дзвони калатають.
Це вас сьогодні поминають:
Іванки, Лесики, Марійки,
Василечки, Миколки і Надійки...
Там, певно, всі, що є у святцях імена.
Мені ж вчувається у цім 
скорботнім дзвоні
Твого-мого дзвіночка тихая луна

Ліана ДАХНЕНКО.
Київ.
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ПАМ‘ЯТЬ ВІДПОЧИВАЄМО

Про життєвий і творчий  шлях май-
стра пера тепло згадують друзі, коле-
ги – люди, доля котрих переплелася 
з його долею. Вони боляче пережили 
втрату Олександра Кліценка.

Збірка «Усмішка твоя – єдина…» 
– це своєрідний пам’ятник Олексан-
дрові Кліценку, людині і газетяреві, 
який віддавав себе людям. Журналіст 
і редактор відійшов у вічність, але за-
лишається у пам’яті і серцях багатьох 
куйбишевців і запоріжців.

Збірка спогадів видана за  спри-
яння голови Куйбишевської районної 
ради Юрія Савчука  та колишнього 
очільника району, члена НСЖУ Вла-
дислава Ярошенка. Редактор та упо-
рядник збірки – Микола Бордюжа.

На презентації збірки «Усмішка 
твоя – єдина…» теплі слова про Олек-
сандра Кліценка сказали Юрій Сав-
чук, Владислав Ярошенко, Микола 
Бордюжа, депутат Верховної Ради ІV 
скликання Іван Бастрига, редактори 
районних газет Анатолій Шкуро, Кос-
тянтин Причиненко, Іван Кушніренко, 
Антоніна Букрєєва, Леонід Тимофє-
єв, син Олексій, дочка Майя, друзі 
Олександр Макаров, Олександр Ко-
валевський, Володимир Пилипенко, 
журналісти Тетяна Черниш, Василь 
Прохорович, Валерій Білий видавець 
Андрій Кудімов та інші.

Власкор.

КНИГА 
ПРО РЕДАКТОРА

ПРЕДСТАВНИК «ЖУ» - 
НА ДРУГОМУ МІСЦІ

У Куйбишевому відбулася презен-
тація збірки спогадів «Усмішка 
твоя – єдина…» Книжка, до речі, 
непогано ілюстрована фотознімка-
ми, присвячена пам’яті прекрасної 
людини, талановитого журналіста, 
багаторічного редактора районної 
газети «Рідний край», давнього ав-
тора «Запорізької правди» Олексан-
дра Олексійовича Кліценка. Цими 
днями йому виповнилося б 60 літ

В Кіровограді під егідою федерації настільного хокею України вперше від-
бувся «Кубок журналістів України» з цього виду спорту, який невдовзі на-
буде офіційного статусу і в нашій країні

Загалом у турнірі взяло участь 16 
гравців, які представляли 12 засобів 
масової інформації з різних міст Укра-
їни. 

Абсолютним переможцем в осо-
бистій першості став Михайло Співа-
ковський, який представляв газети 
«Спорт-Експрес в Україні» (Київ) та 
«Время Спорта» (Одеса). У фінально-
му двобої він переміг представника 
часопису Національної спілки жур-
налістів України «Журналіст України» 
Дмитра Кудрицького. Третім в осо-
бистому заліку став представник те-
леканалу «Інтер» Олександр Данилен-
ко (Київ).

Організаторами були відзначені 

й інші категорії учасників, зокрема, 
серед інформаційно-розважальних  
ЗМІ перемогла місцева газета «100-
й округ», а кращим молодіжним ЗМІ 
стало видання «Молодіжне пере-
хрестя» з Кіровограду. Найсильніший 
журналіст-ветеран (тобто старший за 
40 років) – представник кіровоград-
ської «Вечірньої газети» Юрій Лісни-
ченко.

Змагання проводились в одній з 
зал стадіону «Зірка» одночасно з дру-
гим етапом 5-го чемпіонату України з 
настільного хокею.

Власкор.

Фото Володимира Куделі.
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ВІДПОЧИВАЄМО ПОДІЇ. ФАКТИ

Кілька років поспіль на за-
прошення спортивної асоціа-
ції працівників ЗМІ  Луцька на 
Волинь приїздили команди зі 
Львова, Києва, Рівного, Терно-
поля. Згодом були налагоджені 
контакти зі спортивними коман-
дами ЗМІ сусідніх країн, і турнір 
набув статусу Міжнародного. 
Таким чином у Луцьку неодно-
разово побували працівники 
мас-медіа Білорусі, Польщі, 
Литви, Латвії, згодом приєдна-
лися колеги з Росії. А місцеву 
команду запрошували на поді-
бні спортивні змагання  в інших 
містах України та за кордоном.     

Учасники нинішнього турні-
ру - команди з України (Луцьк) , 
Литви (Вільнюс), Росії (Брянськ), 
Латвії (Рига), Білорусь (Мінськ). 

Мета зустрічі – налагоджен-

ня дружніх та партнерських сто-
сунків між працівниками засобів 
масової інформації різних країн, 
обмін інформацією та досвідом, 
ознайомлення з національними 
культурними набаннями, архі-
тектурними пам’ятками Волині.

Результати: 1 місце - Бі-
лорусь (Мінськ), 2 - Україна 
(Луцьк), 3 - Росія (Брянськ). 

Переможців нагороджено 
кубками, дипломами і медаля-
ми. Найкращим гравцем турні-
ру визнано Рамонса Усовса з 
Риги. Йому вручено футбольний 
м’яч від обласної організації На-
ціональної спілки журналістів 
України.

Прес-служба обласної 
ради.

НА ФОТО: момент гри. 

КРАЩІ ФУТБОЛІСТИ – 
У ЛУЦЬКУ
У Луцьку за підтримки обласної і міської рад відбувся 11-й 
Міжнародний турнір з міні-футболу серед працівників ЗМІ «Во-
линь-2008».  Ідея проводити спортивні зустрічі між командами 
працівників ЗМІ народилася 11 років тому, коли і було започатко-
вано турніри з міні-футболу на рівні західного регіону України

готипами компаній або політичних партій, але 
відсутня відповідна редакційна позначка, що 
вказує на рекламу. Тому було б доцільно редак-
торам внести до вихідних даних газети фразу 
про те, що матеріали, надруковані з логотипа-
ми, вважаються рекламними.

Газети «Вечірня Полтава» у Полтаві,  
«События» в Харкові та «Суми і сумчане» в Сумах 
стали рекордсменами за кількістю матеріалів, 
які зроблені з порушенням журналістських стан-
дартів. 

Експерти: Ганна Кіященко, голова Полтав-
ської філії суспільної служби України, Дмитро 
Бондаренко, соціолог, політолог, Оксана Дер-
кач, магістр державного управління, помічник-
консультант народного депутата України, Мари-
на Фанта, секретар ради підприємців Полтави, 
директор інформаційно-аналітичного центру 
«Спілка підприємців Полтавщини», визначили, 
що найбільшими покупцями інформації без гри-
фу «реклама» були:

— у Полтавській області: «Вечірня Пол-
тава» - 16; «Зоря Полтавщини» - 8; «Полтав-
ський вісник» – 6; «Полтавська Думка» - 5; 
«ТелеграфЪ» - 5; «Коло» - 0; 

— в Харківський області: «События» - 10; 
«Газета по-харьковски» - 9; «Вечерний Харь-
ков» - 4; 

— у Сумський області: «Суми і сумчани» - 9; 
«Сумщина» - 7; «Данкор» - 4.

Зате «Слобідський край» та «Селянська га-
зета» (Харківщина) не опублікували жодного за-
мовного матеріалу.

Як каже Оксана Деркач,  втішає, що є газе-
ти, які дотримуються стандартів журналістики, 
де замовні і рекламні статті відповідно до Закону 
України «Про рекламу» позначаються відповід-
ними позначками. Але в деяких виданнях спо-
стерігається чітко виражена «політична джинса», 
яка є загрозою для свободи слова. Замовні ма-
теріали часто відслідковуються через публікації 
однакових (схожих) статей в різних газетах.

Дмитро Бондаренко зазначає, що досить 
часто інформація, яка носить відверто реклам-
ний характер, розміщена під різними рубриками 
(наприклад, інформація оператора стільниково-
го зв’язку «Beeline (Білайн)» подана під рубри-
ками, «Алло», «Хорошая новость» та інші). Більш 
того, у деяких виданнях спостерігається тенден-
ція маскувати такі матеріали під авторські, коли 
статті підписуються існуючим (чи неіснуючим) 
автором. Ганна Кіяшенко в свою чергу зазначає, 
що видання, засновниками яких є обласні або 
міські ради, ОДА, є рупорами для очільників цих 
структур.

За матеріалами ІМІ.

“Джинсу” шукали...
(Закінчення. Початок на 3-й стор.).
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1 грудня
БЕРНИК Микола Петрович – головний 

редактор газети «Ваше здоров‘я». Київ. 
ЮВІЛЕЙ-70 років.

ВОЙТЕНКО Таміла Антонівна – лі-
тературний редактор ОКЗ «Известия 
Луганщины». ЮВІЛЕЙ.

2 грудня
ЖУРИЛОВ Володимир Костянтинович 

– колишній редактор газети «Снежнянская 
жизнь», секретар первинної організації 
НСЖУ. Донецька область.

БЕРЕЗІНА Ольга Володимирівна – ре-
дактор газети «Промінь». Полтавська об-
ласть. ЮВІЛЕЙ.

ГАСАНОВА Ніна Петрівна – головний 
редактор міської газети «Антрацитовский 
вестник», м. Антрацит Луганської області.

4 грудня
ЩЕРБАТЕНКО Іван Савич – ветеран 

журналістики, багато років очолював жур-
нал «Рідна школа». Київ. ЮВІЛЕЙ.

5 грудня
ХІЛЬКЕВИЧ Лідія Степанівна- голо-

вний редактор міської газети «Новый путь», 
м. Лисичанськ Луганської області.

7 грудня
АЗЗА Віра Іванівна – редактор Гені-

чеської газетим «Вестник Приазовья». Хер-
сонська область.

8 грудня
КОЛІСНИК Микола Іванович – заступ-

ник головного редактора газети «Вечерний 
Донецк».

ШУБОВИЧ В‘ячеслав Якович – ветеран 
журналістики. Київ. ЮВІЛЕЙ.

9 грудня
ЗИМБІЦЬКИЙ Микола Павлович – го-

ловний редактор районної газети «Крес-
тьянская неделя», м. Краснодон Луганської 
області.

10 грудня
ІЩЕНКО Віктор Григорович – редактор 

обласного тижневика «Селянська газета», 
відповідальний секретар Кіровоградської 
обласної організації НСЖУ.

11 грудня 
РОМАНЕНКО Валентина Іванівна – ре-

дактор районної газети «Сільські новини», 
член ревізійної комісії  НСЖУ. Харківська 
область.

КОВАЛЬОВ Микола Миколайович – 
директор телеканалу «ТТУ». Кіровоград.

СКАЛІЙ Раїса Дмитрівна – письменни-
ця. Ветеран журналістки. Київ. ЮВІЛЕЙ.

СТРЄЛЬЦОВ Юрій Олександрович – 
фотокореспондент обласної «Нашої газе-
ти». Луганськ.

12 грудня
МОСКАЛЕНКО-ВИСОЦЬКА Олена Ми-

колаївна – тележурналіст. Київ. ЮВІЛЕЙ.
МАКУЩЕНКО Олена Миколаївна – від-

повідальний секретар  міської газети «Крас-
ний Луч».  Луганська область. ЮВІЛЕЙ.

13 грудня
ЗАЦЕРКОВНИЙ Андрій Трохимович – 

колишній редактор обласної газети «При-
карпатська правда», заслужений працівник 
культури України. Івано-Франківськ.

ГАЛАНІНА Ірина Миколаївна –завід-
уюча відділом Костянтинівської міської га-
зети «Знамя индустрии». Донецька область 
ЮВІЛЕЙ.

15 грудня
ТОКАРСЬКИЙ Микола Миколайович – 

директор-головний редактор газети «При-
азовський робочий», член ревізійної комісії 
НСЖУ.  Донецька область.

16 грудня
БУХТАТИЙ Олександр Євгенович – го-

ловний  спеціаліст департаменту  комуні-
кацій влади та громадськості секретаріату 
Кабінету міністрів України, секретар НСЖУ. 
Київ.

18 грудня
ІВАНЦІВ Микола Євгенович – редактор 

газети «Воля народу». Буськ Львіської об-
ласті.

ГРИДЖУК Іван Миколайович – редак-
тор Надвірнянської райгазети «Народна 
воля», член правління і секретаріату Івано-
Франківської обласної організації НСЖУ.

ПОТУПАЛО Ірина Євгенівна – ветеран 
журналістики. Лисичанськ Луганської об-
ласті. ЮВІЛЕЙ.

19 грудня 
КРИВИЙ Микола Васильович – голо-

вний редактор ТРК «Сфера». Рівненська 
область. ЮВІЛЕЙ. 

ГЛУШКО Світлана Юріївна – редактор 
газети «Трудова слава». Полтавська об-
ласть.

20 грудня
АНДРІЄВСЬКА Ніна Костянтинівна 

– радіожурналіст, заслужений журналіст 
України, має квиток НСЖУ за №1. Київ. 
ЮВІЛЕЙ.

21 грудня
ЯНУШ  Анна Іванівна -  голова ради ве-

теранів Івано-Франківської обласної органі-

зації НСЖУ.

22 грудня 
ГОРЛОВ Анатолій Федорович – голо-

вний редактор парламентської газети «Го-
лос України». ЮВІЛЕЙ.

ДУБІНЧУК Володимир Іванович – ре-
дактор турійської районної газети «Народ-
не слово». Волинська область.

МИКИТЕНКО Олег Іванович – голо-
вний редактор журналу «Вітчизна». Київ. 
ЮВІЛЕЙ. 

23 грудня
ГОЛОБОРОДЬКО Олександр Костян-

тинович – головний редактор газети «Дач-
ник». Херсонська область. ЮВІЛЕЙ.

КУДРЯВЦЕВ Віталій Петрович – вете-
ран журналістики. Київ. ЮВІЛЕЙ.

24 грудня
СКОРА Олена Миколаївна – ветеран 

журналістики. Херсонська область. ЮВІ-
ЛЕЙ.

25 грудня
ТЕРЕН Тетяна Юріївна – редактор га-

зети «Громадська думка». Полтавська об-
ласть.

ВОРОБЙОВ Павло Гурійович – ветеран 
спілки. Київ. ЮВІЛЕЙ – 90 років.

ФЕДОРУК Леонід Євгенович – поет, 
автор пісень, заслужений журналіст Украї-
ни. Київ. ЮВІЛЕЙ.

26 грудня
МАРМЕР Юхим Леонідович – редактор 

тижневика «Україна –Центр». Кіровоград.

27 грудня 
ЛАНДІК Володимир Іванович – член ко-

мітету свободи слова та інформації Верхо-
вної Ради шостого скликання.

28 грудня
КУЗЬМЕНКО Людмила Петрівна – ре-

дактор радіо Донецької обласної ТРК, се-
кретар первинної організації НСЖУ.

29 грудня
СТЕЦЬ Юрій Ярославович – секретар 

комітету свободи слова та інформації Вер-
ховної Ради шостого скликання.

ЗОЩЕНКО Василь Миколайович – ра-
діожурналіст. Київ. ЮВІЛЕЙ.

АФАНАСЬЄВА Наталія Іванівна- вете-
ран журналістики.  Луганськ. ЮВІЛЕЙ.

30 грудня
МЄХ Людмила Григорівна – президент 

всеукраїнського благодійного фонду «Жур-
налістська ініціатива».

КАРУЦЯК Радомира Кіндратівна – ве-
теран журналістики. Київ. ЮВІЛЕЙ.

ШТАНЬКО Сергій Євгенович – член 
НСЖУ з 1985 року. Луганськ. Ювілей.

ПРИВІТАЙМО КОЛЕГ
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