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AQUI UMA SUPER NOTICIA
o leitor convocado por dois jornais populares del@elorizonte'

Flavia da Silva Miranda

Resumo: Atualmente, vivenciamos em Minas Gerais um procegsrativo que
chama a atencdo de estudiosos da Comunicacao, afesgionais da imprensa e
dos sujeitos que experimentam direta ou indiretdmenfendmeno. Trata-se da
grande circulagdo de jornais populares surgidos aspdos anos 2000, que
ganharam repercussdo em fungéo das vendas e dasdgquecolocadas em voga
por esse tipo de produto comunicativo. O objetieste trabalho é apresentar uma
forma de abordagem tedérico-metodolégica de jorqmpulares contemporaneos,
mais especificamente os tabloides mineiros AquiupelS Noticia. Para isso,
propomos olhar para as paginas desses jornais coisositivos de comunicacao
gue colocam em relacdo linguagem verbal e ndo-Vezh@ermitem a construcéo
de lugares para as publicacbes e para os leitotgmstos por elas.

Palavras-chaveJornais populares. Dispositivo. Leitor suposto.

1. Introducéao

O artigo busca expor alguns marcos conceituaistedoi®gicos para a abordagem de
jornais populares mineiros. Os jornais em quesédn as tabléideg\qui e Super Noticia
ligados, respectivamente, aos Diarios Associadog (gunem veiculos de comunicacao
como oEstado de Minag aTV Alterosa e a Sempre Editora (que publica jornais cdmo
Tempoe Pampulhd. Nosso interesse € perceber e problematizar dentaneira o jornal
assume alguns papéis e propde outros a seus aoteres. Pensamos que esses
posicionamentos podem ser apreendidos por meiodsea dos enunciados e dos modos de
enunciacdo elaborados e partilhados pelos jornamilares. Além disso, € importante
considerar a relacdo entre os elementos graficosnegraficos dispostos nas paginas. Para
construir uma base tedrica e metodologica que apdstudo desses jornais, utilizamos
contribuicdes de autores como M. Bakhtin, S. HallEco, M. Mouillaud, Eliseo Verén e
Patrick Charaudeau. E importante destacar que mjweendemos aqui uma analise dos
jornais, mas tragcamos algumas perspectivas pargdemdmento de conceitos e nocdes e

contextualizamos brevemente a natureza do jornalEspular.

! Trabalho apresentado ao Grupo de Trabalho “Coragéi e Linguagem”, do | Ecomig, PUC-Minas, Belo
Horizonte, julho de 2008.
2 Mestranda do PPGCom/UFMG. E-mail: flaviasilvamida@yahoo.com.br.
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2. Jornalismo popular € sindnimo de sensacionalista

O jornalismo se consolidou como uma maneira deanas acontecimentos cotidianos
e dizer da vida social, politica, econdmica e caltdle uma sociedade. Esses relatos se
materializam, entre outros veiculos de comunicag®o, meio de jornais impressos, que
reinem textos, imagens e elementos graficos paraatda dos enunciados jornalisticos e
publicitarios. Esse conjunto € disposto nas pagiloasimpressos de maneira a conferir uma
identidade ao periodico e criar uma proximidadeomedm o leitor, com 0s publicos para os
guais aquele jornal se constroi.

A conformacgéo fisica de um jornal sinaliza que oposdutos comunicativos se
apresentam de diferentes maneiras, tanto na foom® ©s fatos séo relatados quanto na
configuracdo das imagens, em sua tipografia e ens ggafismos. Essas formas de
apresentacdo dos jornais nos permitem classifcd@fo relacdo aos publicos pelos quais
pretendem ser lidos. Uma maneira de classifica¢Aoegpeito as classes sociais ocupadas
pelos leitores, que variam de A a E. De acordo ddancia Franz Amaral (2005), os
periodicos voltados para os publicos das classed €,E séo identificados como jornais
populares por duas razdes: pelo baixo preco e psksntos cobertos, que tém critérios de
noticiabilidade distintos dos praticados pelos gasrnconsiderados de referéncia ou aqueles
gue se destinam aos leitores das classes A e B.

Os jornais populares sdo, em grande medida, vistosreservas pelos criticos desse
tipo de fazer jornalistico em funcdo do modo comssas publicacées constroem a realidade.
Durante muito tempo, as publicacdes que se defimamo populares foram chamadas de
sensacionalistas, tanto pela populacdo, quanto pofissionais de jornalismo e
pesquisadores,. Esse rotulo remonta aos primeiroaig produzidos na Franca e nos Estados
Unidos para afetar os publicos com menor podersdiya. Conforme Danilo Angrimani
(1995, p. 19), ndo h4d um consenso em relacdo as datsurgimentos dos primeiros jornais
populares, mas pode-se dizer que na Franca essa@ldigornalismo era praticado desde
metade do século XVI. No século XIX, apareceramchamadoscannards franceses,
“jornais populares de apenas uma pagina, imprasaosarte frontal e que comportavam
titulo, ilustracéo e texto” (ANGRIMANI, 1995, p. 19Oscannardsmais procurados eram 0s
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gue continham fatos sobre violéncia (criancas neatias, parricidios, cadaveres cortados
em pedacos ou queimados), noticias sobre comelgsses, catdstrofes, tremores de terra,
inundag0des, desastres de trem e naufragios.

Nos Estados Unidos, os jornais populares ganhanortune notoriedade no final do
século XIX, quando surgiram os concorreritesv York Worlde Morning Journal Editados,
respectivamente, por Joseph Pulitzer e William RipidHearst, esses jornais eram vendidos
a baixo preco, publicavam historias de dramas pésgoadotavam estratégiasmarketing
premiando os leitores com brindes para aumentaerdagens, além de inventar noticias e

entrevistas para entreter os publicos. Pulitzeo jmiimeiro a

publicar um jornal em cores, utilizar ‘olhos’ (tegtcurtos colocados nos espagos
em branco ao lado do logotipo do jornal) e a descaobfildo que representavam
reportagens em tom sensacional, cruzadas com pppldar, amplas ilustracdes e
manchetes de igual tom sensacional (ANGRIMANI, 199%0).

Para se destacar perante o publico e vender cadanaes, os dois jornais norte-
americanos lancaram mao de estratégias denomindelasensacionalistas, explorando
acontecimentos violentos, escéndalos politicos agétlias. Em funcdo da cobertura
sensacionalista feita por esses dois veiculosjsarg@xpressdo “imprensa amarélgara
rotular peridédicos que seguiam uma cobertura cgatraos mesmos temas qWorld e
Journal No Brasil, a expressao “imprensa amarela” foi ftincaa para “imprensa

marrom™.

% O termo tem origem numa histéria em quadrinhodigada no jornal de Pulitzer. O personagem prirdifsa
histéria era um menino desdentado, sorridentehwadel, vestido numa camisola amarela, na qual vinham
escritas as falas. O menino ficou conhecido cdfelow Kide fez tanto sucesso no jornal de Pulitzer que fez
com que Hearst se interessasse pelo quadrinista dasenhava. Dessa maneira, Hearst contrato@adocrilo
Yellow Kid para fazer parte de sua equipe, mas Pulitzer hfio mdo do garoto sucesso nos quadrinhos:
contratou outro desenhistgiie continuou criando com¥ellow Kidpara owWorld. Como o personagem passou
a ser publicado nos dois jornais, os criticosaatithm-no para se referir ao jornalismo sensacstagbraticado
por eles, criando o termo “imprensa amarela” paareferir pejorativamente aos dois jornais e aos qu
seguissem seu modelo.

* De acordo com Marcia Franz Amaral, a expressaefeee ao termo francés “imprimeur marron”, utitiaano

pais europeu para denominar os impressores ilefgaiséculo XIX no continente. Entretanto, o jorralis
Alberto Dines tem outra versdo para o uso do “imgaemarrom” no Brasil. Segundo Dines, a expresséo f
usada pela primeira vez no jorfzhArio da Noite(RJ), em 1960. “Dines, reporter do jornal na épsoabe que
alguém havia se matado por ter sido chantageadoupwmr revista de escandalos e fez uma manchete
mencionando que a imprensa amarela havia levadeineasta ao suicidio. Calazans Fernandes, chefe de
reportagem, teria alterado a manchete: trocou aesgfo ‘imprensa amarela’ por ‘imprensa marrom’,
relacionando o marrom a ‘cor de merda’. Desde emt@xpressao ‘jornalismo marrom’ é usada no Bpasia
designar jornais e revistas de escandalos” (AMARZQQ5, p. 19).
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No Brasil, os jornais voltados aos setores maisulao@s surgiram a partir dos anos
1920. Os que mais se destacaram foFatha da Noite(S&o Paulo, 1921-1960), Dia (Rio
de Janeiro, 1951 até hoje)ltima Hora (Rio de Janeiro, 1951-1964)ta DemocraticaRio
de Janeiro, 1954-1979)Nwoticias Populare¢Sao Paulo, 1963-2000). Segundo a pesquisa de
Amaral, esses jornais faziam propaganda politicei@lavam reivindicacdes populares por
meio de um discurso sensacionalista para se apaoxdm publico de baixa renda. Para a
autora, os produtos denominados de sensacionalistpais sdo aqueles ligados ao exagero
nos relatos, a valorizacdo da emocado, a explordgdextraordinario, a valorizacdo de
conteudos descontextualizados, a troca do ess@etiasupérfluo ou pitoresco.

Alguns estudos no campo da Comunicagédo a respestgodnais populares tendem a
classifica-los como sensacionalistas, principalemesth funcdo da cobertura sistemética e
pormenorizada da violéncia. Angrimani (1995) é wms dutores que investe nessa concepcao
ao se propor a investigar a relacdo entre o quehelma de imprensa sensacionalista e 0s
mecanismos inconscientes despertados pelos tertgarmal Noticias PopularegNP). O
autor se referencia no aporte tedrico psicanalfiara perceber em que medida os contetdos
sobre violéncia diNP satisfazem a uma pulsdo inconsciente dos leifeeés morte e por
temas como homossexualismo, voyeurismo e sadomastmuA analise do autor centra-se
nos enunciados verbais das matérias veiculadagqrekl. Angrimani se apdéia no histérico
da imprensa sensacionalista mundial e na lingugggma justificar a insercdo ddoticias
Popularesnesse segmento. O uso de palavras e expressigsaganente coloquiais e os
angulos de abordagem dos fatos conferiiam o casgesacional ao discurso dessa
publicacdo, destacando-se a tematica da violéra qgaracterizar e apoiar 0 argumento de
gue os leitores se satisfazem psicologicamente messguto.

Freqglentemente, as criticas ao jornalismo popétatigadas ao “sensacionalismo” que
praticam, tendo em vista os elementos de carapéenid ou exagerado veiculados nessas
publicacbes. Dessa maneira, mesmo que nado intahciente, os estudos a respeito de
jornais voltados aos publicos de menor poder auosi reduzem “popular” a
“sensacionalista”, o que pode se configurar nummpldicacdo ou generalizacao imprépria.

Como reforca Marcia Franz Amaral,

a nocdo de sensacionalismo, que por anos pairoa egplicacdo da estratégia dos
produtos populares, estda agora ultrapassada. Oss rjownais, ampliadores dos
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indices de leitura em segmentos populares, sd@dmsdem diversas caracteristicas
que devem ser abordadas de maneira ndo gene(ARSRRAL, 2005, p. 21)

A pesquisa de Amaral procura desvincular os tersessacionalismo e jornalismo
popular. No seu livro “Jornalismo popular’, a aatotraca um breve panorama do
sensacionalismo no mundo e no Brasil para anasaltcances e limites desse conceito para
pensar o jornalismo popular. Na sua concepcédo, ndiep um jornal popular de
sensacionalista € insuficiente para abarcar as fiteghes e novas propostas que
reconfiguram esse tipo de produto nos dias de Agj@éavestir no conceito de jornal popular,
caracterizado como jornais baratos, com baixa pgagm que abrigam publicidades
destinadas de produtos destinados ao publico da baida, a pesquisadora busca evidenciar
gue esse tipo de publicacdo se apresenta de matiérante dos jornais populares
produzidos nas décadas de 1980 e 1990, centradosobexrtura da violéncia e da
sexualidade. Assim, o jornal popular do final doesa90 e comec¢o dos anos 2000 abrange
conteudos como entretenimento, politica, econoniigdes e prestacdo de servigos, 0 que
pode ndo ser percebido se de antemao rotulamosulsigcggdes de baixo preco de

“sensacionalistas”.

3. Breve caracterizacédo dé\qui e Super Noticia

Com as crescentes mudancas tecnologicas, os jopugislares tomaram novos
contornos e, com o tempo, ganharam mais paginagjrédias e cores, de maneira a chamar
mais a atencdo dos publicos aos quais eram destinatb longo dos anos, muitas
publicacdes populares desapareceram ou modificawantinha editorial a fim de se adequar
as novas necessidades de mercado. Se antes ess€s ¢gentravam sua cobertura éait
divers crimes e sexo, atualmente percebe-se uma pregiupman diversificar as pautas.
Secdes como prestacdo de servicos, defesa do doesuenpolitica ganham espaco nas
publicacdes populares. Além disso, 0s jornaiszatifi mais sistematicamente estratégias de
marketingque buscam fidelizar o leitor, oferecendo bringes, exemplo. Isso fez com que
muitos jornais que atuam ha muito tempo nesse sEgnse mantivessem e permitiu que

novos produtos para os publicos das classes CEDs@rgissem. Conforme Marcia Franz
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Amaral (2006), no Brasil, jornais tradicionais neralimento as camadas populares ainda
competem no mercado da informacgéo, can®ia (RJ - 1951),Tribuna do ParangdPR —
1956),Jornal da Tardg(SP) eDiario do Litoral (SC — 1979). Em relac&o a publicacdes mais
recentes, a partir de 1997 surgiram muitos jornaitados para consumidores de menor
poder aquisitivo:Folha de Pernambuc@PE), Primeira Hora (MS), Noticia Agora(ES),
Expresso PopulagSP) eDiario Gaucho(RS).

Os jornais populares se diferenciam dos chamadosigode referéncia por serem
vendidos a um preco mais baixo em relacdo aquilas, além do aspecto econdémico, as
distincdes se fazem em relacdo as maneiras commaatruidos 0s textos, que adotam uma
linguagem mais coloquial e sdo menores do que aaities jornais. Os textos jornalisticos
geralmente vém circunscritos por boxes ou separpdodinhas e existe pouco espaco em
branco entre eles e 0s outros elementos das paginasnaior uso de fotografias, icones e
cores também € um diferencial desses jornais eatael aos jornais voltados para os
publicos das classes A e B.

Depois dos anos 2000, surgiram em Minas Geraisjalmiais voltados para os publicos
das classes C, D e E, em formato tabléide, vendid®$ 0,25 em bancas de jornais, padarias,
drogarias e por vendedores ambulantes pelas rgasdiales.. Trata-se dos periodiéagii e
Super Noticia produtos de grandes organizacdes jornalisticagstiado. O jornaBuper
Noticia surgiu em 2002 e é ligado a Sempre Editora, gisigauo jornal de referénci@
Tempo O Aqui apareceu em 2005 como uma resposta do grupo ®iseociados, que edita
o jornal Estado de Mingsao grande nimero de vendas Siaper. Esses jornais tém em
meédia de 25 paginas e cobertura de pautas senmeghanimo noticias sobre violéncia, vida
de celebridades, futebol, cidades, prestacdo d&gsre politica.

Embora os temas cobertos pelos jornais sejam pase@dqui e Super Noticiatém
diferentes maneiras de chamar a atencao de seudadile posiciona-lo em relacédo ao que os
jornais consideram relevante noticiar. Podemosebercas diferencas se observarmos as
editorias nas quais os jornais se dividemAqui é composto por 6 editorias: 22 Pagina,
Policia, Cidades, Geral, Lazer e Cia. e Esportessuper Noticiaabrange 7 editorias:

®> De acordo com dados do Instituto Verificador dee@ac&o (IVC), em 2006 Super Noticigera o 8° jornal
mais vendido no Brasil, com circulagdo média de d@5exemplares/dia. Atualment8uper Noticiaocupa o
terceiro lugar no ranking dos mais vendidos do iBrasm tiragem médiade 314 mil exemplares/diqui esta
no 19° lugar no mesmo ranking, com tiragem médaaialide 77 mil exemplares. Fontuper Noticia1l® de
maio de 2008, pp.16-17.
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Opinido, Cidades, Geral, Emprego, Variedades, (ilze$os e Esportes. Além dessas
secoes, 0s jornais contam com colaboracgtes deist@snOAqui disponibiliza as colunas
Al6 Al6, Antbnio Roberto, Bitoque, Eduardo Costaar@ula, Jefferson da Fonseca, José
Simao, Josiel Botelho, Nelson Rubens, Simone dé&asSon Salvador. Guperpublica as
colunas de Méario Brito, padre Marcelo Rossi, Jgdad&iardo Aquino, Chico Maia, Angelo
Prazeres, Nino e Elias Murad. Ao listarmos as eaddgoe colunas disponibilizadas,
pretendemos exemplificar como os jornais buscamistrs pelos leitores: cada qual recorre
a um modo de recortar e organizar os acontecimentelatos do cotidiano (que sdo reunidos
sob a rubrica das editorias) e oferece ao leitoordgato com colunistas que escrevem sobre
assuntos que os jornais supdem ser do interesseudeeitores, tais como dicas de beleza,

comentarios sobre futebol, ajuda psicoterapicdaves sobre o cristianismo.

4. Dispositivo e linguagem: convocadores do leit@uposto

As péaginas dos jornais diarios trazem relatos da eptidiana e tecem uma rede de
relacbes com os leitores dessas publicacdes. GCaidalyy impresso busca construir essa
relagdo de duas maneiras. Uma delas é a forma &@moescolhidos e construidos os
acontecimentos, o que poderiamos denominar del jeeliforial da publicagdo. A outra
maneira de se constituir perante os publicos sseref configuracdo dos elementos textuais,
gréficos e iconograficos nas paginas dos jornais.

A disposicao dos diversos elementos que compdemoumal nos indica, numa
primeira olhada, a identidade do jornal, bem commas levados a supor que tipos de
publicos ele busca afetar. De maneira geral, o®gieos voltados para os leitores das
classes A e B se apresentam de uma maneira mdsasocom exploracdo maior dos
espagos em branco, poucas linhas, fundos sem cocapvariacdo em relacdo as fontes
tipograficas, maior distanciamento entre as foewdre outras caracteristicas. Ja os jornais
impressos de apelo mais popular, destinados adeggidas classes C, D e E, assumem uma
configuracdo grafica distinta, que faz uso de ®nijgograficas de tamanhos diversificados,
muitos boxes reticulados, textos e fotografiasarastproximos uns dos outros, textos curtos,
simbolos gréficos etc.
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E dificil pensar o processo comunicativo sem lener em consideracio um sistema
que permite a partilha, a configuracdo de sentifles pde em comum idéias, sentimentos,
juizos, valores, questdes: a linguagem. Conformiehddi Bakhtin (1992), a linguagem se
constitui como o lugar da interacdo, no qual ayralae revela como “a ponte lancada entre
mim e os outros” (BAKHTIN, 1992, p. 113). O autosso contribui em grande medida para
entendermos o papel da linguagem na vida sociaj vwez que pensou como as trocas
verbais relacionam os sujeitos das verbalizac@gmnselas escritas ou faladas.

Bakhtin salienta que a lingua ndo é um sistema iimovel, que se perpetua da mesma
forma como surgiu entre as diferentes geracdespdieua que os sujeitos utilizam a lingua
para suas necessidades enunciativas concretas @rleeque haja a tentativa de conferir um
sentido mais ou menos estabelecido para as palaesas sentido € cambiante porque
depende do contexto no qual a troca verbal é eshliz“O essencial na tarefa de
decodificacdo ndo consiste em reconhecer a fornlizadh, mas compreendé-la num
contexto concreto preciso, compreender sua siggdic numa enunciagdo particular”
(BAKHTIN, 1992, p. 93).

O autor russo considera a linguagem sempre emarelags contextos histéricos e
sociais, que reforcam a idéia de que as palavadadmsmente, nelas mesmas, ndo podem
produzir sentido, mas devem ser entendidas emligagées com a trajetoria histérica e com
as ligacdes sociais mais amplas que as definemptsgiue “nenhuma palavra é nossa, mas
traz em si a perspectiva de outra voz” (BARROS,41%9 3), 0 que nos leva a pensar na
natureza relacional da linguagem. Bakhtin considgna a caracteristica essencial da
linguagem € ser dialdgica, uma vez que abarcaedifes vozes e referéncias a outras
construcgdes textuais, de maneira que sempre haverplicacdo de um eu em relagdo a um
tu, se a situagdo for presencial, ou de um eu égga® a um outro que é construido no

interior do texto:

Na realidade, toda palavra comporta duas facesé Eieterminada tanto pelo fato
de que procedée alguém, como pelo fato de que se dirfggra alguém. (...)
Através da palavra, defino-me em relacdo ao oidto,€é, em Ultima analise, em
relacdo a coletividade (BAKHTIN, 1992, p. 113, gsifdo autor).

Sendo assim, a linguagem permite a constituicaardeespaco intersubjetivo, que

realca a dimenséo relacional da interagéao verbal.
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Em suas consideracfes a respeito da linguagem,tiBakimma a atencdo para os
aspectos das trocas verbais entre os sujeitos,ootess contribuicbes permitem pensar a
linguagem como algo que ndo envolve apenas asrpaldyma dessas reflexdes é feita por
Stuart Hall (1997), que concebe a linguagem nurtickenm pouco mais ampliado, de modo
a abranger tanto as trocas verbais quanto as fatenasculacédo signica, tais como imagens,
sons e gestos. Para o autor, um arranjo de sigreoseaja capaz de produzir sentido pode ser
considerado linguagem. Para exemplificar, Hall ditalinguagem dos seméaforos, que
conjugam cores para orientar as condutas de m@i®res pedestres nas vias publicas.
Convencionou-se que a cor amarela significa “a@hca verde, “siga”, e a vermelha,
“pare”, de maneira que, ao se deparar com essEsa@des, 0s sujeitos entendem o que elas
guerem dizer e como se espera que eles atuem wdtagotdo transito. Aquelas cores no
semaforo significam algo para os sujeitos e par pgglem ser consideradas como uma forma
de linguagem (no caso, linguagem visual).

As observacdes feitas por Bakhtin e Hall sdo pemtes para pensarmos a importancia
da linguagem textual, iconografica e grafica naammscédo e compartilhamento de sentidos
por meio dos elementos que todos os dias sao pdbBkcnas paginas de jornais populares.
Essas publicacbes fazem circular textos jornatistipublicidade, imagens e elementos
graficos de uma maneira particular, que chama m&sta atencdo de quem olha para os
jornais, convocando para a leitura daquele mateEata maneira particular refere-se a
disposicéo dos elementos, que sao diagramadosrétderonando-se em fungéo do formato
dos jornais e do nimero de assuntos veiculadopagmas acolhem fotos ou “baléezinhos”
sobrepostos aos textos; titulos em caixa alta,itoegrsublinhado; textos com linguagem
coloquial, as vezes circunscritos pgmxesde linhas grossas, outras vezes separados por um
estreito espaco em branco. O papel da linguagebralvérconstruir a ponte entre o sujeito
enunciador e o destinatario, fazendo circular eiadios que narram o0s acontecimentos do
cotidiano por meio de formas de enquadramento dodmulsso significa que os jornais
recortam e ressignificam, por meio dos relatodatus e que imaginam ser importantes para
0 publico leitor conforme a orientacdo editorial giela publicacdo. Essa forma de contato
com o leitor se da pelo uso de determinados tipaficgs, que dao visibilidade a construcao
verbal e indicam para o leitor o que seria maisoirtgmte ou 0 mais “quente”: por exemplo,

alguns acontecimentos sao titulados em caixa akgyrito e sublinhado, outros sé&o
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apresentados em caixa alta e baixa, o que comatado como os jornais buscam estabelecer
a relacdo com o leitor: as vezes, “gritam”, em asitnomentos, “falam” num “tom” normal
ou até “sussuram”, adotam um tom confidencial stivfe.

Em relacdo aos aspectos formais dos jornais qéde est nosso horizonte de andlise,
pensamos ser importante abordamos brevemente mizagao das linguagens verbal, iconica
e gréfica no espaco da pagina. Sabemos que o j@rimpresso num papel especifico e é
organizado por cadernos, que se compdem de pagigas) contato com esse suporte que 0s
sujeitos acessam os fatos recortados e publicizaelos jornais e atualizam e ressignificam
informacdes obtidas por outros meios. Para Deboasuporte €, talvez, o que se vé menos e
0 que conta mais” (DEBRAY, 1993, p. 207), visto gueitor sabe que aquilo que ele segura
€ uma folha de papel, mas ndo se da conta, ragientd, todos os dias, sobre essa
especificidade do material. Para o autor, o supdetermina a forma da escrita e como o
sentido pode ser produzido.

Entretanto, considerar o jornal apenas como umrsapaaterial parece ndo abranger
toda a complexidade desse tipo de publicagéo, yis¢oapenas o tamanho e o tipo do papel
nao resumem a identidade que as publicacbes assparamte os sujeitos. Nesse sentido, 0
gue colabora para conferir as diferencas e senmgdbapstéticas entre 0s jornais € a
disposicédo dos elementos gréficos, tipograficosoaagraficos nas paginas. Para ampliar o
entendimento do jornal e levar em consideracaoceuglexidade, pensamos que ele deve
ser visto como um dispositivo. Em seu sentido di&izado, dispositivo significa algo que
prescreve, que ordena determinados objetos, ogoégake dispde, € uma norma ou preceito
gue faz combinar ou relacionar diferentes partasa Paniel Peraya (1998), um dispositivo
se caracteriza por conter oito elementos: o comtexas praticas de producdo; o canal ou
meio fisico; o suporte de armazenamento da infofiola@ meio técnico pelo qual o
destinatario se apropria das mensagens; as matdisdidiz comunicacéo que organizam esses
meios técnicos ou praticas de producdo; o sistemadoico que organiza o dispositivo
(formas de representacédo e de linguagem verbafrafica, gréfica, etc.); o tipo de texto ou
de discurso engendrado; e o contexto das prateesceépcdo, um lugar de interacao social.

Maurice Mouillaud (1997) também investe na concemiEdispositivo para entender a
pagina do jornal, considerando-o0 como um modo darozar, que se constitui ndo somente

pelo suporte no qual se inscrevem os textos (afd#éhjornal), mas que abarca também os
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contextos de producao e de recepcédo e os textdsalveodnico, grafico) dispostos naquele
espagco. Dessa maneira, o dispositivo jornalistienaso espaco material no qual os
enunciados se organizam, bem como a relagdo delesas imagens, os graficos e as linhas

gréficas. Assim, o dispositivo comunicativo se cerazaria por articular

1) uma forma especifica de manifestacdo matermldikzursos, de formatacao dos
textos; 2) um processo de producdo de significag@agstruturacao de sentido; 3)
uma maneira de modelar e ordenar os processosetlag#io; e 4) um procedimento
de transmissao e difusdo de materiais significa§ UNES; VAZ, 2006, p. 47)

Considerando os jornais populares como dispositd@somunicacdo, pretendemos
atentar para o modo como os elementos que configasapaginas dessas publicacdes sédo
dispostos e como essa maneira de organizacdo pmmlmac a atencdo do leitor. E
caracteristico das capas desses jornais, por egempl arranjo aparentemente confuso e
desorganizado das fotos, textos e grafismos. Bgmmiaacdo certamente ndo é fortuita e
deve ser levada em consideragcdo para pensarmosiedengneira a conformacédo desses
componentes da significado ao jornal e como elaammposicionamentos do leitor suposto,
como é estabelecida a relacdo entre periddicosbécpsi por meio da articulacdo dos
elementos que compdem as paginas.

Nossa intencdo é observar o leitor construido terior dos textos jornalisticos e na
maneira como eles e as formas iconogréficas ecgegafido dispostas. Problematizar o lugar
do leitor a partir da observacéo do texto € pokpimeue partiihamos das idéias de Umberto
Eco (1986) a respeito do papel do leitor-modeloaimportancia para a construcao textual.
O autor defende que as construcdes textuais s@mpietas por dois motivos: primeiro,
porque se trata de uma organizacao complexa, ezduidarde ndo-ditos, de espacos que ficam
implicitos e que se abrem e sdo completados no mtonu&a leitura; e segundo, porque o
texto em si ndo significa o que quer que seja, degende da cooperacdo do leitor para
produzir significado.

Assim, Eco define leitor-modelo como aquele “capazcooperar para a atualizagdo
textual como ele, o autor, pensava, e de movimeetanterpretativamente conforme ele se
movimentou gerativamente” (ECO, 1986, p. 39). Ceso, podemos inferir que sempre que

escrevemos um texto, o fazemos pensando em aljfauéue

com efeito, a enunciagdo é o produto da interagddais individuos socialmente

organizados e, mesmo que ndo haja um interlocatdr este pode ser substituido
pelo representante médio do grupo social ao quekme o locutor. (...) Se

algumas vezes temos a pretensdo de pensar e deiexws urbi et orbi na

11



el

realidade é claro que vemos a “cidade e o0 mundaVés$ do prisma do meio social
concreto que nos engloba (BAKHTIN, 1992, p. 112)

Dessa maneira, toda construcdo textual supfestépgia de um outro e a escrita €
marcada por estratégias que pretendem conquistéengdo dele. Mas, além de supor a
existéncia dessa figura, o autor escreve de maaeianstruir o leitor: as competéncias, as
habilidades, os assuntos e conhecimentos partshaglomaneira como o enunciado é
redigido, tudo isso é indicativo da suposicdo dtodeno interior do texto. Nos jornais,
entendemos que o leitor aparece na maneira comenasciados sdo construidos e os

elementos da pagina séo situados, dispostos.

5. Os contratos de leitura e de comunicacéao

Para abordarmos nosso objeto, pretendemos nosr apsacontribuicdes de Eliseo
Veron e suas proposicdes sobre o contrato de deiturde Patrick Charaudeau, autor do
modelo de contrato de comunicag&o.

Eliseo Verdn se baseia na teoria da enunciacao riein® Culioli para analisar
produtos impressos. Por esta teoria, enunciaddirddtiecomo “o que € dito”, e enunciacéo,
como as “formas de dizer”. A primeira fase de estdd contrato de leitura busca identificar
e caracterizar a relagao entre dois seres disogrpresentes nos textos (verbais e visuais), 0

enunciador e o destinatario.

O texto contém uma imagem daquele que fala ou quaanifesta e, da mesma
maneira, uma imagem daquele que escuta ou queddsemha umeelacdo entre

os dois. E essencial distinguir essas imagenssfeie um conjunto de marcas no
texto, doemissore doreceptor seres reais, eventualmente coletivos, que produze
ou que recebem o texto (CHEVEIGNE, 2000, p. 2Zogrila autord)

Por meio da enunciacdo, o enunciador constroi ugarlypara si e convoca o
destinatario a se posicionar de determinada manSggundo Verdn, no caso da midia
impressa, o contrato de leitura pode ser evideagath capa, pelas relagdes texto e imagem,
pelos modos de classificagdo do material redaciop@llos dispositivos de “chamada”

® No original: “Le texte contient en effet une imatg celui qui parle ou qui montre, de méme qu'umage de
celui qui écoute ou qui regarde et, partant, dessirerelation entre eux deux. Et il est essentiel de distinguer
ces images, faites d'un ensemble de marques darexie, de Emetteuret du récepteur étres réels,
éventuellement collectifs, qui produisent ou qgioigent le texte”. Tradu¢do nossa.
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(titulos, subtitulos, “chapéus” etc.), pela diagagéo. Na analise do material, 0 modo de
abordagem mais apropriado € o estudo da enuncex@ianétodo deve ser comparativo,
cotejando duas ou mais publicacdes, para que selyz@n quais os lugares propostos pelo
enunciador ao destinatario de diferentes produtosuaicativos. Sendo assim, pretendemos
observar os dois jornais populares e comparar ogatos de leitura propostos por eles aos
leitores, o que nos possibilitara apreender comadagdo entre as publicacdes e seus leitores
€ modelada, como os interlocutores se posicionanemmrelacdo ao outro no espago do
jornal.

Para a analise do suporte e percepcao do contdatara, Veron indica a observacao
de trés aspectos. O primeiro € a regularidade dgwipdades descritas. Isso pode ser feito,
por exemplo, olhando-se para as editorias e parapes das publicagbes. O segundo aspecto
envolve as diferencas entre um suporte e outro.egiteenciariam a especificidade de cada
um. O terceiro ponto concerne a descricdo das ipagaies de cada publicacdo, conjugando
as propriedades regulares e as diferencas.

Para complementar a proposta de Verdén, pretendaeosrer ao contrato de
comunicacao, elaborado por Patrick Charaudeau.o@oef o autor, a idéia de contrato de
comunicacao diz respeito ao reconhecimento das@slde trocas linguageiras realizadas
pelos sujeitos falantes, tais como uma conversa datace ou por telefone e a leitura de
textos. Para o autor, o reconhecimento reciprosoekdricées da situacdo pelos parceiros da
troca linguageira nos leva a dizer que eles esg@anlds por uma espécie de acordo prévio
sobre os dados desse quadro de referéncia, o queggura o cerne do contrato de
comunicacao.

O contrato de comunicacdo pensado por Charaudeanstituido por dois tipos de
dados, 0s externos e os internos, que significaspectivamente, um contexto ou uma
situacéo para a troca e as caracteristicas dorsiscampartilhado. E nos dados externos que
a proposta de Charaudeau complementa a de Vesbo,quie aquele autor considera também
os elementos externos a construcgao linguistica.

Os dados externos conferem as regularidades dextontjue abarca o acordo
comunicacional, o que permite que os interlocutéagam as trocas e atribuam sentido a
situacdo configurada. Os elementos que compdemna de troca sdo agrupados por

Charaudeau em quatro categorias. A primeira seeréfédentidade dos parceiros engajados
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no ato comunicativo, que permite que os sujeitositsem em relacdo ao outro. A segunda
categoria é a finalidade do ato: esse elemento ifgemmuie todo ato de linguagem seja
ordenado em funcdo de um objetivo, o que Charaudsaune no “estamos aqui para dizer o
qué?”. A terceira categoria abarca o propositordeat que localiza os sujeitos em relacao
aos temas que serdo tratados. Ja a quarta catdgodia dispositivo que da forma a troca, ou
seja, implica as condi¢cdes materiais nas quaie oahunicativo se realiza.

Para complementar as caracteristicas do contratmmenicacdo, Charaudeau cita 0s
componentes da troca linguageira, os chamados dawrog. Eles permitem os sujeitos
pensem sobre o0 “como dizer?”, que se aproxima fi@stia idéia de Verdn e seu trabalho
sobre o contrato de leitura. De acordo com o Cla@aw, “trata-se de saber como devem ser
0s comportamentos dos parceiros da troca, suasinamme falar, os papéis linguageiros
assumidos, as formas verbais (ou iconicas) quendevepregar” (CHARAUDEAU, 2006, p.
70).

6. Conclusao

A intencdo deste artigo foi apresentar breves apoentos tedricos e metodologicos
para o estudo das construcdes textuais de jormgislgres. Os peridédicos usados como
exemplo foram os tabloidésqui e Super Noticiaque circulam em Minas Gerais e tém como
pontos comuns o formato, o preco, os publicos aasge destinam, o periodo historico que
marca seu surgimento (apos os anos 2000) e aspaltartas. Essas publicacdes concorrem
entre si no estado e, embora existam pontos semtethantre elas, cada qual procura se
distinguir (textual e esteticamente) perante odipod destinatarios para marcar seu lugar na
sociedade e no mercado. Ao abordarmos nocfes ceome Bnguagem verbal e ndo-verbal,
suporte, dispositivo de comunicacéo, leitor modekmntratos de leitura e de comunicagao,
tentamos construir um percurso teodrico e metodotogiue dé sustentacdo ao trabalho e

" Os dados internos se agrupam em trés espacostooudgio, o de relacdo e o de tematizagdo. No egpmco
locugéo, o sujeito deve tomar a palavra e justifesse posicionamento, dando visibilidade a impeitéde seu
dizer e a quem a fala se destina. No espaco dgiicela individuo estabelece ligagdes que envolagafou
alianca, exclusédo ou inclusédo, agresséo ou coria/&oen o interlocutor. No terceiro espaco, o deatiracao,

o dominio de saber e o tema sao organizados eargpaglos conforme a situacdo de comunicacdo. Isso
significa que o sujeito deve se posicionar em &slago tema proposto, escolhendo um modo de intghoen
uma maneira de organizacdo do proprio discurso, ppge assumir a forma descritiva, argumentativa ou
narrativa.
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indiqgue caminhos de respostas ao que buscamos s&vab 0s aspectos enunciativos
contidos nas paginas desses jornais: os lugaresrgimos pelos jornais populares para eles
préprios e para seus leitores supostos no inteaanaterialidade significante das paginas.

Ao aproximarmos os contratos de leitura e de cooagdio, de Verdon e Charaudeau,
respectivamente, pretendemos fazer com que um modeiplemente o outro. O contrato de
leitura lida predominantemente com aspectos coanéa ao que esta no interior dos jornais,
aos aspectos linguisticos, ao passo que o modelordeato de comunicacao abarca tanto os
aspectos linguisticos quanto os situacionais, quemp enriquecer e ampliar a analise dos

jornais em questéao.
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