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上海车展 AⅡ

看

什

么

？

看

中

国

品

牌

骄

傲

丰田“双擎”闪耀

本届车展， 丰田汽车公司携

手合作伙伴———一汽丰田、 广汽

丰田， 展出丰田在中国的全新力

作———搭载了首次在日本以外地

区现地研发、 生产的混合动力总

程的“卡罗拉·双擎”和“雷凌·双

擎”，以及全线主力车型。

“卡罗拉·双擎”和“雷凌·双

擎”是以TMEC为中心，与中国的

合资公司的研发中心、 供应商一

起， 在海拔4000米以上的高原、

严寒地带等试验， 专门为中国市

场研发出的车辆。

此外，在车展上，LEXUS雷

克萨斯携新ES系列等多款车

亮相。

东风雪铁龙闪耀上海车展

雪铁龙&东风雪铁龙以“舒

适时尚科技”为主题，以全新的概

念车、全新的车型阵容、全新的产

品实力，强有力地诠释了舒适、时

尚、科技的品牌优势。

本次雪铁龙&东风雪铁龙共

有16款车型参展，包括全新SUV

概念车AIRCROSS、全新雪铁龙

C4毕加索、全新爱丽舍WTCC冠

军战车，东风雪铁龙T时代新C5、

C4L、新世嘉、C3-XR、全新爱丽

舍 等 全 系 车 型 及 进 口 车 C4

AIRCROSS悉数参展。 此外，作

为东风雪铁龙“T+STT”核芯动

力 成 员 ———1.2THP、1.6THP、

1.8THP也首次集体亮相车展。

□金陵晚报记者 丁辰

传祺GA8全球首发

本届车展， 广汽集团以

“壮志凌云 .创享未来”为主

题， 携旗下广汽乘用车、广

汽本田、广汽丰田、广汽菲

亚特克莱斯勒、 广汽三菱、

广汽吉奥、五羊本田等共同

参展， 联合展台总面积达

2503平方米。

本次车展上， 广汽集团

旗下传祺GS4全新上市，传

祺GA8进行全球首发， 共同

展示广汽大自主品牌的实

力。 广汽集团"3+e"发展战

略持续深化， 旗下各业务板

块表现突出， 产业布局效益

日趋显著。

去年广汽集团发布了

“3+e”发展战略，即由自主、

日系和欧美系这“三足鼎

立”的业务战略，及电商战

略组成。经过近半年的持续

深化，在新产品导入、产能

布局、品牌建设、营销和服

务 提升等方面均取得了显

著的进展。

福田“中国智造”

再出硕果

本届车展， 福田汽车正

式对外发布高端轻客产品图

雅诺和首款硬派SUV产品

萨瓦纳。 两款产品的全国上

市意味着福田汽车通过技术

引进、 创新合作的模式引领

高端产品研发的战略又见成

效。 基于与合作伙伴的共同

研发、制造以及品牌推广，福

田汽车的全产业链竞争能力

日益突显。

无论是图雅诺， 还是萨

瓦纳，都完美诠释了福田汽

车“中国智造”的理念。 近

年来，在“集成知识 ，链合

创新”战略的引导下，福田

汽车整合全球资源的步伐越

走越快。

通过与康明斯和戴姆勒

等跨国巨头的合作， 建立起

了全新的国际化的设计、研

发、制造体系，在技术、质量

控制等层面，都发挥了“中国

智造”的独特优势。

东南汽车迈入

产品3.0时代

4月20日， 东南汽车携

旗下东南、 三菱双品牌明星

车型，发布全新发展战略，此

举意味东南汽车正式进入

3.0时代。

据了解，东南汽车从1.0

产品引进时代， 到V3菱悦、

V5菱致、V6菱仕诞生的2.0

自主研发时代，以及如今的

3.0国际化造车时代， 东南

汽车始终秉持“品质造车”

的理念。

此外， 东南汽车与世界

三大汽车设计公司之一宾尼

法利纳， 共同发布国际化合

作战略， 宾法专业团队与东

南汽车进行企业层面的深入

合作。

在国际化合作的背景

下， 东南汽车运用欧洲先进

汽车设计， 打造出符合中国

消费者审美及需求的首款重

量级产品———东南DX7。 以

DX7为起点， 东南品牌也将

开启精品差异化战略。

华晨汽车演绎

“速度”与“激情”

华晨汽车以“一路有我

驭领未来”为主题，携旗下华

颂、中华、金杯三大中国品牌

8款精品整车、8款发动机登

陆本届上海国际车展。

继3月华颂7上市之后，

华晨汽车又一力作———中

华V3在本届车展首次华丽

亮相。

中华V3是一款专为85

后打造的引领时尚潮流的高

性能智控SUV，以科技智联、

澎湃动力、 五星安全的强大

优势， 秀出自信自豪的中国

社会新生代“敞开想、 放肆

动”的V态度。 据悉，中华V3

即将于5月7日震撼上市。
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卡罗拉·双擎


