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Resumo

Os anos dourados do radio em Blumenau se situam antdécadas de 1960 e 1970,
periodo que registra uma grande atividade econdnaicaunicipio. O presente trabalho
busca identificar, descrever e analisar o impacte, gqpa época, 0 radio causou no
desenvolvimento de Blumenau. O método de pesquiaaaéalise documental. Os
resultados do estudo indicam que, entre os ano® 6@, a economia local se
diversificou, a arrecadacédo de impostos cresc@up@esso de urbanizacao se acelerou
e a execucao de obras de infra-estrutura melhaawrdicdes de vida da populacéo.
Nesse sentido, se percebe que o advento do radicid®com um periodo de avancos
econbmicos, sociais e culturais. O radio ajudouupemar obstaculos geograficos,
sintonizando os blumenauenses com o0s eventos dodey centros do Pais, divulgando
iniciativas da populacao local, fomentando a caltdo empreendedorismo e atraindo
empresarios de outras regides para o municipio.

Palavras-chave radio; propaganda; publicidade; desenvolvimentoonémico;
Blumenau.

1 - Introducao

Ao contrario do que ocorreu nos grandes centroB@dsil, onde 0s anos
dourados do radio se situam entre as décadas e&B0em Blumenau o periodo aureo
do meio foram os anos 60 e 70 (REIS; MARTINS, 2005]151-166). Nesta época, a
cidade contava com cinco emissoras de radio. Erdast €lube, Difusora, Nereu
Ramos, Alvorada e Blumenau.

A Ré&dio Clube de Blumenau foi a primeira emissaadatiio do Estado. Sua
historia comegou em 1929, com um servigo de altnfa instalado pelo radioamador

Jodo Medeiros Junior. A partir de 1931, tais eXmmias passaram a utilizar um
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transmissor de 150 watts e Medeiros Junior funa@iceuma sociedade, para captacao
de recursos através de apolices que vendeu pagosrai conhecidos. Em 1935, a
emissora entrou no ar em carater definitivo.

No periodo das irradiacées experimentais, Meddidogor ja havia conseguido
junto ao governo federal a concessao do prefixo-BRCom efeito, a Clube é a Unica
emissora em Santa Catarina com o prefixo PR, @fsiito das mais antigas estacdes
de radio do pais (MEDEIROS; VIEIRA, 1999, p. 29). likenca oficial para o
funcionamento definitivo da Clube saiu em 19 degmale 1936. Neste periodo a radio
ja estava mais potente, utilizando um transmissd&@0d watts.

No final da década de 30, Medeiros Junior vendas sotas de participacdo
na emissora para cuidar de assuntos pessoais.\&sdreitas Melro e Flavio Rosa
compraram as cotas de participacdo, tornando-s® @¥ acionistas majoritarios de
uma organizagdo denominada Emissoras Coligadas aeta SCatarina, que
posteriormente se tornaria uma grande rede multitice.

Em 1957, entrou em atividade a Radio Difusorajaafd do grupo Coligadas,
que controlava — além da Radio Difusora e da R@tlibe de Blumenau — mais quatro
emissoras: Clube de Indaial, Clube de Gaspar, Glebkajai e Araguaia de Brusque.
Anos mais tarde, o grupo fundaria em Blumenau oalale Santa Catarina e a TV
Coligadas, a primeira emissora de televisdo deaSaatarina.

A Difusora absorveu funcionarios advindos da reglemiissoras. Com isso, ja
nasceu com profissionais que dominavam a linguademadio, diferentemente do que
ocorreu com a Radio Clube de Blumenau, onde a wigagdo e o experimentalismo
marcaram as primeiras transmissoes.

Por sua vez, a Radio Nereu Ramos inaugurou asopeasacoes em 1958. Seu
fundador foi Evelasio Vieira, popularmente conhea@dmo Lazinho. O empresario foi
um grande jogador de futebol e posteriormente um mhiticos mais influentes de
Santa Catarina.

A Nereu foi a responsavel direta pelos anos dograttoradio no mercado
local, pois contratou profissionais experiente€datiba, no Parana, e Porto Alegre, no
Rio Grande do Sul. A emissora inaugurou o uso ddade movel nas transmissdes
externas e desencadeou uma forte competitividaaeasoradios Clube e a Difusora. O
dinamismo de suas atividades obrigou uma reacaocaolasorrentes, melhorando a

programacao e dando inicio a um periodo de granalesformacdes no meio.
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J& a Radio Alvorada surgiu em 1962. Os pontosdatéeprogramacao eram o
jornalismo e as transmissfes esportivas. Finalmarf&dio Blumenau entrou no ar em
1967. A emissora mudou o modo de se fazer radmdaale, transmitindo nos moldes
de uma FM e oferecendo os servicos de agéncia tli@asopara outras estacbes da
regiao.

A concorréncia entre tais emissoras de radio deseoc, nas décadas de 60 e
70, uma grande disputa pela contratacdo de espagbkcitarios na grade de
programacao. As emissoras necessitavam da veioutkc@ropaganda para viabilizar-
se economicamente, posto que, em geral, 90% daafatmto dos veiculos de
comunicacio advém da venda de andncios. (SANCHEZRERNERO, 2000, p. 221)

Com efeito, o periodo registrou grande atividadmémica em Blumenau. Na
década de 1960, o municipio tornou-se o décimoi@dkd do Brasil e o maior de Santa
Catarina (THEIS, 2000, p. 175), constituindo-se rdos principais parques industriais
do Estado até os anos 80. De acordo com Tomio (200@6), até entdo somente
Joinville tinha uma producdo industrial em valof@sanceiros proximos aos de
Blumenau.

Nesse contexto, ndo se pode desconsiderar a imp@atgue a propaganda
veiculada pelas emissoras de radio exerceu no \ddggnento econdémico de
Blumenau. Lage e Milone (1994, p. 9) afirmam queadedade de bens e servicos a
disposicéo dos individuos torna necessaria a exist&a propaganda para facilitar o
desenvolvimento de habitos, modelar comportamestisnular a elevacdo das vendas
e aumentar a produgéo, o que contribui para oionesto econdmico.

Tais postulados indicam a existéncia de uma relagéioseca entre veiculos
de comunicacao, propaganda e economia. Porém,scivezem se é a instalacdo dos
meios de comunicacdo e a captacao de investimenigzropaganda que favorecem o
crescimento econdmico ou se sao as condi¢cdes ecm@®aNnteriores que propiciam o
surgimento dos meios de comunicagao.

De fato, a presente pesquisa parte da seguinteirgargo pioneirismo de
Blumenau na area de radiodifusdo influenciou ogssa de desenvolvimento local ou o
municipio tornou-se um precursor neste setor dédatie devido a uma condicao
econbmica, tecnoldgica e social que propiciava v@stimento em novos negocios,
especialmente a instalacdo de emissoras de radimbigo comercial?

Nossa investigacao parte da hipotese que a lider@mgnunicipio no cenario

econdmico de Santa Catarina, as demandas sociaispogalacdo (habitos,
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comportamentos, etc.) e a infra-estrutura tecnokga instalada (energia elétrica,
telefonia, etc.) lancaram as bases para que Blumessumisse a vanguarda estadual na
area de radiodifusdo. Entretanto, ndo se pode W&slerar que o0 pioneirismo do
municipio na instalacdo de emissoras de radio roerite produziu beneficios a
expansao da sua economia, estimulando o consuraardp diretamente empregos e
renda.

A pesquisa € relevante porque, embora Blumenau @ejeira na area de
comunicacdo em nivel estadual, até a presentesdataescassos 0s estudos com o
enfoque proposto neste projeto. Em oposicao a éacbservada em ambito local, em
nivel nacional e internacional avancam os estudbsesa economia e politicas de
comunicacao, o que constitui uma oportunidade ipatasdo da experiéncia local neste
campo de investigacdo. Nesse sentido, a realizigsta pesquisa permite uma primeira
reflexdo sobre o surgimento e o papel das emissdeagadio no processo de
desenvolvimento econdmico de Blumenau, contribuipdgwma a compreensao do
processo histérico-social que se desenvolveu n#@éaeg partir do impulso da
comunicacao.

Os resultados expostos a seguir sdo uma sintepesdmisa realizada pela
académica Lorreine Beatrice Petters, aluna do CuaesoComunicagdo Social —
Publicidade e Propaganda da FURB - UniversidaddoRalgde Blumenau, sob a
orientacéo do professor Cldvis Reis. O projetolsenauma bolsa de iniciacao cientifica
do programa denominado PIBIC/FURB.

A iniciativa integra um programa de pesquisa maipla, que tem o objetivo
de tracar um mapa analitico da midia de Blumerstudando a sua historia, analisando
as tendéncias da programacdo e da propaganda, ceevdsslo a organizagcao
empresarial do setor. Tais pesquisas permitiramodugao de artigos e comunicacdes

cientificas publicados em periddicos e congresedtbito nacional e internacional.

2 — Metodologia

Esta pesquisa estudou as origens das emissorasideem Blumenau e 0 seu
papel no desenvolvimento econémico do municipigeens anos de 1960 e 1970,
periodo em que o meio se consolidou em ambito.local

O método de investigacao foi a analise documeutiizada pelos estudiosos

do campo da Comunicacdo que realizam o resgatestdaid de veiculos, personagens
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ou periodos a partir da identificacdo, verificagd@apreciacdo de documentos. De
acordo com Moreira (2005, p. 272), a andlise docuah€, ao mesmo tempo, método e
técnica: “Método porque pressupde o angulo esamlbitino base de uma investigacao.
Técnica porque € um recurso que complementa oftramas de obtencédo de dados,
como a entrevista e o questionario”. A analise dwntal €, na maioria das vezes,
qualitativa e emprega fontes de origem secundéia, €, dados e informacfes ja

reunidos e/ou organizados.

3 — Resultados e discussao

A sequir, sdo apresentados e confrontados eraitgLsis dos principais indices
sobre o aumento da populacdo, a arrecadacdo destwmspoa diversificacdo da
economia, o surgimento de novos negocios, a realizde obras de infra-estrutura, 0os
investimentos publicitarios e os impactos da iast&b das primeiras emissoras de radio

de Blumenau, entre as décadas de 1960 e 1970.

3.1 — Empresas

Quando se observa o aumento da populacdo em Blume@se também o
fendbmeno da urbanizacdo ocorrido, principalmentéieeas décadas de 1960 e 1970.
Em 1950, a populagdo de Blumenau era formada pa08@shabitantes. (IBGE, Censo
Demogréfico, 1950)

Em 1960, percebe-se uma urbanizacdo acentuada emeBiu, ja que a
populacdo rural somava 19.038 habitantes, uma digéio de mais de 20% em
comparacdo com a década anterior. JA a populac@redaurbana somava 47.740
moradores, totalizando uma populagcdo de 66.778 tambs (IBGE, Censo
Demogréfico, 1960). Tal resultado guindava Blumeaauwjuarto lugar em populagéo
de Santa Catarina, ficando atras de Lages, Flg@isoe Joinville. (RELATORIO
DOS NEGOCIOS ADMINISTRATIVOS DO MUNICIPIO DE BLUMERNU, 1961, p.
104)

Em 1970, a populacao blumenauense alcangcou mdi8@mil habitantes, um
marco para a histéria do municipio. Oitenta e gerscento dos habitantes localizavam-

se na zona urbana (IBGE, Censo Demografico, 19¥@jdade contava com 17.841
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domicilios na area urbana e 1.245 domicilios na ameal (ACIB, 1989), ou seja, a
regido urbana da cidade possuia 93,5% do totabmhécdios.

Destaca-se ainda que, no decorrer de cinquenta(3858-2000), a maior taxa
de crescimento populacional blumenauense ocorrega as décadas de 1960 e 1980.
No primeiro decénio, de 1960 a 1970, a taxa decienesito foi de 4,15%. De 1970 a
1980, o indice foi de 4,6%. (SECRETARIA DE PLANEJEMTO URBANO DE
BLUMENAU, 2000)

Percebe-se que o periodo de maior crescimento gopnél, especialmente na
zona urbana de Blumenau, corresponde as décadd®6fe e 1970. O aumento
populacional, como se sabe, traz uma maior dispmoatde de mao-de-obra e,
consequentemente, uma ampliagdo no mercado cormymigue facilita o crescimento
da economia.

O aumento da populagédo gerou um acréscimo na dagia de impostos entre
as décadas de 1960 e 1970. A arrecadacao publaaonde 1961 ultrapassou a cifra de
1 bilhdo de cruzeiros, moeda vigente na época. AREIRIO DOS NEGOCIOS
ADMINISTRATIVOS DO MUNICIPIO DE BLUMENAU, 1961, p110)

De acordo com o Relatério Municipal de Blumenaupaatir de 1970, o
Imposto mais expressivo para a administracdo npalipassou a ser o ICM — Imposto
sobre a Circulagcdo de Mercadorias (1972, p.134)ahm de 1971, a participacdo do
municipio no ICM estadual chegou a Cr$ 10.314.983Skgundo avaliacédo realizada
na época pelo prefeito Evelasio Vieira, o ano dé01Bdo apresentou aumento na
arrecadacéo de impostos. Em compensacgédo, em 19972eo0 crescimento alcangou
20%. (RELATORIO DO MUNICIPIO DE BLUMENAU, 1972, 1.35)

Em 1980, a participacdo de Blumenau na arrecaddeatCM em Santa
Catarina atingiu 15% de um total de Cr$ 22 bilh@setorno do ICM para o municipio
atingiu Cr$ 710 milhdes, correspondente a 55% daitee de Blumenau. (REVISTA
GOVERNO VIANNA, 1982, p. 22)

Apesar da dificuldade para se mensurar o real ionesto da arrecadacéo de
impostos entre as décadas de 1960 e 1970, dedidierantes métodos de classificacao
e a moeda em desuso, percebe-se que o periododfpepo para a cidade, o que se
reflete nas décadas seguintes.

Observando a geracdo de empregos, em 1951, umdmt@l708 operarios
trabalhava nas 328 industrias situadas em Blum@RBEUATORIO DOS NEGOCIOS
ADMINISTRATIVOS DO MUNICIPIO DE BLUMENAU, 1951, p.110). Dez anos
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depois, em 1961, durante o governo de Hercilio Beek numero de industrias
aumentou para 336, atuantes em diversos setomn@®, 08 segmentos agricola, téxtil,
alimenticio e de artigos diversos. (RELATORIO DOS EGDCIOS
ADMINISTRATIVOS DO MUNICIPIO DE BLUMENAU, 1961, p106-107)

Na década de 1970, o terceiro turno das indugéisis da cidade passou a
aceitar o trabalho feminino, aproveitando uma néremte de mao-de-obra local.
(SANTIAGO; PETRY; FERREIRA, 2001, p. 145)

Em 1981, 42% dos 157 mil habitantes possuiam erapregmando uma
populacdo economicamente ativa de 63 mil trabaliesd®dlo mesmo ano, sob comando
do prefeito Renato Vianna, Blumenau contava com &ffbelecimentos industriais,
empregando 39.142 pessoas. Percebe-se um aumemaside 400% em 30 anos. A
area de prestacdo de servicos empregava 9.660apgpsscomercio, 7.934; e havia 7
mil autbnomos em atividade. (REVISTA GOVERNO VIANNA981, p. 23)

A geracdo de postos de emprego indica o surginatoovos negocios. Em
1951, Blumenau possuia 328 industrias, 349 oficiBa8 estabelecimentos comerciais
e sete agéncias bancarias. (RELATORIO DOS NEGO@IDBINISTRATIVOS DO
MUNICIPIO DE BLUMENAU, 1951, p. 110 — 111)

A familia Hering investia constantemente em novegogios na cidade. Em
1951, a empresaria Alice Hering fundou a empresstals Hering, a primeira fabrica
do género no Brasil. (ACIB, 1989)

Em 1961, nota-se um aumento expressivo do comBhainenauense, que viu
surgir, no periodo de dez anos, 310 novos postas gp@&enda de mercadorias. Entre
eles, estava o primeiro supermercado da cidadeper®ercado Blumenau, inaugurado
em 15 de marco de 1961. (SANTIAGO; PETRY; FERREIR®01, p. 127)

Os anos seguintes da década de 1960 tambéem fodahggs na abertura de
novos negocios no municipio. Um exemplo foi a cwgsto do Grande Hotel
Blumenau, com 14 andares, que possuiam, além dotamentos, restaurante, bar,
boate, saldo de festas, terraco, garagem e farmdaianesma época, instalou-se a
Confeitaria Aquarium, levando ao fechamento daganConfeitaria Socher. (ACIB,
1989)

Ainda na década de 1960, dois importantes neg@&aosinaugurados em
Blumenau. A concessionaria de automoveis Blusanadsdora Volkswagen, instala-se
na Rua ltajai, em 1967 (ACIB, 1989). Representando marco para a area de

tecnologia do municipio, é fundado o CETIL — CemteoEletronica da Industria Téxtil,
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através do capital de 16 empresas regionais, dalas dlumenauenses (ACIB, 1989).
Dava-se inicio a era dos computadores em Blumenau.

De acordo com Santiago, Petry e Ferreira (2001135), o ano de 1970
marcou, mais uma vez, o potencial de desenvolvioneabnémico, ndo apenas para a
cidade de Blumenau, mas para todo o Estado. Em, Bifla Catarina possuia 8.895
estabelecimentos industriais, enquanto 20 anoss dmdgia apenas cerca de 2 mil
fabricas.

A prefeitura passou a oferecer beneficios fiscara pmpresas que desejavam
se instalar no municipio. Aproveitando as facilieda Alufer do Sul S/A, empresa
especializada em estruturas metalicas, € inaugwaddlumenau, no ano de 1970
(ACIB, 1989). O maior supermercado de Santa Catdoninaugurado em Blumenau,
em 1972, por Rudolfo Pfuetzenreiter, despertandeosichabitos de consumo na
populacao. (ACIB, 1989)

Novas indastrias se instalaram durante a décadedd@, como a Fiovale, a
Albany e a Johnson & Johnson (SANTIAGO; PETRY; FERRA, 2001, p. 147).
Segundo a Revista Governo Vianna (1981, p. 22)19% a 1980, a prefeitura de
Blumenau concedeu isencdes tributarias, doou tesradereceu servigcos de infra-
estrutura a 24 empresas, dos mais variados ramoatusgdo, como de papel,
embalagem, metalurgico, téxtil, entre outros. No da 1980, Blumenau contabilizava
489 industrias, 1.887 estabelecimentos prestadieragrvicos e 1.380 comeércios, entre
eles, 22 farmacias e 23 supermercados.

A partir de tais informacgfes, percebe-se que oogerde 1960 a 1979 foi
prédigo na abertura de novos negocios, especiadmentsetor varejista da cidade.
Apesar de ndo ser possivel dimensionar com exatidéionero de postos de emprego
abertos na época, pode-se notar o aumento da papuéconomicamente ativa e o
crescimento da economia local.

Os negdcios situados no municipio encontraramgdaaadas de 1960 e 1970,
uma fase prospera para a ampliacéao e diversific&gadl960, a filial da firma Hermes
Macedo inaugurou uma nova loja na cidade, ampliamdespaco fisico para 4.200
metros quadrados. Um exemplo de diversificacdo moogsso de producgéo foi dado
pela Sulfabril, em 1966. A malharia foi autorizamda Rhodia a utilizar fios sintéticos
para a fabricacdo das roupas da colecédo de v&@iB,(1989)

As exportacdes, especialmente da industria téidram incentivadas pelo

governo federal, estadual e municipal. SantiagtyyeeFerreira (2001, p. 137) afirmam
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que, na década de 1970, as industrias téxteis porsolidavam nas exportacdes e
verticalizavam o processo fabril, preocupando-sslelea plantacdo do algoddo até a
fiacdo, tecelagem e confeccéo da roupa.

No ano de 1970, a Cia. Jensen instalou uma camigaifica especial e
langcou ao mercado de Blumenau, pela primeira veejt®e embalado em pacote de
plastico de um litro (ACIB, 1989). A partir de 1978 cidade assistiu a uma série de
associacoes e fusdes de empresas. A Cia. Heriag@sse a um grupo italiano, dando
origem a uma nova industria: Omino Hering S/A. Apeasa Artex S/A incorporou a
Empresa Industrial Garcia, dando origem ao maiargtexo industrial do mundo fora
dos Estados Unidos, no ramo de artefatos téxte&B, 1989)

Um dos grandes passos rumo a diversificacdo deostandurante a década
de 1970, foi a criacdo da Ceval — Cereais do Mdlgulada ao grupo Hering. A
empresa produzia 6leos e margarinas (SANTIAGO; PETRERREIRA, 2001, p.
145). Nesse periodo, o comércio também procuroersificar os produtos vendidos,

surgindo lojas especializadas em moda, eletrodacnést artigos de luxo.

3.2 — Infra-estrutura

Entre as décadas de 1960 e 1970, a administracBuohenau, com o aporte
de verbas estaduais e federais, viabilizou imptetaobras de infra-estrutura e liderou o
debate sobre a necessidade de investimentos naly #ajai.

J& em 1950, iniciou-se um movimento para a coréirde obras de contencéo
das cheias do Rio Itajai-Acu. No ano de 1962, aeddoressdo do empresariado da
cidade e dos meios de comunicacédo, o Ministro degad e Obras Publicas, Virgilio
Tavola, veio a Blumenau para definir as obras rsees a protecado contra enchentes,
incluindo a construcao de barragens. (ACIB, 1989)

Entre os anos de 1953 e 1954, houve outros investon publicos relativos a
infra-estrutura urbana de Blumenau: inaugurou-$®iate Irineu Bornhausen, entre a
Itoupava Norte e a Itoupava Seca, e ficaram pragasbras de implantacao da ferrovia
que liga Blumenau a Itajai.

O ambiente urbano de Blumenau passou a contar nwarobra para facilitar o
transporte intermunicipal: a estacdo rodoviarigaliaada na Rua 7 de Setembro.
Contudo, no mesmo ano de 1955, as concessiondrittartsporte coletivo da cidade

queixaram-se do mau estado de conservacdo dasiihsas (ACIB, 1989). Em 1980,
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uma nova rodovidria seria construida, para evitae Qs Onibus intermunicipais
passassem pelo Centro.

O ano de 1960 revelou o resultado de uma acéo téineal de apoio do
empresariado blumenauense e da aplicacdo da vetd@ma para a inauguracdo da
Rodovia Jorge Lacerda, totalmente asfaltada, nogjul®metros de ligacdo entre
Blumenau e ltajai. (SANTIAGO; PETRY; FERREIRA, 20(@1 126)

Segundo o Relatoério Oficial da Prefeitura (1969447), o aspecto central de
Blumenau comecou a se diferenciar em 1968, comnstrugao da Avenida Beira-Rio,
ajudando a proteger as margens do Rio Itajai-Acu.

A década de 1970 comegou com uma Blumenau maisrmayd®mo afirmam
Santiago, Petry e Ferreira (2001, p. 138): “O parbhano de Blumenau passou por uma
verticalizacdo, causada pela construcao de divedifisios. A cidade viu surgir novas
ruas e pontes e seu comércio acompanhou o cregoii@reconomia local através da
diversificagao dos produtos comercializados”.

O periodo ficou marcado pelo investimento em rog®wm Santa Catarina.
Em 1971, houve a inauguracdo da BR-101 que cdfstarlo no sentido norte-sul. Para
a construcdo da rodovia, contou-se com 0 apoicedgsesarios e a pressdo dos meios
de comunicacéo blumenauenses. Osmar Laschewitz\{etd ao autor) afirma que a
imprensa de Blumenau sempre se uniu em torno @etinas comunitarias, como
ocorreu no caso da BR-101.

Outra causa que uniu os veiculos de comunica¢c8budeenau foi a instalacéo
da primeira faculdade. Segundo Edélcio Vieira @ista ao autor), a Radio Nereu
Ramos liderou tal movimento. Com a pressédo de suteiculos, em 2 de maio de
1964, realizou-se a aula magna da Faculdade dei@sécondmicas de Blumenau. Em
1967, o prefeito Carlos Curt Zadrozny criou a F@adaUniversitaria de Blumenau,
ampliando o numero de cursos, com a Faculdade @éeci@s Juridicas e Filosofia,
Letras e Ciéncias (ACIB, 1989). Hoje a UniversidaflErece 39 cursos de graduacao e
seis programas de mestrado.

Através das informacOes obtidas, vé-se que impedanobras e
estabelecimentos foram construidos entre as déecld960 e 1970, melhorando a
qualidade de vida e a infra-estrutura urbana demBhau. Mesmo sendo dificil
dimensionar e diferenciar as obras que utilizarggenas o dinheiro publico ou o

privado, jA& que na maioria das vezes o0s incentviobam de ambos, diversas
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construcbes e negocios foram viabilizados e codabor para o desenvolvimento

econdmico do municipio.

3.3 — Propaganda

Se o periodo entre as décadas de 1960 e 1970dmicmin a consolidacdo das
emissoras de radio de Blumenau, € também nessa gpecse percebe um incremento
nos investimentos publicitarios, firmando-se assinmera comercial dos meios de
comunicacdo no municipio. Os principais anunciamkesBlumenau nas décadas de
1960 e 1970 eram, na sua maioria, comercianteZadas na Rua XV de Novembro,
cujas lojas atraiam consumidores até de municyzashos.

Hans Schadrack (entrevista ao autor), ex-direterLagas Moellmann, afirma
gue a empresa costumava investir de 1% a 2% doafaénto em publicidade. Ele
lembra, contudo, que estar na midia ndo era sofecigara o constante crescimento da
venda. O atendimento e a qualidade dos produt@siagu desde cristais a material de
construcdo, eram fundamentais.

De acordo com Emilio Schramm (entrevista ao autar).oja Flamingo,
especializada em produtos para cama, mesa e bamimgiava em radio e investia em
folheteria desde a década de 1960, e ganhou drédd® dentro e fora do municipio
gracas a propaganda.

Durante o periodo, algumas industrias blumenaudasg®m anunciavam nas
emissoras de radio do municipio. Entretanto, o efadt dos anuncios possuia um
carater institucional, ndo diretamente voltado paraenda, mas para a fixacdo da
marca. Segundo Flavio Coelho (entrevista ao autas),empresas adotavam tal
estratégia porque seu mercado consumidor situaesmseutros lugares do Brasil ou,
até mesmo, no exterior.

Grandes marcas como Toddy, Kolynos, Melhoral e dser tiveram
expressiva participacdo nos espacos comerciaisrdssoras de radio entre os anos de
1960 e 1970. Algumas delas patrocinavam prograrnasl@yavam nomes como, por
exemplo, o “Caixa de Pedidos Lever”, em que o devenviava a Radio Clube de
Blumenau uma embalagem do sabonete Lever e amoeagiara pedir uma muasica.
(REIS; MARTINS, 2005, p. 160)

Segundo o empresario Edélcio Vieira (entrevistawator), nos anos de 1970,

cerca de 60% do faturamento das emissoras dedéadddumenau provinha dos grandes
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anunciantes e apenas 40% era do comércio locak, Hig anunciantes nacionais
representam apenas 10% do faturamento das emiggdrde municipio.

Entre as décadas de 1960 e 1970, as emissoradideo@nercializavam seus
espacos de diferentes modos. De acordo com Re&tenM (2005, p. 165-166), havia a
venda direta de balcao, feita nas dependénciasiqaigp emissora; a venda através da
figura do contato comercial, funcionério da emiasasponséavel pela captacdo externa
de anunciantes; a contratacdo de representant@sescritérios nos grandes centros
urbanos do Brasil; o aluguel ou compra de horadograde de programacao; e a
intermediacdo das agéncias de publicidade.

Com efeito, as agéncias de publicidade representa@enas uma pequena
participacdo no faturamento das emissoras de Blamemtre os anos de 1960 e 1970.
A SC Propaganda surgiu em 1969, por iniciativa dssoiN de Freitas Melro, Flavio
Rosa e Caetano Deeke de Figueiredo. O grupo emdoiV Coligadas, que entrou no
ar no mesmo ano. Como afirma Flavio Coelho (ergtevao autor), o paulista Marcos
Pereira veio a Blumenau para gerenciar a agénmaguistou, a partir da inauguracao,
a conta da empresa Industrial Garcia.

A Magna Propaganda inaugurou as suas atividadedénada de 1970. O
publicitario José Geraldo Reis Pfau (entrevistaaatwr), um dos socios da empresa,
afirma que a agéncia surgiu a partir de uma agé@ecreoticias, criada pelo fundador da
Radio Blumenau, Airton Rebello.

Horacio Braun (entrevista ao autor) lembra que @b&d’ropaganda, fundada
por ele e Osmar Laschewitz, iniciou as suas opesein 1973. Osmar Laschewitz
(entrevista ao autor) acrescenta que em 1976 &aScontratou um dos primeiros
profissionais com curso superior em Publicidadeop&yanda a trabalhar numa agéncia
em Santa Catarina. Era Cao Hering.

De acordo com Cao (entrevista ao autor), muito$igtévsios da década de 1960
e 1970 eram advogados, pois tinham um conhecinanpdo sobre variados assuntos.
Ja os contatos publicitarios, aqueles que faziateidimento, vinham para as agéncias
com experiéncia na venda de outros tipos de proddsoarte-finalistas vinham de
graficas, jornais ou eram artistas plasticos.

Na época, 0s anuncios de radio eram produzidospoumos recursos técnicos.
A maioria dos comerciais era apresentada ao vietp proprio locutor. Segundo
Siemann (2004, p. 57), os grandes anunciantesx@oR#0-Sao Paulo enviavam seus

comerciais gravados em discos compactos de viraks® forma, se percebe que a
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implantacdo das agéncias de publicidade e o crestimdos investimentos em
propaganda em Blumenau, que assinalam o ingressoadlo na era comercial,
colaboraram para o aumento no numero de postosabaltio e incentivaram novas

demandas de consumo no mercado local.

3.4 — Lideranga

Ao se observar o impacto do radio no desenvolvimenbnémico, percebe-se
gue a histéria do meio em Santa Catarina iniciowfealmente, em Blumenau, com a
fundacdo da Ré&dio Clube, outorgada em 1936. O @t#nlo José Geraldo Reis Pfau
(entrevista ao autor) afirma que, a partir dai,nidnau tornou-se lider em Santa
Catarina, na area de comunicacédo. “Pode-se dimernq inicio, todo mundo copiou
Blumenau. Tudo gracas ao pioneirismo dos meios @®unicacdo”, analisa o
publicitario.

Segundo Pereira (1992, p. 48), o pioneirismo doicofpin se explica pelas
caracteristicas do Vale do Itajai e suas origem\@@cas, com espirito comunitario.
Assim, a inauguracdo da emissora de radio colabosoyrincipio, de forma
comunitaria, com a integracédo da populacdo. Afiaalputras formas de comunicacéo,
como transportes e telefonia, viriam a se desepvapenas nas décadas seguintes,
especialmente nos anos de 1960 e 1970.

A integracdo promovida pela Radio Clube ficou emtdecom o surgimento
das Emissoras Coligadas de Santa Catarina, comspuataeis radios situadas no Vale
do Itajai. O jornalista José Reinoldo Rosenbrocitréwista ao autor) lembra que a rede
ajudou a romper obstaculos geograficos, difundowtura e informacéo.

De um modo geral, o advento da Radio Clube causpadtos ndo apenas
econdmicos, mas também culturais. Pelas ondagddn o blumenauenses comegaram
a conhecer os eventos e noticias dos grandes seaidrd?ais. A partir da sua fase
comercial, o radio tornou-se parte integrante danewmia blumenauense e,
gradualmente, ajudou a fomenta-la, como prestaelsed/icos e com a oferta de postos
de trabalho que atrairam profissionais de Curiftzato Alegre e Sao Paulo.

O rédio influenciou e estimulou os investimentosligitarios no municipio,
especialmente do comércio, situado ao longo daX®ude Novembro, e das industrias

téxteis, que promoviam campanhas institucionaiguS#o o publicitario Cao Hering
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(entrevista ao autor), nem a inauguracdo da TVgadas, em 1969, fez com que o
radio perdesse os investimentos publicitérios iatadiente.

De fato, ao longo dos anos, o radio se tornou pategenda tematica do
municipio, presente no dia-a-dia da populacdo. @srprogramas de entretenimento
marcaram época na cidade, como Picape de Frigidapeesentado por Nelson
Rosenbrock na Radio Clube, que trazia musicas ieiadtda regido. O Blu é uma
parada dava o tom do sadbado, desde meados da akrd@30, na Radio Blumenau.
Algumas emissoras promoviam eventos, como a Elaigd®ainha dos Operarios de
Blumenau, realizada pela Radio Clube, reunindoacdec10 mil pessoas nos pavilhdes
da Proeb.

Ja em 1950, percebeu-se a importancia de conetitas para a prevencao de
enchentes. do Rio Itajai-Acu. Segundo Osmar Lasithe{@ntrevista ao autor), o
movimento s6 comecgou gragas a iniciativa da Asgéoiae Imprensa e Radio do Vale
do Itajai. No ano de 1962, devido a pressao do esapado da cidade e dos meios de
comunicacao, o Ministro de Viacao e Obras Publi¢asjlio Tavola, veio a Blumenau
para encontrar uma solucéo para o problema daasclaiCIB, 1989)

Outro exemplo do apoio do radio a causas comuastascorreu durante a
implantacéo da Universidade Regional de Blumenaudétada de 1960. O radialista
Edélcio Vieira (entrevista ao autor) conta que a@i®&ereu Ramos desencadeou a
mobilizacdo para instalar uma faculdade em BlumeAapartir dai, as emissoras de
radio adotaram uma postura fortemente vinculadeaasas comunitarias, mobilizando
0 poder publico para a execu¢do de obras como a(BRa BR-470, a BR-280, entre
outras.

Osmar Laschewitz (entrevista ao autor) acredita @se veiculos de
comunicacao tiveram papel preponderante na divatgatas idéias e iniciativas da
populacdo blumenauense, fomentando a cultura doreemgedorismo e atraindo
também empresarios de outras regides. Tais iniamtiproduziram beneficios

econdmicos, sociais e culturais.

4 — Considerac0es finais

O desenvolvimento de Blumenau, nas décadas de &96970, pode ser
explicado por uma série de fatores, que vao desdesprito cooperativo e

empreendedor dos colonos germanicos fundadores whicipio até as importantes
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obras de infra-estrutura realizadas ja na seguratad®m do século. Logo, ndo se pode
afirmar que a implantacéo das primeiras emissaaadio foi a Unica responsavel pelo
processo de expanséo da economia local, nestelperio

Apesar de ser a iniciativa privada a principal oesavel pelo crescimento
econdmico, o Estado continua tendo papel essenaiabrganizacdo do esforco de
desenvolvimento, como afirma Souza (1999). Paratar,ao termo “desenvolvimento”
nao significa apenas o aumento da economia dendetda localidade, sendo esta
apenas mais uma etapa que envolve, inclusive, homeldas condi¢cdes de vida da
populacao.

Nesse sentido, se percebe que as primeiras ensssereadio de Blumenau
influenciaram o desenvolvimento ndo apenas no anmelsibtndémico, mas principalmente
na area social e cultural. O pioneirismo da radiisdio fez com que a populacao local
entrasse em contato com acontecimentos e idéiastdEs regides do pais; gerou uma
maior integracdo de informacdes; estabeleceu apoausas comunitarias, mobilizando
a sociedade e Orgaos publicos; e ajudou a “divulBarmenau para os catarinenses,
atraindo moradores e novos negocios.

Entre 1960 e 1970, as emissoras de radio colalordieetamente para a
expansao da economia. Afinal, como empreendimeoboserciais, geravam novos
postos de emprego e contribuiam com o pagamentongdestos. Por veicularem
mensagens publicitarias, as emissoras auxiliaranestionulo e na criacdo de novas
demandas de consumo, movimentando o0 mercado régidpasar da falta de
experiéncia que envolvia a propaganda realizad&lemenau, nas décadas de 1960 e
1970, percebe-se que a atividade publicitaria aeoimpu a consolidacdo dos meios de
comunicacao.

Assim, conclui-se que a resposta ao questionaneictal desta pesquisa nao
se esgota em si mesma. A expansdo econOmica dm@davoreceu a instalacdo das
primeiras emissoras de radio em Blumenau e, povezriao pioneirismo do municipio
na area de radiodifusdo influenciou o desenvolvimétal. Nao se distingue, portanto,
causa e efeito. Percebe-se, sim, a conjuncdo deegatjue asseguraram a Blumenau

diversos e importantes beneficios nas areas ecoafstcial e cultural.
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