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EGY FORE JUTO NAPI TEVENEZESI IDO

2014. és 2015. lll. negyedéy, Live+Playback

ATV (perc)

18-49 EVESEK 50+ EVESEK

TOTAL 4+ 4-17 EVESEK

H2014Q3 m2015Q3
© Nielsen K6zonségmérés

A teljes népesség napi atlagos tévénézési ideje nem valtozott 2014-hez képest.




LIVE ES PLAYBACK NEZETT IDO (ATV) NAPONTA

2015. lll. negyedév., egész nap

CELCSOPORT LIVE PERC PLAYBACK PERC PLAYBACK %
TELJES NEPESSEG 1.1%

18-49 208 2.7 1.3%
50+ 351 2.9 0.8%

Live: Televizidadasok megtekintése valds id6ben
Playback: Felvett televizids tartalom visszanézése a sugarzas napjatdl szamitott 7 napon belll

© Nielsen K6zonségmérés

A teljes népesség tévénézési idejének 1,1%-at forditotta televizids tartalom késleltetett nézésére.



CSATORNATIPUSOK KOZONSEGARANYA

2014. és 2015. lll. negyedéy, teljes népesség, Live+Playback*

2015.Q3
/ B Alt. szérakoztatd csatornak

B Eletmdd csatornak

W Kbzszolgalati csatornak
B RTL Klub + TV2

B Filmcsatornak

B Gyerekcsatorndk

B Hircsatorndk

H Ismeretterjeszt6 csat.
B Sportcsatornak

B Zenecsatornak

B Egyéb csatorndk

W DVD/vided/videojaték

*A 2014. Q3-ra vonatkozd adatsorban a nem valés idejl tévénézés az Egyéb csatorndk kategdriaba tartozik. © Nielsen K6zonségmérés

Az altalanos szdérakoztato és a kozszolgalati csatornak kozonségaranya nétt, az orszagos

kereskedelmi csatornaké pedig csokkent az elmult egy éves id6szakban.



MUSORTIPUSOK SUGARZASA ES FOGYASZTASA

2015. lll. negyedév; teljes népesség, Konszolidalt adat

yas 0.3% ya 0.2%

100%

MW Vallds

90% .
B Mozifilm

80% 7’ Vs i
W Mdvel6dés, tudomany, kultdra

70%
MW Informacid

60%
W Hirek akt.pol. gazd.

50%
M Sport
40%
W Zene
30%
B Nem zenei szorak.
20%
B Nem zenés fikcid
10%
W Egyéb

0%

SUGARZAS ARANYA MUSORFOGYASZTAS ARANYA

© Nielsen K6zonségmérés

A mozifilmek és a hirm(sorok sugarzasi aranyukhoz képest lényegesen nagyobb mértékben

részeslltek a mlsorfogyasztashol.




FMCG TOP TERMEKOSZTALYOK GRP ALAPJAN

2014. és 2015. 1ll. negyedéyv; teljes népesség, Live

_ Termékosztaly 2014. Ill. NEGYEDEV 2015. lll. NEGYEDEV ¥V

1 SOR 9255 20738
2 PUDING, TEJALAPU DESSZERT 6810 10295
3 SZENSAVAS UDITO 7428 10 041
4 FOGKREM 5078 7911
5 SZELETES CSOKOLADE 8728 6737
6 SAMPON 4215 6616
7 EDES KEKSZ / OSTYA 6730 5301
8 NOI ILLATSZER 3089 5248
9 MOSOGATOSZER 6 365 5041
10 LAKK, FESTEK 3607 4882
11 ARCKREM 3331 4339
12 MACSKAELEDEL 1866 4305
13 GYUMOLCSLE 2 209 4230
14 HAJAPOLAS TERMEK 1274 4061
15 JEGKREM, FAGYLALT 4204 3928
16 EGYEB EDESSEG 2026 3893
17 RAGOGUMI 3186 3643
18 FOLTELTAVOLITO SZER 3790 3567
19 KAVE 1963 3501
20 MOSOPOR/FOLYEKONY MOSOSZER 4 809 3468

© Nielsen K6zonségmérés




MEGJEGYZESEK:

EGY FORE JUTO NAPI TEVENEZESI IDG

Id6szak: 2014. és 2015. Ill. negyedév (julius 1 — szeptember 30.)

Id@sav: egész nap (02-26h)

Célcsoport:

2014: Total Individuals (Universe: 9 027 531 Cases: 2 545), 4-17 (Universe: 1 317 366 Cases: 376), 18-49 (Universe: 4 100 863 Cases: 1 188), 50+ (Universe: 3 609 302 Cases: 981)
2015: Total Individuals (Universe: 9 026 542 Cases: 2 542), 4-17 (Universe: 1 341 474 Cases: 366), 18-49 (Universe: 4 091 551 Cases: 1 170), 50+ (Universe: 3 593 517 Cases: 1 006)
Csatorna: Total TV

Valtozd: Live+Playback ATV (perc)

LIVE ES PLAYBACK NEZETT IDO

Id@szak: 2015. Ill. negyedév (aprilis 1 — junius 30.)

Id@sav: egész nap (02-26h)

Célcsoport: Total Individuals (Universe: 9 026 542 Cases: 2 542), 4-17 (Universe: 1 341 474 Cases: 366), 18-49 (Universe: 4 091 551 Cases: 1 170), 50+ (Universe: 3 593 517 Cases: 1 006)
Csatorna: Total TV

Valtozd: Live és Playback ATV (perc), Playback %

CSATORNATIPUSOK KOZONSEGARANYA

Id&szak: 2014. és 2015. ll. negyedév (julius 1 — szeptember 30.)

Id6sdv: egész nap (02-26h)

Célcsoport: 2014: Total Individuals (Universe: 9 027 531 Cases: 2 545), 2015: Total Individuals (Universe: 9 026 542 Cases: 2 542)

Csatornacsoportok: Kézszolgalati: M1, M2, M3, M4 Sport, Duna TV, Duna World; Eletméd: Digi Life, Fishing&Hunting, LifeNetwork, Spektrum Home, TLC, Travel Channel, TV Paprika,
Viasat Explorer; Alt. szérakoztaté: BBC Entertainment, C8, Comedy Central, Cool, Fem3, Galaxy, PAX TV, RTL+, PRO4, RTL II, Sorozat+, Story4, Story5, Super TV2, Viasat3, Viasat6; Film:
AMC, AXN, AXN Black, AXN White, Cinemax, DIGI Film, Film+, Film+2, Filmbox, Filmbox Extra, Filmbox HD, Filmbox Plus, Film Café, Film Mania, FOX, HBO, HBO2, HBO Comedy, Paramount,
Sundance Channel, Universal Channel; Gyerek: Boomerang, Cartoon Network, Disney Channel, Disney Junior, JimJam, Megamax, Minimax, Nickelodeon; Hir: ATV, EchoTV, Euronews
(magyar), HirTV, P+; Ismeretterjeszt6: Animal Planet, BBC Knowledge, CBS Reality, D1, Da Vinci Learning, DIGI Animal World, DIGI World, Discovery Channel, Discovery Science, Discovery
Showcase, Discovery World, DoQ, History Channel, Investigation Discovery, National Geographic Channel, Nat Geo HD, Nat Geo Wild, OzoneNetwork, Spektrum, Viasat History, Viasat
Nature; Sport: DIGI Sport 1, DIGI Sport 2, Eurosport, Eurosport2, Extreme Sport, Sportl, Sport2, Sport Klub, Sport M; Zene: H!t Music Channel, Music Channel, Muzsika TV, MTV (Music
Television), Slager TV, Viva; Egyéb: kiilfoldi csatornak, egyéb azonositatlan magyar csatornak, egyéb képerny6haszndlat

Valtozd: SHR% (2014: Live adat a Live+Playback Total TV-hez viszonyitva; 2015: Live +Playback adat a Live+Playback Total TV-hez viszonyitva)

MUSORTIPUSOK SUGARZASA ES FOGYASZTASA

Id&szak: 2015. 11l. negyedév (julius 1 — szeptember 30.)

Id&sav: egész nap (02-26h)

Célcsoport: 2015: Total Individuals (Universe: 9 026 542 Cases: 2 545)

Csatorndk: ATV, AXN, Cartoon Network, Comedy Central, Cool, Discovery Channel, Disney Channel, Duna TV, Duna World, Fem3, Film+, Film+2, FOX, Galaxy, Investigation Discovery, Life
Network, M1, M2, M3, M4 Sport, Muzsika TV, National Geographic Channel, Nickelodeon, OzoneNetwork, Paramount, Pro4, RTL+, RTL Il, RTL Klub, Sorozat+, Sportl, Sport2, Story4,
Story5, Super TV2, TLC, TV2, UNIVERSAL Channel, Viasat3, Viasat6, VIVA

A ,Nem zenei szérakoztatd” tipoldgia f6 elemei: 1. Jaték; 2. Vetélkedd, kviz; 3. Széorakoztatd magazin; 4. Talk-show; 5. Kabaré, szatira; 6. Cirkusz, varieté; 7. Reality show

Valtozo: EST%, Consolidated RST%

FMCG TOP TERMEKOSZTALYOK

Id&szak: 2014. és 2015. Ill. negyedév (julius 1 — szeptember 30.)

Id&sav: egész nap (02-26h)

Célcsoport: 2014: Total Individuals (Universe: 9 027 531 Cases: 2 545), 2015: Total Individuals (Universe: 9 026 542 Cases: 2 542)

Csatorna: a Nielsen K6zonségmérés altal a vizsgdlt id6szakban szpot szinten mért 6sszes

Termék: a Nielsen K6zonségmérés altal a kovetkez6 szektorokba sorolt reklamfilmek: babadpolas, élelmiszer, élvezeti cikk, haztartasi cikk, szépségapolas
Valtozd: Live GRP



A Nielsen K6zonségmérésrol

A Nielsen Kozonségmérés Magyarorszagon egyediliként foglalkozik miszeres kozonségméréssel. A Nielsen
K6zonségmérés adatai egy fluggetlen és atlathatd rendszeren alapuld ,k6z0s valutat” biztositanak naponta az
tgynokségek, hirdet6k és reklamid6t értékesiték szamara. A céglink altal folytatott kozonségmérés
flggetlenségét, szakmai megbizhatdsagat és hitelességét tobb kilonbdzs, fuggetlen értékelés és auditalas
er@sitette meg.

A Nielsenr6l

A Nielsen (a New York-i t6zsdén NLSN néven jegyzett) globalis teljesitmény-optimalizald véllalat. Teljes kord
képet nyujt arrdl, hogy a fogyasztok mit néznek (,, Watch” lizletag) és mit vasarolnak (,,Buy” lizletag). A Nielsen
»Watch” részlege a médiaval és rekldmozassal foglalkozé tUgyfelek részére a teljes kozonségrél biztosit mérési
szolgdltatast a tartalom fogyasztasara alkalmas 0sszes eszkoz (vided, audio, szoveg) tekintetében. A Nielsen
»,Buy” részlege a napi fogyasztasi cikkek gyartdinak és kereskedGinek nyujt a szektorban egyedlalld, atfogd
képet a kiskereskedelem teljesitményérdl. A ,Watch” és a ,,Buy” kutatasokbdl, valamint mds adatforrasbadl
szarmazé informacidk integralasdval a Nielsen Ugyfelei szamara a teljesitményliket még inkabb segité,
vilagszinvonalli mérést és elemzést biztosit. A Nielsen tdbb mint 100 orszdgban van jelen, a vilag lakossaganak
90 szazalékat fedi le, és szerepel a Standard&Poors 500-as listajan.

Tovabbi informaciokért kérjiik, latogasson el honlapunkra:

www.nielsenkozonsegmeres.hu

www.nielsen.com

nielsen

AN UNCOMMON SENSE
OF THE CONSUMER™

SEAL OF EXCELLENC

2011

Kapcsolat:

Nielsen K6zonségmérés Kft.

H -1146 Budapest, Hermina ut 57-59.

Telefon: 461-7050, Fax: 461-7051
e-mail: services@nielsenkozonsegmeres.hu
internet: www.nielsenkozonsegmeres.hu




