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Piwo Lomza w 2009 roku

Marka piwa Lomza rozpoczela nowa kampani¢ reklamowa pod haslem ,,Duma swojego regionu”.
Kampania wiaze si¢ z kolejnym etapem rozwoju brandu, wychodzacego poza swdj macierzysty region.
Obecnie piwo Lomza Export jest takze w rejonie Warszawy i w sieciach handlowych w Polsce, a docelowo
ma by¢ dostepny w 30% punktow detalicznych w Polsce. Od wiosny 2007 roku browar w Lomzy nalezy do
firmy Royal Unibrew Polska, a od lutego 2008 roku zostal wlaczony w struktury firmy zaréwno zaklad
produkcyjny, jak i dzial sprzedazy. Piwo L.omza jest obecnie najwi¢ksza marka w portfelu firmy w Polsce,
nalezacg jednoczesnie do najwazniejszych marek Grupy.

Royal Unibrew A/S od lat realizuje strategi¢ rozwoju regionalnych marek. Po wcieleniu marki Lomza do
struktur firmy w 2008 roku, firma Royal Unibrew Polska rozpocze¢la dziatania marketingowe dla tego brandu,
inwestujac w jego rozwoj. Ponadto Z 13 milionéw ztotych w sumie zainwestowanych w Polsce w czgsé
produkcyjna w ubieglym roku, 4 miliony zlotych wlozono w rozwdj tomzynskiego browaru: wprowadzono
nowe technologie poprawiajace jako$¢ oraz efektywno$¢ procesu produkcji piwa, a takze zainwestowano w
system magazynowania i dystrybucji oraz w linie rozlewnicze.

Kampania reklamowa 2009

W ubieglym roku prowadzona byla kampania reklamowa marki Lomza w regionie Polski pdinocno -
wschodniej, gtownie poprzez outdoor: bilboardy, siatki wielkoformatowe i autobusy. W 2009 roku kampania,
ktoéra rozpoczeta si¢ juz w kwietniu, nosi hasto ,,Duma swojego regionu”. Podobnie jak dystrybucja marki, tak i
kampania reklamowa zostata rozszerzona o nowe media i obszary.

Tegoroczne dziatania reklamowe marki L.omza otworzyla tzw. kampania teaserowa, wykorzystujaca intrygujace
zwiastuny na nosnikach reklamy zewnetrznej. W kwietniu na ulicach macierzystego dla L.omzy rynku pétnocno-
wschodniej Polski oraz w Warszawie prezentowane sa 4 motywy, komunikujace kilka podstawowych informacji
o marce. Konsumenci dowiaduja si¢ z nich, ze Lomza to piwo pochodzace z niewielkiego browaru, produkt
regionalny, o cenionych przez znawcow wiasciwosciach smakowych, tatwo dostgpny w sklepach na obszarze, na
ktorym prowadzone sa dziatania reklamowe. Rownolegle, w gléwnych ogolnopolskich stacjach telewizyjnych
oraz na wybranych kanatach tematycznych, emitowane sa trzy dziesi¢ciosekundowe spoty marki pod hastami:
,,dla spragnionych spokoju”, ,,dla spragnionych natury”, ,,dla spragnionych lata”. Tesknimy za miejscami, gdzie
ludzie sa sobie bliscy i niczego nie udaja, a dziela ich rak unikatowe i wyjatkowe — za produktami, ktore sa
,,swojskie” i autentyczne. Z takiego wtasnie regionu pochodzi Lomza - wyjatkowe piwo z dusza. Zarowno na
warszawski rynek, jak i do telewizji marka L.omza wraca po kilkuletniej przerwie.

Lomza Beer Festival 2009

Latem 2008 roku zorganizowano pierwszy raz koncerty w 4 miastach regionu pod wspdlng nazwa L.omza Beer
Festival. Bylo to pierwsze wydarzenie w pelni wyptywajace z inicjatywy firmy w tym regionie, organizowane
przez producenta marki Lomza. Wczesniej marka wspierata jedynie wydarzenia w regionie, sponsorujac je.
Dzialalnos¢ ta jest kontynuowana i firma uczestniczy w kilkudziesigciu imprezach w regionie rocznie. Podjgto
jednak decyzje o zorganizowaniu wiasnej imprezy dla mieszkancéw macierzystego rynku. W obecnym roku
pomyst bedzie rozwijany i pod wspolna nazwa L.omza Beer Festival zostanie zorganizowanych 5 plenerowych
wydarzen w miejscowosciach: Biatystok (6 czerwca), Lomza (13.06.),Olsztyn (20.06), Siedlce (27.06), Etk
(11.06). Wstapia w nich kolejno: Budka Suflera, Perfect, Kayah, T.Love, Doda. Firma zaangazowatla si¢ takze
jak co roku w najwigksza regionalna imprez¢ w Lomzy - ,,Gosciniec”. Tym razem na to planowane 4 lipca
wydarzenie marka L.omza zaprosi rowniez warszawiakow, wykorzystujac kampani¢ outdorowa w stolicy.
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Nagrody dla piwa Y.omza Export w latach 2007 — 2009:

2007 r. - zwycigstwo w internetowym plebiscycie na portalu Wrota Podlasia, ,,Najpopularniejszy Produkt
Podlaski w kategorii SMAK 2006 — Nagroda Podlaskich Konsumentow

2008 r. Superior Taste Award (Najlepszy Smak) w migdzynarodowym konkursie w Brukseli. Zdobyto takze
uznanie Migdzynarodowego Instytutu Smaku i Jakoséci w Brukseli (iTQi) - wiodacej organizacji specjalizujacej
si¢ W ocenianiu, nagradzaniu i promowaniu najsmaczniejszej Zywnosci oraz napojow z catego $wiata.

2009 r. — brazowy medal Australian International Beer Awards

- Ztoty Medal Selection & Quality Awards w kategorii: piwo jasne w grupie dolnej fermentacji. To jedna z
najbardziej prestizowych nagrod w branzy piwowarskiej.

Piwo L.omza jest sztandarowym produktem tomzynskiego browaru. Produkowane od samego poczatku istnienia
firmy, stato si¢ z czasem jedna z najlepiej znanych marek w polnocno-wschodniej czgsci kraju. Lomzynski
browar byt pierwszym tego typu zakladem w Polsce, wybudowanym od podstaw w okresie powojennym. O jego
powstaniu zadecydowato odkrycie w okolicach Lomzy wod glebinowych o wysokich walorach smakowych i
jakosciowych. Pierwsza produkcja zostata uruchomiona w 1968 roku. Od wiosny 2007 roku browar nalezy do
dunskiego koncernu Royal Unibrew. W lutym 2008 roku zarowno cz¢$¢ produkcyjna, jak i handlowa zakltadu
zostaty wlaczone w struktury Royal Unibrew Polska Sp. z 0.0. Piwo Lomza weszto do portfolio catego koncernu
jako strategiczna marka na polskim rynku. Od konca 2008 roku L.omza Export jest szeroko dystrybuowana na
warszawskim rynku oraz w sieciach handlowych w calym kraju. Piwo Lomza rozstawia swoj region takze
daleko poza jego granicami — jest eksportowane do Standéw Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii oraz Szwecji. W
2008 roku piwo otrzymato nagrode Superior Taste Award w migdzynarodowym konkursie w Brukseli. W 2009
roku zostato nagrodzone brazem w konkursie Australian International Beer Awards 2009 i Ztotym Medalem
Selection&Quality Award.

Dodatkowe informacje:
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Email: iwona.gniedziejko-pluciennik@royalunibrew.com
Wigcej www.royalunibrew.pl

Royal Unibrew A/S jest druga co do wielkosci grupa w branzy piwnej oraz najwigkszym eksporterem piwa w
Skandynawii. Glowna siedziba firmy miesci si¢ w Faxe, w Danii. W sktad Grupy Royal Unibrew wchodzi 12
browaréw oraz jedna firma produkujaca napoje. W Danii Grupa posiada 3 browary: Albani, Ceres i Faxe, na
Litwie jest wlascicielem marki Kalnapilis, a na Lotwie - Lacplesa oraz rozlewni napojow Cido. W Polsce posiada
100% udziatow w browarach w Jedrzejowie, Koszalinie oraz L.omzy, a na Karaibach dwa przedsicbiorstwa na
Antigui i Dominice.
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