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L - Luxem
burg

LI - Liechtenstein
LT - Litauen
M

 - M
alta

N - Norwegen
NAM

 - Nam
ibia

NL - Niederlande

A - Österreich
AUS - Australien
B - Belgien
BOL - Bolivien
BR - Brasilien
CND - Kanada
CH - Schweiz

GB - Großbritanien
GR - Griechenland
H - Ungarn
HR - Kroatien
I - Italien
IS - Island
IRL - Irland

CO - Kolum
bien

CZ - Tschechien
D - Deutschland
DK - Dänem

ark
E - Spanien
F - Frankreich
FIN - Finnland

P - Portugal
PL - Polen
RA - Argentinien
RI - Indonesien
RO - Rum

änien
RP - Philippinen
RUS - Russische Förderation

S - Schweden
SK - Slowakei
SLO - Slowenien
TR - Türkei
USA - USA
ZA - Südafrika

Das DWJ ist auch international sehr gefragt. 
Jeden Monat wird das DWJ an Leser  
in 41 Länder verschickt.

WELTWEIT

Das Magazin für Waffenbesitzer

Schießsport, Sammeln, Recht und Jagd
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Unser Ehrgeiz

Jede Ausgabe soll die Beste sein,

✔  die Leser begeistern und mit interessanten The-
men überraschen und fesseln. Dazu stecken die  
Autoren und die Redaktion viel Recherche und 
Herzblut in jeden Beitrag.

✔  Hervorragende Fotos und aussagekräftige Ta-
bellen, eingebettet in das anspruchsvolle Layout 
des DWJ, bilden einen harmonischen Gesamtein-
druck, den unsere Leser besonders schätzen.

✔  Diesem Anspruch folgen wir auch bei der Anzei-
genplatzierung im Heft. Je besser die gestalte-
rische und thematische Passung zwischen dem 
Heft und der Anzeige gelingt, desto höher ist die 
Akzeptanz und Wertschätzung der Anzeigen. 

✔  Das Optimum für Leser und Inserenten.

DWJ – Deutsches Waffen-Journal – Ihr Magazin
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Kurzcharakteristik

Das DWJ ist eine der weltweit renommiertesten 
deutschsprachigen Fachzeitschriften, die sich mit 
den Themenbereichen Sport-, Jagd- und Dienst- 
waffen, historische Handfeuerwaffen, Munition, 
Waffenrecht, Optik und Zubehör befasst und wird 
jeden Monat an Leser in 41 Länder verschickt.

Seit über 50 Jahren berichtet das DWJ fundiert 
und kompetent über waffentechnische Entwick-
lungen, über Marktneuheiten, Fachmessen, ein-
zigartige Sammlerwaffen, Auktionsergebnisse und 
schießsportliche Wettkämpfe sowie waffenrecht-
liche und rechtspolitische Themen. 

Aspekte wie die Aufbewahrung von Waffen oder 
die Sicherung der Werte gehören ebenfalls ins 
Spektrum.

Der redaktionelle Teil ist übersichtlich ge- 
gliedert, Inhaltsverzeichnis und Farbleitsystem 
führen den Leser durch die Zeitschrift und machen 
das Auffinden gesuchter Themen und Beiträge 
leicht.

Die journalistischen Stilformen reichen von der 
Nachricht, über den Fachbericht bis hin zum Fea-

1. Druckauflage
 30 500 Exemplare

2. Verbreitete Auflage
 19 500 Exemplare 

ture und Kommentar, eine Vermischung von Fakten-
vermittlung und persönlicher Meinung gibt es nicht. 
Aktualität und die Vermittlung fundierter Fakten in 
journalistisch und gestalterisch hochwertiger Form 
sind die Devise.

Zur hohen Leser-Magazin-Bindung tragen neben 
der kompetenten Vermittlung von Fakten auch die 
jährlich rund 2500 Kleinanzeigen bei, die für jeden 
Waffenliebhaber eine riesige Fundgrube darstellen.

Seit der Ausgabe 01/2013 ist das DWJ auch als 
DWJ-DIGITAL neben der klassischen Print-Ausgabe 
erhältlich.

Das DWJ-DIGITAL kann auf fast jedem PDF-
fähigen Gerät genutzt werden: z.B. Windows-PC, 
Apple MAC, iPad, Android-Tablets, usw. Die An- 
zeigen im Textteil sind direkt mit der Webseite des 
Inserenten verlinkt. Bei den Anzeigen im Anzeigen-
markt sind viele Links und E-Mail-Adressen direkt 
aus dem digitalen DWJ im Browser aufrufbar. 

Mit einem Klick ist der Leser sofort auf der Web-
seite oder kann eine E-Mail an den Inserenten ver-
fassen.

In Kürze

Das DWJ

✔  bietet dem Leser in jeder Ausgabe auf fast 
150 Seiten Fachberichte über Sport,- Freizeit-, 
Dienst-, Jagd- und Sammlerwaffen sowie Ziel- 
und Beobachtungsoptik und Munition.

✔  besticht durch fundierte Inhalte.

✔  punktet mit hochwertigen Fotos und übersicht-
lichem, top modernem Layout.

✔  stellt eine klare Leseführung durch verständ-
liche Rubrizierung bereit.

Das DWJ hat 

✔  extrem kundige und treue Leser.

✔  seit über 50 Jahren national und international 
höchste Reputation in der Fachwelt (Lizenzaus-
gabe in Russland, Lizenzveröffentlichungen von 
Fachbeiträgen in mehreren Sprachen).

✔  eine optimale Zielgruppenstruktur für Werbe-
anzeigen.

✔  als Fachbuchverlag das Know How.

3. Verkaufte Auflage 
 18 200 Exemplare

4. Abonnenten-Auflage
 9 650 Exemplare

Stand/Status: Oktober 2015
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Beilagenanlieferung drei Wochen vor EVT
Druckhaus Main-Echo GmbH & Co. KG – Robert Spatz
Weichertstraße 20, 63741 Aschaffenburg
Telefon 06021 396-403   Telefax 06021 396-188

Beilagen, Beihefter und Beikleber

Preis pro 1000 Exemplare

Beikleber
Trägeranzeige mind. 
1 Seite S/W, DIN-Postkarte
Preis: 40,— €

Beihefter
4-seitig, bis 25 g/ 
Exemplar
Preis: 90,— €

Beilagen
dürfen nicht zeitungsähnlich sein 
und keine Anzeigen (Kollektiv-
werbung) enthalten.
Höchstformat 195 mm × 280 mm 
Kleinstformat 105 mm × 148 mm
Mindestgewicht 10 g/Exemplar
Preis: 80,— €

Januar 2016 bis März 2017

Ausgabe
Anzeigen- und Druck- 
unterlagenschluss Erstverkaufstag/EVT

Januar 2016
Februar 2016
März 2016
April 2016
Mai 2016
Juni 2016
Juli 2016
August 2016
September 2016
Oktober 2016
November 2016
Dezember 2016
Januar 2017
Februar 2017
März 2017

25. November 2015
18. Dezember 2015
27. Januar 2016
2. März 2016

30. März 2016
27. April 2016
1. Juni 2016

29. Juni 2016
3. August 2016

31. August 2016
27. September 2016
25. Oktober 2016
23. November 2016
21. Dezember 2016
25. Januar 2017

16. Dezember 2015
 20. Januar 2016
  17. Februar 2016
 23. März 2016
20. April 2016
18. Mai 2016
22. Juni 2016
20. Juli 2016
24. August 2016
21. September 2016
19. Oktober 2016

   16. November 2016
   14. Dezember 2016
18. Januar 2017

   15. Februar 2017

Anzeigenschlusstermine

Beilagen, Beikleber und Beihefter sind nicht rabattfähig! Mindestmenge: 10 000 Stück
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Formatübersicht  

Beschnittzugabe bei angeschnittenen Formaten: An allen Außenseiten je 3 mm (Schrift-
elemente müssen 5 mm rundum vom beschnittenen Format entfernt sein).

Alle Preise verstehen sich zuzüglich der gültigen Mehrwertsteuer.

Formatübersicht  

1/3-Seite quer

s/w 739,20 €
2-farbig 880,00 €
3-farbig 932,80 €
4-farbig 985,60 € 

1/3-Seite 
hoch
s/w 
739,20 €
2-farbig 
880,00 €
3-farbig 
932,80 €
4-farbig 
985,60 € 

1/1-Seite

s/w 2226,00 €
2-farbig 2650,00 €
3-farbig 2809,00 €
4-farbig 2968,00 € 

1/2-Seite quer

s/w 1113,00 €
2-farbig 1325,00 €
3-farbig 1404,50 €
4-farbig 1484,00 € 

1/2-Seite 
hoch
s/w 
1113,00  €
2-farbig 
1325,00  €
3-farbig 
1404,50  €
4-farbig 
1484,00  € 

1/4-Seite 
hoch
s/w 
556,50 €
2-farbig 
662,50 €
3-farbig 
702,25 €
4-farbig 
742,00 € 

1/4-Seite 
2-spaltig

s/w 556,50 €
2-farbig 662,50 €
3-farbig 702,25 €
4-farbig 742,00 € 

1/4-Seite quer

s/w 556,50 €
2-farbig 662,50 €
3-farbig 702,25 €
4-farbig 742,00 € 

1/8-Seite
hoch

s/w 273,00 €
2-farbig 325,00 €
3-farbig 344,50 €
4-farbig 364,00 € 

1/8-Seite
2-spaltig

s/w 273,00 €
2-farbig 325,00 €
3-farbig 344,50 €
4-farbig 364,00 € 

1/8-Seite quer

s/w 273,00 €
2-farbig 325,00 €
3-farbig 344,50 €
4-farbig 364,00 € 
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Millimeteranzeigen Grundpreise pro mm Höhe / 1-spaltig, zzgl. MwSt. 

Spaltenzahl 
 
4

Spaltenbreite 
in mm 
44

 
 

s/w 
€ 

2,10

2-farbig 
€ 

2,50

3-farbig 
€ 

2,65

4-farbig 
€ 

2,80

Rabattstaffel / sonstige Angaben
Wiederholungsrabatte für Anzeigen in einheitlicher Größe und mit gleichem Text 
(bei Abnahme innerhalb eines Kalender- oder Insertionsjahres)

Mengenrabatte
ab  3 Anzeigen     5%
ab  6 Anzeigen    10%

ab  9 Anzeigen    15%
ab  12 Anzeigen         20%

Vermittlerprovision 15% 
Gewährung nur bei Schaltung über eine Werbeagentur und bei 
Anlieferung fertiger digitaler Druckunterlagen

Chiffregebühr pro Veröffentlichung einschließlich Porto 8,– € zzgl. MwSt.

Vorzugsplatzierungen für 2., 3. und 4. Umschlagseite, Editorial und Inhaltsverzeichnis 
Preisaufschlag 10%

Preisliste Nr. 51, gültig ab 1. Oktober 2015

Beschnittzugabe bei angeschnittenen Formaten: An allen Außenseiten je 3 mm (Schrift-
elemente müssen 5 mm rundum vom beschnittenen Format entfernt sein).

Anzeigenformate und -preise
Größe in  
Seitenteilen

Formate im 
Satzspiegel 
Breite × Höhe 
in mm 

Angeschnittene 
Formate 
Breite × Höhe 
in mm

Anzeigenpreise
s/w 

€
2-farbig 

€
3-farbig  

€
4-farbig  

€

 1/1  4-spaltig 185 × 265 210 × 297 2226,00 2650,00 2809,00 2968,00

1/2  hoch 
1/2  quer 

    91 × 265 
185 ×  130

104 × 297 
210 × 152  1113,00 1325,00 1404,50 1484,00

1/3  hoch 
1/3  quer

 58 × 265 
185 ×  88

  71 × 297 
210 × 110  739,20  880,00  932,80  985,60

1/4  2-spaltig 
1/4  hoch  
1/4  quer

91 ×  130 
 44 × 265 
185 ×  63

   
 57 × 297 
 210 ×  85

 
 556,50

 
 662,50

 
 702,25

 
 742,00

1/8  2-spaltig 
1/8  hoch 
1/8  quer

 91 ×  65   
 44 ×  130 
185 ×  32

nicht möglich
 

 273,00
 

 325,00
 

 344,50
 

 364,00 

Mindestgröße Texteil: 1/4-Seite. Angeschnittene Anzeigen bzw. Satzspiegelüberschreitungen: Zuschlag 10%.  
Alle Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen MwSt. 
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Daten und Fakten

1. Mediadaten
  Die dwj Verlags-GmbH arbeitet mit Macintosh 

Computern. Das gilt auch für die verwendeten  
Programme und Schriften. Bitte bei offen ge-
lieferten Daten berücksichtigen, wobei vieles 
Plattform unabhängig ist.

2. Verfügbare Programme
  Adobe-Creative-Cloud-Software
 (in jeweils aktuellster Version)

3. Schriften
  Bei Schriften verwenden Sie bitte Open Type 

(.otf), Post-Script oder True Type (.ttf) Schriften.  
Sinnvoll ist es die Schriften mitzuliefern bzw. sie 
in Kurven umzuwandeln oder in die Datei einzu-
betten.

4. Bilddaten
  Die ideale Bildauflösung bei Verwendung in Grö-

ße 1:1 = 300 ppi Auflösung.
  Farbbilder müssen im CMYK-Farbraum vorliegen. 

Graustufenbilder entsprechend als echte Grau-
stufen (nicht RGB o.ä.).

  Schwarz-Weiß-Bilder als einfarbige Bitmap-
Dateien am besten als TIFF-Datei mit LZW-Kom-
primierung (ist plattformunabhängig und kann 
auch einen Freisteller-Pfad enthalten!) sichern. 
Reine Farb- und Graustufenbilder als JPEG-Datei  
mit höchsten Qualitätseinstellungen sichern. 
Bitte auf die korrekten ICC-Profile achten.

5. Textübernahme
  Texte können in den üblichen Formaten wie: 

Microsoft Word, Rich Text Format oder ASCII-
Text geliefert werden. Bitte daran denken, dass 
diese Texte nicht in diesen Formaten bleiben, 
sondern in unser Layout- Programm importiert 
werden. Vor allem Tabellen werden nur als Text 
übernommen und müssen neu formatiert wer-
den.

6. PDF-Dateien (Anzeigen)
  Bitte senden Sie uns PDF-Dateien nach dem 

X3- oder X4-Standard. Zusätzlich müssen alle 
Schriften eingebettet oder in Kurven umgewan-

delt sein. Die Datei muss echte CMYK-Farben 
oder Graustufen enthalten bzw. als S/W vorlie-
gen (bei Farbkonvertierungen wegen anderen 
Farbsystemen übernehmen wir keine Garantie!).

7. Datenanlieferung
  Ihre Daten können uns auf folgendem Weg  

er reichen:
 CD-ROM,  DVD-ROM, USB-Stick
  E-Mail bis ca. 15 MB (bitte Daten als ZIP-Datei pa-

cken), mit wetransfer.com oder als FTP-Upload, 
siehe Punkt 8

8. Upload via Internet auf unseren
 FTP-Server
 Adresse:  ftp.dwj-verlag.de
 Benutzername: public
 Passwort: public
  (Benutzername und Passwort bitte immer klein 

schreiben)

  Bei FTP-Übertragungen bitte immer eine Info-
mail an die Anzeigenleitung senden.

  Der Datei oder dem Ordner einen aussagekräf-
tigen Namen geben und diesen im Auftrag ver-
merken. Sonst kann die Datei oftmals nicht zu-
geordnet werden.

  Bitte keine Umlaute (ä, ö, ü), kein ß oder Sonder-
zeichen (Leerzeichen, $, §, % etc.) in den Datei-
namen verwenden.

9. Druckverfahren und Maße
  Wir drucken im Offsetdruck-Verfahren mit 

einem 60er-Raster nach Euroskala DIN 16539. 
Das Heft-Format ist: 210 mm × 297 mm, der Satz-
spiegel: 185 mm × 265 mm.

Produktionstechnische Fragen?
  Kontaktieren Sie unseren
 Produktionsleiter Medien
  Markus Dierolf
 Telefon 07953 9787-200
 Telefax  07953 9787-880
 E-Mail  markus.dierolf@dwj-verlag.de

Digitale Druckunterlagen
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Die in den Listen genannten Anzeigenpreise gelten für druckfer-
tige Daten und Aufträge mit geringem Satz- und Gestaltungsauf-
wand. Ist für die Herstellung der Anzeige überdurchschnittlicher 
Arbeitsaufwand erforderlich, werden Satz- und Reproduktions-
kosten gesondert in Rechnung gestellt. Diese betragen 15% des 
Anzeigenpreises.
Anzeigenschluss ist in der Regel Mittwoch, 3 Wochen vor dem EVT  
— siehe Anzeigenschlusstermine.
Wenn der Verlag die Anzeigenunterlagen nicht rechtzeitig zum An-
zeigenschluss erhält, dann ist er ermächtigt, die ihm am besten 
geeignet erscheinenden Unterlagen zur Anzeigengestaltung zu 
verwenden.
Wird bei Jahresaufträgen Foto- oder Textwechsel vereinbart, dann 
sind diese Änderungen bis spätestens zum 5. des Vormonats dem 
Verlag schriftlich bekannt zu geben.
Verschiebt sich der ursprünglich vereinbarte Schaltungsbeginn, 
so wird dadurch die Gesamtlaufzeit des Vertrages nicht berührt.
Die angegebenen Rabatte für Mehrfachschaltungen werden unter 
der Voraussetzung gegeben, dass eine schriftliche Bestellung bzw. 
ein Anzeigenvertrag über die Schaltungsdauer vorliegt. Ferner 
bleibt der Rabatt nur bestehen, wenn die geschalteten Anzeigen 
nach Rechnungserhalt und vor Erscheinen des folgenden Heftes 
bezahlt werden. Kunden mit Zahlungsrückstand verlieren sämt-
liche Rabatte sowie den Anspruch auf Veröffentlichung in weiteren 
Heften, auch wenn sie einen Vertrag haben.
Durch seine Beauftragung erklärt sich der Auftraggeber mit dieser 
o.g. Regelung ausdrücklich einverstanden.
Für die Druckqualität überlassener Fotos kann der Verlag keine 
Haftung übernehmen. Die Reproduktionen erfolgen bestmöglich.
Probeabzüge werden vor Erscheinen des Verlagsobjektes nur auf 
schriftlichen Wunsch und nur dann geliefert, wenn der Anzeigen-
auftrag 10 Tage vor Anzeigenschluss eingegangen ist. Bei ganz 

dwj Verlags-GmbH
Rudolf-Diesel-Straße 46
74572 Blaufelden
Telefon 07953 9787-0
Telefax  07953 9787-880
E-Mail  info@dwj-verlag.de
Internet  www.dwj.de

Anzeigenabteilung
Anzeigenleiter
 Jürgen Hofmann
Telefon 07953 9787-300
Telefax  07953 9787-880
E-Mail  juergen.hofmann@dwj-verlag.de

Volksbank Vorbach-Tauber
IBAN DE43 6239 1420 0066 5660 02
BIC GENODES1V V T

Schweiz
Postfinance Basel
IBAN CH54 0900 0000 9146 69404
BIC POFICHBEXXX

Österreich
Raiffeisenbank Salzburg
IBAN AT18 3500 0000 1601 8277
BIC RVSAAT2S

Bankverbindungen Kontakt

Geschäftsbedingungen

oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollständigem 
Abdruck einer Anzeige hat der Auftraggeber Anspruch auf eine Er-
satzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzei-
ge beeinträchtigt wurde. Eine weitergehende Haftung des Verlages 
ist ausgeschlossen. Ebenfalls haftet der Verlag nicht für Fehler im 
redaktionellen Teil.
Reklamationen müssen innerhalb von 10 Tagen nach Rechnungs-
eingang schriftlich beim Verlag geltend gemacht werden.
Tritt der Auftraggeber nach Anzeigenschluss vom Vertrag zurück, 
so hat er dem Verlag, ohne dass dieser einen Einzelnachweis über 
den entstandenen Schaden zu führen braucht, 50% des Gesamt-
auftragswertes der nicht abgenommenen Anzeigen als Schaden-
ersatz sofort zu erstatten.
Im Verhältnis zum Verlag trägt der Auftraggeber die Verantwortung 
für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion 
zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftragge-
ber obliegt es, den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen, die 
diesen aus der Ausführung des Auftrags, auch wenn er nicht recht-
zeitig storniert wurde, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist 
nicht verpflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob 
durch sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden. Erscheinen nicht 
rechtzeitig stornierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber 
daraus keine Ansprüche gegen den Verlag zu. Der Auftraggeber 
hält den Verlag auch von allen Ansprüchen aus Verstößen gegen 
das Urheberrecht frei.
Der Verlag behält sich das Recht vor, für Anzeigen in Verlagsbei-
lagen, Sonderveröffentlichungen und Kollektiven, Sonderpreise 
festzulegen.
SEPA: Wenn nichts abweichendes vereinbart ist, erfolgt die Last-
schrift 7 Kalendertage nach dem Erstverkaufstag (EVT).
Erfüllungsort und Gerichtsstand ist für Auftraggeber und Verlag 
Blaufelden.


