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會計導論—財務報表的用途
Introduction to Accounting - Uses of Financial Statements
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在 會 計 科 所 學 到 的 財 務 報 表 主 要 是 損
益表（Income Statement）、資產負債表
（Balance Sheet），以及現金流量表（Cash 
Flow Statement）。其實，不少上市公司的年
報中，財務年報還有其他的報表類型，就讓我
們逐一認識。

損益表及資產負債表
簡 單 來 說 ， 損 益 表 是 表 示 企 業 於 過

去 的 會 計 年 度 中 ， 收 益 （ I n c o m e ） 與 費

用 （ E x p e n s e ） 相 減 後 ， 所 得 出 的 利 潤

（Profit）或損失（Loss）。資產負債表是

用來表示企業於過去的會計年度最後一天，

資產（Assets）、負債（Liabilities）和資本

（Capital）的價值。而資產負債表是依據下列
的會計等式（Accounting Equation）演變出
來：

例如公司要購買一輛汽車，東主必須提
供資本，才可以換取汽車；又或者公司欠缺現
金，東主無法再提供資本，所以決定向銀行借
貸來購買汽車，這就是以負債來換取資產的
例子。無論如何，資產都必須要等於負債加
上資本。明白等式的概念十分重要，因為這
樣會使同學們更容易明白複式簿記 （Double-
entry Bookkeeping）的概念。另外，時間的
概念也很重要。資產負債表只表示過去某一刻

（會計年度的最後一天）之資產、負債和資

本的價值；而損益表是指在過去的會計年度

內，計算所有的收入和費用相減所得出來的利

潤或損失。資產負債表是存量的概念（Stock 

Concept），損益表是流量的概念（Flow 

Concept）。

現金流量表
現金流量表則表示在過去的會計年度裏，

於投資、融資、營運等交易事項中，所涉及的

現金流動情況。這主要是顯示現金的收入或流

出是來自哪類型的企業活動。即使企業錄得利
潤，也不代表有相對的現金收入，這可能是因
為銷售額很高，但客戶的付款情況欠佳，應收
帳款（Accounts Receivable）很大，現金卻
很少。這現象對企業非常不利，因為若現金流
出現問題，會直接影響企業的營運。現金流量
表就是在這方面發揮功用，給企業管理者一個
及時的警號。

 其他報表類型
除 了 損 益 表 、 資 產 負 債

表 和 現 金 流 量 表 以 外 ， 會 計
師 還 要 編 制 股 東 權 益 變 動 表
（Statement of Changes in 
Shareholders' Equity）和財務報
表附註（Notes to the Financial 
Statements）。財務報表備註主
要顯示財務報表所使用的會計準則
（Accounting Standard），同時也
會用文字解釋財務報表內一些重要或
讀者需要注意的數字。

其實一份完整的年報還包括董事
報告（Director's Report）、核數師報
告（Auditor's Report）、公司管治報告
（Corporate Governance Report）、主席報

告書（Chairman's Statement）、企業資訊
（Corporate Information）等。

同 學 們 如 有 興 趣 閱 讀 一 份 完 整 的 財 務
年報的話，可以瀏覽港交所的網頁（www.
hkexnews.hk），搜尋香港上市公司的財務年
報，財務年報的格式便一目了然。

▲  

公
司
要
購
買
一
輛
汽
車
，
資
金
來
源
可
以
來
自
東
主
或
銀
行
貸
款
，
但
不
論
如
何
，
資
產
必
定
等

於
負
債
加
資
本
。

資產＝負債 + 資本

會計等式

財務年報知多少
財 經 節 目 中 ， 股 評 家 回 應 觀

眾的提問時，往往會引用一大堆數

據和資料。究竟這些資料是他們的

內幕消息，還是大家都可以輕易找

到的？其實，當我們要分析一家公

司的狀況，就要看懂公司的財務年

報。
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贊助無綫劇集作宣傳
MaBelle曾投資千萬元贊助無綫電視劇集《珠光寶氣》的拍攝，

劇中的角色會設計鑽飾，亦不時出現於鑽飾店。企業表示，客量在劇
集播出後大大增加，部分客人更希望購買在劇中出現過的鑽飾產品，
使各門市的營業額有雙位數的增長。集團主席馬墉傑認為，當時的成
功並不單靠廣告的宣傳，顧客的口碑才是主要的因素。
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相關歷屆試題

社會上有着林林種種的品牌，而每間企業都有其獨特的管理方法及市場營銷策
略。本欄介紹不同著名品牌，讓同學把企會財科的知識融會貫通。簡

介
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