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ANOTACE

Bakaléafskd prace se zabyva predstavenim pojmu textilni architektura, které piinasi
neobycejné tvary v zastfeSeni v oblasti textilné — stavebnim primyslu a nésledna
propagace textilni architektury ve spolecnosti Svitap J.H.J. spol. s.r.o., Svitavy.

Prvni Cast je zaméfena na obecny piehled pojmu textilni architektura. Popisuje
jednotlivé kroky piipravy ke kone¢né realizaci a popisuje taky postup vyroby materiala
vhodné pro textilni architekturu s pfedstavenim nejzndméjSim vyrobct materidld.

Druhd c¢ast je zaméfena na predstaveni spole¢nosti Svitap J.H.J. spol. s.r.o., kde je
provedena analyza soucasného stavu propagace vyrobku textilni architektura dle
marketingového mixu. Na zaklad¢ analyzy je proveden navrh marketingové a prodejni

strategie vyrobku textilni architektura vcetné¢ ekonomického zhodnoceni propagace.

KLICOVA SLOVA:
e Textilni architektura
e Konstrukce
e Povrstvené textilie
e Analyza

e Propagace
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ANNOTATION

This thesis deals introduce concept of fabric architecture wchich brings extraordinary
shapes in the roofing in the textile and construction industry and the subsequent
promotion of textile architecture, Svitap J.H.J. Ltd., Svitavy.

The first part focuses on the general overview of the concept of textile architecture.
Describes the steps to preparing the final implementation and also describes how to
produce materials suitable for textile architecture with the introduction of the best
known manufacturers of materials.

The second part focuses on the performance of Svitap J.H.J. Ltd.Svitavy where it is
analyzed the current state promotion of the product textile architecture according to the
marketing mix. Based on the analysis is made the marketing and sales strategy of the

product textile architecture including the promotion of economic evaluation.

KEY WORDS:
e Textile architecture
e Structure
e Coated fabrics
® Analysis

e Promotion
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UVOD

Textil, ptedstavuje v tuzemsku v soucasnosti nepfili§ rozSifeny stavebni materidl,
a zejména jeho specifickou kategorii - technicky textil. Jakkoli pojem technické textilie
spojujeme s rozvojem techniky v klasickém slova smyslu, je potfebné hned v pocatku
zminit, Ze tyto materidly provazi lidstvo jiz s tradici mnoha tisicii let. Vlastné jiz od
pocatku textilniho zpracovéani pfirodnich materidlii - nejcastéji viny a Iykovych vldken
doslo k pouZzivani nejen pro tzv. standardni ucely (odév, dopliiky obydli, apod.) ale byly
zéroven rozlicnym zplsobem upravovany tak, aby mohly poskytnout i sluzbu
v dne$nim chdpani ,,technického charakteru®. Z historického hlediska je mozno tvrdit,
Ze technické textilie jsou jen o mdlo mladsi neZ textilie odévni, a Ze jejich piivodnim
poslanim bylo ochranit ¢loveéka, anebo skupinu lidi pfed nepohodou. Se vznikem
moteplavectvi doSlo i ke vzniku vyroby specielné¢ tkanych a zpracovdvanych
plachtovych materidli, neziidka impregnovanych proti degradaci (UV zafenim
a dynamickym rdziim) olejovymi emulzemi.

Pouzivani textilnich surovin se postupné rozsifilo o bavlnu a hedvébi. Pro rozvoj lidské
civilizace sehrél zasadni vyznam objev pfirodnich textilnich surovin, ale jejich ndsledné
zpracovani pro specifické pouZiti se nejevi o nic mén¢ vyznamnym.

Zékladni pfirodni surovinova orientace trvala prakticky az do poloviny 20. stoleti. Jako
prvni synteticky materidl je moZzno uvést syntetické hedvabi, které nahradilo svymi
vlastnostmi kvalitni bavinu, a bylo s udspéchem pouzito v rozvijejicim se
automobilovém priimyslu na vyrobu pneumatik.

Ackoli moznost pouZziti technickych textilii jako membranové konstrukce zabranujici
prostupu vzduchu a vlhkosti byla zndma od pocédtku 20. stoleti, pravého rozmachu
doséahlo pouZiti technickych textilii v uvedenych konstrukcich az v letech 1960-1970.
Diky rozvoji polyuretanové fluorkarbonové a akrylové chemie byly vyvinuty nové
zpusoby uprav povrchu (zejména syntetickych textilii) tak, Ze pfinesly radikalni zmény
v orientaci pro pouZiti v primyslu. Zminéné specielni Upravy zatérovanim, respektive
ndnosovanim, umoznily pouZiti novych materidli pro odévy, obuv, textilni primysl
a textiln{ architekturu.

Ukolem bakaldiské préce je predstaveni pojmu textilni architektura, co nutné je potieba
k docileni k této moderni textiln€¢ — stavebni technologii, kterd je pro svoji lehkost,

design a eleganci dodavé rukou projektanta netradi¢ni vzhledy ve stavebnim primyslu.

10
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Tato textilné — stavebni technologie vynikd Sirokym pouZitim staveb — zastfeSeni teras,
stadiéntl, autobusovych nddrazi, podif, namésti, atd. a i ¢lenéni interiérovych podhledd.

V dalsim kroku bakalafské prace je propagace textilni architektury ve spolecnosti Svitap
J.H.J. spol. s.r.o0., Svitavy se zaméfenim pfedevsim na zhodnoceni a zjiSténi souasného
stavu textilni architektury ve spoleCnosti Svitap J.H.J. spol. s.r.o. a pomoci
marketingového mixu navrhnout vhodné marketingové a prodejni feSeni, které by
mohlo vést ke zvySeni konkurenceschopnosti textilni architektury na textilné-stavebnim
trhu a budou pfinosem v oblasti propagace v podniku Svitap J.H.J., spol. s.r.o, Svitavy

do budoucna.

11
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1. Charakteristika textilni architektury

Membranovd a textilni architektura ndm poskytuje nové cesty pii hleddni feSeni pro
zastfeSeni budov, veletrznich stankt, sportovist apod. Na prvni pohled zaujme svou
jednoduchou eleganci a Cistymi liniemi. Pouzivané textilni materidly mohou byt v rukou
odvdzného ¢i kreativniho designéra zajimavym zplisobem, jak dodat projektim
netradini vzhled, pfi kterém zaroven neztrati nic na své funkCnosti. Membranové
textilie ur¢ené pro pouZziti v architektuie se vyznacuji vysokou pevnosti, stdlou
barevnosti, naprostou odolnosti vici vod¢, zpracovatelnosti do atraktivnich linif
a Sirokou barevnou Skdlou. Je zamyslena pro vSechny zainteresované osoby zabyvajici
se timto oborem. Nemysli pouze na architekty, stavebni projektanty, zadavatele atd., ale
také studenty vysokych a vysSsich odbornych Skol. Chce ptispét ke snizeni nedostatku
informaci a ddle podpofe divéry v textilie ve stavebnictvi. Vychazi z kvalifikovanosti
a zkuSenosti v oblasti vldken a krycich materidlti jako i vyroby textilnich membrén ¢i
textilnich staveb. Materidly vzdy hraly zasadni roli v textilni architektufe. Toto jsou
divody, kvuli kterym se pouzivd v nékterych stavbach membranové konstrukce.
Textilni architektura ma velky potencidl rozvoje, ktery se o¢ekdva u stavebnich hmot ze
skla. Nicmén¢ zpracovani novych ndvrhi by nemélo upustit od snahy dosdhnout
hladkého, vypnutého, jednobarevného plasts. Zadny jiny typ architektury nevyuZiva tak
piimo svych zdkladnich predpokladii, v Zddném jiném nesleduje tvar funkci tak pevné,
Zadny jiny nedosdhne takového rozpéti s tak malou spotfebou materidlu a energie pii
souCasném udrzovani zdroju. Kratkd doba vystavby, efektivnost ndkladt, kvality
urbanistického rozvoje a dlouhd Zivotnost €inf z textilnich konstrukei moZnou nadéji pro
novy druh architektury pro ¢lovéka a prostiedi, v némz Zije.

Jest¢ pred dvaceti lety byly pouzivany sloZité modely pro nalezeni tvaru, zjiSténi
pevnosti nosné konstrukce a prostudovani stability. Dnes se pocitace nepouZzivaji jen
pro tvorbu prostorového obrazu a vypocet vSech zatiZeni vcetné snéhu a boufek, ale také
pro vymezeni stiihu textilnich ¢asti s milimetrovou presnosti. Historie stanovych obydli
je stard jako lidstvo samo. Listi, kiira, klize i plst vSechny pfedchazely tkanindm.
Vyhody jsou stéle stejné: snadnd vystavba, nevelké prostfedky, vysokd mobilita. Toto
se vyrovnd extrémni slozitosti statickych sil. Textilni architektura se stile vice rozviji

futuristickym smérem. Tyto budovy maji nepieberné moznosti vyuZziti: pramyslové

12
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akomeréni budovy, sportovni zafizeni, zastfeSeni obchodnich ulic

veletrZznich/vystavnich hal; architektonické fantazie a vize jiZ nejsou utopii. [4]

Obr. 1 Ukdazka realizace textilni architektury

X,

e textiln{ architektury

Obr.2 Uézka reahzc

nebo
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1.1. Textilni architektura a jeji rozdéleni

1.1.1 Nakres/Projekt

Zvl1astni softwarové programy pomaéhaji architektovi a projektantovi s realizaci jejich
napadu. [4]

e Prvni nalrt architekta urCuje zdkladni ptredpoklady, které jsou vysledkem
funk¢nich pozadavkii na planovanou stfechu nebo zamysleny opticky efekt.

e Ten je odbornym projektantem vyrobce membriany pfeveden na ptedbézny
nakres, ktery obsahuje jak nezbytny geometricky tvar, tak nezbytné konstrukéni
prvky jako napf. umisténi vzpér, zavéSeni, kotev atd. Z tohoto ndkresu muze byt
urcen rozpocet.

e Za spolupriace architekta a zadavatele je tento nédkres pouZzit jako zéklad pro
vytvofeni konecného tvaru, napldnovanych estetickych ryst, funk¢nich

pozadavku a planovaného rozpoctu.

Textilni architektura je velmi ndro¢nd konstrukce a muZe soupefit s konvencnimi
konstrukcemi jen diky estetice, kterd jejim prostiednictvim mulze vzniknout.
Z obchodniho hlediska, co se tyce ceny ¢tvereCného metru zastteSené plochy, jeji pozice
je mezi konvencnimi stfechami z oceli nebo ocelovych plechti a sklenénymi stfeSnimi
systémy. Nelze ji tedy ani pfinejmensim porovndvat s levnym stanovym materidlem.
Z. ekologického hlediska ma textilni vystavba vyhodu nad vSemi konvencnimi
konstrukcemi, protoZe potiebuje pouze zhruba tietinu obvyklé konstrukéni hmotnosti.
Na rozdil od konvencnich konstrukci je konecny tvar textilni stfechy uréen pouze
vypoCtem statiky. To znamend, Ze planovani konstrukce musi byt provedeno
v koordinaci s analyzou statiky, aby bylo dosazeno optimalni ekonomické a konstruk¢ni
koncepce. S ohledem na dlouhou Zivotnost materidld, textilni stieSni systémy mohou
byt dnes klasifikovany jako stabilni konstrukce, stejné¢ jako konvencni stavby.
V souladu s normami jednotlivych zemi tudiZ vyZaduji schvdleni a musi odpovidat
navrhovym zatiZenim stanovenym v piisluSnych ufednich stavebnich pfedpisech. Musi
se zohlednit regiondlni pozadavky jako =zatizeni vétrem a snc¢hem, stejné jako

povétrnostni podminky v zamysleném misté vystavby.

14
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1.1.2. ZatizZeni, statika

Samy vypocty statiky vychdzeji z vySe popsanych dat, kterd jsou vysledkem
konstrukéniho ndvrhu. Kone¢né vypocitini statiky, které je mozno zkontrolovat, je
provedeno béhem souhrnnych propoctl, které, kromé riiznych zatizeni, pocitaji
s trojrozmérnou  povahou stfechy a dvouosou roztaZnosti materidlu. Statické
charakteristiky membrany se odraZi v pozadavcich na celkovy detailni névrh textilniho
stteSniho systému. Béhem tohoto procesu jsou uréeny geometrie a konstrukce okrajt,
které nesou zatizeni. Toto se vztahuje i na kotvici body v nosné stfeSni konstrukci. Je
tteba védet, ze textilni stieSni systémy méni tvar pod vnéjSim zatizenim (napiiklad vitr
nebo snih). Tyto zatizeni musi byt vstiebdny spoji se stavbou, s existujicimi
konven¢nimi stavbami nebo tyto sily musi byt svedeny do zakladl. Naproti konven¢nim
stavbam, vlastni hmotnost materidlu (pfiblizné 1 — 1,5 kg/m?) je zanedbatelnd. [4]
To zpiisobuje vysokou citlivost vic¢i zatizeni vétrem, které je vyrovnano statickou
rovnovéihou konstrukce membriny diky jejimu tvaru a predbéZnému zatiZeni, ale které
vyzaduje zvlastni pozadavky na nosnou konstrukci a zdklady s ohledem na plsobeni
zatizeni. Oproti konven¢nim stavbam, nosnost pldy je rozhodujici pro rozmeéteni
zékladi pouze v ojedin€lych piipadech. V zdvislosti na vlastnostech piidy muze byt

zatizeni v tahu vstfebdno zdklady pro velké zatizeni nebo specidlnimi zemnimi kotvami.

1.1.3. Projektovani
Statické propocty ur¢i poZadovanou pevnost v tahu materidlu. Pro nosnou konstrukci se

beéZn¢ voli kombinace konstrukéni oceli a lan. Tvar konstrukce miiZe byt libovolnd za
predpokladu, Ze je prihlédnuto ke geometrickym a typové specifickym kotvicim bodim.
Vzhledem k optické lehkosti stiechy je ziejmé, Ze napt. nosniky a trdmové systémy jsou
rozloZzeny do filigranskych miiZovych konstrukci nebo jsou nahrazeny lanovymi
konstrukcemi, jak jen to je mozné. Samoziejm¢ nosné konstrukce z hliniku, nerezové
oceli, klizeného difeva nebo Zelezobetonu jsou také mozné. Po schvaleni statickych
vypoctl stavebnimi dfady jsou pfipraveny konstruk¢ni vykresy. Pfedné, s ohledem na
konstrukéni prvky, musi byt prodiskutovany s projektantem a zadavatelem. Je nezbytné,
aby spolu spfesnou geometrii membriany bylo zajiSténo adekvitni mnoZstvi
upevilovacich bodii pro montdz a napinacich néstroji. Nosnd konstrukce i membrana

jsou bézné zcela prefabrikovany v dilnach, podobné¢ jako prefabrikované domy.
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1.1.4. Stavebni povoleni - Cesta ke stavebnimu povoleni
Podminky urcuji maximdlni vysku stavby, vzddlenost k sousediim a poZadavky na

protipoZzarni ochranu se také vztahuji na planovanou stavebni parcelu. Mimo standardni
pozadavky témét vSechny evropské zemé vyzaduji zvlastni dokumentaci vztahujici se
k materidlim, odbornosti zpracovani a bezpecnosti, protoZe materidl ,,vrstvend textilie*
jesté neni zaclenén v katalogu zavedenych stavebnich materidld. Tato dokumentace
muze byt bez problémi ziskdna u renomovanych vyrobct textilnich stieSnich systémd.
Pro zadavatele jsou tyto podminky dodate¢nou zarukou kvality. V nekterych piipadech
mad jiz vyrobce schvileny zjednoduSeny schvalovaci postup. Pied u€inénim zasadniho
rozhodnuti je rozumné prodiskutovat pldnovany postup s kompetentnim stavebnim
ufadem. V tomto ohledu projektant vzdy obdrzi komplexni informace o pfisluSnych
regiondlnich podminkach a moznych pozadavcich, coz umoziuje cilené planovani. Po
konecném objasnéni vSech stavebnich pozadavkli a dokonceni projektu jsou odbornym
projektantem textilniho strojirenského podniku pfipraveny vypocty statiky schopné
posouzeni a jsou poskytnuty architektovy stavby. Ten ndsledné poda Zadost o stavebni
povoleni. Je rozumné pokusit se piimet kompetentni dfad, aby zapojil inspektora, ktery
jiz mé s touto specifickou metodou vystavby zkusSenosti. Pfi projektovani je dulezita
otdzka protipoZarni ochrany. Pokud neni odpovidajici vzdélenost od okolnich budov,
mohou byt vzneseny poZadavky na nehoflavost (lze vyteSit pouZzitim skelného/PTFE
materidlu) a jind opatfeni. Typ textilni stavby nabizi zajimavé moZnosti: Systém odvodu
koute/tepla obvykle poZadovany u konvencnich staveb je v textilnim stieSnim systému
JiZ integrovany. V pfipad€¢ poZaru se nesnadno hoflavy materidl rozeviev misté
vysokého horka (nad zdrojem poZiru) a nechd kout a horko uniknout. V riznych
zemich se na doCasné pouziti textilnich stfeSnich systému vztahuji rizné pozadavky. Na
jednu stranu — v zdvislosti na planované dob¢é montdze — se na né nahliZi jako na trvalé
stavby. Nicméné, za zvlastnich podminek plati jisté omezujici faktory, napi. na zatizeni
sné¢hem. Také jsou uplatiovdny zvlasStni poZadavky na demontovatelnost. Pokud se
pocitd s pravidelnou opakovanou instalaci, mize byt vyZadovdna tzv. konstrukéni
piirucka, kterd je zkontrolovdna mistim ufadem, kdykoliv je stavba opétovné
instalovdana. Pokud se ptfedpoklddd docasné pouziti, mélo by se s tim pocitat jiz

v pocitcich planovani.
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1.1.5. Prvky nosné konstrukce
Ve vétSing piipadu se pro textilni stavby pouZivaji ocelové nosné konstrukce. Ocelové

konstrukce nabizi nejvétsi svobodu, co se tyCe integrace vhodnych spojovacich
upevnéni. Uzitim razné kvality oceli mohou byt konstruovany pro velkou zatéz a piitom
mit jemnou konstrukci. A, jako samotné povrchy membran, mohou byt prefabrikovany
v tovarné a hned k dispozici pro montdZz. Zejména se uZivaji trubky a svafované
konstrukce navrzené dle zatiZent, ale také dle pozadavku projektu.

Standardni profily bézné¢ uzivané ve stavbach s konstrukci z oceli jsou méné¢ vhodné,
protoZze Casto nevyhovuji zvlastnim pozadavkim textilniho stieSniho systému nebo
protoZe se zdaji byt nehezké. Konstrukce z nerezové oceli nebo hliniku jsou také
mozné. Vypracovani tvaru, tak technicky ndvrh musi obzvlasté¢ dbat na charakteristiky
specifické pro materidl. Obzvlast’ pro uZiti paralelnich nebo symetrickych konstrukci se
nabizi nosné konstrukce z kliZenych dievénych nosnikt. JelikoZ jsou navrZeny tak, aby
absorbovaly vysoké svislé zatiZzeni, je vZdy vyZadovana kombinace s ocelovymi prvky
absorbujicimi sily v tahu. Pro zabranéni problémtim s korozi zpusobené kondenzaci
musi byt zajiSténa odpovidajici ventilace vzdy, kdyZ jsou uzity dfevéné konstrukce.
Dalsi moZnosti jsou betonové nosné konstrukce. V tomto piipad¢ je tieba se omezit na
obycejné konstrukce, aby se zabrdnilo znieni dojmu lehkosti stiechy z membrany
masivnimi nosnymi prvky. Lanové nosné konstrukce jsou idedlni (vétSinou v kombinaci

s ocelovymi nosniky atd.). [4]

1.1.6. Vyroba a montaz

Strihani sérii membrany

Cas vyzadovany od prvotni predstavy do montaZe je Sest aZ devét mésict v zdvislosti na
projektu. Jednoduché konstrukce mohou byt dokonceny rychleji, slozitéjsi navrhy jako
zastfeSeni stadionu mohou zabrat vice neZ dvandct aZ patndct mésicl. Faze
projektovani, od ptfedstavy po schvéleni projektu obvykle vyzaduje dva az tii mésice.
Doba nezbytnd pro schvdleni je Casto stéZi ovlivnitelnd. Spoluprice se zkuSenymi
vyrobci se v tomto kontextu vyplaci, protoZe, s ohledem na mnoZstvi dokonc¢enych
staveb, maji dostateCné zkuSenosti s piipravou a vedenim schvalovaciho procesu. Po
vydani stavebniho povoleni je zapotfebi dalstho mésice nebo dvou pro planovani
vyroby a potom, v zdvislosti na rozsahu projektu, tfi az Sesti mésicti pro vyrobu v

tovarn€. Montdz na stavbé se podobd montdzi prefabrikovaného domu. Ziklady jsou
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postaveny na stavbé soub&Zné¢ s vyrobou. Zhruba tyden az dva tydny trvd montaZz stavby
o plose piiblizné 500 metra ¢tverecnich.

Montaz prefabrikovanych membran, Montaz objemnych ¢asti membran

Po ptekontrolovani statickych vypoctl inspektorem jsou pfipraveny plany pro vystavbu,
které jsou postupné posouzeny. Po zavéreCném schvdleni a vydani pisemného povoleni
jsou pripraveny dilenské vykresy a stfihy pro nosnou konstrukci, lana a membranu a je
naplanovdna montaz.

Kdyz je ptredstava konkrétnéjsi, zacind piiprava ndvrhu, sestdvajici z vymezeni tvaru
spolu s hrubym propoctem statiky. Cilem je, aby byla vyfeSena statickd rovnovéha,
kterd je zdkladem pro nejekonomictéjSi feSeni. Tento ndkres musi byt upraven dle
funk¢nich a estetickych pozadavki kladenych na stavbu. Konecné projektovani zacina
teprve tehdy a kon¢i s dokoncenim statickych vypocti, které mohou byt zkontrolovéany.
Montédz textilntho stfeSnitho systému ma nékteré zvlastnosti. Nosnd konstrukce,
napiiklad ocelovd, se mize od klasické ocelové nosné konstrukce lisit pouze tak, Ze
minimdlni povolend ville jinak zndmd pouze ve vyrob¢ strojii musi byt zc&asti
zrealizovana. To znamend, Ze v jistych oblastech, hlavné tam, kde je zahrnuta geometrie
spojti, obrabéc piebira funkci precizniho mechanika. [4]

Kontrola dokonc¢ené konstrukce membrany

Po vymezeni kone¢né geometrie je za pomoci trojrozmérnych pocitacovych programi
pfipraven model stfihu membrany. Tento model odrdzi planovany stav piedbézného
zatizeni vzhledem k roztaZitelnosti vybraného materidlu. Jednotlivé vysledné c¢asti
véetn¢ zédloZek $vi jsou pfevedeny na surovy materidl doddvany na rolich nebo jsou
piimo vystiiZeny prostiednictvim specidlnich stfihacich pocitaci. Vysledné vzory jsou
poté svaieny dohromady pod pfedbéznym zatizenim. Membrany jsou dopraveny na
staveniSt¢ po dokoncCeni montdze hlavni Casti ocelové konstrukce. Pro souslednost
montdZze jsou pripraveny individudlni koncepce, které cCasteCné¢ zahrnuji propocty
staticnosti montaZe s ohledem na zatiZeni béhem jednotlivych fazi montaze. [4]

V zavislosti na projektu montdZz zabere pouze nc¢kolik dnli nebo tydnti, coz je GZasna
vyhoda pro stavbu jako takovou. VSechny dal$i prace tak mohou byt provedeny témét
nerusen¢. S ohledem na situaci na misté miZe byt rozumné provést montdz textilniho
stteSntho systému na samém zacdtku. Za urCitych podminek toto umoZzni, Ze prace
mohou pod stiechou pokraCovat bez ohledu na povétrnostni vlivy, coZ ale vyzaduje, aby
byla u¢inéna opatfeni pro zabranéni zni¢eni nebo poskozeni membrany nebo napinani

lan jefdby a jinou stavebni technikou. Bude-li membrana postavena aZ po dokonceni
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stavby, musi byt predem ovéfeno, Ze planované instalace tento pldn neznemoZni.
MontaZ po dokonceni stavby se vZdy doporucuje, pokud se tvoii velké mnozstvi prachu,
napf. vykopovymi pracemi, coZ by nadmeérné znecistilo membranu, kterd by poté

musela byt vycisténa.

1.1.7. Udrizba a &isténi

Stejné jako sklenéné moderni administrativni budovy musi byt pravidelné ciSténo,
textilni stfeSni systémy by také mély byt €as od Casu vyciStény. PfestoZe moderni
upravy pro ochranu povrchu dnes pouzivané (napt. PVDF tupravy) nebo skelné/PTFE
materidly jsou do znacné miry samocistici diky homogennimu povrchu, tvorbé
médénky, srovnatelné s umazanim skla, zabréanit nelze. Cisténi by mél provadét pouze
vyrobce, protoZe €iSténi povrchli membran nese zvlastni pozadavky. V zdjmu dlouhé
Zivotnosti se také doporucuje pravidelnd kontrola konstrukce membrany kvuli

poskozeni zptisobenému vnéjsimi vlivy (boutka atd.).

1.1.8. Sluzby
Smlouva o udrzbé

Textiln{ stfeSni systémy jsou vyrdbény takovym zpusobem, Ze jsou téméf bezudrzbové
po dobu jejich dané Zivotnosti. Opétovné napindni, které bylo bézné v pocatcich tohoto
typu stieSniho systému v sedmdesatych letech, jizZ neni s dnes vyuzivanymi materidly a
technologiemi zapotiebi. Membrédna sama nekoroduje, na rozdil od ocelového plechu a
nepodléhd povétrnostnim vlivim jako dfevéné konstrukce, které vyZzaduji ochranné
natéry v pravidelnych intervalech. Pouze zamySleny vizudlni vzhled by se m¢l
pravideln¢ kontrolovat — ale to zdlezi na rozhodnuti zadavatele.

Zaruka

Mlada, ale zavedena textilni architektura piisobi na trhu vice nez 25 let a byla pouZita v
mnoha tisicich staveb po celém svét€. Minimdlni Zivotnost téchto konstrukci, byly-li
provedeny odborng, je mezi 15 a 20 lety v zdvislosti na materidlu. Pro sklenéné/PTFE
konstrukce mtizeme pocitat dokonce 25 a vice let. Dnes je béZnym zvykem, Ze zarucni
doba je 2 nebo 5 let, podobné jako u konvencnich staveb. DelSi, rozfazované zarucni

doby souvisejici s funkei se obvykle poskytuji ve spojeni s dohodou o servis.
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2. Charakteristika textilii pro textilni architekturu a jeji
vyrobci

Siroky sortiment novych syntetickych vldken a jejich specifické vlastnosti oteviraji
moznost pro rozvoj novych technickych textilii, pouZivanych zcela netradi¢nim
zpusobem v riznych vyrobnich a primyslovych oborech jako konstrukéni a stavebni
materidl. Technické textilie dnes pronikaji do zcela novych obor a vyrobky z nich
nahrazuji vyrobky pivodné vyrdbéné z jinych surovin, jako napf. ze dfeva, kovu,
plechu, betonu, zdiva apod.

Historické zkuSenosti s jednotlivymi aplikacemi nabyté za poslednich 40 let, jsou do
znacné miry spolehlivé pro seriozni vyhodnocovéni dosahovéani ekonomickych acinka
a objektivniho posouzeni Zivotnosti. Paradoxni roli pfitom sehrdva skute¢nost, Ze
1 prvotni textilie pouZité v konstrukcich (polyester, sklenénd vldkna), jsou dnes vyrazné
pirekonany parametry funk¢nich vlastnosti pii modifikacnich dpravach toho stejného
vldkna. Tato vldkna oteviraji celou fadu konstrukcnich piilezitosti souvisejicich s jejich
vyjimeénymi mechanicko fyzikdlnimi vlastnostmi nejen ve tiid¢ materidll textilnich,
ale i napfi¢ vSemi ostatnimi tfidami standardnich stavebnich materidli (odolnost
zvysSenym teplotdm, pevnostni, elektrické, magnetické vlastnosti, apod.) [13].

Smyslem je charakterizovat n¢kolik desitek pfirodnich a syntetickych vldken, stejné
jako detailni vycet vazebnich technik tkanin a pletenin, podrobné rozliSovéani netkanych
textilii a nckolika stovek zplsobli dprav a zuSlechtovani findlnich povrchi. Typy
materidll popsané nize jsou standardni produkty, které se pouzivaji pro naprostou
vétSinu textilnich stieSnich systémi. K dispozici jsou rizné konecné povrchové nanosy
zohlediiujici Spinitelnost, ale také Zivotnost. Standardné se nabizi akryldtové tdpravy.
PVDF upravy maji vyrazné lepsi vlastnosti tykajici se Spinavosti. Dal§imi vyrdbénymi
materidly pro textilni architekturu jsou rtizné kombinace podkladové textilie a ndnosu,
napf. materidl s podkladovou tkaninou ze sklenénych vldken povrstvenou silikonem

nebo polytetrafluoretylenem. [13]

Zakladni vyrobni program materidlQ pro textiln{ architekturu:
e Vyroba chemickych vldken
e Tkani zékladni polyesterové tkaniny

e Pieddprava tkaniny s vysoce pfilnavymi vlastnostmi a UV stabilizator
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Nénosovani, lakovand vrstva — vysokd odolnost vici UV zafeni a pocasi

PVC a barviva - vysokd pfirodni stabilitu, odolnost vici starnuti materidlu, znacné

zvySit Zivotnost ndnosu zaclenénim nejlepSich UV, bakteridlnich a teplotnich

stabilizatoru. [13]

Zékladni specifikace materidlli pro textilni architekturu

Vysoka odolnost proti ptetrZzeni a pevnost v tahu

Pouziti pevného polyesterového vldkna, které se vyrdbi specidlnimi stroji.
Z toho vyplyvd, Ze membrdna muze odoldvat vSem projevim pocasi (slunci,
vétru, desti, sn¢hu,...)

Minimélni knotovy jev - vSechny produkty top kvality obsahuji tkaniny
s ultraminimdlnim knotovym jevem vysoce piilnavych polyesterovych vliken.
V bézném polyesterovém vldkné miZe byt voda obsahujici necistoty a houbové
plisn€ nasdta vzlindnim. KdyzZ se tento jev objevi, zpisobi tmavé skvrny po celé
struktufe materialu, které nelze odstranit.

Samocistici vlastnost - chemické sloZeni vrchni vrstvy materidlu odpuzuje Spinu
a poskytuje Cistici a samocistici vlastnosti (Spinu odpuzujici prostiedek).
Lakovani - oSetfeni lakem ma4 v textilni architektufe kli¢ovy vyznam. Nabizi se
dva typy oSetfeni lakem. Kazdy ztéchto lakii byl vytvofeny s pouZitim
nejlepSich ingredienci, které zabezpecuji dulezité vlastnosti jako vysokd UV
a chemickd odolnost, odolnost vlivim pocasi, odpuzovani Spiny, hladkost
a brilantni ukonceni. Standardni dvojité acrylic/PVDF lakovani, s vybornym
odpuzovanim Spiny a vylepSenou chemickou ochranou a ochranou proti zafeni.
Dvojité fluoracni PVDF lakovani, které zabezpec€uje nejvyssi moznou odolnost
proti starnuti. Pro sklenénd vldkna se pouzivd PTFE lakovéani. PTFE patii
k extrémn¢ odolnym materidlim, ale nevyhoda je jeho cenova naro¢nost.
Svétlostalost - svétlostdlost barvy je jeji (stupenn) odolnost vici (blednuti
v disledku) vliviim svétla. Smés piisad brani barvam v blednuti po celé roky.
Sklenénd vldkna — vysokd pevnost vldken, odolnost vii¢i chemikalii a ndrocné

pozadavky na nehotlavost

2.1. Vyrobci technickych textilii pro textilni architekturu

V soucasné dob¢ je na tuzemském trhu celd fada vyrobcu technickych textilii. Tyto

firmy vroce 2006 zaloZzily klastr technickych textilii Clutex a byl zaloZen dne
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14.3.2006. Zakladajicimi cleny klastru bylo celkem 17 firem a cilem klastru je
spoluprdce v oblasti vyvoje a inovace technickych textilii, marketingu a propagace,
rozvoje lidskych zdroji a informatiky pro dosazeni konkurenceschopnosti a rozvoje
vyroby technickych textilnich vyrobkii. V klastru je né€kolik firem, které maji ve svém
vyrobnim programu vhodné technické tkaniny (bavlna, polyester + polyuretanovy
nanos) pro textilni architekturu, ale Zadna s firem nenabizi ve svém vyrobnim programu
technické polyesterové tkaniny nanosované PVC a PVDF, které jsou nejpouzivanéjSimi
materidly pro textilni architektury. Na svétovém trhu s textilni architekturou je sdruzeni
IFAI (industrial fabric association international) zabyvajici se problematikou textilni
architektura. V tomto sdruZeni jsou vSichni svétovy vyrobci, ktefi maji spolecny
vyrobni program - textilni architektura. Mezi nejzndméjsSi vyrobce textilii nejvysSich

kvalit, ktefi pouzivaji ipravy nanosovani (PVDF) patii:

Sioen — belgickd firma patfi mezi nejvétsi svétové vyrobce polyesterové tkaniny
nanosované PVC pro textilni stanové membrany, stiechy, napinaci stavby, nafukovaci
haly, sila (zdsobniky), haly, posuvné stfechy, architektonické Kkonstrukce.
Nejpouzivan&j§i materily pro textilni architekturu maji od 750 g/m* do 1350 g/m? a jeji
nazev je Fluomax. [9]

Ferrari — francouzskd firma patii mezi nejzndméjsi vyrobce polyesterové tkaniny
nanosované PVC pro textilni architekturu. Jeji materidly jsou od 1050 g/m” do 1500
g/m®. Receptura lakovéni francouzské firmy nazyvdna Fluotop dosahuje nejvétsi
hodnoty a kvality laku. Vé&tSina zpracovateld textilni architektury pravé pouZzivé tento
materidlu i pies to, Ze patii mezi nejdrazsi materidly. [2]

Versaidag — némeckd firma je po firmé Ferrari nejzndméjsi vyrobcem materidli pro
textilni architekturu. Jeji materidly jsou od 800 g/m* do 1650 g/m>. Jeji obchodni ndzev
materidlu pro textilni architekturu je Duraskin a patfi taky mezi draz§i materidly
v oblasti architektury. Ddle ma tato firma ve svém vyrobnim portfoliu vyrobu
sklenénych vldken ndnosované polyterafloerethylenem od 700g/m2 do 1550g/m?2. [14]
Mehler texnologies — némecka firma je druhym nejveétsim zpracovatelem polyesterové
tkaniny ndnosované PVC, kterou nejcastéji pouziva v oblasti vyrobé& autoplachet, party
stantl, reklam atd. Ma ve svém vyrobnim portfoliu tkaniny pro textilni architekturu, ale

jeji kvality nedosahuji takové vysledky jako u firmy Ferrari a Versaidag. Tkaniny

vyrabi od 700 g/m? do 1600 g/m?. Obchodni nézev tkaniny je Valmex. [7]
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Sattler — rakouska firma se zabyva polyesterové tkaniny nanosované PVC a plsobi na
svétovém trhu v oblasti technickym textilii od roku 1996. Technické textilie pro
stavebni pramysl proddva prostiednictvim dcefiné spolecnosti Ceno Tec v Némecku,

kterd patfi mezi nejvetsi vyrobcee sklenénych vlaken nanosované PTFE. [8]

3. Propagace textilni architektury ve firmé Svitap J.H.J.
spol.s.r.o.

Marketing je nedilnou soucasti disciplin spojenych s podnikdnim a s propagaci vyrobku.
Tento termin se zacal pouZivat od konce 2. svétové valky, i kdyZ mnohé jeho prvky se
uplatnovaly jiz pred staletimi. Identifikuje potieby zdkaznika a mapuje nedostatky trhu.
Neni jen reklamou a neplni jen funkci reklamy nebo prodejce firmy. Zdsadnim tkolem
je zmapovat nedostatky trhu a nesplnéné potieby zdkaznika. Identifikuje jejich miru
a velikost. Marketing vede firmu takovym smérem, aby byly v prvni fad¢ uspokojeny
potieby kupujictho. Usp&snou se stane ta firma, kterd nejlépe rozpozné pozadavky trhu.
Cilem tedy neni jen prodej, ale spokojeny zakaznik s kvalitou a hodnotou sluzeb nebo
zboZzi. Je totiz dileZité poznat, co mame vyrdbét. Vytvoftit feSeni. Analyzovat potiebu

trhu a vytvofit zajimavou nabidku tam, kde nedokaze uspét konkurence. [5]

3.1 charakteristika spole¢nosti Svitap J.H.J. spol. s.r.o.

Zakladni udaje

Obchodni Jméno Svitap J.H.J. spol s.r.o.

Datum zépisi do OR: 24.6.1992

Sidlo firmy: Kijevska 8, Svitavy, 56802
ICO: CZ 465 09 775

Pocet pracovnikd: 650

Pravni forma: Spole¢nost s ru¢enim omezenim

Hlavni pfedmét podnikani:

® Vyvoj a vyroba textilnich vyrobki
® Montdz ocelovych konstrukei hal s textilnim oplaSténim.
e Koupé¢ zboZzi za icelem jeho dalSiho prodeje a prode;.

e Provadéni staveb, jejich zmén a odstranovani.
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e Zemédélskd a zahradnickd vyroba.

e Barveni a chemickd uprava textilii.

e Ubytovaci sluzby v ubytovacich zafizenich.

¢ Silni¢ni motorova doprava osobni.

® Provozovani drdzni dopravy na Zeleznicni draze — vlecce.
e Hostinskéa ¢innost.

¢ Silni¢ni motorovd doprava nékladni

Historie firmy

SVITAP J.H.J. spol. s r.o. je vsoucCasné dob& soukromd Ceskd firma, kterd patii
k textilnim podnikiim s dlouholetou tradici. Historie firmy je datovdna rokem 1881, kdy
byla ve Svitavich zalozena Heinrichem Klingerem pod ndzvem Leinenwaarenfabrik.
Sortiment vyrobkli byl neobycejné Siroky. Zahrnoval technické tkaniny a konfekci,
nepromokavé plachtoviny, pogumované hadice, impregnované latky a pracovni odevy.
Vyznamnd byla i vojenskd vyroba. V roce 1890 dosdhl celkovy pocet zaméstnancl
2400 lidi. V roce 1919 se firma rozsitila o nové budovy tkalcovny a piipravny a byla
zaloZena pobocCka v Moravské Tiebové.

Po obsazeni Ceskoslovenska vroce 1938 piebird nejvétsi a nejbohatsi firmu ve
Svitavach jako Zidovsky majetek, budovy 1 zafizeni, firma K. H. Barthel. JesSt€¢ v tomto
roce v tovarnich budovach pracovalo na 1 400 délnikti a firma bohatla. Pres 40%
vyrobkl se vyvazi do zahrani¢i — USA, Francie, Némecko, Polsko ¢i balkdnské staty.
Po arizaci dostala tovdrna nazev Spojené textilni zavody K.H. Barthel a spol. V dobé
vilky je podnik pfevazné preorientovan na véle¢nou vyrobu. Za okupace v podniku
pracuji pfevdzné totdln€ nasazeni a véle¢ni zajatci. 24. 10. 1945 byla firma zestdtnéna
a stala se soucasti Spojenych tovaren a technickych tkanin narodniho podniku Lomnice
nad Popelkou. Rozbihd se novy vyrobni program se 750 zamé&stnanci.

V roce 1949 vznikd novy néarodni podnik Svitap, jehoZ patefi se stava svitavsky zavod
doplnény o pobo¢ni zdvody v Hlinsku, Golcové Jenikovu a Mor. Krumlovu. Vyrobni
program byl tvofen produkci plachtovin a bavinénych transportnich tkanin pro doly
a gumarny.

Zlomovym se stal rok 1958, kdy se zavody ve Svitavach, Hlinsku a Golcové Jenikovu

staly soucasti ndrodniho podniku Technolen v Lomnici nad Popelkou. Vyroba je
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zaméfena na t€ZS$i druhy tkanin a konfekce, prevazné t€zké ségly bavinéné 1 ze
syntetickych vldken a jejich kombinaci, Inéné plachtoviny, celosvafované
velkoobjemové vaky, PP plachtoviny, Zebrové a pietlakové haly, netkané textilie.

Po padu komunistického rezimu byl obnoven 1. 12. 1990 podnik SVITAP, tentokrat
jako statni. Vroce 1991 se ing. Jan Hefmansky stdva feditelem stdtniho podniku
SVITAP Svitavy. V roce 1992 je zaloZena spolec¢nost SVITAP J.H.J. spol. s ru¢enim
omezenym, Svitavy se dvéma spolecniky ing. Janem Hefmamskym a ing. Jifim
Janickem. 1.10.1993 spolecnost SVITAP J.H.J. spol. s ru¢enim omezenym, Svitavy,
zakoupila v privatizaci statni podnik SVITAP Svitavy a od 1.12.1996 se ing. Jan
Hefmansky stiva generdlnim feditelem a jedinym vlastnikem firmy SVITAP J.HJ.

spol. sr.0. [11]

Produkce firmy

SVITAP J.H.J. spol. s r.o. je soukroma ceskd firma, kterd patif k textilnim podnikiim
s dlouholetou tradici. Byla zaloZena v roce 1866. V poslednich letech se ptvodni
vyrobni program, izce zaméfeny na vyrobu vojenskych stant, rozrostl do dnesni Site,
ktera zahrnuje nékolik stovek vyrobki.

Svitap J.H.J. spol. s r.0. md ro¢ni hruby obrat 30 mil. EUR a zamé&stndva kolem 650 lidji,

kteii pracuji v 6 riznych divizich. [12]

1.divize — paskové tkaniny
Vyrdbi kagirované PE tkaniny 80 - 200 cm §iroké, o hmotnosti 80 - 255 g/m”.
Vyroba se sklada ze ¢tyt dil¢ich krokii:

® vyroby osnovni félie

e vyroby dtkového pasku

e vyroby rezné tkaniny

e povrstveni na kasirovaci lince
Zakladnimi surovinami jsou HDPE LITEN, ktery tvofi vyztuznou cast a LDPE
BRALEN, ktery tvoii povrchové féliové kryti. Jako pifisady se pouzivaji stabilizacni,
barevné nebo dals$i koncentraty. Tyto vyrobky maji prakticky nulovou navlhavost,
vyznacuji se dobrymi elektroizolacnimi a dielektrickymi vlastnostmi. Vzhledem ke
sloZeni je lze bézné€ pouZzivat v teplotnim rozmezi od -50°C do +70°C.

POUZITI:
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e zemédélstvi — kasirovand folie
e stavebni — podsttesni folie Svitapfol, Svitapcon a Svitaweb
¢ konfekce — tasky, plachty, kryty, bazénové plachty (viz vyrobky divize 3.)

¢ technické a atypické folie (zdravotnictvi, izolace, antikorozni)

2. divize — technické tkaniny
Divize technickych tkanin vyrabi Siroky sortiment vyrobkti v tomto zdkladnim ¢lenéni:
1. Vyroba vicendsobné skanych pfizi:_vyslednym formatem této Casti vyroby jsou
lahvové a kiiZové civky. Sortiment skanych piizi zahrnuje vSechny béZné druhy
materidll: pfize bavinéné, viskdézové, Inéné, syntetické (PAD, PL, POP) i smésové.
2. Vyroba technickych tkanin: je zajiStovana na tézkych automatickych ¢lunkovych
stavech UTAS 125 a 165, dédle na jehlovych tkacich strojich PICANOL 176 a 237,
DORNIER 190 a 240. Plo$né hmotnosti vyrdbénych tkanin se pohybuji v rozmezi 180 -
3000 g/m”. Tkaniny jsou vyrabény v riiznych vazebnich technikdch, piedevsim
v platnové a keprové vazbe.
3. Barveni a upravy tkanin
Pouziti:

¢ podkladové tkaniny pro vyrobu dopravnikovych pést a klinovych femend,

e 7zdbalové tkaniny pouzivané v gumarenském primyslu pii  vyrobé

dopravnikovych pdst a pneumatik,
e stanovky a plachtoviny (barvené a upravené: hydrofobni, fungicidni, sniZena
hoilavost),

e filtracni tkaniny,

¢ tkaniny pro obuvnicky primysl,

e obalové tkaniny, poStovni pytle, mincovni sacky,

e kompozitni tkaniny — hybridni tkaniny bazalt/aramid, 100% bazaltové tkaniny.

V souladu s pozadavky zdkazniki firma vyviji i nové tkaniny.
3. divize — technicka konfekce

Zpracovava technické textilni materidly, rGznych ploSnych hmostnosti, parametra,

vlastnosti 1 slozZeni.
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Tato divize je roz€lenéna do tiech odvétvi, coz umoziuje kvalitnéjsi systém zpracovani
daného vyrobku. Divize zpracovdava materidly vyrdbéné ostatnimi divizemi, ale
i materidly jinde nakoupené.

Materidly dodavané divizi 2. se zpracovavaji Sitim, prevazné se znich d¢laji
velkoprostorové stany pro ruzné vyuziti. Takto zpracované materidly maji ploSnou
hmotnost do 800 g/m2 a jsou z Cisté prirodnich nebo smésovych materidli. Pro vyrobu
stanll se pouzivaji materidly upravené voduodpudivé a protiplisnove.

Materidly doddvané divizi 1. jsou polyethylenové kasirované félie, tyto materidly se
zpracovavaji Sitim, ale i svafovdnim. Z téchto materidld se na naSi divizi vyrdbi
foliovniky pro domdci zahrady, ale i pro primyslové vyuZiti, ddle pak zahradni
pavilony, textilni gardze, viceicelové stanky. Podle pfani zdkaznika se zpracovavaji na
rizn¢ upravené plachty s mnohacetnym vyuzitim, bazénové plachty, kryci plachty.
Jinde nakoupené materidly jsou prevazné polyesterové tkaniny s nanosem PVC o plosné
hmotnosti od 250 do 1500 g/mz, ze kterych se vyrdbéji haly, atypickd zastfeSeni, norné
stény, nadrze na vodu, autoplachty, party stany. Tyto materidly se zpracovavaji
svafovanim a Sitim. Diky dlouholeté Zivotnosti maji tyto materidly Siroké uplatnéni.
Divize 3. disponuje samostatnym grafickym oddé€lenim, které provadi ndvrhy potisku
a predtiskovou tpravu na plachty a autoplachty vCetné samotného tisku nebo polepu. Po

dohod¢ se zdkaznikem jsme schopni zpracovavat materidl, ktery si doda sam.

4. divize — bytovy textil
Tato divize se v dneSni dobé zabyva ndkupem a prodejem zboZi z asijskych zemi

v oblasti bytového textilu.

e Utérky
® Rucniky
e Deky

e Povleceni

e Ubrusy

5. divize — koZenky, klimamebrany, hydroizolace
Koupi ¢4sti podniku Fatra Napajedla, v roce 2008 vznikla 5. divize spolecnosti Svitap
J.H.J. s.r.o0. se sidlem v Chropyni, pobliZ mésta Pierov. 5. divize ptsobila v pfedchozich

letech jako zndmy vyrobce koZenky, byl zde vynalezen BAREX.
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¢ Kozenky: textilie nanosované PVC , PUR nebo smési PVC/PUR (obuvnické,
galanterni, Calounické, automobilni, odévni a specilani).

e Poromerni usné: koagulované roztoky PUR na textilnich podlozkach
(obuvnické svrSkové a obuvnické podsivkové).

e Textilni klimamembrany : textilni lamindty s PUR hydrofilni membranou
(odévni, obuvnické a specidlni).

e Ubrusoviny: textilni podklad s ndnosem PVC (role a formaty).

e Nanosy: nanosy PVC, PUR a kombinace na dodany textil.

¢ Hydroizolace — formou injektazi. Uziti ve stavebnictvi.

6. divize — vazaci PET pasek

Pések je polyesterovy vysoce odolny. Byl navrZzen jako alternativa k ocelovému pasku.
Je idedlni pro stfedné¢ a vysoce ndrocné provozy pozadujici vysokou ochranu
zapaskovanych predméti.

Vyhoda pésku spocivd v elasticité uvazku, kterd umoZznuje odoldvat nestdlému obvodu
paskovaného zboZi. Kombinace sily a elasticity umoZiiuje absorbovat otfesy béhem
manipulace.

Péasek odoldva o 50% vysSimu zatizeni nez standardni polypropylenové pasky stejné
Site.

Péasek v porovnani s ocelovym nezanechdvd stopy v disledku koroze a maximdlné
sniZuje moznost mechanického poskozeni zbozi.

Péasek je vyroben z nete¢ného materidlu, bezpecné jej lze spalit, pfi hofeni uvoliuje

pouze 0,03% zplodin z vlastni vahy. Jako €isty, neutrdlni produkt je vhodny k recyklaci.
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3.1.1 Divize 3
Divize 3 je jedna z divizi spolecnosti Svitap a je nazyvana technickad konfekce, kterd se

soustfed’uje na $iti a svafovani technickych produktt. Na této divizi je zaméstnano 125

lidi, ktef jsou rozdéleny do jednotlivych oddé€leni (viz organizacni schéma). [12]

| |

REDITEL
DIVIZE IIl.
. | ODBYT | [ZASOBOVA | VZORKOVN | |Konfekce AUTOPLAGHTY
NI A pristiesky
ke
I ; karavanam
. | ISKLAD
EKONOMIK | MTZ TEZKA
[ ! KONFEKCE
iExpedice

Textiln{ architektura se vyrabi na oddéleni autoplachty, které disponuje novou svéreci

vysokofrekven¢ni technologii a svafovdnim horkym vzduchem

Horkovzdu$né svafovani - horkovzdusSné svarovani plachet z ndnosem PVC je

ve firm¢ pouzivano jako zdkladni typ spojeni tohoto materidlu. Svafuji se

autoplachty, plachty, haly, party stany, gardzové pfistieSky atd. Vytvéafeny spoj

je dostatecné pevny a neprodySny. Jednotlivé $itky svaru volime bud’ 2, nebo

4cm. Site svaru zdvisi na druhu pouzité svafovaci hubice. Z divodl vhanéného

rozptyleného horkého vzduchu je tento svar vzhledové a pevnostné odliSny

oproti vysokofrekvenénimu svarovani a dochdzi i k odfukiim ¢asti PVC nanosu,

coz velmi ovliviuje vysledny vzhled a kvalitu svaru. Tento spoj je ale velmi

Casto pouzivdn z divodli niZSich ndkladi na vyrobu jednotlivych plachet

u mnoha dal$ich vyrobct.
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Obr.3 Horkovzdusné svarovani

Vysokofrekvencni svafovani — pouZziva se pouze pti vyrobé specidlnich vyrobki,
kde jsou kladeny vysoké ndroky na pevnost spojeni, nebo pii svafovani
nepravidelnych tvard bez rovnych spojil (pagody, party stany, plynojemy, haly,
koule, polokoule, rGzné PVC sitoviny, textilni architektura atd.)
Vysokofrekvencéni stroj se vyuziva také hlavné z diivoda variability Sitek svart.
Svatovéni se provadi od §.1cm aZ po Scm §ifi svaru. Z divodil zajiSténi vzdy
stejného pftitlaku elektrod a vykonu, ktery je hliddn elektronicky, je toto

svarfovani velice efektivni a trvanlivé a nedochazi k naruSeni nanosu PVC na

svafované plachtoving.

Obr. 4 Vysokofrekvenéni svafovaci stroj
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3.2. Analyza textilni architektury ve spolecnosti Svitap J.H.J. spol. s.r.o.
Podstata analyzy tkvi v rozboru soucasné situace a stavu firmy a to z pohledu prostredi

vnitintho a vngj$iho. Vnitinim prostfedim myslime naptiklad znacku, strukturu, firemni
kulturu, kvalitu zaméstnancl, zkuSenosti ¢i financovani. Vnéjsi zkoumani spociva
v konkurenci, ve znalosti odbératelli, dodavatelli, spotiebitelli, technologického vyvoje,
ekonomického a politického prostfedi. Kvalifikace a poznani téchto strdnek napomahd

k urceni optimalniho rozvoje firmy a zlepSeni stdvajiciho stavu firmy. [3,5]

3.2.1 Analyza SW
Pomoci SWOT analyzy muzeme identifikovat silné a slabé stranky, hrozby a pfilezitosti

urcitého projektu a to predevSim ve smyslu dlouhodobého strategického planovani,
spojeného s podnikatelskym zamérem. Jeji zdklad spocivd v ohodnoceni jednotlivych
faktorii, které jsou rozdéleny do 4 skupin - silné (ang: Strengths) a slabé (ang:
Weaknesses) stranky, piiletitosti (ang: Opportunities) a hrozby (ang: Threats). Diky
SWOT anylyze miizeme efektivné vyhodnotit vykonnost a fungovani firmy, vyftesit
nebo nalézt ptipadné problémy nebo nové moznosti prosperity. [5]
Silné stranky textilni architektury spolecnosti Svitap J.H.J. spol. s.r.o.

e velké jiSténi firmy

¢ nejmodernéjsi strojni zatizeni

e zakazkova vyroba

e softwarové vybaveni z 3D do 2D

® operativnost vyroby

o certifikdty

® malé procento reklamaci

e dobrd spolupréce se statikem a strojatskou firmou

e dobfe zpracovany web divize 3

® nazndmych vyhledavacich seznam a goggle na ptfednich mistech

Slabé stranky textilni architektury spole¢nosti Svitap J.H.J. spol. s.r.o.
¢ nulovy marketing textilni architektury
e 7adna spoluprice s vysokou Skolou v oblasti architektury
e 74adnd spoluprice se stavebnimi firmami

e 74adnd spoluprice s architekty
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3.2.2. Analyza skute¢ného stavu
Firma Svitap J.H.J. spol. s.r.o. se vénuje textilni architektuie uz dlouhd 1€ta, ale spiSe

jako subdodavatel svafeni textilni membrany pro zahrani¢ni firmy.

Ma velké zkuSenosti v oblasti technické konfekce a v oblasti lehkych montovanych hal

a hal s hlinikovou konstrukci, kde prodava produkt jako celek a sama si ho vyrabi.

Obr. 5 Montovana hala s ocelovou konstrukci

Soucésti doddvky je textilni membrdna, ocelovd nebo hlinikovd konstrukce, montdz

a udrzba.

Firma se rozhodla vénovat i textilni architektufe, protoZe chtéla uplatnit své zkuSenosti
ve vyrobé. Vstoupila do spoluprice s firmou Alfeko, spol. s.r.o., Ttebi¢, kterd ptisobi na
trhu se sluZzbami vypoctu statiky a kovovyrobou. Pfi vstupu spoluprdce vznikly i prvni

mensSi projekty viz obrazek ¢islo 6 a 7.
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Obr. 6 ZastreSeni nameésti v Unicove

Obr. 7 ZastieSeni vstupniho vchodu v Modficich

Zdalo se, Ze navazand spolupréce s touto firmou se rozviji velice slibn¢ a Ze ma firma

v textilni architektuie dvefe oteviené. Ukazuje se, Ze Ceskd spoleCnost stile nema
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davéru vytvaret neobycejné projekty v oblasti textilni architektury, a proto se firma
timto myslenim uspokojuje a déle nevyviji tlak na stavebni spolecnosti, architekty
a prestava se rozvijet v segmentu architektury. Toto mySleni vSak za¢ind ménit, protoze
prichazeji na Cesky trh nové firmy v oblasti textilni architektury a minéni se zacina

ménit.

3.2.3 Analyza trhu
Trh s textilni architekturou je velice ndro¢ny na prodej a vyZaduje dlouhé piipravy

k realizaci findlniho produktu. Nejednd se o spotfebni zboZi pro denni spotiebu, ale
o velmi specificky textilni, stavebni vyrobek, ktery potiebuje k prodeji mnoha mésici.
Jde o spolupraci mnoha partnerti. Na svétovém trhu je textilni architektura zndma a
vénuje se ji mnoho vysokych $kol, mnoho organizaci a ve svétovém méfitku ma zvucné
jméno a je za ni vidét mnoho realizaci viz kapitola 1.

Na ceském trhu se jednd o skoro zcela novy vyrobek a bylo provedeno jen maélo
realizaci textilni architektury. Nejvétsi problém je stdle v podvédomi Ceské vetejnosti,
kterd ma stéle obavy, Ze textilni membrana nemize vydrZet a tudiZ ji mnoho lidi nevéfi.
Pfitom dnes uz vyroba technickych tkanin pro textilni architekturu se vyrovnava
materidlim pevné hmoty na stavby. Jsou vSak uZ prvni ndznaky na vytvafeni novych
projektd z textilni membrany. Nejvétsi problém vytvofeni novych projektd a realizaci
vidim v nedostatku penéz pii realizacich, protoZe textilni architektura spiSe spadd do
stavebniho primyslu, ktery v dnesni dobé stagnuje. Tento segment spadd spiSe do
vefejného sektoru (kraje, stit, okresy) a zde je tendence Setfit, protoZze penéz je méné

a méne.

3.2.4 Analyza konkurence
Proto, aby firma prosperovala, musi nutné sledovat své, ale i potenciondlni zdkazniky

a samozfejmé i svoji konkurenci. Usp&nost firmy na trhu je podminéna znalosti
piipadné i stavajici konkurence. Tzn. svoji firmu mizeme efektivné rozvijet, jen pokud
zname silné a slabé stranky nasi konkurence.

Pro pomalu rostouci nebo dokonce stagnujici trhy, je pak zvlast' zdsadnim prvkem
mapovani potfeba zdkazniki, ktery napomahd k vitézstvi nad konkurenci. Zejména je
analyza nutnd u firem, které maji podobnou nabidku zboZzZi a firmy majici stejné

zékazniky.
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Firma by méla znét a identifikovat pfednosti a slabiny své konkurence, analyzovat trh,
analyzovat svoje cile a cile konkurence. Rozvinout svoje silné stranky a zaloZit na nich
vlastni strategii prosperity. Neni ale dobré zaloZit svoji strategii pouze na identifikaci
konkurence. Diilezité je objektivné spojit poznatky o silnych a slabych strankach
konkuren¢nich firem spolu s poznatky o potfebach zdkaznikli. Objektivni a spravni
propojeni obou problematik a poznatkl ur€uje tu spradvnou trzni orientaci. [3,5]

Produkt textilni architektura je velice niroCny vyrobek, tudiZz se da ocekavat, Ze
konkurence v tomto segmentu trhu bude daleko mensi, nez u konkurence s prodejem
spotfebniho zboZi. I ptesto je potfebné se zabyvat analyzou konkurence, protoze ta je
dulezitd pro piipravu marketingové koncepce a prodejni strategie.

V Ceské republice jsou tii firmy, které se zabyvaji textilni architekturou a jedna z nich
je samoziejmé firma Svitap J.H.J. spol. s.r.o., Svitavy. Déle je tu firma Archtex Praha

a Martes martes Brno.

Archtex spol. s.r.o., Praha — firma byla zalozena v roce 2000 jako vyhradné Ceska
spole¢nost se zaméfenim na ocelové konstrukce pro stavebni primysl. Casem jim
ukdzal trh mezeru v podobé textilni architektury a zacali s textilni a membranovou
architekturou. Jejich tym je schopen navrhnout a zrealizovat membréany pro celoro¢ni
pouziti jak v exteriéru, tak v interiéru. Vlastni specializovany software pro feSeni
membranovych konstrukci, s jehoZ pomoci umi vytvarovat realizovatelnou membranu
a ptipadné vysledny tvar dale poskytnout architektim ve 3D modelu, napt. jako podklad
pro vizualizace. Subdodavatele pro textilni membranu maji praZskou firmu Kontis.
Stavebni spolecnosti si je dnes najimaji jako specializované subdodavatele ale
i jednotlivi klienti, ktefi feSi zastinéni nebo zastfeSeni v drobné&j$im meéfitku. Firma
sleduje soucasné trendy - tcastni se mezindrodnich vzdé€lavacich programu, veletrhii
a workshopil. Spolupracuji také s vysokymi Skolami, umoZznuji studentim odborné
praxe v naSich atelierech. Snazi se preddvat nové poznatky odborné vetejnosti formou
prednasek a publikovani v odborném tisku. [1]

Velice silny hra¢ na trhu a ptesné¢ tak, by méla fungovat firma Svitap. Bude hodné tézké
presvédcit budouci zdkazniky, pro¢ si vybrat zrovna firmu Svitap. Firma Archtex ma
1dobré misto pro obchod, protoze vétSina velkych zakdzek je prdvé navrZena

a realizovéana prazskymi firmami.
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Martes Martes, Brno - firma byla zalozena v roce 2007 jako dcefinnd spole¢nost firmy
Kunovsky spol. s.r.o. , kterd mé hlavni vyrobni a prodejni program jako divize 3 od
firmy Svitap prodej a prondjem party stant, montované haly a velké stany na zakazku,
prodejni a vystavni stanky, sklady, skladovaci haly a také se zabyvd membranovou
a textilni architekturou.[6]. Firma Martes Martes je i podobna v textilni architektuie
jako firma Svitap. Vidél bych to jako rozSiteni vyrobniho portfolia, ale cilenou
marketingovou strategii pro tento segment taky nedéld. Kdyz se podivéite na text na
jejich www strankéch, je velice podobny jako od firmy Svitap. Firma Kunovsky vidéla
a vidi firmu Svitap jako velkého konkurenta, proto se snazi dé€lat véci podobné.
Bohuzel, moznd bohudik, Ze se firma Kunovsky snazi ve vétSin€ ptipada firmu Svitap
napodobit. Kdyz pujde firma Svitap jasn€ za svym cilem, bude mit vyhodu oproti firmée

Kunovsky. Jediny plus hraje pro tuto firmu lokalizace firmy (Brno), kde mtiZe uspét

v projektech ve velkém mésté€ jako je Brno.

3.3 Marketingova a prodejni strategie
Po analyze trhu textilni architektury je jasné, Ze firma Svitap J.H.J. spol. s.r.o., Svitavy

nemizZe pomyslet na okamzity narast prodeje. Je ziejmé, Ze proniknutim na trh bude
nutné vytvofit marketingovou a prodejni strategii, kterd ndm pomlze v propagaci

vyrobku.

3.3.1. Marketingovy mix
Marketingovy mix (tzv. 4P) zahrnuje 4 marketingové néstroje: produkt (Product), cenu

(Price), distribuci (Distribution), a propagaci (Promotion). (Model vyvinul Neil Borden,
1949, pozdéji teorii rozvinul James Cullliton).

Marketingovy mix sleduje a konkretizuje vSechny kroky, které firma uskuteciiuje, aby
vzbudila, nebo zvysila poptavku po svém produktu.

Jednd se tedy o soubor taktickych ndstroju, které firma vyuzivd k tomu, aby ucinné
usilovala o dosaZeni svych cili. Z podstaty marketingového mixu vyplyva, Ze jednotlivé
ndstroje maji u jednotlivych produktt odlisnou prvotadost a rozdilny vyznam.

Z této podstaty se pak odviji princip marketingového mixu, kdy miZeme rtiznymi
zptsoby jeho sluzby kombinovat, mixovat. Usp&$ny marketing se cilend zaméfuje na

zékaznika, na uspokojeni jeho potieb a tvorbu zisku. [3,5]
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Produkt

Produkt se mlzZe charakterizovat na zdklad€ jadra. Jadro je ve skuteCnosti prodejnim
prvkem, zdkladnim uzitkem. Déle se muze specifikovat na zdklad¢ znacCky, Ta je
vizualiza¢nim shrnutim celého vyrobku. Vlastnosti produktu, kvality, variant, design...
Dulezité je i rozsiteni produktu, doddvky, instalace, sluzby. I to doddva vyrobklim na
hodnot¢ a zajimavosti. [3]

Produkt textilni architektura nenaleznete v nabidce zadné firmy na svété. Jednd se
o sekci, kterd je nazyvana textilni architektura a produktem této skupiny je vlastné
stavba s textilni membranou, kterou je potieba dliikladné pfipravit s piisluSnymi organy,
architekty, statiky a kooperanty v oblasti vyroby. Produkt textilni architektura je
vétSinou navrzen jako soucdst dalsi stavby, ktery je koncipovan v rdmci celého projektu.
Pokud se chce d¢lat projekt, je nutné prvni fadé si projekt nechat schvilit s prisluSnymi
organy a musi projit tzemnim pldnem, uzemnim fizeni, uzemnim souhlasem
a stavebnim fizenim. Stavebni povoleni vydavd stavebni ufad a v ném stanovi
podminky pro provedeni stavby a mize rozhodnout, které faze vystavby musi stavebnik
oznamit, aby mohly byt provedeny kontrolni prohlidky. OhldSeni se vyZaduje pouze
ohldSenim na stavebnim ufadu a ten s ohldSenou stavbou bud’ souhlasi a to do 40 dnti
sd¢li, nebo provedeni stavby zakdze. Souhlas plati jeden rok, kdy musi byt stavba
zapocata, a to alespon terénnimi dpravami (stavby pro bydleni a rekreaci do 150metra
¢tvereCnich a ostatni do 25metr( ¢tvereCnich).

Tento produkt tedy se budeme snaZit rozdélit do skupin podle stavebniho zdkona
¢. 183/2006 sb. o tzemnim pldnovadnim a stavebnim fddu (stavebni povoleni), protoze
stavba je téZ rozdélena do skupin. Muze se provést menSi stavba bez ohldSeni
a stavebniho povoleni, ddle mizeme provést stiedni stavbu na ohldSeni bez stavebni
poveleni a posledni skupinou bude stavba se stavebnim povolenim.

Mensi stavba — nepodléhd ohldsenim a stavebnimu povoleni stavba o jednom
nadzemnim podlazi do 25 m” zastavéné plochy a do 5 m vysky, nepodsklepené, jestlize
neobsahuji pobytové mistnosti, hygienickd zafizeni ani vytdpéni, neslouzi k ustdjeni
zvitat a nejde o sklady hoflavych kapalin a hoflavych plyna. Do této skupiny je nutné
zaradit zastteSen{ teras, slune¢ni clony, zastfeSeni pro zahrady atd.

Sti‘edni stavba — podléhad stavba ohlaSenim na stavebnim ufadu stavba o jednom
nadzemnim podlazi do 150 m” zastavéné plochy a do 5 m vy3ky, nepodsklepené,
jestlize neobsahuji pobytové mistnosti, hygienickd zafizeni ani vytipéni, neslouzi

k ustdjeni zvifat a nejde o sklady hoflavych kapalin a hotlavych plynt. Do této skupiny
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je nutné zaradit zastfeSeni teras vétSim provedenim, zatfeseni autobusovych zastdvek,
obchodni centra interiéry atd.

Vétsi stavba — podléhd stavba stavebnimu povoleni. Ve stavebnim povoleni stavebni
ufad stanovi podminky pro provedeni stavby, a pokud je to tfeba, i pro jeji uzivani,
arozhodne o ndmitkdch dcastnikl fizeni. Podminkami zabezpe¢i ochranu vefejnych
zajml a stanovi zejména ndvaznost na jiné podminujici stavby a zafizeni, dodrZeni
obecnych pozadavki na vystavbu. Do této skupiny je nutné zaradit zastfeSeni velkych
ploch vétSich nez 150 metrti CtvereCnich, proto zde patii napt. zastieSeni tribun,

fotbalovych stadiénti, velké autobusové zastavky, zastieSeni pump atd.

Cena

Cena je jediny marketingovy ndstroj pro zvysSeni atraktivnosti. VyuZiva raznych
kombinaci, jako jsou napiiklad platby ptedem, splatky s vyhodnym tdrokem. Cena je
tim, co miZe pfildkat zdkaznika. Manipuluje a ovliviiuje jeho rozhodovani (cena x
znacka). Dobry firemni marketing by se ale m¢l prezentovat tim, Ze téchto taktik vici
zékaznikovi pouziva co nejméné. [3]

Textilni architektura neni produkt, ktery je uréen k maloobchodnimu prodeji, ale
o produkt, ktery vyZaduje dlouhou cestu k realizaci, tedy k prodeji.

Cenu produktu nebo stavby se da pocitat klasickym zplsobem vypoctem produktu.
Firma pouziva pro klasicky vypocet ceny kalkulacni vzorec, ktery se skldda z ptimého
materidlu, mezd, vyrobnich a spravnich rezii a zisku produktu. Zisk produktu je
rozd€len do skupin. Skupiny tvofi tzv. cena pro kone¢ného zakaznika, maloobchod,
velkoobchod a agenti. Tento kalkula¢ni vzorec se mize vyuzit u mensi stavby, kde by
bylo mozné navrhnout standardni produkty pro zastteSeni teras, zahrad, vchoda.

Pro tvorby ceny textilni architektury vétSiho raZeni firma voli jiny kalkulacni vzorec.
Vse zaCind od ndkresu, ndvrhu, ktery muaze vytvofit architekt nebo si navrh vytvoii
firma samostatn¢. Po vytvofeni ndkresu si firma musi vytvofit svlij ndvrh pro tvorbu
statiky, konstrukce a materidlu a drZi se tvaru architekta nebo svého navrhu. Po vypoctu
statiky, firma vytvoii kalkula¢ni vzorec, ktery je tvoifen ndkupem komponentii pro
stavbu, pouziti a vyroby textilni membridny, montdZe a ndklady na sluzby. Na tyto
polozky se stanovuje vySe piirdzky, kterd se pohybuje 50 az 100 % dle velikosti stavby.
faktorem pro stanoveni ceny k zdkaznikovi je ndvrh nebo projekt stavby a jimi navrzené

materidly. Od toho se miiZe cenova relace velice lisit, a tudiZ se mize zdat, Ze napft.
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konkuren¢ni firma nabizi cenovy ndvrh vys§i. Firma proto klade diiraz na nédvrh

desinatéra a statika, ktefi urcuji cenovou navrh produktu.

Distribuce

Distribuce je cesta vyrobkl k zdkaznikovi. Do této kategorie mliZeme zahrnout jak
dopravu, tak ale i sklady, umisténi vyrobkd nebo skladbu sortimentu. Zaroven se jedna
o spolupraci mezi vyrobcem a distributory nebo hledani novych cest zpiisobt distribuce.
Prima distribucni cesta — kone¢ny spotiebitel ziskava zboZi pifimo od vyrobce
Neprima distribu¢ni cesta — mezi vyrobce a kone¢ného spotiebitele vstupu jeden nebo
vice meziclankl, napi. maloobchod, velkoobchod, zprostiedkovatel, dealer. Firmy se
musi rozhodnou, kolik zprostfedkovatelii hodlaji vyuZivat na kazdé drovni distribu¢ni

cesty [3]

Distribu¢ni kandly v textilni architektufe firma vyuzivd predevS§im piimou cestu
distribuce a chtéla by pouzit i nepfimou cestu distribuce.

Piimou distribuci se snazi firma proniknout piimo k zdkaznikovi, ktery se preje provést
stavbu (textilni architekturu) piimo od vyrobce. Samoziejmé tento zpusob distribuce
nese vetsi ziskovost pfi provedeni stavby. Firma plsobi na trhu spiSe jako vyrobce
technické konfekce a tudiz se firma specializuje spiSe na mensi projekty, které zvladne
provést skoro sama.

Nepiimou formu distribuce firma do dneSni doby firma nepouZivala. Dnes je jiZ jasné,
Ze bez nepfimé formy distribuce nema Sanci firma uspét ve vétSi mife. Nabizi se
spoluprace se stavebnimi firmami, které vétSinou stavi velké projekty napt. ndkupni
centra, vefejny sektor, sportovni sektor atd. Stavebni firmy by ve spolupraci s firmou
poté vytvorili celek, ktery by se realizoval.

Dal§im distribu¢nim kandlem se pifimo nabizi spoluprace architekty, s projekénimi
kancelaremi, ktefi chtéji proniknout novymi projekty na vystavbu a piedem by urcovali

stavebni firm¢, kdo vyrabi textilni architekturu v daném stavebni projektu.

Propagace
Cilem propagace je sméfovat urCité sdéleni. Propagaci muZzeme definovat jako
propagaci obchodni, vyrobni, politickou, zdravotni, sportovni, kulturni, ekologickou

a spolecenskou.
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Propagace se zaméfuje na urcéitou cilovou skupinu zdkaznikli je tedy druhem
komunikace mezi proddvajicim a kupujicim. Jednd se o zplsob, jakym se
potenciondlnimu zdkaznikovi dostdvaji informace o urcitém produktu. Zakladnim
ukolem propagace je zdkaznika o produktu informovat, ovlivnit jeho vybér
a rozhodovani, ptipadné jej presvédcovat. [3,5]

K d¢inné propagaci se vyuzivd rtiznych ndstrojd, které lze mezi sebou kombinovat,
napfiiklad se jedna:

e Reklama (advertising)

e Podpora prodeje (sales promotion)
¢ Piimy marketing (direkt marketing)
e Osobni prodej (personal selling)

e Vztahy s veiejnosti (public relation)

Primarnim cilem propagace je tedy oslovit potenciondlniho zdkaznika a sdélit mu urcité
informace. Z tohoto divodu je propagace jednim ze stéZejnich prvka marketingového
mixu.

Firma Svitap J.H.J. spol. s.r.o. se propagace daného segmentu moc nevénovala. Brala
tento produkt jako velice specificky a myslela si, Ze zdkaznici si ji najdou sami na
internetovych strankach, kde ve vyhledavacich seznam a google figuruje na prvnich
mistech ve vyhledavani slova: textilni architektura a myslela si, Ze snad kazdy clovek
znd pojem textilni architektura. Pfili§ mnoho pozornosti nevénovala taky své

konkurenci.

Reklama

Internetové stranky — v dneSni dobé& je nutnosti a samoziejmosti pouZiti internetovych
stranek firem, které zde prezentuji svoje vyrobky, svoje jméno, svoji firmu, svoji image,
svoje logo a proto je kladen diiraz na tvorbu webovych stranek u vSech firem. Bez
dobrych a propracovanych webovych stranek nema firma moZnost uspét. Hlavni www
strankou firmy je www.svitap.cz (pfiloha €. 1), kde prezentuje firmu jako celek. Design
stranek plsobi piijemnym dojmem, ale ikony produktli pro potencidlni zdkazniky jsou
nepiehledné. Na zdklad¢ ohlasti od zdkaznikii byl vytvofen marketingovy prizkum

webovych stranek (piiloha €. 2). Cilem vyzkumu bylo zjistit vniméani webovych stranek
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spoleCnosti Svitap, ndzory na jejich piehlednost a uspordddni i1 grafické pojeti
a vhodnost pro cilové skupiny. Strdnka byla zkoumdana z 6 hledisek na zdklad¢ rovin
funkce webu obecn¢é (kreativné-grafickd, marketingovd a obchodni, navigacni,
informacni, jazykova a interaktivni).

Prospekty — je zde otdzka, zda jsou v dneSni dobé potiebné? VétSina firem dnes
preferuje elektronickou formu reklamy a tiSténé tvorbé prospekti neddva potiebnou
dalezitost. Firma tuto mySlenku preferuje také, proto davd vétsSi diiraz na tvorbu
webovych stranek a elektronické tvorbé letdki neboli prospekti a proto tisténé
prospekty jsou tzv. zastaralé, neobnovené. AZ na jeden informacni prospekt o firm¢. Jeji
smér je, mit dobré www stranky, dobré elektronické prospekty ve formé¢ PDF soubort,
které se mohou poslat emailem zdkaznikovi, ukdzat zdkaznikovi pfi navstévach formou
pocitace a dnes novinkou na elektronickém trhu tabletem. Chce formou pocitace, tabletu
ukdzat i mnohem vice, nezZ by bylo v tisténé formé prospektd, napt. fotky z realizaci.
Prospekty ve form¢ PDF souborii se mohou snadno pouZit i v tiSténé form¢. Prospekt
z PDF souboru pro textilni architekturu nema firma vypracovan samostatn¢, ale soucasti
predstaveni vyrobkového sortimentu divize 3. (piiloha ¢. 4). Vyrobek se musi dostat
vice do podvédomi lidi, aby nem¢li pofad pocit, Ze textil nemlze nic vydrzet na textilni
architekturu a je nutné prezentovat vyrobek, ktery bude obsahovat zdkladni informace
o vyrobku, materidlu, jeho vyhodach a uZzitnych vlastnostech.

Odkazy na www strankach — jak je psdno na zacatku kapitoly, dnesni trend je internet.
Je tedy dileZité vyuZivat internet co nejvice a je dileZzité byt vidét i na internetu. Firma
se snazi, aby jeji vyrobky byly na vyhledavacich na prvnich mistech, ale uZ moc se
nesnazi vyuzivat jiné www odkazy, kde by byla vidéna. Za zvazeni stoji, jaky druh
distribuce reklamy na www odkazech by chtéla, ale je dnes nutné se prezentovat i na
jinych www odkazech

Casopisy — tento zpuisob distribuce reklamy firma pouZivéa jen sporadicky. Kdyz uz
pouZzije tuto formu reklamy, pouZivd odborné Casopisy. VétSinou prezentuje sezdnni
vyrobek féliovnik a pafnik. Forma distribuce reklamy pies Casopisy je téz potiebnd. Pro
textilni architekturu se nikdy nekonala Zadna reklama a publikovani ¢lankt v odbornych
Zasopisech. Casopisy stavebnictvi, stavba, architektura a design se nabizeji k reklamé
firmy Svitap a 1 publikovani textilni architektury.

Veletrhy — firma se aktivné ucastni rtznych vystav, protoZe ma Siroky vyrobni
aprodejni sortiment a je potfeba byt vidét. Financni prostfedky vétSinou vyuziva

ze stitni podpory de minimis, kterd je pifimo urCend firmdm. UmoZiiuje Cerpat statni
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a evropské penize pro podporu ucasti na veletrzich. Na veletrhy chodi vétSinou lidé,
ktefi cht€ji informace o daném segmentu trhu. Firma tvrdi, Ze obchody se vétSinou
de€laji pravé na veletrzich, protoZe zdkaznik jde s jasnym cilem na veletrh. Prezentace
stinku firmy na vystaviach je vétSinou podobnd. Vyrobek je prezentovan piimo na
vystavé, anebo formou elektronické prezentace na LCD televizi nebo na pocitaci. Co se
tyCe textilni architektury, firma jeSté nebyla na Zadné vystavé, kde by prezentovala jen
textilni architekturu. Vhodnou prezentaci je tcast na stavebnim veletrhu, protoze textilni

architektura spadd do stavebnictvi.

3.3.2. Navrh marketingové a prodejni strategie a jeji zhodnoceni

Webové stranky divize 3. — www.haly-svitap.cz

Na zdklad¢ analyzy trhu, analyzy soucasnych webovych stranek a zjiSténi ostatnich
nedostatkii v této oblasti je potfeba odstranit nedostatky a zakomponovat nové
marketingové a prodejni cile. VyuZiti internetu je v dneSni dob¢ jako nutnosti, protoze
lidé neustéle sleduji nové trendy a textilni architektura je moderni trend v oblasti
stavebnictvi. Novym ndvrh je vytvofeni webovych stanek pro divizi 3. www.haly-
svitap.cz (pfiloha €. 3), kterd je urCena pro zdkazniky, kteii chtéji néco zastiesit: terasu,
party, sklady a i textilni architektura. Stranky ptsobi pifjemnym a pfehlednym dojmem.
Sekce jsou rozdéleny podle typi vyrobkl. Potencidlni zdkaznik se velice rychle
orientuje na téchto webovych strankach. V sekci textilni architektura je vytvofen text
predstaveni produktu a par fotek realizaci. Investice do piedélani novych webovych
stanek je 35 000 K¢.

Firma nemé vypracovdn samostatny prospekt na textilni architekturu a pro potieby
propagace textilni architektury byl navrZzen novy prospekt z PDF souboru (pfiloha. 5).
Prospekt prezentuje vyrobek textilni architekturu. Na piedni stran¢ prospektu je
ilustracni kresba s kratkym piedstavenim vyrobku textilni architektura. Na zadni strané
prospektu jsou zdkladni informace o vyrobku, materidlu, jeho vyhodach, uZitnych
vlastnostech a fotky z realizaci. Vytvofenim prospektl pro textilni architekturu bylo
rozhodnuto vytvofit prospekty pro ostatni vyrobky divize 3, které jsou v soucasné dob¢
zpracovavany. Predni strany prospektu tvoii rucni kresba, kterd je Casové ndrocna.
Vytvorfeni jedné kresby je jeden tyden. Investice do vytvofeni PDF prospekti pro
textilni architekturu je 8 000 K¢ a celkova investice do vytvofeni novych prospektl za

divizi 3 bude 120 000 K¢.
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Jako velky nedostatek je neangaZovanost v reklamé a publikovani ¢lanki v odbornych
Casopisech. Pravé reklama v odbornych cCasopisech je nejlepSi propagaci textilni
architektury, protoZe vyrobek je zaméfen na odbornou vefejnost. Casopisy stavebnictvi,
stavba, architektura a design se nabizeji k reklamé firmy Svitap a i publikovani textilni
architektury, kde by byla vhodna prezentace formatu A4. Tento ¢lanek byl publikovan
v Casopisech stavba a architektura (pfiloha €. 6). Dédle se nabizi moZnost reklamy
v Casopisech od automobilek, jako jsou Volkswagen, Audi, BMW, Skoda, Mercedes,
Peugeot, Citroen, Toyota a dalsi, které distribuuji svoje ¢asopisy pro sva prodejni mista
a ddle jsou distribuovdny pro Sirokou vefejnost. Investice do angazovani se
v novinovych ¢lancich je 250 000 K¢.

Dal$im vyznamnou reklamou je internet a i zde jsou velké nedostatky. Tento vyrobek
neni pro konecné spotiebitele a neni potfeba d€lat masivni reklamu na vyhledavacich

jménem http://www.seznam.cz , http://www.google.com pomoci reklamnich bannert.

Urcité je dobré byt vidét na prvni strance téchto domén, coz se firmé dafi. Velice
piinosnou je spoluprace s firmou webdesign na aktualizacich vyhledavacich slov svych
vyrobkl. Nedostatek firmy je ve spolupraci s odbornymi doménami typu archiweb.cz,
tzb.info atd. Zde se piimo nabizi investovani reklamy formou reklamnich bannert
a taky realizace uspé$nych staveb, tedy publikovani novinovych ¢lankii. Soucasné dobé
mesiéné firma plati 10 000 K¢ na udrzeni slova textilni architektura na znamych
vyhledavacich seznam a google. Dalsi investice jo reklamnich bannert je 45 000 K¢.
Dalsi ndvrh v oblasti reklamy je zvdZeni piisobeni na odbornych vystavach a vytvofeni
vystavovaciho stanku ve formé textilni architektury. Tato stavba vy vytvafela
neobycejné tvary a svym vzhledem by pfildkala nemalé procento potenciondlnich
zékazniki. Investice do malého pienosného stanku je 86 000 K¢.

Pti téchto nedostatcich a pfi vytvéfeni toho ndvrhu propagace je dulezité neopomenout
pracovni sily v oblasti marketingu a prodeje. Firma m4 prodejce na divizi 3., ale Zadny
znich nemd piimo na starosti propagaci a prodej textilni architektury. Nabizi se
pridéleni marketingu a prodeje jedné pracovni sile, kterou by firma mohla vyuzit ve
vlastnich pracovnich fadach. Naskyta se moznost nejzkusené¢jsiho pracovnika piesunout
na propagaci a prodej textilni architektury, zastieSeni pramyslovych a sportovnich hal.
Pracovnikem budou navrZeny prodejni cile v této oblasti a administrativa bude
pfesunuta na jiného spolupracovnika. Naplni jeho prace bude marketingovd ¢innost

(reklama, internet, veletrhy) a prodejnim cinnostem (aktivni prodej, navstéva
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u zdkaznika). Navyseni ndklada se ocekdva v oblasti spotieby pohonnych hmot 8 tis. K¢
x 12 mésici = 96 tis. K¢.

P1isti rok firma slavi 20. let od svého zaloZeni po padu komunistického rezimu. K této
piileZitosti jsou chystdny zmény v propagaci firmy, kde bude zakomponovana i textilni
architektura. Investice do stavby nové vratnice je 196 000 K¢.

Zmeény v prezentaci firmy jsou nutnosti. Firma musi neustidle dbiat o svou image
a zlepSovani marketingové komunikace.

Celkové ndklady na propagaci pro spole¢nost Svitap J.H.J, spol. s. r. o. pfedstavuji
castku ve vysi 716 000 korun. Tuto Castku je potfeba vynaloZit na propagaci vyrobku
textilni architektura, ktery nezarucuji okamzité vysledky prodeje. DuleZité je vynaloZit
pocatecni penize do propagace textilni architektury, protoZe firma Svitap J.H.J. spol.
s.r.o. nevynalozilo skoro Zddnd penize do propagace a prodeje vyrobki. Postupnymi

kroky dosédhne cileného vysledku prodeje.
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4. 7Zavér

vz

Bakalarskd prace se zabyva predstavenim pojmu textilni architektura, které piinasi
neobycejné tvary v zastfeSeni v oblasti textilné — stavebnim primyslu a nésledna
propagace textilni architektury ve spolecnosti Svitap J.H.J. spol. s.r.o., Svitavy.

Prvni ¢4st je zaméfena na obecny prehled pojmu textilni architektura, ktery popisuje
jednotlivy kroky ptipravy ke kone¢né realizaci produktu a popisuje taky postup vyroby
materidll vhodné pro textilni architekturu s predstavenim nejzndméjSim vyrobcu
materidli.

Druhd ¢4st je zaméfena na predstaveni spole¢nosti Svitap J.H.J. spol. s.r.o., provedeni
analyzy soucasného stavu propagace dle marketingovych postupi a ndsledna
doporuceni propagace vyrobku textilni architektura. Firma ma velice Siroky vyrobni
sortiment a neni jen uzce specializovany na jeden vyrobni okruh, ktery ma urcité své
vyhody a nevyhody.

Z nasledné analyzy bylo zjiSténo, Ze firma Svitap J.H.J. spol. s.r.o. si myslela, Ze
vyrobek textilni architektura se bude prodavat velice dobie pro jeho elegantnost,
vyjimec¢nost a narocnost. Nevynaklddala skoro Zadné finan¢ni prostfedky na propagaci
areklamu tohoto vyrobku, pouze investovala malé penize do zndmych vyhledavacich

http://www.seznam.cz , http://www.google.com . V tomto piipad¢ je doporuceno zvysit

diraz na propagacni a marketingovou strategii, pficemz cilem je zviditelnéni vyrobku
textilni architektura ve formé predélani webovych stranek a dodélani PDF letdku na tisk
a rozesilani potencidlnim klientim. Dal§i zplGsobem propagace je navrZeno
v angazovani se v odbornych casopisech, v odbornych doménich a na vystavach.
Nejveétsi nedostatek byl nalezen se neangazovani pracovni prodejni sily pro tento
segment trhu, tudiZ neni prakticky mozné ocekavat prodejni uspéchy.

Z. ekonomického hlediska se ndvrh marketingové a propagacni strategie vySplhd na
716 000 K¢, coz jsou celkové financni ndklady na predéldani webovych stranek,
dokonceni PDF letdkt, vicendklady na pracovni silu, reklamy v odbornych ¢asopisech
aodbornych doménach, vytvofeni mobilni produktu textilni architektura pro
vystavovani na odbornych veletrzich a vytvofeni zastfeSeni vstupniho vchodu do

spolecnosti.
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Seznam pouZzitych zkratek, jednotek a velic¢in

ETFE
PL
PVC
uv
PTFE
PVDF
HDPE
LDPE
PA
PP
PUR
PET

ethylen-tetrafluorethylen
polyester
polyvinylchlorid
ultrafialové zafeni
polytetrafluoretylenem
polyvinylidenfluorid
highdensitypolyethylen
lowdensitypolyethylen
polyamid

polypropylen
polyuretan

polyethylenstereftalat
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Produkty - Svitap - Mozilla Firefox
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Ptiloha ¢.2

Vyhodnoceni marketingového vyzkumu www.svitap.cz

¢ Projekt vyzkumu

Cilem vyzkumu bylo zjistit vinimani webovych stranek spolecnosti Svitap, ndzory na
jejich prehlednost a usporadani i grafické pojeti a vhodnost pro cilové skupiny. Stranka
byla zkouména z 6 hledisek na zdkladé rovin funkce webu obecné (kreativné-graficka,
marketingovd a obchodni, navigac¢ni, informacni, jazykova a interaktivni).

Na zédklad¢ téchto 6 kritérif a dalSich pozadavki na vyzkum byly zvoleny metody a
techniky dotazovani a formulovany jednotlivé otazky.

Vybér respondentii odpovidal cilovym skupindm spolecnosti Svitap, a tak se vyzkumu
zucastnili zastupci potencidlnich klientl firmy ¢i ndvstévniki strdnek. Jednalo se o
matku na matetské dovolené, manaZera ve stfednim véku, plnoletou studentku a
studenta, usp€Snou Zenu ,,po tficitce* a internetoveé aktivni diichodkyni.

¢ Prubéh vyzkumu

Vyzkum probihal 29. 11. 2011 od 14 hodin v jazykové ucebné v budové Svitapu,
Kijevskd 8, Svitavy. VSichni domluveni respondenti se dostavili a byli pfipraveni
odpovidat.

Pribéh vyzkumu lze rozdé€lit do tif fazi. V prvni fazi prevladalo dotazovani pisemné.
Dotazovani obdrZeli dotaznik a méli k dispozici piistup k internetu, zejména pak

k webovym strankdm www.svitap.cz. Po té ndsledovalo kratké vyhodnoceni dotazniki a
obcerstveni. Treti faze pak predstavovala diskuzi nad zajimavostmi ¢i nejasnostmi
uvedenymi v dotaznicich, ujasnovani nékterych radikédlnich nazort ¢i problémti.

+¢ Vyhodnoceni vyzkumu
= ZNALOST STRANKY

» 5z 6 respondentd jiz nékdy navstivilo stranku Svitap, coZ se mohlo

projevit v jejich orientaci, co se tyc¢e nejen samotné stranky, ale také firmy.
= POZITIVA

» Obecné lze fici, Ze se respondentim stranky libi. Jako pozitiva zminovali

ptehlednost a uspofddanost. Zaujaly je pohyblivé bannery a kladn¢ hodnoti
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(zejména Zeny) také pouziti obrazkl — piktogramti. Dile bylo zminéno, Ze

stranky pusobi optimisticky.

» Grafika zbarvend do zelena je pak pfijimana velmi pozitivné, respondenti

tuto barvu vnimaji jako jiz tradi¢ni pro Svitap.

= NEGATIVA

» Negativn¢ hodnocené bylo zobrazovani produktii, chybéjici ceny produktt

a také nejasnosti v tom, na koho se obratit pti zajmu o koupi daného

produktu.

Mlady student pak negativné hodnotil fotografie v zahlavi stranky, podle
jeho nazoru pasobi kycovité. Zejména Zenska Cast se vSak proti tomuto
ndzoru postavila, ocenila, Ze obrazky maji souvislost s produkty a Ze ¢ini

vV

stranku osobn¢jsi. Student by obrazky nahradil velkym logem firmy.

= MICROSITES

» Témer vSichni respondenti vnimali nase mikrostranky, dokazali rozlisit

= ESF

jejich ucel a smysl. Nekteti k prokliku na né pouZzili bannery, méalokdo si
vSak v§iml odkazl v zdpati stranky. Nékteti také nepochopili, Ze Mozaika
je e-shop, spojuji si Mozaiku spiSe s kamennou prodejnou, a tak napf.

rucniky hledali na svitap-shop.cz.

Nékdo k vyhledani dalSich stranek pouzil internetovy vyhledavac a nékdo je
objevil ndhodou. Jak jiZ je zminéno vyse, odkazy v zapati zaregistrovali az

pozdé&ji pii podrobnéjSim prohliZzeni stranky.

Prokliky na e-shopy by pak respondenti o¢ekdvali pfimo u informaci o

produktu.

VoV,

Z objektivnich divoda nejproblematictéjsi oblast. Odkaz na homepage vede

na web fondt, ne k informacim o vyuziti penéz z fonda pifimo ve Svitapu.

Respondenti byli zmateni, informace sice néjaké nasli, ale malo konkrétni.



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

» Je tfeba uvazit, jaké divody vedou Svitap k umisténi téchto informaci ¢i
odkazu na hlavnf strdnku, zda je to nutnost. Pokud je to povinnost, je

potieba to vyladit. Pokud ne, zbyte¢né to piehlcuje stranku.
= SLUZBY

» Témer vsichni respondenti nasli informaci o tom, Ze Svitap krom¢& vyrobkt
poskytuje také sluzby, ovSem maéloktery dotazovany zaregistroval odkaz na
sluzby piimo na dvodni strance. Nikdo z nich tam odkaz necekal, spiSe se

poustéli do hledani.

» Opét stoji za uvahu, zda odkaz umist'ovat na jiZ takto pfeplnénou tivodni
stranku. Respondenti ocekévali zdlozku Sluzby vedle zdlozky Produkty na

hlavni menu na vodorovné listé.
= PRODUKTY

» Kategorie produkti byla hodnocena pomérné pozitivné, ackoliv respondenti
pfiznali, Ze je to mirn¢ neptehledné. VétSina z nich viibec nepostiehla
barevné rozliSeni piktogramti podle divizi, pficemz dalsi diskuzi bylo
zjisténo, Ze pro zdkazniky (koncové spotiebitele) v podstaté neni nijak

vyznamné, kterd divize dany produkt vyrabi.

» Co se tyce dlazdicovych piktogrami, student je hodnotil jako rusivé, Zeny
je naopak oceflovaly. Respondenti se poté shodli, Ze vhodnou tpravou by
bylo zachovani piktogramii, ov§em jejich zmenSeni a naopak zvétSeni Ci
zvyraznéni pisma, protoZe textovou slozku povazuji za zasadni. Navrhem
pak bylo roz¢lenéni do sloupcti podle divizi, coZ si ov§em mirn¢ odporuje
s tvrzenim, Ze pro koncového zdkaznika nejsou divize dulezité, ovSem muze

to byt dulezité pro trh B2B.

» Velmi zasadni problém pak jsou kontaktni idaje u jednotlivych produkti.
Umisténi raimecku s odkazem na kontakt je nevhodné, minimum
navstévniki stranky si jej v§imne. VéEtSina respondentl uvedla, Ze by koupi
produktu feSila kontaktovani marketingového oddéleni. Zde se tedy ukazuje

i pric¢ina Castych telefonati na marketing misto na piislusné divize.
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>

Tento rdmecek je tfeba umistit hned pod zékladni informace o produktu.
V ptipadé, Ze je produkt prodavén online, je tfeba umistit piimo k nému

odkaz na e-shop s popiskem napf. ,,objednévejte zde...*

Problematiku kontaktl pak je moZné vyftesit i odkazem na neutralni

telefonni ¢islo a neutrdlni emailovou adresu, kterd by odkazovala na

konkrétni divizi, aniZ by musel klient feSit, na kterou. Napt. info@svitap.cz.

Ovsem proti neutrdlnimu telefonnimu ¢islu pak byla zminéna urcita
zdlouhavost telefonovani pfi piepojovani na dalsi a dalsi osoby. Rychlé
zpravy (ICQ, Skype) pak respondenti povazovali za piili§ sloZité.

Odpovédni formuléie umisténé na strance povazuji za nedivéryhodné.

U néekterych produktt je pak vhodné odlisit jejich prodej pro kone¢né
spotiebitele a prodej velkoobchodni. Napft. u bytového textilu je kontakt

pouze na sklad, ne na Mozaiku.

Navody na pouZiti produktl by pak dotazovani hledali pfimo na strance,
kterd informuje o produktu. Byla by tedy jistym rozcestnikem pro dalsi

informace ¢i nadstavbové prvky, prave jako je e-shop, ndvod apod.

Déle bylo zminéno, Ze by byl vhodny jisty elektronicky katalog zbozi
s urcitou specifikaci, ktery by byl k dispozici ke stazeni vSem potencidlnim

klientam.

= NOVINKY

>

Pro mladé byly novinky spiSe nezajimavé, o¢ekévali by vice vizudlnich
prvkd. Jini je naopak povaZovali za zajimavé, ovSem pfiznali, Ze v této

sekci oc¢ekdvali informace o ak¢nich nabidkéch, slevach apod.

Kritizovéano pak bylo 1 umisténi novinek na hlavni strance. JiZ mnohokrat
diskutované umisténi ve spodni ¢asti povazovali respondenti za nevhodné,
uvadéli, Ze se novinky pii tomto zobrazeni tzv. ztraci. Navrhovali jejich

umisténi vySe ¢i alespon zvyraznéni néjakym rameckem apod.
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Dotaznik - webové stranky Svitap

Co se Vam na strance libi?

Co se Vam na strance nelibi?

Ma Svitap jesSté néjaké stranky? Jaké a k ¢emu slouzi?

Jaka barva Vas na strance zaujala nejvice? Vyhovuje Vam barevnost stranky?

Je néco, co Vas na strance zaujalo na prvni pohled?

Co je ve Svitapu podporovano financemi z Evropskych fonda?

Najdéte na strankach informaci o:
Bylo slozité tuto informaci najit?
Kolikrat ptiblizn¢ jste musel/a kliknout?

Na koho byste se obratili, kdybyste chtéli tento produkt koupit?

Oznacte Cislo, které vyjadiuje Vas nazor na stranku v jednotlivych kategoriich...
Stranky se Vam zdaji:

Prehledné 1 2 3 4 5  Nepiehledné
Upotadané 1 2 3 4 5  Zmatené
Pi{jemné na pohled 1 2 3 4 5 Vizudlné nepftitazlivé
Intuitivni 1 2 3 4 5 Nelogické
Privétivé 1 2 3 4 5  Neosobni
P1ili§ obsdhlé Obsahuji mélo
1 2 3 4 5
informaci
Zajimavé 1 2 3 4 5 Obycejné

Mate jesté jiné pripominky ke strance?

Dékujeme Vam za Vas Cas.
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Dejte si chvili pauzicku a pak bude nasledovat diskuze o vasich odpovédich.

Piiloha ¢.3

aly - Mozilla

Soubor  Upravy  Zobrazeni  Historie  Zalgzky  MWastroje  Mapoveda
{"] Haly Svitap - Montované haly =

€ > -+ @ 2 - cooal

wiye haly-svitap.cz

HALYSVITAP.CZ  omeroe  sner | rasrvammny | Tocmn Gerelies || Ao e

ARCHITERTURS

[ —

i e cprire
o] w1 Epcire Thaly

Parkshn - P
el uranEry paris b
hores k|

B Galerie

ot | prensi a3 parly

W vyhody nadich zastiegen!

0t dleukile b vstle

e
ek NTER Ty
Wl poncs

makilaly mal eucp b pikd

B Mellclem T e checlegle e
B Frshe dotact Il aleliment
B asme 1 £ W e e na 1S
3w e o 500 do 03 01
ALy
e bl 1 dlcuticle b Kl

Nate calE e




Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

Ptiloha ¢.4
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Priloha ¢.5

Textilni architektura

Membranova a textilni architektura je moderni textilné-stavebni
technelogie, ktera pro svoji lehkost, design a eleganci dodava
rukou projektanta netradi¢ni vzhledy ve stavebnim pramysiu.
Prostiednictvim textilni architektury se o textilnich materialech
hovoti jako o daliim stavebnim materialu. Tato moderni stavebni
technologie vynika Sirokymspektrem pouZiti, a to od zastfeseni
velkych rozponi -stadiond, autobusovych nadrazi, primyslovych
a skladovacich objektl atd., zastfeseni mensiho rozsahu — napf.
teras a vystavnich prostord, aZ po estetické a funkéni fedeni fasad,
stinéni, lenéni prostord a jako podhledy v interiérech.

S
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Textilni architektura

Textilni architektura dava prilezitost uplatnéni technickych textilii ve stavebnictvi
a umoZiuje vytvaret impozantni stavby. Pormed lanovych konstruke je mozno
vytvaret zajimavé stavby, jejich tvar je omezen pouze fantazii architekta. PFi
srovnani staveb z technickych textilii a klasickych stavebnich materiald je jejich
hlavni prednosti lehkost, pevnost, snadna tvarovatelnost, rozebiratelnost,
netradiéni vzhled, ekonomie nakladd a multifunkéni pouZiti.

Technické textilie pro architekturu

Technické textilie se v posledni dobé stavaji b&znym stavebnim materidlem
jako je dievo, kamen, kov, sklo a dal3i klasicke stavebni materialy. Diky jejich
cenové dostupnesti a uzitnym viastnostem (dle ocel, ktera ma priblizné 2, 5krat
vetsi pevnost v tahu nez polyamidova tkanina, ma asi 7krat vétéi hmotnost)
nezfidka klasické stavebni materidly i pfeddi. Textilni architektura vyzaduje
pouziti spedialnich textilnich materiald, které musi spliovat poZzadavky pro
zajisténi bezpecnosti staveb. Proto jejich dilezitou charakteristikou je kvalita,
dlouhodoba zivotnost a stabilita vlastnosti pri pouziti. Pozadavkdm textilni
architektury nejlépe vyhovuji textilie ze syntetickych vlaken opatfené vhodmym
nanosem plasticke hmoty spliujici pezadavky, jakonapt. vysoka pevnost, nizka
hmotnost, nepromokavost, odolnost vici pasobeni chemikalii, mikroorganismdm,
povétrnostrim vivim atd

Pouziti textilni architektury

Tyto stavby se pougivaji k zastreseni velkych objektd, jako jsou stadiony,
autcbusova nadrai, vystavni prostory, hledisté apod, a také jako pFistfesky
meniiho rozsahu, napf. zastfeseni restauraci nebo teras. Déle se textilni
architektura uplatfiuje pfi estetickém a funkénim pouZiti na fasady, stinéni, élenéni
prostori a jako podhledy v interiérech.

Projektovani staveb textilni architektury

Projektovani téchto staveb architekti provadi ve specidlnich poditacovych
programech, které umeofuji definid tvaru, posouzeni jeho statickych viastnosti,
vytvoieni stiihového planu a navrh podplrmé konstrukee z oceli nebo jiného
materialu. Na zakladé vytvoreného stiihového planu se textilie nastiiha a svari. P
montaZi se textilie s nosnou konstrukci spoji a pomoci ccelovych lan vypne, £éimz
se textilie stane soucasti statického systému a odola i velkému zatizeni

Svitap J.HJ. spol.sr.o.,

Kijevskd 8, 568 02 Svitavy

tiel: 467 568 196, 231

mob.: 605 700 606, 605 700 614

e-mail: prodej3@svitap.cz, hruby@svitap.cz
www.svitap.cz, www.haly-svitap.cz
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Ptiloha ¢.6

Textilni Architektura

S ]
Membrdnové a textilni architektura je mederni textilné-stavebni technologie,
kterad pro svoji lehkost, design a eleganci doddva rukou projektanta netradiéni
vzhledy ve stavebnim primyslu. Prostiednictvim textilni architektury se o
textilnich materidlech hovoii jako o dalsim stavebnim materidlu. Tato moderni
stavebni technologie vynika Sirokym spektrem poutiti, a to od zastreseni velkyjch
rozponil, jako jsou stadiony, autobusové nddradi & pramyslové nebo skladovaci
ohjekty aZ po zastfeseni mengiho rozsahu. 0 pfiblizeni tohoto nového trendu
nasim £tendfim, jsme poprosilli Ing, Jana Hefmanského, generdlniho feditelle
spolenosti SVITAP J.H.J., kters jako jedna z mala v CR tuto technologii vyuivi.

Textilni architektura ddvd prileZitost uplainéni  snadnd tvarovatelnost, rozebiratelnost,
technickych textilii ve stavebnictvi a umoziiuje  netradiéni vzhled, ekonomie nakladl a
pomoci lanovyich konstrukel vytvafet zajimavé  multifunkéni pouiti, Jak jiZ bylo feéeno, tato
stavby, jejichZ tvar je omezen pouze fantazil technologie vynikd Sirokym spektrem pouditl, a
architekta. Pfi srovndni staveb z technickych je aplikovatelnd jak pro zastieseni velkych
textilii a Masickych stavebnich materidlli je rozponi, tak pro zastieseni mensio rozsahu.
jejich hlavni pfednostilehkost, pevnost,
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Textilni Architektura

Technické textilie se
v posledni dobg
stdvaji b&inym
stavebnim
materidlem jako je

drevo, kdmen, kov,

'rfis I sko a dalsi kasické
& stavebni materidly.
; ._, | Diky jejich cenové

-eé‘i s

= dostupnosti a
uzllnym vlastnostem
.( ocel, kterd mé
W = priblizng 2, 5krdt vatsi
pevnost v tahu neZ
polyamidovd tkanina, md asl Tkrat vétsi
hmotnost ) nezfidka klasické stavebni
materidly i pfedei,
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Textilnl architektura vyZaduje pouZiti
specidinich textinich materialll, které musi
spliiovat poZadavky pro zajisténi bezpeénosti
staveb, Proto jejich dlileZitou charakferistikou
je kvalita, dlouhodobd Zivotnost a stabilita
vlastnosti pfi pouZiti, PoZadavkiim textilni
architektury nejlépe vyhovuji texiilie ze
syntetickyeh vldken opatfené vhodnym
nanosem plastické
hmoty, kterd
podléhid
technickym
specifikacim,
jakymi jsou ¥
napiiklad vysokd ==
pevnost, nizkd
hmotnost,
nepromokavost, odolnost vici plsobeni
chemikdlii, odolnost viii mikroorganismiim, a

predevéim pak viiviim povétrmosinim.

Projektovéni téchto staveb architekti provadi
ve specidlnim softwaru, ktery umoZiuje

definici tvaru, posouzeni jeho statickych
vlasinosti, vytvofeni stiihového planu a ndvrh
podplirmé konstrukce z oceli nebo jiného
materidlu.

Na zdkladé vytvoieného stiihového planu se
textilie nastiihd a svaifi. Pfi montaZi se textilie
s nosnou konstrukci spoji a pomoci
ocelovych lan vypne, ¢imZ se textilie stane
soucdsti statického systému. Timto
zplisobem je pak schopnd odolat i velmi
velkému zatiZeni.

Ing. Jan Hefmansky



