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HISTORIA LAS 5 VENTAJAS DE LA PUBLICIDAD ONLINE

LA GACETA es una de las empresas pioneras de 

Argentina en el mundo online, incursionando en el año 

1997 y posicionándose como uno de los cinco (5) diarios 

digitales más leídos del país, además de líder y referente 

desde entonces en Tucumán y la región del NOA.

Contamos con la certificación del IAB (Interactive 

Advertising Bureau), principal autoridad en publicidad 

digital a nivel mundial, y utilizamos e-planning, 

plataforma de ad-serving que ofrece una enorme 

variedad de formatos y posibilidades.

1 Campañas con resultados cuantificables.

Reportes actualizados en tiempo real.

Posibilidad de interactuar con el usuario.

Variedad de formatos, diseños y posibilidades.

Presupuesto a la medida de cada anunciante.
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EDADES

  3,0%:  Menores de 18

21,0%:  Entre 18 y 24

30,4%:  Entre 25 y 34

25,2%:  Entre 35 y 44

14,3%:  Entre 45 y 54

  6,1%:  55 y más

EDUCACIÓN

13,60%:  Títulos de postgrado

42,10%:  Títulos universitarios

22,10%:  Título Medios

NIVEL SOCIO
ECONÓMICO

25,0%:  ABC1

50,9%:  C2

21,1%:  C3

14,0%:  D1 D2

Auditados por:

SEXO

53%:  Hombres

47%:  Mujeres

LA GACETA DIGITAL LA GACETA DIGITAL (Mobile)

Más de 200.000Visitas diarias

Páginas vistas por mes

Visitantes únicos por mes

Usuarios registrados

Más de 25.000.000

Más de 1.500.000

Más de 70.000

Más de 40.000

Más de 4.000.000

Más de 450.000

CRECIÓ MÁS DEL 200% EN UN AÑO

ESTADÍSTICAS

PERFIL DE USUARIOS

ÍTEMS

PÁGINAS VISTAS (PAGE VIEW) 

Es una página vista en una ventana de navegador como 
resultado de la interacción de un visitante con el sitio web.

GLOSARIO

VISITANTE ÚNICO (VISITORS)

Es un navegante distinto que durante un periodo de 
tiempo ha visitado el sitio. Es identificado por su IP.

COSTO POR MIL IMPRESIONES (CPM)

Modalidad de venta utilizada, donde el cliente paga por la 
cantidad de veces que se ve el anuncio.

CONVERSIÓN (CLICK THROUGH)

Índice que mide la efectividad de las campañas, cociente 
entre los click y las impresiones.
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4°
SCROLL

3°
SCROLL

1°
SCROLL

2°
SCROLL

TB

D1

D2

D3

M1

FULL BANNER

FULL EXPANDIBLE

HOME

REFERENCIAS DE LOS ESPACIOS

Top Banner - 728 x 90 px

Full Banner - 970 x 90 px

 

Derecha 1 - 300 x 250 px 

Derecha 2 - 300 x 250 px

Derecha 3 - 300 x 250 px

TB

FB
FEXP

D1

D2

D3

Full Expandible - 970 x 50 px a 200 px

Middle 1 - 620 x 100 pxM1

IMPORTANTE

• Todas las posiciones son rotativas, no exclusivas. 

• Las medidas de los banners están expresadas 

en pixeles.

• Formatos aceptados: Flash, Gif o Gif Animado. 

• Modalidad de contratación: Costo por 

Mil Impresiones (CPM).

• El scroll puede variar según el formato de pantalla. 

Los indicados en este MediaKit son referidos 

al formato16:9.



7°
SCROLL

6°
SCROLL

5°
SCROLL

D4

M3

M4

M2

HOME

REFERENCIAS DE LOS ESPACIOS

Derecha 4 - 300 x 250 pxD4

Middle 2 - 620 x 100 px

Middle 3 - 620 x 100 px

Middle 4 - 620 x 100 px

M2

M3

M4



4°
SCROLL

3°
SCROLL

1°
SCROLL

2°
SCROLL

D1

D2

D3
M1

D4

CT

FULL BANNER

FULL EXPANDIBLE

FULL BANNER

FULL EXPANDIBLE

INTERIOR

REFERENCIAS DE LOS ESPACIOS

Centro Top - 620 x 90 px

 

Derecha 1 - 300 x 250 px 

Derecha 2 - 300 x 250 px

Derecha 3 - 300 x 250 px

Middle 1 - 620 x 100 px

Derecha 4 - 300 x 250 px

• Deportes

• Mujer

• Política

• Economía

• Mundo

• Policiales

• Opinión

• Sociedad

• Ocio y Espectáculos

• Tecnología

• Mi Gaceta

CT

D1

D2

D3

M1

D4

SECCIONES + NOTAS

Full Banner - 970 x 90 pxFB
FEXP Full Expandible - 970 x 50 px a 200 px



FORMATOS RICH MEDIA

La publicidad Rich Media utiliza los aspectos más innovadores de la tecnología web actual, ofreciendo avisos dinámicos 

y sorprendentes logrando captar la atención de los usuarios. Estos son algunos de los 

formatos aseguran gran visibilidad y alto impacto.

FULL EXPANDIBLE

Banner que se muestra expandido empujando 
hacia abajo el contenido del sitio. Luego de algunos 

segundos el banner vuelve a replegarse. 
Haciendo click en el botón abrir vuelve a 

comenzar la secuencia.

VIDEO BANNER

Un video banner muestra un video en 
formato (flv - flash video) pudiendo ser reproducido 

y totalmente controlado por el 
usuario (inicio, pausa, reinicio, volumen).

BACKGROUND HEADER

Consiste en un diseño de fondo del sitio web 
y que lo “envuelve”.

LAYER A BOTÓN

Banner que se abre por delante del contenido 
del sitio y que al cerrarse se convierte en 

un banner convencional.



FORMATOS RICH MEDIA

ANUNCIO PREVIO

Se activa automáticamente antes de ingresar a 
una sección o nota, ocupando la totalidad de la 

pantalla por unos segundos.

BANNERS LATERALES

Consiste en dos banners simétricos ubicado 
en los laterales del sitio en el primer scroll.

EXPANDIBLE MÚLTIPLE

Es un banner convencional en el cual, al poner 
el cursor sobre el mismo, despliega una imagen más 

grande que se coloca por delante del contenido del sitio.

OREJA

Banner que puede mostrarse en cualquier 
esquina del sitio simulando que el usuario está pasando de 

página como si fuera un libro. Cuando el usuario 
posa el mouse se expande.
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