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CAMARA DE COMERCIO ARGENTINO AUSTRIACA

RECUERDOS

25 ANOS ACOMPANANDO A LA CAMARA

Desde 1983, Marcos Pejacsevich preside nuestra Camara. Tras dejar esta funcidon en octu-
bre de este ano, recuerda 25 anos de presidencia evocando recuerdos y logros.

Marcos

es sin duda sinénimo de

Pejacsevich

la Cdmara de Comercio
Argentino-Austriaca:
sus 25 afios de trayecto-
ria al frente de la institu-
cién comenzaron al ini-
ciar su primer perfodo
como Presidente, el 28
de septiembre de 1983.
Pero la historia comen-
zaba mucho antes, cuan-
do ingresé como socio,
en el afio 1972, forman-
do parte enseguida de la M
Comisién Directiva co-
mo revisor de cuentas: es
as{ que lleva ya 36 afios
como miembro de la CCAA. Por aquel entonces, en sus

fesejos de los 60 asios de la CCAA, en 2006.

primeros afios como socio, trabajaba para Steyr-Daimler-
Puch, representada por Casa Denk Aceros Béhler. A me-
diados de 1978 Steyr se independizd y abrié una empresa
llamada Rodamientos Steyr Sudamericana SA, la cual pre-
sidié hasta 1995.

Desde aquella primera presidencia en 1983, fue reelegido
ocho veces, por unanimidad. El 30 de octubre de 1983, un
mes después de su asuncién como Presidente de la CCAA,
volvié la democracia a la Republica Argentina con el Dr.
Radl Alfonsin, y desde ese dia hasta hoy nuestro pais tuvo
ocho presidentes.

Marcos Pejacsevich cuenta: “Los primeros afios de mi pre-
sidencia fueron de mucha turbulencia, pues existia un défi-
cit comercial muy grande a favor de Austria (ver recuadro).
Confieso que muchas veces, vencido mi plazo, presenté mi
renuncia porque consideraba que era importante renovar
autoridades, pero siempre mis intentos fracasaron, porque
los socios votaban de nuevo por unanimidad para que con-
tinuara. Quiero agradecer la confianza que depositaron en
mi, y espero no haberlos defraudado. Especialmente quie-
ro nombrar a aquellos que me acompafaron en estos dlti-
mos 25 afios: Sr. Jochen Wentzel (como eterno Secretario),
Sr. Thomas Leonhardt, Sr. Gerardo Forsthuber (hasta el
2006 mi Vicepresidente) y Hugo Karplus. Y también quie-
ro mencionar a Federico Kade, mi Vicepresidente actual, a
quien le deseo el mayor de los éxitos”.

Anos de trabajo
En estos dltimos 25 afios, la CCAA realizé diversos viajes
al exterior, entre los cuales se destaca la misién de 1994 con

Marcos Pejacsevich durante una conferencia con los corresponsales de la prensa extranjera para los

el Dr. Carlos Me-
nem, cuando el ex
Presidente argentino
viaj6 a Austria y Ale-
mania, acompafiado
por ministros y una
delegacién de empre-
sarios. “Puedo men-
cionar —cuenta Mar-
cos Pejacsevich- que
el diario “Die Presse”
publicé en ese mo-
mento un suplemen-
to sobre la Argentina,
que fue integramente
costeado por empre-
sas privadas. Y tengo
una anécdota al res-
pecto “yo estaba en Viena con la delegacién y recibi por
la mafiana un diario argentino donde se decfa que los aus-
triacos se habian despertado con un suplemento del Diario
“Die Presse” dedicado a la Argentina, en el cual se hablaba
en forma positiva de nuestro pais”.

“El matutino argentino dijo lo siguiente: ‘Sin duda, la Can-
cillerfa argentina financié este suplemento y agregaba que
solamente se habla muy bien de nuestro pais’. Como dije
mids arriba, esto no era cierto, ya que no habfan recibido

ningdn aporte estatal por dicho suplemento”.

Integrantes de la CCAA junto al Presidente Carlos Menem durante una mision
comercial a Aunstria.

Importaciones

Durante los afios 80, otro tema dominé la cuestién de las
relaciones comerciales argentino-austrfacas. Como men-
cionaba Marcos Pejacsevich més arriba, existia una fuerte
balanza comercial a favor de Austria y esto llevd a que en la
Argentina fueran prohibidas las exportaciones austriacas.
“A tal fin viajé a ese pais —evoca Marcos—, para visitar al
Encargado de Negocios en la Embajada Argentina en Vie-
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Desde la izquierda: Jochen Wentzel, Secretario General de la CCAA de 1984 a 2006, Marcos Pejacsevich, Gerardo Forsthuber, Vicepresidente de 1991 a 2006.

na, el Dr. Audisio (quien fue el que impuso dicha prohi-
bicién) y logré reabrir las importaciones a través de un
convenio, en el cual se establecié un intercambio entre
tabaco argentino y rodamientos austriacos, lo cual auto-
méticamente liberd el resto de las importaciones”.
Marcos Pejacsevich agrega otros recuerdos: “Desde los
afios 60, cuando ingresé a Casa Denk Aceros Bohler has-
ta hoy, y pensando en mi primera visita a Austria en el 65,
cuando viajé para hacer un curso en las instalaciones de
Bohler, nunca me imaginé cudntas veces mds iba a viajar
a Austria y cudntas alegrias personales, amistades y sobre
todo oportunidades comerciales me brindarfa esta queri-
da Austria”.

“Es verdad también que, en este mundo globalizado que
se vive, de las dos empresas austriacas que representé, una
termind siendo sueca y otra norteamericana (que es la que
todavia hoy represento pero por suerte su sede sigue es-
tando en Austria). Es decir que ni siquiera el mundo glo-
balizado logré separarme de este maravilloso pais”.

“En estos ultimos 25 afios coincidentes con la democra-
cia que vivimos en nuestro pafs tuvimos que sobrevivir a
muchas circunstancias adversas, varias hiperinflaciones,
devaluaciones monstruosas e inestabilidad politica, Pero
nuestra Cdmara logré, a pesar de todos estos avatares, se-

guir progresando y poner lo mejor de sf para que el inter-
cambio comercial continuara aumentando”.

“En el curso de los afios 2000/2001, cuando soportamos
los peores momentos econémicos y también politicos, de-
cidimos formar un grupo con la Cdmara Alemana, la C4-
mara Belgo-Luxemburguesa, la Cdmara Holandesa y la
Cdmara Suiza, que denominamos Grupo Intercdmaras,
el cual nos dio la masa critica necesaria para poder reali-
zar los distintos eventos que organizamos. En el afio 2001
ingresé a la Cdmara la Sra. Patsy Murray, quien se con-
virtié en el “alma mater” de la CCAA. Gracias Patsy!”

Intercambio Comercial con Austria

Ao 1983

IMPORTACIONES ARGENTINAS: 37.494.192 USD
EXPORTACIONES ARGENTINAS: 10.150.915 USD
Ano 2007

IMPORTACIONES ARGENTINAS: 139.576.712 USD
EXPORTACIONES ARGENTINAS: 208.502.136 USD

FUENTE: BASE DE DATOS DE LA ONU.

Condecoracion

En agosto de 1988 Marcos Pejacsevich fue condecora-
do por el gobierno austriaco con una Medalla de Oro al
mérito por su labor en el intercambio comercial entre
ambos paises. Dicha condecoracion fue entregada por
el Embajador austriaco en la Argentina y Presidente Ho-
norario de la CCAA Albert Rohan, quien declard en la
ocasion: “¢Quién hubiera pensado, en tiempos de nues-
tros abuelos en comiin, que un Rohan iba condecorar a
un Pejacsvich cien afos después de que una Pejacsevi-
ch se casara con un antepasado Rohan en Viena?”. Asi
record6 que el 30 de abril de 1883 Josef Arthur de Ro-
han se caso con Elizabeth Pejacsevich, hija de Ladislao
Pejacsevich, virrey del reino de Croacia y miembro de la
casa real de Hungria.

Marcos Pejacsevich y el Embajador Albert Roban.
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“Este afio he decidido dejar la Presidencia de la Cdmara,
que fue un inmenso honor haber podido presidir duran-
te tantos afios. También quiero destacar que en nuestra
C4mara el Presidente Honorario es el Embajador de Aus-
tria en Buenos Aires (ver recuadro) y, en ese sentido, mi
especial agradecimiento a nuestra Embajadora actual, la
Dra. Gudrun Graf. También quiero agradecer al Lic. Jo-
sef Hofer, Consejero Comercial de la Embajada de Aus-
tria en Argentina, y a sus predecesores que siempre cola-
boraron muy eficientemente con nuestra Cdmara.

Durante mi Presidencia tuve la suerte de participar de
tres grandes festejos de la Cdmara, que fueron sus 35,
50 y 60 afios de existencia. Espero que tras estos 25 afios,
coincidentes con la democracia, la Argentina tenga tam-

bién la oportunidad de festejar en un futuro no lejano, su
integracién definitiva en el primer mundo, en el que de-
berfa estar instalada desde hace muchos afios”.

Presidentes Honorarios

Los EMBAJADORES DE AUSTRIA EN BUENOS AIRES
DURANTE LOS 25 (LTIMOS ANOS.

1. 1983 DR. HANS J. MATHE

. 1985 DR. ALBERT ROHAN

. 1990 DR. GERHARD HEIBLE

. 1994 DR WOLFGANG KRIECHBAUM

. 1999 DR YURI STANDENAT

. 2004 SRA. GUDRUN GRAF

AUV~ WN

Actividades de la Camara 1984 a 2007

Octubre 1984

7 al 15 Septiembre 1985
Octubre 1986

26 Octubre 1987

Abril 1989

Mayo 1990

Junio 1990

1990

21 al 24 Noviembre 1991
Octubre 1992
Noviembre 1992

22 Octubre 1993

6 Junio 1994

28 Septiembre 1994

Octubre 1994
Septiembre 1997

1999
2002

2003
Agosto 2003
10 Mayo 2004

5 Julio 2004

25 Septiembre 2004
2004

14 Marzo 2005

25 Octubre 2005
Diciembre 2005
2005

23 Mayo 2006

28 Agosto 2006

9 al 15 Septiembre 2006
10 Octubre 2006

17 Noviembre 2006
2006

2007
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Cena 35 Aniversario.

Feria en Viena con stand propio de la Camara.

Mision Comercial de empresarios austriacos.

Participacion de la Camara en un suplemento de Clarin que convocé a
mas de 100 interesados en exportacion a Austria.

Mision Comercial austriaca. Agasajo de la Camara.

EMAQH con participacién de expositores austriacos.

Programa televisivo con la Embajada Austriaca y el Sr Pejacsevich.
Marcos Pejacsevich Vicepresidente UCCEB.

Mision tecnolégica y comercial de empresas austriacas.

Simposio Tecnolégico Austriaco en la Argentina.

Visita del presidente de la Cdmara Federal de Economia de Austria, Sr Maderthaner.
Visita del Vicepresidente de la Camara Federal de Economia de Austria,
UCCEB: Almuerzo en el Claridge Hotel organizado por la Camara.

Almuerzo de despedida del Consejero Comercial austriaco Sr Hofle, y de
bienvenida nuevamente al Sr Josef Schwald.

Visita oficial del Dr. Carlos S. Menem, presidente de la Replblica, a Austria.
50 afos de la CCSA con la presencia del Ministro Federal de Asuntos Econémicos
de Austria, Dr Johann Farnleiter, que llegd en visita oficial.

Nombramiento de Marcos Pejacsevich como Presidente de la UCCEB.
Remodelacion de las oficinas de la Camara.

Primer Coloquio de Actualidad y perspectivas Econémicas.

Viaje de Patsy Murray a Austria presentando productos argentinos.

“Cémo exportar a Austria, Croacia, Eslovaquia y Eslovenia”. Seminario realizado
en conjunto con la Fundacion Exportar y las Embajadas y Camaras.

Facultad de Economia Buenos Aires: Como exportar a Austria. A. Meyer, H.
Karplus y Fundacion Exportar.

Mision Comercial a Austria, con la Fundacidon Exportar.

15 eventos con el Grupo Intercamaras.

Almuerzo de bienvenida a la Embajadora Gudrun Graf.

Asamblea y recorrida por la empresa Rich Klinger.

Cocktail fin de afio en la Embajada y entrega de premios Redisefio del logo.
19 eventos del grupo de Camaras Binacionales

60 afios. “Argentina frente al desafio econdmico internacional”.

60 afios Concierto sinfdnico.

Misidon comercial a Viena organizada por la Cancilleria.

60 afios Almuerzo con los residentes de Camaras Binacionales.

60 anos Cena vy baile de gala.

Presentacion de la nueva revista institucional de la Camara.

33 eventos Intercamaras.



_ ' Vuelos non-stop de Buenos Aires a Frankfurt.
Con convenientes conexiones a 170 destinos europeos.

' Lo llevamos a sus mas importantes encuentros.

No importa si el motivo de su viaje esiuna junta t

de negocios o una reunidn de amigos. Lufthansa y @ L f h

lo lleva v le ofrece slempre mds: a partir del 30 There s$no b'EﬁEr way to ﬂ?' u ansa
de octubre también volamos los jueves. & a
wwwlufthansa.com N A STAR ALLIANCE MEMBER ‘F,.',‘ I



10

e~

CAMARA DE COMERCIO ARGENTINO AUSTRIACA

EVENTO

SOUND OF SUCCESS

Un balance de la visita realizada en mayo a la Argentina por el Dr. Alfred Gusenbauer,
Jefe de Gobierno de Austria, junto a una delegacion comercial.

Durante la visita del Jefe de Gobierno de Austria a
Buenos Aires, el pasado mayo, se realizé una presenta-
cién del Dr. Alfred Gusenbauer y de la delegacién co-
mercial que lo acompafié durante su estadfa en la Argen-
tina. Josef Hofer, Consejero Comercial de la Embajada
de Austria, dio la bienvenida a los presentes en los salo-
nes del Hotel Alvear y se refirié a las cuestiones de ne-
gocios que unen a ambos paises, un tema en el que tam-
bién hizo énfasis el Jefe de Gobierno austriaco.

Comercio, finanzas y educacion

El Dr. Gusenbauer recordé durante su discurso que
Austria tiene una economia pequefia y por lo tanto ne-
cesita una salida internacional: de este modo, las expor-
taciones son el motor de su crecimiento. Cabe recordar
que la industria austrfaca aumentd un tercio su volumen
desde el afio 2000, y a su vez las exportaciones aumenta-
ron més del 60% desde el afio 2000. En otras palabras,
seis de cada diez euros que se facturan en las empresas
austriacas estdn destinados a la exportacién.

SOUND OF SUCCESS

E! Jefe de Gobierno de Austria, Alfred Gusenbauer.

Bilanz des Argentinienbesuchs des 6sterreichischen Bundeskanzlers Dr. Alfred Gusenbauer in Beglei-

tung einer Wirtschaftsdelegation

Im Rahmen des Argentinienbesuchs des dsterreichischen
Bundeskanzlers in Buenos Aires im Mai fand eine Verans-
taltung mit Dr. Alfred Gusenbauer und der ihn begleiten-
den Wirtschaftsdelegation statt.

In seiner Rede verwies Dr. Gusenbauer darauf, dass die
kleine Osterreichische Volkswirtschaft auf den interna-
tionalen Handel angewiesen ist: Die Exporte bilden den
Wachstumsmotor der Wirtschaft. In diesem Zusammen-
hang ist festzuhalten, dass die dsterreichische Wirtschaft
seit dem Jahr 2000 um ein Drittel gewachsen ist, wihrend
die Exporte in diesem Zeitraum um 60 % stiegen.

Ein weiteres Thema der Ansprache betraf die Bildungspo-
litik, wobei der Bundeskanzler unterstrich, dass es kein
Wachstum ohne Bildung geben kann. Wichtig sei auch die
Einfiihrung neuer Technologien: Innovation und Bildung
seien zwei Schliisselkonzepte fiir das Wachstum einer je-
den industriellen Volkswirtschaft.

“Osterreich ist dafiir das beste Beispiel. In den letzten
15 Jahren hat das Land grof3e Anstrengungen unternom-
men, um seine technologische Position zu verbessern;
wdhrend wir uns friiher im Mittelfeld der Europdischen
Union befanden, verwandten wir dann 2,6 % des BIP auf
Forschung und Entwicklung und wurden damit zu einem

der Ldnder mit der stdrksten technologischen Entwic-
klung in Europa.”

Dr. Gusenbauer verwies allerdings auch darauf, “dass
weitere Verbesserungen moglich sind und Bedingungen
geschaffen werden miissen, um eine Abwanderung der
intellektuellen Eliten zu verhindern”.

Wéhrend der Veranstaltung wurden verschiedene Absicht-
serkldrungen zwischen beiden Ldndern unterzeichnet. Ei-
ne bezieht sich auf die Wiederherstellung von Rohren fiir
die Trinkwasserversorgung in Buenos Aires, La Plata und
Bahia Blanca durch eine dsterreichische Firma, eine ande-
re sieht die Errichtung einer Behandlungsanlage fiir feste
Abfdlle in Florencio Varela und Berazategui vor.
Schlieplich stellte Walter Koren, Direktor von Austrian Tra-
de, Osterreich mit einem Wortspiel vor: “Sound of Suc-
cess” (in Anlehnung an den Film “The Sound of Music”,
der in Argentinien unter dem Titel “La novicia rebelde”
lief und den deutschen Verleihtitel “Meine Lieder — meine
Tréume” trug). Unter dieser Uberschrift machte Koren den
Erfolg seines Landes deutlich und erinnerte daran, dass
die Arbeitslosenquote in Osterreich zu den niedrigsten
der Europdischen Union zdhlt, wihrend sein BIP eines der
hdchsten der Welt ist.
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Si bien es cierto que la Unién Europea (UE) es el mer-
cado de mayor importancia para las firmas austriacas
-agregé el jefe de Gobierno- también es cierto que el
Mercosur tiene importancia para Viena y es de esperar
que pueda tratar de igual a igual con la UE para tener
mds cabida a nivel econémico.

El Dr. Gusenbauer record$ en la ocasién que Austria
promueve la creacién de un mecanismo financiero
mundial, no para sustituir a las que existen, sino para
controlar la marcha de la economfa mundial y que és-
ta no se encuentre bajo el control de un solo estado. El
objetivo es no permitir que la economfa mundial se vea
afectada por turbulencias como las que estdn ponien-
do en crisis a Europa y Estados Unidos desde hace va-
rios meses.

Miembros de la delegacion anstriaca y empresarios argentinos rodean al Jefe

de Gobierno Gusenbaner.

En otro momento de su discurso, el Jefe de Gobierno
austriaco hablé de politica educativa, haciendo hincapié
en que sin educacién no hay crecimiento. Es muy im-
portante también, destacd, la incorporacién de nuevas
tecnologfas: innovacién y educacién son los conceptos
clave del crecimiento de toda economia desarrollada.
“Austria es el mejor ejemplo de esto. Desde los dltimos
15 afos el pais hizo muchos esfuerzos para mejorar su
posicién tecnoldgica, y si antes se encontraba en el pro-
medio de la Unién Europea, luego pasé a dedicar el
2,6% de su PBI a la investigacién y el desarrollo, con-
virtiéndose en uno de los paises con el mayor desarro-
llo tecnoldgico de Europa”, recordé el Dr. Gusenbauer,
precisando que “todavia se puede mejorar y crear condi-
ciones para evitar el éxodo de las élites intelectuales”.
En el futuro, concluyd el Jefe de Gobierno, Austria quie-
re desarrollar la importacién y exportacién en los cam-
pos del conocimiento, como el idioma, la formacidn, la
informacidn, la tecnologfa y el medio ambiente, uno de
los campos en los que se encuentra mds avanzado.

Exito pese a la crisis

Durante el evento se firmaron algunas cartas de inten-
cién entre ambos paises (ver recuadro), tras lo cual Mar-
tin Redrado, Presidente del Banco Central, se refirié a
los problemas econémicos actuales, al mercado crediticio

AVANCES BILATERALES

La Embajadora de Austria, Gudrun Graf, comparti6
con la CCAA sus conclusiones sobre la visita del
Canciller austriaco a la Argentina.

La Embajadora de Austria, Gu-
drun Graf, recuerda que se trata
de una visita histérica, por varios
motivos: en primer lugar, porque
el Dr. Gusenbauer fue el primer
jefe de Gobierno europeo en re-
unirse con Cristina Fernidndez
de Kirchner en visita oficial, y

fue también el dnico Jefe de Go-
bierno europeo que hizo escala en Buenos Aires, rumbo a
Lima, donde se realizé este afio la cumbre entre Europa y
América Latina y el Caribe. M4s atn, fue la primera vez
que un jefe de Gobierno austrfaco venia a la Argentina en
visita oficial. Ademds fue acompafiado por una delega-
cién comercial austrfaca que fue la mds grande que haya
venido al pafs alguna vez procedente de Viena. Todos es-
tos datos hicieron de la visita una ocasién dnica, en cuya
preparacién trabajaron intensamente tanto la Embajada
de Austria como Viktor Klima, que tuvo un papel clave,

destaca la Embajadora Graf.

Matices de la relacion

“El evento central de la visita —apunta la Embajadora-
fue la reunién con la presidenta Cristina Ferndndez de
Kirchner, durante la cual se trataron temas relativos a la
Unién Europea y el Mercosur”. La Argentina ejercia, en
ese momento, la presidencia pro tempore del Mercosur.
En materia de relaciones bilaterales, hubo mucho interés
en la cooperacién tecnoldgica: “En particular —sefiala la
Embajadora- el Canciller explicé que Austria evoluciond
de un pais donde se aplicaba la tecnologia hacia un pais
donde se desarrolla la tecnologfa, y este es un modelo que
quiere seguir la Argentina”. Por otra parte, hay actual-
mente en proceso de preparacién acuerdos de coopera-
cién en los campos de transporte y reciclado de basuras
sélidas urbanas, y sus tratamientos.

Los temas de conversacién entre el Canciller y la Presi-
denta también ampliaron su espectro hacia otros 4mbi-
tos, ya que Austria se candidata a ocupar una banca no
permanente en el Consejo de Seguridad de la ONU para
2009-2010, y la Argentina la apoya en esta intencién.
Asimismo, en forma paralela a la visita se estuvo prepa-
rando un proyecto de iniciativa privada, pero de gran
importancia para la Embajada: se trata de la iniciativa
“Vecinos perdidos: Viena-Buenos Aires 1938-2008”, un
evento que se realiza en Austria para rastrear a judios aus-
trfacos que en 1938 dejaron el pais para exiliarse en la
Argentina.

Entre otras actividades, el Jefe de Gobierno finalmente
aprovechd su visita para inaugurar la cuarta Aldea Infan-
til argentina, en Lujdn.

11
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VISITA Y BALANCE

Josef Hofer, Consejero Comercial de la Embajada
de Austria, evoca los principales logros de la visita
del Jefe de Gobierno de Austria y de la delegacion
empresarial que lo acompafé a la Argentina.

Un a

de 43 empresarios

delegacién

de 30 firmas aus-
triacas, encabezada
por el Vicepresiden-
te de la Cdmara Fe-
deral de Economia
de Austria, Dr. Ri-
chard Schenz, viajé
a la Argentina jun-
to con el Jefe de Go-
bierno dela Republi-
ca de Austria. “Fue
la misién comercial
mds importante que

se recuerde, y una
prueba de la voluntad de Austria de involucrarse mds en
los negocios con el continente sudamericano”, explica Jo-
sef Hofer. En el transcurso de las presentaciones oficiales
en el Alvear Palace Hotel se firmaron varias cartas de in-
tencién: “Todavia no se ha avanzado mucho, pero espero
que los proyectos comiencen a concretarse en las proxi-
mas semanas y meses , agrega Hofer. La importancia de
la misién comercial, subraya el Consejero, es que se han
puesto mds a la vista las posibilidades de los intercambios
entre ambos paises. Uno de los temas abordados es el tra-
tamiento de residuos sélidos: “Si funciona el primer pro-
yecto modelo, tendrfa mucho potencial porque la necesi-
dad es enorme y todos tienen conciencia de que hay que
hacer algo”. Otros rubros importantes en Austria, cuya
tecnologfa puede aportar mucho a la Argentina, son la
energfa renovable y el tratamiento de aguas.

Relaciones comerciales

Hablando en cifras, precisa el Consejero, el intercambio
en el afio 2007 crecié un 16% y alcanzé 253,8 millones
de euros. Las exportaciones austriacas a Argentina au-
mentaron un 11% y llegaron a 101,8 millones de euros,
en tanto las importaciones desde la Argentina crecieron
un 20% y alcanzaron 152 millones de euros, abarcando
rubros como los de cueros de muy alta calidad para la in-
dustria automotriz (dos tercios), los residuos de soja (9%),
aceite de soja (5 %), frutas, carnes y tubos para la indus-
tria petrolera. En cuanto a las exportaciones austriacas,
un 30% son de maquinarias y aparatos, un 20% de auto-
moviles y 12% de productos farmacéuticos.
Actualmente hay 25 filiales o sucursales de empresas aus-
trfacas en la Argentina. La mds notable de las dltimas lle-
gadas fue, por medio de inversién directa, la de Kapsch

TrafficCom.

de Estados Unidos y la reevaluacién de los riesgos a ni-

vel global.

Las rondas de negocios, en los salones del Hotel Alvear.

La crisis financiera actual es la mds importante de las dl-
timas décadas, asegurdé Redrado, y si bien no hay recetas
globales si hay principios: corresponde a cada pais bus-
car una solucién, cada uno con sus particularidades. En
la Argentina, el Banco Central garantiza la estabilidad
monetaria y financiera, y la entidad aseguré el equilibrio
monetario logrando que la crisis financiera mundial no
haya tenido un impacto notable en el plano interno.

A continuacidn, Josef Hofer presenté al ex Jefe de Go-
bierno de Austria Viktor Klima, y al Presidente de Arcor,
Luis Pagani, quien dio una charla sobre el éxito susten-
tado a largo plazo de la empresa. Pagani también hablé
de la relacién de las empresas con Austria, y afirmé que
la Argentina puede ser una plataforma para la instala-
cién de empresas austriacas en América Latina: al mis-

La delegacion austriaca, de visita en la planta argentina de Boebler.

mo tiempo, resalté que América Latina es una regién en
desarrollo, con disminucién de la pobreza e incremento
del consumo. Y la Argentina en particular es competitiva
y tecnologizada, un pais de oportunidades para quien lo
evalda a largo plazo, con numerosas ventajas gracias a sus
universidades y centros de formacién.
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E/ Director de Austrian Trade, Walter Koren.

Sound of Success

Finalmente el director de Austrian Trade, Walter Koren,
presentd a Austria con un juego de palabras: “Sound
of Success” (“El sonido del éxito”, por semejanza con
“Sound of Music”, el nombre original del filme que aqui
se conocié como “La novicia rebelde”). Evocando este
titulo, Koren se refirié al éxito de su pais recordando
que Austria tiene una tasa de desempleo que se encuen-
tra entre las m4s bajas de la Unién Europea, en tanto su
PBI es uno de los més altos del mundo.

El potencial de negocios entre los dos paises —dijo— es
muy alto. Desde que Austria ingresé a la Unién Euro-
pea su comercio exterior se incrementé muchisimo, y

también se vio favorecido por el fin del comunismo en
Europa central, dado que Viena siempre tuvo una re-
lacién privilegiada con la regién central y oriental del
continente europeo. Actualmente, sus dos principales
socios son Alemania e Italia, y la propia Austria —ob-
servé- es una mezcla de mentalidades entre Italia y Ale-
mania. Entretanto, el tercer socio de Austria es Esta-
dos Unidos, y Austria es el primer inversor en Bulgaria,
Croacia, Eslovenia y Rumania. Koren también subrayé
que los bancos austrfacos son los mds importantes de
Europa del Este, y segtin el ranking de competitividad
del IMD Austria estd en el nivel 11.

Luego de las distintas presentaciones, se dio paso a las
rondas de negocios programadas entre representantes de
empresas austriacas y argentinas.

Acuerdos

Luego del discurso del Dr. Gusenbauer, se firma-
ron cartas de intencion entre empresas austriacas
y entidades argentinas. Una de ellas se refiere a
la rehabilitacion de tuberias de aguas potables en
Buenos Aires, La Plata y Bahia Blanca de parte de
una empresa austriaca, y otra concierne a la crea-
cion de una planta de residuos sélidos en Florencio
Varela y en Berazategui.
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EL FIN DE LAS ILUSIONES

Recrear la confianza, reducir el gasto pablico y volver a insertar a la Argentina en el
mundo son los desafios que, cumplidos, pueden poner al pais en un buen escenario

econdmico.

Por Magdalena Brennan
Directora de Maxinta Valores

Desde el inicio del
mandato  presidencial
de la Dra. Cristina Fer-
nindez quedaba claro
que en materia econd-
mica habfa que hacer
ajustes.

Sin embargo, y a pe-
sar de las promesas elec-
torales, una vez en el
cargo las ilusiones de
cambio se fueron desva-
neciendo. No hubo ac-

Pero que el publico se
“huela” un default y una
devaluacién no quiere
decir que necesariamen-
te suceda.

Y otra vez volvemos al te-
ma del ajuste.

A mi juicio es vital: pri-
mero, recrear la confian-
za para frenar la salida de
divisas de portafolio; se-
gundo, reducir el gasto
publico; tercero, volver a

ciones que atacaran los
factores en conflicto:

inflacién con precios relativos muy desajustados, supe-
rdvit comercial y fiscal altamente dependiente de la soja,
estrechez en el financiamiento dependiendo de Venezue-
la, y otros.

Como sucede habitualmente, los problemas no encarados
a tiempo suelen agravarse.

En los dltimos tiempos, han empezado a asomar dos ries-
gos extremos en torno al modelo econémico: explicita-
mente se habla de default y tangencialmente de deva-
luacion.

En el primer caso, con el pago al Club de Paris, se inten-
t6 despejar dudas: pero las necesidades de financiamiento
son crecientes en 2009 y 2010 y el efecto de amortizacio-
nes bajas post canje termind.

Siagregamos a esto que el superdvit primario dificilmente
pase el 3% y los mercados de capitales estdn cerrados para
la Argentina, es légico que se hable de incumplimientos.

Por el lado de las divisas hay importaciones récord y muy
alta dolarizacién de portafolios.

Las reservas netas de lebacs y nobacs no cubren con hol-
gura el stock de depésitos del sector privado a corto plazo.
La tendencia del mercado cambiario indica que la oferta
de divisas podr satisfacer a la demanda sdlo si los precios
de la soja superan a los actuales.

Sin embargo, en lo internacional el precio de nuestras
materias primas se espera que sea bueno, aunque esta-

bilizado.

insertar a la Argentina en
el mundo.

Si esto no se hace y, por el contrario, se elige el camino
de exprimir a las AFJD, a las aseguradoras y a los bancos
para evitar el default y restringir la salida de divisas con
regulaciones, un ONCCA a la importacién y trabas en
la Aduana por falta de délares, volveremos a los trajinados
caminos indeseados y ya conocidos por todos.

DOLARIZACION DE PORTAFOLIO

2003 4.572
2004 2.222
2005 -1.898
2006 938
2007 6.500
2008 15.000

EN BASE DE DATOS DEL BCRA.

NECESIDADES DE FINANCIAMIENTO

2006 4.850
2007 7.100
2008 4.650
2009 8.500/9.500

INCLUYE ANSES Y ADELANTOS DEL BCRA Y ES NETO DE RECUPEROS
DE PROVINCIAS Y CANJES DE BONOS CON LA ANSES
FUENTE: M&S CONSULTORES EN BASE A SECRETARIA DE HACIENDA.



EDICION ANUAL 2008

ANALISIS Y OPINION

UN PAIS, DOS PUNTOS DE VISTA

La falta de accidon en lo politico esta provocando un deterioro en lo econdémico, mien-
tras la Argentina se muestra dependiente del precio internacional de los commodities.

Por Marcos Wentzel

Jefe de Banca Privada, Puente Hermanos Grupo de Inversores

Podriamos anali-
zar la situacién de
la Argentina desde
dos puntos de vis-
ta, uno econémico y
otro politico. Desde
lo econdémico, ana-
lizando los ultimos
indicadores  podria
decirse que la econo-
mia argentina sufre
una desaceleracién
econémica, pero si-
gue teniendo un cre-
cimiento  positivo,
tasas de desempleo
en baja, reservas en

niveles récord y una

sobre el futuro econémico del pais.

Las ventajas y las debilidades de la Argenti-
na en un marco interno

Los costos competitivos a nivel internacional son
una de las principales ventajas por las cuales impor-
tantes industrias ya han situado sus plantas para
Latinoamérica en la Argentina, por ejemplo el sec-
tor automotor. La falta de un marco de seguridad
juridica y un escenario econémico estable para los
inversores son las principales debilidades.

En el contexto global, la ventaja de la Argentina
es que al ser uno de los principales exportadores
de commodities y al estar éstos en precios récord
le permite al pais tener un importante nivel de
ingreso de divisas. A su vez la desventaja es que
al depender principalmente del ingreso de divisas
por estas exportaciones la baja en los precios inter-

inflacién elevada.
Desde lo politico,
existe una importante incertidumbre sobre las medidas es-
tructurales de cambio necesarias para poder contener varia-
bles como la inflacién y generar un mercado propicio para
los inversores, sosteniendo asi el crecimiento continuo que
tiene el pais desde los dltimos afios.

Como no es posible desasociar estos dos dngulos, la fal-
ta de accidn en lo politico estd llevando a un mayor dete-
rioro en lo econédmico y un mayor nivel de incertidumbre

nacionales de los commodities afecta directamen-
te las cuentas nacionales.

Los sectores de mayor futuro en la Argentina son el sec-
tor agricola y aquellos directamente influenciados por és-
te. Se trata de sectores que todavia tienen un importante
margen de crecimiento a largo plazo, considerando la cre-
ciente demanda internacional de commodities.

También el sector vitivinicola se ha desarrollado de ma-
nera importante en los tltimos afios, y es otro campo que
tendrd un crecimiento significativo en el futuro.
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SENALES CLARAS Y CRISIS GLOBAL

Después de la crisis del campo, el gobierno argentino da nuevas sefales, aunque
persiste un grado de desconfianza y hay volatilidad en el mercado. Mientras tanto, la

crisis global continda.

Por Jorge Ferreyra
Manager de Intervalores.

Los acontecimientos con el campo dejaron politicamen-
te dividido al Partido Justicialista, y al gobierno de Cristi-
na Kirchner debilitado. De a poco, el gobierno tiende a dar
sefiales mds claras: una de ellas la voluntad de pago al Club
de Paris y los bonistas que quedaron fuera del canje. Estas
sefiales destrabarfan créditos internacionales que, acompa-
fiados con una politica austera de gastos para el afio elec-
toral 2009, posibilitarfan que el pais crezca a un ritmo de
4,5% anual. El problema pendiente de resolucién es la dife-
rencia entre los datos mensuales de inflacién publicados del
INDEC con la sensacién de inflacién entre la gente.Si ha-

El contexto global

En el mundo, se podria decir que lo més estable es lo ines-
table... y que la debacle de las hipotecas subprime atin no
ha terminado, ya que la Reserva Federal de Estados Unidos
no puede cuantificar el monto total de las pérdidas de cada
banco de inversién.

Existe desconfianza en entidades que hace unos pocos
afios jamds se hubiese pensado poner en duda, y las accio-
nes del sector financiero -tanto bancarias como de rease-
guro de hipotecas- contintian en una tendencia bajista que
atin no ha finalizado.

blamos de las ventajas de la
Argentina, en el marco in-

IN1 =R

terno, podemos mencionar a i

PSOCIEDAD DE BoLs:

el superdvit comercial y las
reservas en el Banco Cen-
tral, suficientes para conte-
ner una corrida bancaria.
Pero también hay debilida-
des, como la desconfian-
za en la gestién de gobier-
no, con commodities y un

mercado de divisas USD/

En cuanto a la Argentina, si se
trata de analizar los sectores de
mayor futuro, las empresas que
cotizan en la Bolsa, como Side-
rar, Tenaris, Telecom, Pampa
Holding, Ledesma, Cresud, Ir-
sa y los bancos contindan pre-
sentando excelentes P/E y en
general no se vieron afectadas
por la crisis del campo, aun-
que la crisis bursdtil global si-
gue arrastrando las cotizacio-

euro mas volatil.

nes a la baja.

ANALYSE UND STELLUNGSNAHMEN ZUR ARGENTINISCHEN WIRTSCHAFT

Drei auf Finanz- und Wirtschaftsthemen spezialisierte
Kammermitglieder sprechen (iber ihre Vision und neh-
men zur aktuellen argentinischen Wirtschaftssituation
Stellung. Jorge Ferreyra von der Firma Intervalores Socie-
dad de Bolsa S.A. sagte: ,,Beziiglich der Vorteile der ar-
gentinischen Binnenwirtschaft kénnen wir einen Ubers-
chuss der Handelsbilanz und ausreichende Reserven
der Zentralbank feststellen, die in der Lage sind, einen
Run auf die Banken aufzuhalten. Andererseits miissen
aber auch gewisse Schwdchen genannt werden, wie das
mangelnde Vertrauen in das Handeln der Regierung, der
Faktor Commodities und ein volatilerer US-Dollar/Euro-
Devisenmarkt.“

Marcos Wentzel, Leiter der Privatbank Puente Hermanos
Grupo de Inversores, unterstrich, dass “die internatio-
nal wettbewerbsfdhigen Kosten einen der Hauptvorteile

Argentiniens darstellen. Deshalb haben wichtige Indus-
trieunternehmen sich bereits fiir Argentinien als Standort
entschieden, um hier ihre Werke fiir Lateinamerika zu erri-
chten. Das betrifft z. B. die Automobilindustrie. Die mange-
Inde Rechtssicherheit und das Fehlen eines stabilen Wirts-
chaftszenarios fiir Investoren konnen als Hauptschwdchen
genannt werden. Im globalen Kontext hat Argentinien den
Vorteil, einer der bedeutendsten Exporteure von Commo-
dities zu sein.

Magdalena Brennan, Direktorin von Maxinta Valores, ver-
trat die Auffassung, dass ,,seit Regierungsantritt von Dr.
Cristina Fernandez die Notwendigkeit gewisser Anpas-
sungen der Wirtschaft auf der Hand lagen. Aber trotz aller
Wahlversprechen wurden nach der Amtsaufnahme die-
se Hoffnungen nicht erfiillt. Ausgaben und Wiedereinbin-
dung Argentiniens in die Weltwitschaft.“




Frente a las dificultades,
CONSULTENOS
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BANCO PIANO

Nuestra virtud es saber interpretarlo

Casa Central: San Martin 347 Cap. Fed. Tel.: 4393-9219

www.bancopiano.com.ar
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BOEHLER, 90 ANOS EN LA ARGENTINA

La marca Boehler, perteneciente a la razén social
Aceros Boehler Uddeholm S.A., cumplié 9o afios en la
Argentina el pasado mes de noviembre. A mediados de
2007 la empresa fue adquirida por Voestalpine A.G., otra
empresa austriaca de gran importancia en el sector de
los aceros en Europa. De este modo, ahora Boehler Udde-
holm opera como una division de Voestalpine, llamada
Aceros Especiales. Las otras cuatro divisiones son: Ace-
ros, Ferroviaria, Perfiles de Acero y Automotriz. Mientras
Boehler Uddeholm mantiene su sede en Viena, Voestal-
pine tiene la suya en Linz.
El grupo austriaco factura
10.500 millones de euros,
y cuenta con un staff de
41.500 personas a nivel
mundial.

En la Argentina, Boehler
Uddeholm  comercializa,
corta a la necesidad de
sus clientes, y efectla el
tratamiento térmico ba-
jo vacio a los aceros es-
peciales, con sus marcas
Boehler y Uddeholm. Jus-
tamente Boehler cumplié en 2007 9o afos de presencia
en el pais, y festejo el aniversario con una recepcion rea-
lizada el pasado mes de noviembre. La firma, la mas anti-
gua de las empresas austriacas en la Argentina, también
aprovecho la visita de la delegacion austriaca y el Jefe de
Gobierno Austriaco Alfred Gusenbauer el pasado mayo,
invitando junto con la Delegacion Comercial de la Emba-
jada de Austria y la Camara de Comercio Argentino-Aus-
triaca a una recepcion y un recorrido de su planta, donde
los visitantes pudieron comprobar el alto grado de tecno-
logia austriaca trasladado a la Argentina. Aceros Boehler
Uddeholm S.A. puede enorgullecerse de haber finalizado
un excelente ejercicio en 2007, afio que resultd récord en
términos de facturacién. www.acerosboehler.com.ar.

NUEVA IDENTIDAD VISUAL DE GRANT
THORNTON INTERNATIONAL
En febrero de 2008,

Q GrantThornton
Grant Thornton In-

ternational y sus firmas miembro adoptaron una nueva
identidad de marca mundial y logo. La nueva identidad
de marca fue creada para respaldar la estrategia de ne-
gocios global de Grant Thornton International (la organi-
zacion contable de méas rapido crecimiento). Para la nue-
va identidad se adopt6 en primer lugar un nuevo logo,
inspirado en la banda de Moebius, descubierta por mate-
maéticos en el siglo XIX, y se usa el violeta, un color aso-
ciado a nivel mundial con liderazgo, dignidad y goberna-
bilidad. www.gtar.com.ar.

ATENCION DIFERENCIAL PARA VIAJEROS

Tres de las méas grandes instituciones de la salud latinoa-
mericana, el Hospital Aleman de la Argentina, el Hospital
Aleméan Oswaldo Cruz de Brasil y la Clinica Alemana de
Chile, se unieron para brindar la atencién médica integral
a empresarios que, por su actividad laboral, deben viajar
continuamente entre los tres paises. Asi, empresarios de
todas las nacionalidades dispondran indistintamente en
los tres centros de excelencia de servicios médicos de al-
ta calidad, con la mejor ubicacién geografica en las capi-
tales de los paises intervinientes.
www.hospitalaleman.com.ar.

RICHARD KLINGER, LIDER EN MATERIAL DE
SELLADO Y CONTROL DE FLUIDOS

Con 36 afnos en la Argentina,
la filosofia de Klinger se basa
en la innovacion tecnolégica, el
asesoramiento técnico y la ca-
pacitacién. Para estar en con-
tacto con sus clientes relanza
su pagina web con nuevo dise-
filo, mejor navegacion, informa-
= cién técnica, programa de se-
leccion de juntas, cronogramas de capacitacion y mucho
mas. La firma cuenta en el mundo con 35 empresas inde-
pendientes que brindan servicio cada vez que un fluido
debe ser contenido en una caferia o recipiente de manera
segura y confiable. Las industrias petroquimica, quimica,
papelera, minera, siderdrgica, farmacéutica, del petrdleo
y gas, del agua y alimentos emplean sus materiales ela-
borados con altos estandares de calidad. Klinger cuenta
en el mundo con aproximadamente 2.000 empleados y
una facturacién global de 400 millones de euros.

Su fundador, Richard Klinger, tenia sélo 26 afios cuando
abri6 su taller en Viena, interesado en los inconvenientes
asociados a los tubos de vidrio empleados como indica-
dores en las maquinas a vapor. Para resolverlos disefid
un indicador del nivel, empleando el principio de reflexion
de la luz. Patentd su invencion en 1890 e inauguré la pri-
mera fabrica en Gumpoldskirchen, Austria, que a través
de los afios se ha expandido y es en la actualidad una de
las instalaciones mas grandes de Klinger. Los problemas
para sellar correctamente su nuevo invento lo forzaron
a buscar una solucién: cre6 entonces el revolucionario
material de juntas a base de fibras comprimidas ligadas
con caucho. Adn B i

en la actualidad, e .
o

Klinger es el ma- 3
yor  fabricante )
de materiales de
juntas de este ti-
po, con los mas
avanzados pro-
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cesos de fabricacion, en sus plantas de Austria, Brasil,
India, Sudéfrica y Estados unidos.
www.richklinger.com.ar.

PREMmIOS PARA LAS CAVAS DEL 23

La bodega Ca-
vas del 23, diri-
gida por Alfredo
Meyer, integran-
te de la Comi-
sion Directiva de
nuestra Camara,
se encuentra en
Guaymallén, muy
cerca de la ciudad de Mendoza. Fue distinguida en
el Gltimo concurso de Argentine Wine Awards 2008,
Mendoza, con tres medallas de bronce por su linea
BEVIAM Cabernet Sauvignon, BEVIAM Syrah y BE-
VIAM Malbec. Este concurso organizado por Wines
of Argentina contd con un destacado jurado de per-
sonalidades del medio vitivinicola norteamericano.
www.cavasdel23.com.ar.

NUEVA IMAGEN CORPORATIVA DE MOELLER

cién es sostenida por la frase “let your ideas remain
yours”, con acento en el impacto emotivo sobre la
percepcion del servicio diferencial brindado. La pa-
leta de colores expresa seriedad y calidez, incorpo-
rando el color verde fresco en combinacién con la
solidez del gris. www.moellerip.com.

Al MERCOSUR EN EL COLEGIO DE CORREDORES
_ Al Mercosur, con sus 13 afos de
? , experiencia en el mercado inmo-
M biliario, informa que debido a
“ nuevas disposiciones inmobilia-
rias las agencias no podran seguir ejerciendo si no
se inscriben en el Colegio de Corredores, un tramite
para el cual Al se ha presentado para estar al dia
con este nuevo requisito. La ventaja de la nueva
disposicion es que obliga a las agencias a contra-
tar seguros en beneficio de los clientes. Esta norma
ya existia en la Provincia de Buenos Aires, y recién
ahora se implemente en Capital, con el fin de poner
orden y sanear el mercado contra abusos.
www.aimercosur.com.

ARCURE INTERNATIONAL SE EXPANDE

Acercando-
se a su 802
aniversario,
Moeller inicié6 un proceso de actualizacién de su
imagen institucional con el fin de reflejar la con-
junciéon de modernidad y trayectoria que posee ac-
tualmente el estudio. La nueva marca incorpora en
su isologo una iconizacién de Latinoamérica, area
geografica en la cual se extienden sus servicios, en
un contenedor que simboliza proteccién. Su mor-
fologfa busca ser simple y recordable. El logotipo
destaca la palabra Moeller y se agrega la palabra
IP Advisors para comunicar de modo mas eficiente
la actividad desarrollada, en una tipografia franca,
moderna y liviana, de perfil abierto. Esta descrip-

‘S Moeller IPAdvisors

La firma distribuye vinos de
categoria bajo la etiqueta Le
Manoir, al tiempo que comer-
cializa productos gourmet
bajo el nombre Le Manoir

A:"‘-_i Ly
.mulﬁ_'-_
4§ NN
Boutique. Asimismo, proyec-

Le Manoir
B ta para los préximos meses

la basqueda de barricas de roble francesas y ma-
deras de roble francés para la industria vitivinicola.
Por otra parte, una segunda sociedad, Cuyo Wine
S.A., comercializa los vinos de seis bodegas mendo-
cinas y ofrece en total mas de 100 marcas de vinos
de diversas calidades. que exporta vinos argentinos
hacia China, Brasil, Estados Unidos, Polinesia, etc.
www.arcure-international.com.
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NORMA ISO PARA TRANSPORTES UNIVERSALES

La empresa Transportes Universales S.A., fundada
en 1971, se especializa en Servicios de Gestion y
Logistica para el Transporte, Despacho de Aduana,
Freight Forwarding, Outsourcing y Almacenaje. La
firma informa que, en busca de servicios de excelen-
cia, recibi6 la certificacion Normas ISO 9001:2000.
Mas datos en www.tusa.com.ar.

FORESTACION CON FLYER LUFTHANSA CiTY CENTER

o —

Las Agencias Lufthansa Ci-
ty Center de mas de 75 pai-

Fiyer ses se sumaron a la inicia-
(= Lufthansa :
City Center tiva de sus colegas de la

Argentina. El proyecto “LCC
Forest” comenz6 con la donacién de 800 arboles en
el Parque Nacional Nahuel Huapi. El proyecto fue
iniciado originalmente por las agencias Lufthansa
City Center de Argentina -LCC Travel Consultants Ar-
gentina- quienes desde junio de 2008, en coopera-
cién con la organizacién medioambiental SEMBRAR,
cuidan de méas de 30 hectareas de tierra que estéan
bajo jurisdiccion del ejército argentino y que habian
sido destruidas por incendios forestales afos atras.
www.flyer.com.ar.

MAS Servicios DE MAISON BUENOS AIRES

Maison Buenos Aires cambi6 de director en la Ar-
gentina. Felix Keckeis, oriundo de la ciudad de Bre-
genz, reemplazé a Peter Haller en la conduccién de
la empresa, que suma desde este afio nuevos ser-
vicios. Ademas de brindar asesoramiento para ex-
tranjeros que quieran comprar o alquilar propieda-
des en la Argentina, Maison Buenos Aires ofrece a
extranjeros que quieran realizar inversiones en el
paifs participar en proyectos inmobiliarios “desde el
pozo”. Maison Buenos Aires participard ademas en
el MiPim 2008 de Cannes, una de las principales
ferias del rubro inmobiliario del mundo, para mos-
trar mas dindmicamente las ofertas y los potencia-
les que ofrece el mercado argentino.
www.maisonbuenosaires.com

NOVEDADES DE NORTON

Bodega Norton inauguré un espacio exclusivo en
Buenos Aires para que clientes puedan disfrutar de
sus vinos. En el Espacio Norton (Paraguay 1866) un
calificado equipo de sommeliers de Bodega Nor-
ton estard a cargo de la atencién y el desarrollo
de las actividades: degustaciones; cursos y talle-

res practicos y vivenciales para diferentes niveles
de conocimiento; charlas con los creadores del vi-
no; almuerzos y cenas corporativas; lanzamiento de
productos; eventos culturales y sociales. Habra ade-
mas una exposicién permanente de arte.
www.norton.com.ar

ENTRETENIMIENTOS Y JUEGOS DE AZAR S.A.

La empresa Entretenimientos y Juegos de Azar S.A.
(ENJASA), societaria de Casinos Austria Internatio-
nal, comercializa distintos juegos nacionales y de
otras provincias, como Quini 6, Brinco, Loto, Lo-
to 5, Telekino, Mi Bingo, Pozo de la Quiniela, Juga
con Maradona, Mono Bingo, Las Vegas y Subito;
ademds de sus juegos propios: Tombola, Tombo
Express y La Changuita. Asimismo cuenta con tres
Casinos en la ciudad de Salta (Casino Salta, Casino
Boulevard, y Casino Golden Dreams), uno en Tarta-
gal y otro en Oran. Ademas, ENJASA viene desarro-
llando un importante plan de inversién en materia
turistica y afines, como complemento a su activi-
dad de generar esparcimiento. www.enjasa.com.

TECIN — TECNOLOGIA CONTRA INCENDIOS

Protege la vida de las
personas y preser-
va sus bienes, con
productos y sistemas
de alta calidad para
la supresion de in-
cendios y el rescate
de personas en situaciones de emergencia, colabo-
rando en la construccion de un mundo mas segu-
ro para todos. Tecin es reconocida por brindar so-
luciones técnicamente aptas, combinado productos
y servicios que satisfacen las necesidades de los
clientes, estableciendo relaciones solidas que iden-
tifican y resuelven sus problemas agregando valor.
Los valores de la empresa son: honestidad y respe-
to; responsabilidad y lealtad; orientacién al clien-
te; trabajo en equipo con entusiasmo; experiencia y
trayectoria; condicion ética. Tecin recibi6 la certifi-
cacion ISO 9o01:2000. www.tecin.com.ar.
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TYROLIT EN CONTINUO CRECIMIENTO

L\
RN

La firma del grupo Swarovski equip6 su planta de
San Luis con una nueva prensa para la produccién
de discos abrasivos, y sigue en crecimiento en el
pais.

Tyrolit forma parte del Grupo Swarovski, posee 25
plantas de produccién en 15 paises y es lider mun-
dial en la fabricacion de abrasivos. En la Argenti-
na, Tyrolit posee dos plantas industriales: Mordn y
San Luis, ambas equipadas con la tecnologia mas
avanzada del pais. La capacidad instalada, junto
con la calidad y seguridad de sus productos, le
permite ser indiscutido lider del mercado argenti-
no de abrasivos.

En marzo de 2008, el Grupo Tyrolit realizé6 una im-
portante inversion en su planta de San Luis, que
fue equipada con una nueva prensa para la pro-
duccién de discos abrasivos. La particularidad de
este nuevo equipamiento es que se trata de un
desarrollo nuevo de la casa matriz de Austria. Es-
ta prensa fue, de hecho, una primicia en todo el
grupo Tyrolit a nivel mundial, y aumenta la capaci-
dad de produccion local en un 20%. De este modo,
abastece un mercado nacional que crece y un mer-
cado exportador que también esta en alza.

En la Argentina, cabe recordar, se producen varios
tipos de discos abrasivos para maquinas portati-
les y semi estacionarias. La firma también fabrica
ruedas especiales para desbaste de metal y tra-
bajos diversos en metales. Con otros productos,
principalmente los importados de diversas plantas
de Tyrolit en el mundo, se completa el portfolio de
comercializacion en la Ar-
gentina.

Los procesos de Tyrolit Ar-
gentina S.A. cumplen con
los requisitos establecidos
en las mas avanzadas nor-
mas de calidad (ISO 9o001)
y gestion ambiental (ISO
14001). Ademds todos los
productos cumplen con las normas de seguridad
en abrasivos EN 12413 y normas OSA.

Tyrolit ha tenido una gestion exitosa en las dltimas
décadas y aspira a seguir ocupando un rol funda-
mental en el mercado de abrasivos.
www.tyrolit.com.ar.

Asesoramicnio
intogral on Segures

SpgUiMEENLS on e
alencidn de los
siniEsiros

Compafiias de seguro de primer nivel
Macionales ¢ Internacionales

. A Chrdota 455 - Trs 8 [1954] Busnea Aies - Argentica
Wi Kasls EQUIrOS. COM TetFun: 55-111 420 F-00TRT1 2] - consulsasBikaatesgures. com

GEOSAT

‘We find oil and gas faster, cheaper and more precisely than anybody else

Geosat Technology Ltd.
E-Mail: h.gall@geosat.info
LeobersdorferstraBe 42, 2560 Bemdorf, Austria

www.geosat.info

—-;,-;1 REAL ESTATE ADVISORY L.t—-—

We help you to find your property;
negotiate and close the deal and provide
advise in all legal, tax and other issues
invalved when buying, selling or renting
property in Argentina.

RLA ISR BLIEMCY ATRES
i —————

INTERVALORES

SOCIEDAD DE BOLSA S.A.

Jorge A. Ferreyra

CORRIENTES 465 Piso 11 L. Rot, 43942375 1 5216-4393
(C1043AAE) Capital Federal Cel.- {15) 5768-7373
www.infervaloresnet com.ar jferreyrai@intervaloresnet com.ar

21
——



CAMARA DE COMERCIO ARGENTINO AUSTRIACA

EMPRESA

DISENAR PARA EL FUTURO

BCK es una nueva empresa socia de la Camara. Se trata de un Estudio de Disefno inte-
grado por disenadores industriales que vienen precedidos por varios premios, y tienen

numerosos proyectos en carpeta.

BCK es una empresa dedicada a generar y dar forma
a ideas innovadoras, que trabaja llevando adelante pro-
yectos de innovacién en empresas, prestando servicios
de disefno y desarrollo de productos con foco en el ase-
soramiento integral de proyectos. La sigla BCK corres-
ponde a los apellidos de sus integrantes: Javier Bertani,
Ezequiel Castro y Vera Kade, un equipo conformado en
2003 mientras los tres cursaban el dltimo afio de la ca-

rrera de Disefio Industrial.

“Concebimos conceptos que interpretan necesidades de
los futuros usuarios. Tenemos la conviccién de que bue-
nas ideas pueden convertirse en buenos productos y que
buenos productos constituyen negocios exitosos”, explica
Vera Kade, precisando que desde su génesis en el seno de
la UBA la mayor fortaleza de BCK fue la complemen-
tariedad de los perfiles del equipo, caracteristica que se
profundizé en los afios sucesivos gracias a la experiencia
laboral de cada uno de sus integrantes. Hoy confluyen en
BCK el bagaje de experiencias tan disimiles y enriquece-
doras como el desarrollo de maquinaria agricola, el dise-
fio de transporte, la elaboracién de programas de imagen
corporativa para empresas, la publicidad, el disefio de en-
vases para empresas multinacionales y la docencia.

Premios y distinciones
El desencadenante para la formacién de la empresa fue
una serie de resultados auspiciosos para BCK en diversos

El equipo

Javier Bertani: disenador Industrial egresado de la
UBA. Especializado en proyectos de disefio y desa-
rrollo de productos de consumo.

Ezequiel Castro: disefiador Industrial egresado de
la UBA. Tiene experiencia en disefio, desarrollo y
documentacién de maquinaria agricola, asi como
disefio de transporte.

Vera Kade: disefiadora Industrial egresada de la
UBA, con Diploma de Honor por su labor académi-
ca. Se desempefia como docente y tiene experien-
cia en el desarrollo de envases.

concursos locales e internacionales. A fines de 2006 BCK
obtuvo el premio Innovar por una cocina solar, que sus
integrantes habfan comenzado a desarrollar en la facultad
y luego retomaron unos afios mds tarde. A partir de este
premio, el estudio fue nominado por las autoridades lo-
cales para representar al pais en el Index Award (Design
to improve life), un concurso organizado por la corona de
Dinamarca, donde la cocina solar resulté finalista en la
categorfa “home” A la nominacién en Dinamarca se su-
m6 la obtencién del premio Red Dot por el mismo pro-
ducto y el Premio Unilever al Disefio de Envases, por un
envase para jabon liquido en noviembre de 2007.

Ya consolidado, actualmente BCK trabaja en el disefio
y desarrollo de maquinaria agricola, buscando la mejo-
res condiciones ergondmicas para el usuario y mejoran-
do la percepcién de calidad de los productos, haciéndolos
aptos para la exportacién. También trabaja con diversas
empresas nacionales en el disefio de productos tan diver-
sos como calefactores, cuchillos, juguetes y productos pa-
ra discapacitados. En el 4rea de envases, cuenta entre sus
clientes a Procter & Gamble de Venezuela, llevando a ca-
bo proyectos de innovacién para la regién latinoameri-
cana. “Nuestra idea para el afio que viene es crecer en la
cantidad de empresas que trabajan con nosotros, tratan-
do de trabajar con m4s firmas extranjeras. Lamentable-
mente, en todos los paises la innovacién es un sector muy
vulnerable a las crisis, razén por la cual nos gustaria estar
preparados abriendo el juego a varias regiones”, agrega la

diseniadora.

Av. DEL LIBERTADOR 7650, 9°C
BUENOS AIRES. TEL: 4704 6373
WWW.BCK-ID.COM
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EL FUTURO ES LA ENERGIA

Horacio Gall es un activo promotor del comercio entre la Argentina y Austria, involucra-
do en varios proyectos. En esta entrevista, cuenta su experiencia.

iNos puede presentar su actividad y sus nego-
cios entre la Argentina y Austria?

Después de muchos afos de trabajar en el 4rea de Con-
sultorfa Estratégica orientada a Sistemas de Informacién
en empresas como Arthur D. Little, Accenture y Unisys,
encaminé mis pasos a la aplicacién de pragmadtica de con-
ceptos aprendidos focalizdndolos en el desarrollo de las
sinergias comerciales de pymes entre Austria y la Argen-
tina en particular, y entre Austria y Latinoamérica en ge-
neral. Las 4reas de desarrollo en las cuales estoy actuan-
do son Energfa, Commodities y Tecnologfa, en ese orden
de prioridad. Bdsicamente mis actividades cubren desde
el andlisis inicial de los mercados, riesgos, ventajas y des-
ventajas competitivas, hasta el desarrollo de la puesta en
marcha del proyecto en si mismo.

{Cuéles son en su opinion los puntos fuertes
de cada economia, y de qué forma se pueden
complementar y beneficiar mutuamente?

Si existiera en la Argentina, al menos publicamente, una
“Matriz Energética”, podriamos ver que las posibilidades
de desarrollo en esta regién son en extremo vastas. Una
matriz energética combina sabiamente los requerimientos
energéticos (considerando la energfa en todas las formas
disponibles en el pafs) con el desarrollo (industria, agri-
cultura, tecnologfa) presente y préximo futuro (20 afios).
Esto se utilizarfa hasta para determinar el tipo de know-
how que se requiere en el pafs, planificacién de desarro-
llo comercial, crecimiento estratégico, desarrollo empre-
sarial. Lamentablemente eso no existe en la Argentina.
No obstante, existe un razonamiento légico muy senci-
llo que es aplicable: el futuro del desarrollo es y se basa
en la energfa. Por un lado en la Argentina, y otros paises
latinoamericanos, estd casi todo por hacer. Por otro, un
pais como Austria tiene un amplio conocimiento, fun-

damentado con empresas, sobre el desarrollo energético:
desde plantas de reprocesamiento de residuos y genera-
cién de energfas alternativas hasta tecnologfas de avan-
zada para la exploracién de petrdleo/gas y otros minera-
les (www.geosat.info). Precisamente esta tecnologfa nos
ha permitido ganar cuatro licitaciones en 4reas petroleras
en la provincia de Rio Negro, y planear desarrollos posi-
bles en las provincias de Buenos Aires, Chubut y Santa
Cruz. Hoy como alternativa estamos llegando también
de la mano de esta tecnologfa a Bolivia, Ecuador, Pert
y Colombia. En 2009 pensamos incursionar ademds en

Chile y Brasil.

{Cuéles son sus proyectos para los proximos
meses?
En los dltimos meses he tenido la oportunidad de parti-
cipar activamente en rondas de negocio en Londres, Ma-
drid y Viena: las inversiones en la Argentina son vistas
(es decir consideradas y analizadas) con extrema descon-
fianza y hasta desinterés. Esto no se debe a la falta de
oportunidades de desarrollo en el pais, sino a la falta de
proyectos seriamente concebidos, carentes de incentivos
financieros e impositivos, asi como de un respaldo seguro
y serio desde el punto de vista juridico. Vamos a trabajar
para estabilizar y desarrollar los compromisos ya adquiri-
dos en Rio Negro y Santa Cruz, ademds de tratar de desa-
rrollar en forma paralela Chubut y Buenos Aires. Asimis-
mo continuar con las actividades recientemente iniciadas
en Ecuador, Bolivia y Colombia; por otro lado estamos
apuntando a nuevos mercados alternativos como Chile,
Perti y Brasil.
CONTACTOS:
HORACIO_GALL@YAHOO.COM
TEL. EN LA ARGENTINA: 5877 3252
TEL. EN AUSTRIA: +43 699 1082 4712
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Arcure

International s.a.

Telefax: (54 11) 4313-7225 | 4312-1725
arcure@arcure-international.com
wwwLarcure-international.com

Desde la Zona Franca del puerto de
Montevideo, Arcure International S.A. ofrece sus
servicios de comercio exterior a empresas de
Ameérica Latina.

Soluciones personalizadas , admistracion adecuada,
soportes eficientes para la importacion y exportacion de
sus productos en todo el mundo.

En Uruguay En Argentina

Sarandi 693, piso 3 Suipacha 921, piso 14 B
12N C1008AAS

11000 Montevideo Buenos Aires
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PARQUE AUSTRAL

La Universidad Austral esta en proceso de desarrollar un Parque Tecnolégico, inspirado
en modelos como Stanford y el MIT. El Dr. Ramiro Julia, Director del Parque, da a cono-

cer los detalles y el acuerdo con la CCAA.

La Universidad Austral decidié replicar en la Argenti-
na un modelo de parque tecnolégico como los que exis-
ten desde hace varios afios en el mundo. Es decir, encla-
ves de empresas que se unen para aprovechar sinergias.
Esta idea fue lanzada en los afios 70 en Estados Unidos,
donde en muchos casos nacieron como parques indus-
triales, cuando el padre del actual presidente norteame-
ricano lanzé una campafia para crear parques tecnold-
gicos.

Sin embargo, el logro no es tan sencillo de alcanzar:
Los parques tecnoldgicos no prosperan si sélo se conci-
ben como proyectos inmobiliarios, ya que deben ir a la
par con una revolucién en el aprendizaje. Los que per-
duran, como Silicon Valley, o Triangle, estdn asociados
a una inversién generadora de mano de obra calificada
y capital intelectual. Y tienen ademds vinculos con uni-
versidades, como sucede con la prestigiosa Universidad

de Stanford.

- . 3 -

En nuestro pais, es la Universidad Austral la que decidié

sumarse a esta innovacién, explica el Dr. Ramiro Julig,
Managing partner de Taurus, empresa que desarrolla el
emprendimiento en Pilar. La meta es convertirse en el
parque cientifico, tecnoldgico y empresarial de mayor
envergadura del pafs: “Nosotros —explica el Dr. Julid a
la CCAA- hemos aprendido de esta experiencia. Traba-
jamos con gente de Stanford, del MIT, y desarrollamos
proyectos de este tipo como el Central Florida Resear-
ch Park, de Estados Unidos, que se encuentra dentro de
los 10 mejores parques tecnoldégicos del mundo. En Pi-
lar, confiamos en alcanzar el mismo éxito con el Parque
Tecnoldgico que impulsa la Universidad Austral, en los
terrenos donados por la Fundacién Pérez Companc”.

“Link” es la clave

El Parque Austral estd ubicado dentro del Campus de
la Universidad Austral. Ramiro Julid, precisa que asf se
ofrece a las empresas un entorno donde trabajar, con

una serie de beneficios: Se trata de una ciudad planifi-
cada, contigua a la Universidad y el Hospital Austral,
y genera valor por la relacién con la Universidad y sus
Facultades, ademds de dar espacio de oficinas y tierra.
En el Parque se cuenta con un ambiente de campus con-
trolado y con seguridad, terreno urbanizado con inme-
jorables vistas, alternativas llave en mano, fibra éptica,
programas de becarios y pasantias, infraestructura pa-
ra requerimientos especiales, sefializacién, recoleccién
de residuos especiales, servicios de combis y estaciona-
miento. Al mismo tiempo, brinda beneficios a través de
las C4dmaras —como es el caso de la C4dmara de Comer-
cio Argentino Austriaca- y acuerdos con los gobiernos
municipal, provincial y nacional (por ejemplo, no pa-
gan el impuesto inmobiliario y se les puede aplicar la
ley de promocidn industrial). Eso no es todo, ya que se
estdn gestionando acuerdos con bancos para lineas de
financiacién y créditos blandos. El objetivo es, en sinte-
sis, generar beneficios. Para ello, el Parque contard con
27 hectdreas y 300.000 metros aprobados de construc-
cién. El “Tech Room” ya estd construido, y contard con
cuatro edificios insignia en su plaza central. “La Etapa
1, corresponde a 12.000 metros en cuatro edificios de
3.300 m2 cada uno, alrededor de una plaza central. El
primer edifico estd 100% alquilado; en noviembre se
terminard el segundo, que ya se encuentra reservado en
un 70%. La segunda etapa comenzard en el primer tri-
mestre del 2009 con la construccién de los dos edificios
restantes” explica Ramiro Julid, precisando que para fin
de afio ya serdn 30 las empresas que integrardn el parque
entre las instaladas y los socios del Tech- room.

La tercera etapa, incluye un 4rea de Servicios Comple-
mentarios que contard con un hotel, un centro de con-
venciones y un paseo tecnolégico y comercial.

PARQUE AUSTRAL

CONTACTO: LiC. PAULA PERCIVALLE

PARQUE AUSTRAL MARIANO ACOSTA Y RUTA 8
CAsILLA DE CORREO 400 - B1629WWA PILAR
PROVINCIA DE BUENOS AIRES

TEL.: 02322 481-958
PPERCIVALLE@PARQUEAUSTRAL.ORG
WWW.PARQUEAUSTRAL.ORG
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LA EXPERIENCIA
NOS HACE GRANDES

Accesorios y Vélvulas para Saneamiento

VIKING JOHNSON

- SU SOCIO ESTRATEGICO

Una empresa del grupo SWAROVSKI
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TODO UN CAMINO EN MAQUINAS

Tomas Forsthuber, tercera generacion de una familia austriaca en la Argentina, se espe-
cializa en la representacion de maquinaria para la industria metalmecanica, procedente

de Austria y otros paises.

Detrés de una empresa, siempre hay una historia fa-
miliar. Tomds Forsthuber, presidente de Forsthuber y
Cia., compaifa importadora de maquinaria desde Aus-
tria y otros pafises, tiene la suya para contar, ya con una
larga trayectoria. La que relata aqui, en entrevista con la

revista de la CCAA.

{Como son los origenes familiares y el comien-
zo de la actividad?

Soy la tercera generacién de una familia llegada de Aus-
tria, oriunda de las cercanfas de Viena, que llegé an-
tes de la Segunda Guerra Mundial. Mi padre vino a los
diez afios, con mi abuelo, que abrié la sucursal de Aceros
Styriay en el afio 1939 pasé al sector de mdquinas herra-
mientas, importando primero productos de EEUU, mis
tarde de Polonia y accesorios de Suecia. Era una época en
que las mdquinas eran en general estdndar y se tenfan en
stock. Hoy en dia, debido a una mayor especializacidn,
las maquinarias son cada vez m4s configuradas a la nece-
sidad del cliente. A partir de los afios 70 nuestra empre-
sa trabaja representando firmas extranjeras y trabajando
por cuenta de ellas, en comercializacién, puesta en mar-
cha y service, siendo éstas importadas directamente por
el usuario.

{Cuéles son las marcas representadas por
Forsthuber y Cia.?

Se trata siempre de mdquinas para la industria metalme-
cdnica, no para madera y pldsticos. Las principales mar-
cas que representamos son Cemb (Italia), Finn Power
(Finlandia y Estados Unidos) y Ramafet (Polonia). Es-
ta tltima desde los tiempos de mi abuelo, cuando era la
tinica empresa independiente en tiempos soviéticos, y que
resistié a los cambios luego de la democratizacién y la
liberalizacién de la economia. También trabajamos con
empresas de Taiwdn, Estados Unidos (para mdquinas do-

FIMNAQH
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bladoras de alambre), Austria (AVL, equipos y bancos de
prueba de motores para las terminales automotrices), y
Alemania (Lasco). Antiguamente tenfamos mds represen-
taciones de Austria, pero algunas firmas desaparecieron o
fueron compradas, como Maschinenfabrik HEID, com-
prada por alemanes, Riisch que cerrd, o Metora, que fue
adquirida por Kaltenbach de Alemania.

{Qué tipo de maquinarias se importan?
Buscamos maquinaria de un tipo afin a la industria ar-
gentina. Hay que tener dos visiones: qué tipo de maqui-
naria necesita la industria local, y también en qué nivel de
precios. Ya mi abuelo representaba maquinaria de Europa
de la mejor calidad, y lineas de otra procedencia pero no
de alta gama por un problema de costos.

F+C

FORSTHUBER Y CIA S.R.L.

Jujuy 277, 2°F, B1641CCE ACASSUSO
PROVINCIA DE BUENOS AIRES

TEL.: 4798-2072. WWW.FORSTHUBERYCIA.COM.AR

Un papel clave en CARMAHE

Desde hace tres afios, Tomas Forsthuber es el Presidente de la Camara Argentina de la Maquina Herramienta,
Bienes de Capital y Servicios para la Produccion (CARMAHE). Esta Cadmara que redine a 115 socios fue fundada
en 1956 y es muy amplia, ya que no sélo se ocupa de la maquina herramienta sino que también tiene socios en
el sector de herramientas, fabricantes de equipos hidraulicos, instrumentos de medicion, servicios y electrénica.
“Hay importadores y fabricantes; un 50% de los socios fabrican algo: instrumentos de medicién, maquinaria, ac-
cesorios”, explica su Presidente. La actividad de la Camara es principalmente gremial-empresaria, funcionando
como motor de contactos y vinculos internacionales, ademas de ocuparse de la organizacion de FIMAQH, Feria
Internacional de la Maquina Herramienta, Bienes de Capital y Servicios para la produccion. La préxima edicidn
sera en 2010. Mas datos en www.carmahe.com y www.fimagh.com
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VIDA DE LA CAMARA

CALENDARIO

En estas paginas, recordamos las principales actividades organizadas por la Camara
durante este afho, algunas de ellas en conjunto con otras Camaras Binacionales.

‘25 DE SEPTIEMBRE ‘
Desayuno con Carlos Melconian, econo-

mista, director de M & S Consultores.

‘24 AL 26 SEPTIEMBRE ‘
Expotrade COMEX 2008

6° Exposicién Internacional de Productos

y Servicios para el Comercio Exterior

A realizarse en La Rural, Buenos Aires.
En el marco de
este evento, la
Cdmara de Co-
mercio Argen-
tino-Austriaca
participard del
Encuentro CO-
MEX 2008,
presente con un
stand destinado

a consultas de negocios.

10 DE SEPTIEMBRE ‘
El modelo politico-econémico de Chu-

but. Almuerzo. Disertante: Mario Das
Neves — Gobernador de la Provincia de

Chubut.

European Reflections.

Conferencia. Disertante: Prof. Dr. Ir. Ge-
rrit Meester, Ministerio de Agricultura,
Naturaleza y Calidad Alimenticia de Ho-
landa, Presidente del Comité Agricola de
la OECD. Universidad de Amsterdam.

Traduccién simultdnea y vino de honor.

Disertantes: Mario R. Biscardi, Socio del
Estudio Biscardi & Asociados, Andrés
Gil, Socio de Servicios de Seguridad y
Privacidad de Deloitte, Facundo Jamar-
do, Gerente de Servicios de Seguridad y
Privacidad de Deloitte y Daniel Vardé,
Socio de Auditoria de Deloitte.

4 DE AGOSTO ‘

‘ 25 DE JUNIO

The impact of U.S. elections on U.S.
Policy towards Latin America.

Orador: Riordan Roett (en inglés, sin tra-
duccién). Mr Roett es Profesor de Cien-
cias Politicas y Director del Programa
del Hemisferio Occidental de la Facul-
tad Paul H. Nitze de Estudios Avanza-
dos Internacionales (SAIS) de la Universi-
dad Johns Hopkins. Consultor del Chase
Manhattan Bank, Analista Politico Se-
nior, miembro de la Junta Directiva del
Foro Econémico Mundial de la Asamblea

Anual en Davos, Suiza.

30 DE JuLIO
Una economia otra vez incierta

Desayuno. Disertante: Ricardo Delgado,
director ejecutivo de ECOLATINA

‘ 17 DE JuLlO ‘
“Trigo, maiz y soja en Argentina y el

mundo”
Almuerzo. Disertante: Andrés von Buch,
Empresario y Analista Agropecuario.

9 DE SEPTIEMBRE ‘

‘26 DE JUNIO

Energias renovables en la Argentina.
Estado actual y prospectiva.

Desayuno. Orador: Dr. Jaime Moragues.
Doctor en Fisica del Instituto de Fisica
“José A. Balseiro”, Universidad Nacional
de Cuyo. Consultor en temas ambientales

y energfas renovables.

25 DE AGOSTO
Almuerzo. Orador: Dr. Hermenegil-

do Alejandro Ceccatto, Viceministro de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién Pro-
ductiva.

19 DE AGOSTO
Sustainability in Agriculture - Some

Privacidad y Proteccién de Datos Per-

sonales.

El encuentro abordé la legislacién sobre
“hdbeas data” desde las pticas legal y téc-
nica, a fin de acercarse al concepto de pri-
vacidad y sefialar los requerimientos téc-
nicos de seguridad que deben cumplirse
de acuerdo a la normativa nacional.

Argentina 2008: Un sistema politico
en transicién.
Almuerzo. Disertante: Prof. Sergio Be-

rensztein. Analista Politico.

24 DE JUNIO
Las modificaciones a la ley de defensa

del consumidor y su impacto sobre los
titulares de derechos de propiedad in-
telectual.

Foro de discusién de Propiedad Intelec-
tual. Temario: la funcién de los bienes in-
tangibles en las relaciones de consumo; las
marcas y los deberes de informacién, se-
guridad, proteccion a la salud, libertad de
eleccién; inclusién de los titulares de de-
rechos de autor, patentes y otros derechos
de propiedad industrial en su cardcter de
proveedores.

‘10 DE JUNIO
Accidentes de trabajo: Situacién actual

de la legislacién laboral.

Desayuno. Temas y Oradores: actualidad
legislativa, por la Dra. Maria Eugenia Ba-
silico, Estudio Basilico, Santurio & An-
drada. Fallos jurisprudenciales. Reforma
de la Ley de Riesgos del Trabajo, por el
Dr. Miguel Angel Maza, Juez de la Sala IT
de la Cdmara Nacional de Apelaciones del

Trabajo de la Capital Federal.

4 DE JUNIO
Precios de transferencia, reciente juris-

prudencia nacional e internacional.
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Desayuno. Temas: precios de transferen-
cia, reciente jurisprudencia nacional e in-
ternacional. Orador: Dr. Manuel Diskens-
tein, Contador Publico UBA. Socio del
departamento de impuestos especializado
en precios de transferencia de Deloitte.

27 DE MAYO ‘
Foro de Propiedad Intelectual.

Oradores: Dr. Guillermo Cabanellas (so-
cio del estudio Cabanellas, Etchebarne,
Kelly y Dell’Oro Maini); Mag. Miguel
Angel de Dios (socio del estudio De Dios
& Goyena); Mag. Maximiliano Krause
(socio del estudio Beccar Varela); Dr. Jor-
ge Otamendi (socio del Estudio Breuer).
Desayuno. Tema: puesta al dia en casos
de defensa de la competencia vinculados a

Derechos de Propiedad Intelectual.

23 DE MAYO ‘
“Inversiones en Argentina.

Almuerzo. Oradora: Beatriz Nofal, Presi-
denta de la Agencia Nacional de Desarro-
llo de Inversiones, ProsperAr.

15 DE MAYO ‘
Desayuno de Trabajo: Gobierno Cor-

porativo.

Oradores: Alberto Schuster (socio direc-
tor ¢jecutivo de KPMG, especialista en
temas de Gobierno Corporativo y autor
del Cédigo Argentino de Mejores Pricti-
cas de Gobierno Corporativo) y Alan Ge-
genschatz (gerente general de TNT).

9 Y 10 MAYO
Misién Comercial de empresarios aus-

triacos a la Argentina. Visita del Can-
ciller austriaco Alfred Gusenbauer.
Exposiciones del Canciller Federal Dr.
Alfred Gusenbauer, Jefe de Gobierno de
Austria, el Dr. Richard Schenz, Vicepresi-
dente de la Cdmara Federal de Economfa
de Austria y el Dr. Walter Koren, Gerente
General de Austrian Trade.

‘30 DE ABRIL
Argentina: la economia local frente al

ajuste americano.
Conferencia con el Lic. Carlos Melco-

nian, economista.

‘29 DE ABRIL
Foro de Propiedad Intelectual

Desayuno. Tema: El informe de la Comi-
sién Olivannes ;Una solucién al problema

de las infracciones al Derecho de Autor en

publico—privadas. La nueva agenda de
promocién de exportaciones en la Ciu-
dad de Buenos Aires.

Almuerzo. Orador: Francisco Cabrera,
Ministro de Produccién del Gobierno de
la Ciudad Auténoma de Buenos Aires, y
Enrique Avogadro, Director de Comercio
Exterior de la Ciudad de Buenos Aires.

‘18 DE MARZO

Contabilidad para no contadores
Seminario. Disertante: Silvia Marjet (Es-
tudio Riveiro, Condoleo, Baldn, Mary y
Asociados).

‘13 DE MARZO

Crisis de las hipotecas subprime. Cémo
se produce y porqué. Cémo impacta es-
ta crisis en la economia argentina.

Desayuno. Oradores: Magdalena Bren-
nan (Directora de Maxinta Valores SA),
Pablo Cairoli (Presidente de Capital Mar-

Internet? kets Argentina).
‘ 17 DE ABRIL ‘ ‘28 de febrero
Nuevo Plan de Salud. Argentina en el 2008: Perspectivas.

Almuerzo. Orador: Prof. Dr Jorge Lemus,
Ministro de Salud del Gobierno de la Ciu-

dad Auténoma de Buenos Aires.

‘ 10 DE ABRIL
Normas contables internacionales.

Desayuno. Oradores: Marcelo Canetti,
Estudio BDO Becher, y Enrique Bassino,
del Estudio San Martin Suarez & Asocia-
dos y Cdor. Roberto Oscar Britos, Subge-
rente de Normativa Contable y Estudios
Econdémicos de la Comision Nacional de
Valores.

26 DE MARZO
Internalizacién a partir de alianzas

Orador: Joaquin Morales Sol4.

PARA AGENDAR

15 de octubre: Asamblea General Ordi-
naria y despedida del Sr Marcos Pejacse-
vich como Presidente de la Cdmara de Co-
mercio Argentino-Austriaca.

Cena exclusiva para socios

9 de Diciembre: reunién de presidentes
del Grupo de Cdmaras Binacionales Ex-
tranjeras. Almuerzo organizado por nues-
tra Cdmara. Orador invitado: St Hugo
Biolcatti, Presidente de la Sociedad Rural
Argentina.

29
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Al Mercosur
Tel: (54 11) 4313 7.

Ingenieria Inmobiliaria

Asistencia en inversiones

Operaciones de compra-venta / Alquileres de corto y largo plazo
Turismo (hoteleria, bungalows, cabaiias, camping y albergues)
Construcciones (proyectos, arreglos, remodelaciones)

Importacion y exportacidn de productos y materiales para la construccidn
Administracion de propiedades y logistica
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COMERCIO EXTERIOR

ARGENTINA EN VIENA

Actividades de promocidn 2008 de la Embajada argentina en Viena

FERIEN MESSE WIEN 2008

A mediados de enero de 2008 se realizé en Viena la expo-
sicién Ferien Messe Wien, la feria de turismo y placer més
importante del afio. La muestra fue visitada por aproxima-
damente 153.300 concurrentes, quienes pudieron ver du-
rante cuatro dias las 7.000 ofertas de turismo ofrecidas por
mds de 900 operadores turisticos de mds de 70 paises. La
popularidad de la feria queda probada con encuestas rea-
lizadas entre el publico, donde el 88% de los entrevistados
la calificaron como “excelente” o “muy buena”. A la vez, el
75% de las personas consultadas aseguraron que la feria in-
vita a planificar las vacaciones en los destinos ofrecidos.

Por primera vez, la Argentina contd con un stand en la
feria. A la vez, la concurrencia pudo disfrutar de un show
de tango argenti-
no realizado en el
escenario  princi-
pal de la feria, aus-
piciado por Radio
Wien, la emisora
mds escuchada de
Viena. Luego del
show se sortearon
libros ilustrados de
la Argentina, e in-
mediatamente des-
pués el Embaja-
dor Eugenio Maria
Curia fue entrevis-
tado para hablar

sobre el pafs como

destino turistico. Durante la muestra, los asistentes tu-
vieron también el placer de probar y conocer productos
tipicos argentinos, ya que desde el stand se ofrecié vino
argentino, dulce de leche y yerba mate en saquitos.

A su vez, diversos expositores mostraron un fuerte inte-
rés en la participacién de la Argentina en la feria, consi-
derdndola un importante y atractivo destino para los tu-
ristas europeos.

Para mds informacién: http://www.ferien-messe.at/en/
presse/pressemitteilungen.html.

PUBLICACION SOBRE VINOS ARGENTINOS EN
EL OSTERREICHISCHE WEINJOURNAL

Se ha colaborado con la agencia Steinkellner & Schwarz

en la publicacién de un articulo que serd lanzado en la
edicién de septiembre del Weinjournal. Dicho articulo
incluir4 fotos del pafs, datos sobre bodegas y vinos argen-
tinos, y “tips” sobre hoteles y restaurantes de la region.

FESTIVAL GASTRONOMICO ARGENTINO
EN CASINOS AUSTRIA

La Embajada colabora con Casinos Austria en la realiza-

cién de un festival gastronémico con foco principal en

carne y vino, aunque también estard presente la imagen
turistica del pais.

MAs DATOS:

EMBAJADA DE LA REPUBLICA ARGENTINA EN VIENA

SECCION EcoNOMICA Y COMERCIAL

GOLDSCHMIEDGASSE 2/1, A - 1010 WIEN

COMERCIO@EMBARGVIENA.AT

MANDRY . TAILHADE & POPKEN
ABOGADOS - ATTORNEYS AT LAW

Av. Leandro N. Alem 1134 10 floor - CT100AT - Buenos Aires - Argentina
Phone: 54 11 4894-1536 to 9« Fax: 54 11 4894-1540
abogados@mtp.com » www.2Zmtp.com
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UN EDIFICIO PORTENO-AUSTRIACO

En la interseccion de Perd y Belgrano, en pleno centro porteno, un edificio que fuera
sede de la legacion del Imperio Austro-Hlngaro evoca los antiguos lazos de Austria

con la Argentina.

Se lo conoce como Edificio “Otto
Wulf”, o “Edificio de la Virreina”, pero
en verdad esta magnifica construccién
coronada por dos emblemdticas torres
estd indisolublemente ligada a la presen-
cia austrfaca en la Argentina. Construi-
do por la empresa Dirks y Dates entre
1912 y 1914 para el empresario naviero
Nicolds Mihanovich, cénsul del Imperio
Austro-Huingaro en Buenos Aires desde
1899, el edificio fue sede de la legacién
imperial hasta 1918. De diez plantas, le-
vantado en la esquina de Belgrano y Pe-
rt, el proyecto del danés Morten F. Rén-
now se inspira en un estilo propio de la
Viena de la época, el Jugendstil. Se des-
tacan en el conjunto sus dos cipulas-to-
rre, cada una con su particular significa-

do: la m4s alta, coronada por un sol, representa la imagen
del emperador Francisco José de Habsburgo, en tanto la

m4s baja posee una corona y una luna (que
se ha perdido), simbolizando la figura de
su esposa, Elisabeth (Sissi) de Wittelsba-
ch.

El edificio exhibe una rica ornamenta-
cién, con simbolos y asociaciones referen-
tes a la cultura local. Cada uno de los co-
losos de las ménsulas antropomorfas fue
esculpido a imagen y semejanza de quie-
nes construyeron la obra (el herrero, el al-
baiiil, el carpintero y el propio arquitecto),
en tanto en el basamento y en el remate
hay figuras de la fauna argentina (céndo-
res, pingiiinos, osos, lechuzas) y de la po-
blacién aborigen.

Hoy el edificio “Otto Wulf” forma par-
te del patrimonio arquitecténico de Bue-
nos Aires, y los propietarios de las distin-

tas oficinas que alli funcionan estdn trabajando en un
plan de restauracién y apertura al publico.
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VIEJO

OBL

E

INTEGRADOS EN LA PRODUCCION,
PROCESAMIENTO Y EXPORTACION DE
PRODUCTOS ORGANICOS Y CONVENCIONALES

VIEJO ROBLE 5.A.

Uruguay 1176- R.E. - (1016) - Buenaos Aires - Argentina
Teléfonos: (011) 4812 2063 Lineas rotativas

Fax:(011) 4812 5585
E-mail: roble@viejoroble.com.ar
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TURISMO

AUSTRIA, ARQUITECTURA Y

POSMODERNIDAD

Para el arquitecto austriaco Hans Hollein, la arquitectura no es una forma separada de
arte, sino que se ha mezclado con la cultura cotidiana en el contexto social. Este cre-
do, publicado en 1967, fue profético y hoy se hizo realidad.

En términos de historia
tangible, las principales
atracciones turisticas de
Austria son una invitacién
abierta a viajar en el tiem-
po. El pais tiene castillos,
palacios y monasterios que
fueron testigos de un colo-
rido pasado, en gran par-
te también moldeado por
la cultura eclesidstica. Los
centros medievales de nu-
merosas ciudades peque-
fias revelan vividamente
la vida diaria en los siglos
pasados. Y en Viena, la ri-
queza de la opulenta ar-
quitectura publica atesti-
gua el status de la ciudad
como capital de un vasto
imperio.

Al mismo tiempo, la ar-
quitectura contemporinea
en Austria resiste la com-
paracién con la de cual-
quier otro pafs. Es una in-
dicacién del sentido del
estilo del pais y la sensi-
bilidad con que ha sido

modelada la cultura dia-

E/ edificio Ski Jump, en Bergisel.

ria: las tendencias estilisticas van del minimalismo y el
reduccionismo al deconstructivismo, y se manifiestan
tanto en los espacios publicos —como el Museum Quar-
tier de Viena- como en los edificios privados (por ejem-
plo los encargados por jévenes emprendedores o gran-
des empresas).

Al mismo tiempo, Austria fue durante largo tiempo
pionera en la arquitectura ecoldgica. Si los temas arqui-
tecténicos varfan de provincia a provincia, los edificios
comparten una preocupacién comtn por relacionarse
con el ambiente que los rodea y la arquitectura ya exis-
tente.

Burgenland, Carintia, Baja y Alta Austria

Los veranos en Burgenland son generalmente célidos,
con inviernos frios: esto la convierte en una regién
ideal para la produccién de vino. Aqui Austria produ-

ce sus principales tintos
y blancos. Los vifiedos
de Burgenland, como el
Esterhdzy Wine Estate,
se han hecho un nom-
bre propio gracias a la
inclusién de estructuras
contempordneas entre
los vifiedos, por encar-
gar sensatas remodela-
ciones y extensiones de
sus fincas vitivinicolas.
Carintia, con su clima
moderado del sur y sus
lagos,
ra hacia la tradicién de

invitantes mi-
los edificios mediterra-
neos. Las villas junto a
los lagos y las cabanas
balnearias emanan una
atmésfera de antafio, en
tanto algunos edificios
modernos tienen una
escala visionaria, como
la Steinhaus de Giinter
Domenig, en la orilla
del Ossiacher See, un
ejemplo ahora famoso
de la arquitectora pos-
moderna deconstructi-
vista. Baja Austria es un tesoro de descubrimientos ar-
quitecténicos, una intrigante yuxtaposicién de edificios
histéricos revitalizados, edificios adaptados de los tiem-
pos de la revolucién industrial, y arquitectura contem-
pordnea. Un paseo a través de la Ciudad Vieja de Krems
puede transformarse en un viaje en el tiempo a la Edad
Media, en tanto el Kunsthalle de la ciudad devuelve ra-
pidamente al presente. Sin duda, la mayor joya arqui-
tecténica de Baja Austria es el Loisium, un museo mul-
timedia del vino con un hotel de disefio adjunto, obra
del arquitecto Steven Holl. Igualmente asombrosa, a su
modo, es la Cloud Tower de Grafenegg.

A lo largo de su historia, desde los tiempos medievales
hasta el presente, Baja Austria produjo una notable arqui-
tectura, como atestiguan los centros histéricos de Wels,
Steyr, Schirding, Gmunden y la riqueza de los monaste-
rios e iglesias. El principal edificio contempordneo de la
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E/ Museo de Arte Lentos, en Ling.

provincia es el Museo de Arte Lentos, junto al Danubio,
en Linz, una incisiva construccién de lineas claras, una
suerte de gran puente de 130 metros de ancho que refleja
las aguas del Danubio. Hasta entonces el principal edi-
ficio contempordneo en la capital de Alta Austria era la
Brucknerhaus, una sala de conciertos con salas “flotan-
tes” que data de los afios 70.

Salzburgo, Styria, Vorarlberg

Salzburgo se asocia ampliamente con el término “barro-
co, aplicado a su conjunto de iglesias, palacios y plazas:
los mismos que conocié Mozart en su ciudad natal. Sin
embargo, varios notables ejemplos de arquitectura con-
tempordnea documentan la otra cara de Salzburgo, que
complementa perfectamente su legado histérico. Por
ejemplo del Museo de Arte Moderno en Ménschberg,
que mira hacia la ciudad vieja y alberga en su interior un
generoso espacio para el arte de los siglos XX y XXI.
También Styria exhibe un excepcional nivel arquitecté-
nico, que comenzd en 1960 con una generacién de estu-
diantes de arquitectura rebeldes ahora conocidos como la
“Escuela de Graz“: con el tiempo, los revolucionarios de
ayer se convirtieron en renombrados arquitectos y docen-
tes. Giinther Domenig tiene una cdtedra en la Univer-
sidad de Graz, Michael Szyszkowitz ensefia en Brauns-
chweig, Manfred Wolf-Plottegg es profesor universitario
en Viena, y Klaus Kada -quien causé sensacién reciente-
mente al imponer su disefio para el Stadthalle de Graz-
en Aachen.

En los tdltimos afios, la montafiosa Vorarlberg se esta-
blecié como la Meca de los amantes de la arquitectura,
gracias a una serie de bellos edificios funcionales que la
pusieron en el mapa de la comunidad arquitectdnica eu-
ropea a partir de los afios 90. Pionera en el campo de
la construccidn sustentable, Vorarlberg establecié nuevas
fronteras técnicas en este campo, mediante el uso racio-
nal de la energfa, planes y materiales de construccion de
calidad, y una continuidad que se enraiza en las tradi-
ciones locales. Los tradicionales edificios de la region de
Bregenzerwald son notables por su uso cauto de los mate-
riales existentes; ademds la arquitectura de Vorarlberg no
hubiera podido llegar a su punto actual sin sus artesanos,
siempre abiertos a soluciones novedosas. La colaboracién

del disefio y la artesanfa dié paso a innovaciones técnicas
y sofisticados procesos de produccién: asi, los visitantes
versados en arquitectura nunca dejan de maravillarse por
las sencillas pero perfectamente detalladas soluciones y la
evidente habilidad en el trabajo de la madera.

Viena
La capital nacional, Viena, tiene un abanico sin par de
edificios histéricos magnificamente preservados. Se trata
de un desafio considerable para los arquitectos contem-
porédneos, cuyos trabajos deben encontrarse a diario con
la historia. Pero que la ciudad ha logrado ingresar al siglo
XXI con aplomo lo atestiguan, por ejemplo, el nuevo
Donaucity Skyline y el Museum Quartier. Ademds, un
aspecto especificamente vienés de la cultura arquitects-
nica es la adaptacién y ampliacién de los edificios exis-
tentes: el logro final en el campo de la arquitectura inte-
rior ha dejado su sello en todo el mundo.

E/ edificio del Kunsthaus, en Graz.

MAS DATOS EN LOS SITIOS:

LoISIUM: WWW.LOISIUMHOTEL.AT

LENTOS ART MUSEUM: WWW.LENTOS.AT

Museo DE ARTE MODERNO DE SALZBURGO: WWW.
MUSEUMDERMODERNE.AT

KUNSTHAUS DE GRAZ: WWW.KUNSTHAUSGRAZ.STEIER-
MARK.AT

BERGISEL SKI JUMP: WWW.BERGISEL.INFO
DONAUCITY SKILINE, EN VIENA: WWW.MQW.AT
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CAMARA DE COMERCIO ARGENTINO AUSTRIACA

EMPRESAS SOCIAS

Ferreyra, Jorge Andrés
Representante de Ladam
Group

Tel.: 4394-2375
www.intervaloresnet.com.ar
www.superfund.com

= Aceros Boehler Uddeholm SA. —
!‘ﬁﬂpﬁﬂ Tel.: 03327 453200 .'f;!"'.'..'f. L
www.acerosboehler.com.ar
r'l-; A.l. Mercosur S.R.L.
ol
I Telffax: 43137225/ 43121725
.L Llr www.aimercosur.com

Fryar
City Center

.
aims.

AIMS-LAFER International
Management Search S.A.

Flyer Lufthansa
City Center

Tel.: 4512-8100
www.flyer.com.ar

Tel.: 4788-9494
www.aims-lafer.com.ar

AlG

AIG Advisory Services S.A.
Tel.: 5550-8100

Fornieles Abogados
Tel.: 4313-7000
www.fornielesabogados.
com.ar

”,
y Amlon Paar

Anton Paar
Tel/fax: 4804-3936
www.anton-paar.com

F+C

Forsthuber & Cia S.R.L
Tel.: 4798-2072
www.forsthuberycia.com.ar

Arcure International S.A.
Telffax: 4313-7225 / 4312-1725
www.arcure-international.com

—

BCK Innovacion y Disefio

Gall, Horacio
Representante de
Business Synergies
Tel.: 15 5877-3252
www.bsynergies.com

Lufthansa Lineas
Aéreas Alemanas
Tel.: 4319-0669
www.lufthansa.com.ar

Maison Buenos Aires
Telffax: 4816-1108
www.maisonbuenosaires.com

Tecnologia Contra
Incendios S.A.

Tel.: 4766-4440
informes@tecin.com.ar

ETeEcN

TOREDD B4~ Toredo S.A.

Tel.: 5288-3000
tania.aichele@toredo.com.ar

... Mandry, Tailhade & Popken
Tel.: 4894-1536 al 39
www.2mtp.com

[FENEENEEE] Mapeko
Representaciones S.R.L.
Tel.: 4816-0205
www.
mapekorepresentaciones.com

Maxinta S.A.

Tel.: 4334-4400
www.maxinta.com.ar

MAXINTAL

AT CANSE
BOTNDAD: DU BN

Travel & Know S.R.L.
Tel.:4312-9191 y rotativas
info@tknow.com.ar

Tyrolit Argentina S.A.
Tel.: 4545-2200
tyrolit@tyrolit-arg.com.ar

Viejo Roble
International S.A.

Tel.: 4812 2063
roble@viejoroble.com.ar

Maxinta Valores S.A.
Tel.: 4342-3100
www.maxinta.com.ar

MAXINTAL

AT CANSE
BOTNDAD: DU BN

Volkswagen Argentina S.A.
Tel.: 4317-9000
www.volkswagen.com.ar

Tel: 4704-6373
www.bck-id.com

NORTON
e

Bodega Norton S.A.
Tel.: (0261) 488-0480

& GrartTromion Grant Thornton

Argentina S.A.
Tel.: 4105-0000
www.gtar.com.ar

www.norton.com.ar

m Aairdin
Bwin Argentina S.A. i G0
Tel.: 4702-1600

www.bwin.com.ar

Hospital Aleman
Asociacion Civil

Tel.: 4827-7000
www.hospitalaleman.com.ar

Casinos-Austria International mnm

Holding Gmbh e
Tel.: 5032-5738/ 9

Huber y Asociados
Bio Ingenieria
Telffax: 4554-0849
www.huberbio.com.ar

RICARDLY BaMTUS

Cuchillas de Lunlunta S.A. U
Tel.: 0261 425 1564 ]

malbec@ricardosantos.com =

AUSTELHTRADLORE

Embajada de Austria
Oficina Comercial

ILF Consulting Engineers
Representante:

Eduardo Mendl

Tel.: 4747-5855

Cel: 15-5809-5840
emend|@fibertel.com.ar

Tel.: 4816-0479
http://austriantrade.org

-

Ing. Spitzer S.A.
Tel.: 4342-8105
www.ingspitzer.com.ar

Entretenimientos y Juegos
de Azar S.A. (ENJASA)
Tel/fax: (0387) 431-0888
www.enjasa.com

InTerGEO

Erikona s.a.

)

Intergeo Argentina S.A.
Tel/fax: 4553-7266 [ 7296
www.intergeo-consulting.com

Erikana S.A.

Tel.: 4581-4244
www.erikana.com.ar

Bieh

ISS Ingenieria en Soluciones
Subterraneas S.A.

Tel.: 4633-5330
www.issingenieria.com

Estudio Basilico, Santurio &
Andrada

Tel.: 4310-3902
www.bsalex.com.ar

KARPLUS S.A.
Tel.: 4836-2644
www.karplus.com.ar

Estudio Llewellyn Kast
Tel.: 4312-0122 / 0075
kastseguros@ciudad.com.ar

KLY & FRANCD

Klein & Franco
Sociedad Civil

Tel.: 5550-4000
www.kleinyfranco.com

Leonhardt, Dietl, Graf &
von Der Fecht

Tel.: 4322-9145
www.leodigra.com.ar

Moeller & Co S.A.
Tel.: 4894-1551
www.moellerip.com

£ oo

Parque Austral
Tel: (02322) 4115-5070
www.parqueaustral.org

PARQUE
AUSTRAL

R Pastoriza, Eviner,

Cangueiro & Ruiz
Tel:: 40217000
www.pastoriza-eviner.com

Pejacsevich, Marcos
Representante de
Steyr-Daimler-Puch
Spezialfahrzeug Gmbh
Tel: 48154719 / 48168415

mpejacsevich@speedy.com.ar

Pérez Alati, Grondona,
Benites, Arntsen & Martinez
de Hoz (H)

Tel.: 4114-3000
www.pagbam.com

Puente Hnos. Sociedad
de Bolsa

Tel.: 4329-0000
www.puentenet.com

B PUENTE

Red Bull Argentina S.R.L.

Tel.: 4702-3333
www.redbull.com.ar

RedBull
-

Rich Klinger S.A.A.C.I.F.
Tel.: 03488-471503
www.rklinger.com.ar

CKLINGER

Sintec Tur L’alianXa
Tel.: 5554-7000/7001
www.sintectur.com.ar

Swarovski Argentina
S.ACel

Tel.: 4326-0515
www.swarovski.com

SWARCHVEKI

SOCIOS PARTICULARES

NicoLAs BEHRENS

BRENNAN MAGDALENA,
DIRECTORA DE MAXINTA VALORES

FINSTERBUSCH JUAN DIEGO,
Soclo DE INTEGRA FIDES

KADE FEDERICO,
DIRECTOR DE ACEROS BOEHLER

KLIMA VIKTOR,
PRESIDENTE DE VOLKSWAGEN ARGENTINA

MEYER ALFREDO,
CoNsuLTOR DE NEGOCIOS

OBERBEIL BERNARDO,
TITULAR DE OBERBEIL & ASOCIADOS

PERALTA RAMOS FERNAN,
Socio DE MAXINTA S.A.

PORAK JORGE,
PRESIDENTE DE LA ASOCIACION
ARGENTINO-AUSTRIACA

PUCHES JoSE,
ING. CIviL, LIC. EN INVESTIGACION
OPERATIVA

SCHWALD JOSEF

SCHWEIGER MATIAS

VON DER FECHT CRISTOBAL,
S0cCIO DE LEONHARDT, DIETL, GRAF &
VON DER FECHT

WENTZEL JOCHEN

SOCIOS HONORARIOS

FORSTHUBER GERARDO
KLINSPOR GERT
MULLER GERMAN
0szwALD FRANCISCO
PIRKER FRANCISCO
SCHUSTER HERIBERTO
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Suran 2008.
Con espacio suficiente
para llevar el pasado,
el presente y el futuro.

Viajes, amigos, familia, nuevos faros halogenos dobles, nuevas llantos de aleacion,

molduras color carroceria, antena de techo, nuevo tablerc de instrumentos, asiento
trasero bipartido, mesitas desplegables y cuidodo del medio ambiente. Si algo hubiera
guedado ofuera del nueve Suran, hubiésemos subestimado a su espacic interior.

Suran. El lugar que elegis. Nueva motorizacion Diesel SDI. Das Auto.

Equipamienta disponible segin versian



MAXINTA




