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贯彻京津冀协同发展重大战略
满怀信心开启首都发展新航程

[2版]

[2版]

本报讯（京报集团记者 肖丹）在日
前商务部公布的2015—2016年度电子
商务示范企业评选结果中，北京的小米
科技有限责任公司等19家企业榜上有
名，在入选企业数量、涵盖电商品类上均
居全国首位。

共有来自全国各省（市）、自治区的
155家企业入选2015—2016年度电子
商务示范企业。在本市入选的19家企
业中，包括网络零售类9家，电商服务
类、综合类各3家，跨境电商类2家，生活
服务类、创新类各1家。截至目前，本市
先后共有3批、45家次企业获评商务部
电子商务示范企业，数量居全国首位。

记者从市商务委获悉，近年来，本市

电子商务快速发展，在助力非首都功能
疏解、提升生活性服务业品质、带动传统
业态转型升级等方面发挥了重要作用，
并逐渐成为拉动首都经济增长的新引
擎。据市统计局数据显示，全市限额以
上批发零售企业网上零售额由2010年
的120亿元，增长到2014年的1456.9亿
元，5年间增长12倍多。网上零售额占
社零额的比重从2010年的2%迅速递增
至2014年的15.1%，高于全国总体水平
5个百分点。网络消费成为拉动社零额
增长的主要力量。

与此同时，电子商务成为绿色环保
新型消费方式的引领者。根据北京市邮
政管理局统计数据及龙头电商日均订单

量情况估算，全市电商企业日均订单量
可达80万单左右。按照每单可减少2人
出行测算，每天可减少近160万人次出
行；按照北京市平均每4人拥有1辆私家
车测算，网络购物每天可减少近40万辆
私家车的购物出行，在一定程度上减少
了社会资源消耗，降低了污染排放。

市商务委相关负责人表示，本市在
电子商务领域试点的电子发票，有效降
低了企业经营成本，提升了社会节能减
排效益。截至目前，本市京东商城、小米
科技、中国人寿、中国人保财险、中国电
信等20余家试点企业共开具电子发票
超过9000万张，节约发票用纸60余吨，
减少210余立方米的木材消耗。

北京19家企业入选电商示范企业
入选企业数量、涵盖电商品类均居全国首位

本报讯（实习记者 陈雪柠）从电脑下单
到手机购物，网购成了越来越多消费者的
生活习惯。日前，市统计局、国家统计局北
京调查总队发布数据显示，上半年，全市限
额以上批发零售企业实现网上零售额792
亿元，同比增长38.9%。其中，由网上商店
实现的零售额占八成，同比增长27.5%。“网
上销售已经成为拉动北京市消费增长的重
要力量。”市统计局相关负责人说。

同仁堂以茶试水玩众筹

“以前想买同仁堂的保健品得跑趟店
铺，天儿热，挺折腾，现在方便了，网上下单，
还包邮！”家住朝阳的刘女士是同仁堂品牌
的忠实“粉丝”。如今，同仁堂的旗舰店早已
开进天猫、1号店等电商平台。据悉，去年同

仁堂网上销售额达到了4400万元，仅“双十
一”一天，同仁堂线上销售额就达到150万
元，健康类产品成为消费者抢购的对象。今
年3月，同仁堂更是以养生茶试水，在京东商
城“玩”起了众筹预售，短短20天时间，已筹
集3.9万元，是原计划的八倍左右。同仁堂
的大胆“触网”，让更多的人品尝到了“同仁
茶香”。

据统计，上半年，传统的有店铺商业企
业通过网络销售实现的网上零售占两成，
同比增长1.3倍。另外，上半年又有90余个
有店铺传统商业企业加入互联网销售行
列，使得全市触网的有店铺传统商业企业
达到251家。

在电商企业迅猛发展的同时，传统的有
店铺商业企业纷纷加速升级，在“互联网+”时
代寻求更大的发展。

老字号也能叫外卖

去年冬至，以纯手工水饺闻名的西四惠丰
饺子楼推出了饺子皮、饺子馅、生饺子、成品饺
子等各种外卖，外卖供应量超过4000份，比往
年提高了30%左右。今年7月，聚德华天控股
的鸿宾楼、砂锅居、峨嵋酒家、护国寺小吃等12
个品牌正式上线外卖平台“饿了么”，推出在线
外卖服务，足不出户便能享用驴打滚儿、豌豆
黄、烤鸭等老北京美食。在参与团购活动之外，
北京老字号餐饮企业又找到了新的经营方式。

此外，上个月由百花蜂业、内联升、菜百
等16家企业组成的北京老字号网上专区在
京东商城正式上线并长期入驻，不仅拓宽了
老字号的销售渠道，更进一步提升了老字号
的品牌影响力。

12家老字号集体“触网”

老字号商业企业借助互联网正在加速发
展。数据显示，上半年，全市老字号批发零售
企业实现网上零售额1.2亿元，同比增长2.6
倍，比1季度1.9倍的增速有大幅提升；老字
号餐饮企业通过互联网实现餐费收入788万
元，同比增长4倍，高于1季度3.3倍的增速。
互联网使老字号商品销售到全国各地，更有
的远销到香港。

截至目前,北京73家限额以上老字号批
发零售企业中，已有12家开展了网上零售业
务，比重达到16.4%，商品涉及食品、服装鞋
帽、药品和图书等；另外，22家限额以上老字
号餐饮企业中，5家企业通过互联网渠道实现
餐费收入。

传统企业“触网”升级 老字号融入“互联网+”

上半年全市批发零售企业网售增四成 本报讯（记者 巩峥 通讯员 刘辰）年底
前，“动批”摊位减少60%以上，腾退20万平
方米，东天意市场实现整体疏解；明年，“动
批”基本完成搬迁，“官批”“天意”“万通”全面
启动疏解；后年，“动批”等区域批发市场全部
完成疏解任务。西城区日前公布了“动批”等
市场的疏解时间表。到2017年，“动批”“官
批”“天意”“万通”市民耳熟能详的这四大市
场将彻底告别西城。

市场产权方接疏解“军令状”

以往的批发市场迁移，多是政府主推，产
权单位出面配合，而此次西城在大范围迁移
市场过程中，调动了市场产权方上“一线”，直
接参与疏解。相关负责人表示，这一模式可
以更加高效地推动市场搬迁。

目前北京市公交集团、公联公司、北京建
筑大学、矿冶总院、天恒置业和万通、“官批”
及民营产权在内的多个市场产权方，已成立
疏导小组，成员们各自有具体的疏解任务，责
无旁贷，必须限时完成。

在这一疏导小组之上，由市、区两级共同
组建的北展地区疏解工作指挥部也已到位，
其工作职责是做好统筹协调与监察督导。

对于西城辖区内的批发市场疏解，该区
负责人给出了一组明确的数字，1992年形成

“动批”，高峰时，“动批”市场日均人流量10万
人次，近千辆汽车出入“动批”，大量的人流、
物流、车流高度聚集，造成了交通拥堵、环境秩
序混乱等“城市病”，也引发了一些安全隐患。

西城区相关负责人表示，该区非首都功
能疏解任务艰巨，情况复杂，涉及多方利益，
西城将担起主要责任，督促各产权方加快疏
解脚步，确保按时完成疏解任务。

“天皓成”划归中关村西城园

针对外界猜测已久的“动批”等市场的疏
解期限，西城区给出了明确的时间表：2015年
底前，完成“动批”摊位减少60%以上，腾退20
万平方米，东天意市场实现整体疏解；2016年
底前，“动批”基本完成搬迁，“官批”、天意市场、
万通市场全面启动疏解；2017年底前，“动批”
等区域批发市场全部完成疏解任务。

目前，位于“动批”的天皓成市场已经开始
进行重新装修，拟作为中关村西城园的一部
分，主要用于高新技术产业孵化器。位于西直
门公交枢纽的时尚天丽批发城及一处900余
平方米的物流仓库也已经完成了疏解工作。

年底前，5家国有产权单位将完成建筑面积合计近22万
平方米的疏解任务。专业人士分析，电商的快速兴起、发展迅
猛，给传统的服装和小商品批发市场带来一定冲击。北京周
边大量专业市场的建设，极大地削弱了“动批”和天意小商品
批发市场的竞争力，客观上，这些市场生存与发展越来越难，
需要向北京之外转移。

“时尚天丽”建成津冀推介馆

今年下半年，指挥部将根据疏解任务需求，在各商市场中组
建现场工作站，为市场疏解提供政策、法律和信息等咨询服务。

刚刚腾退完成的时尚天丽服装市场将要建成推介馆，开
展津冀两地市场对接活动，介绍北京周边市场信息和政策，提
供现场咨询，并组织产权方、市场方及商户到河北和天津进行
实地考察。

除此之外，指挥部将重点面向市场商户搭建四个平台，即
政策法律宣讲平台、京外市场信息对接平台、高端产业服务平
台和文化商务交流平台，为北展地区市场疏解做好服务。

（下转第三版）
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“京和两地小记者团”天安门广场观升旗——

“五星红旗，我为你自豪！”
本报记者 石滢琪

“马上就能到天安门广场看升旗了！”
“天安门广场一定特别庄严！”……昨天凌
晨3时，来自新疆和田地区洛浦县二中的哈
丽旦姆·艾合麦江再也睡不着了，她和小伙
伴儿们兴奋地议论着即将见证的升国旗仪
式，这是哈丽旦姆第一次在天安门广场观
看升旗。

上周末，哈丽旦姆等11名新疆和田初
中生来到北京，他们与7名北京初中生组成

“京和两地小记者团”，小记者团将利用半个
月的时间，在北京、和田进行参观、采访。在
天安门广场看升旗是“小记者团”最重要的
一课。

凌晨4时30分，哈丽旦姆终于走进了天
安门广场，她和同伴们排起整齐的队伍，安
静地等待升旗仪式的开始。5时15分，晨曦
微露，云彩都被镶上一道金边。36名国旗护
卫队队员护卫着五星红旗，跨过金水桥，走
过长安街，进入天安门广场。国旗护卫队队
员威武的身姿、整齐的步伐，令哈丽旦姆和
小伙伴儿们为之一振。

5时20分，国歌响起。升旗手振臂一
挥，鲜艳的五星红旗划出一道美丽的弧线，
宛如燃烧的火焰一样舒展开来，冉冉升
起。哈丽旦姆和伙伴们注视着国旗，将右
手高举过头，向国旗敬礼，胸前的红领巾更
显鲜艳。

“这是我第一次来到天安门广场，也是
第一次这么近距离观看升旗。五星红旗，我
为你自豪。”和田市三中的排黑尔丁·亚森激
动得声音都有些颤抖。“能与和田的小伙伴
儿们一起看升旗，我很激动，虽然我们生活
在不同的城市，但同样热爱我们的祖国。”北
京四中的陈嘉悦说，虽然刚刚相识，但北京
与和田的学生们已经成为了要好的朋友。

更令“小记者”们兴奋的是，升旗仪式结
束后，他们走进国旗班驻地，近距离地感受
国旗卫士的生活。“加入国旗班需要经过哪
些环节的选拔？”“国旗班的战士每天要接受
怎样的训练？”……小记者们围着战士们，开
始了采访。“无论刮多大的风，下多大的雨，
国旗班的战士都要确保升旗、降旗的顺利，

为了守卫国旗的荣耀，他们付出了艰苦的训
练……”和田民丰县维汉初中的艾赛提江·排
尔哈提说，“我真佩服国旗班的战士。”

“京和两地小记者团”的小记者们还将
前往国家大剧院、中国美术馆、鸟巢、水立
方等地进行参观和采访。8月 9日，他们

将前往新疆和田参观、采访。每天，小记
者们都要写一篇文章，记录自己的见闻和
收获。

昨
天
早
上
，北
京
与
新
疆
和
田
两
地
的
小
记
者
们
来
到
天
安
门
国
旗
班
采
访
交
流
，国
旗
班

的
战
士
为
他
们
讲
述
国
旗
的
历
史
，小
记
者
们
听
得
津
津
有
味
。

本
报
记
者

和
冠
欣
摄

本报讯（记者 王洋）“来，看咱俩谁滑得快！”
昨天上午，京城32摄氏度的“三伏天”没有挡住

“冰迷”姜薛兵的热情，他带着4岁的女儿来到五
棵松“冰世界”室外冰场，畅快地溜起冰来。

总投资3000万元、占地面积1.5万平方米
的亚洲最大冰上乐园——五棵松“冰世界”，即
便在烈日炎炎的盛夏，冰上爱好者们依然可以
在室外尽享滑冰的乐趣。

走进“冰世界”乐园，按照国际冰球项目标
准建设的1800平方米冰场里热闹非凡，冰上
爱好者正尽情驰骋。它的右手边有一条210
米长的趣味滑道，滑道的另一边连接着一片
600平方米的冰上碰碰车场。这三处区域拼
成了乐园的核心地带，大部分游客都集中在
1800平方米的超大冰场上。

已经滑了10多分钟的姜薛兵正靠在冰场
四周的围栏上休息，他家住在门头沟，从小就爱
滑冰，但以前北京只有到了冬天才能滑冰。如
今，城里的很多室内冰场满足了他这样的冰上
爱好者在春、夏、秋三季滑冰的需求，不过他从
没想过夏天在室外也能滑水冰。

“难道这里的冰是特制的，不会化吗？”
带着游客的疑问，记者找到了乐园投资方

北京冰世界体育文化发展有限公司董事长陈

浩，由他为大家揭开谜团。
陈浩指着冰面底部说道，这片60米长、30

米宽的场地里密密麻麻地铺设着近千根铝合
金管道，每根管的直径约5厘米，遍布冰场的
每一个角落。远处的4台大功率压缩机通过
输送特制的强效制冷剂确保冰面的硬度。而
且它还可以实现温控，即便在地表温度40摄
氏度以上的夏天，也一样可以确保冰面不化。

“抬头向上看！”顺着陈浩的手指方向，记
者看到覆盖整个冰场的墨绿色顶棚。原来，为
了应对夏日的阳光直射对冰面的破坏，乐园在
夏天到来前搭建起了光伏能大棚，利用太阳能
为制冷压缩机供电。有了这把“遮阳伞”，冰场
可实现24摄氏度的恒温环境，盛夏滑冰也就
不再是梦想。

“北京申办2022年冬奥会成功后，‘冰世
界’的客流量明显提升了。”陈浩表示，由于现
在正处于暑期，很多家长会带着孩子来滑冰，
目前日均客流量可达2000人次，这个客流量
已堪比今年春节长假期间的客流高峰了。

按照北京2022冬奥会的申办规划，万事达
中心（原五棵松体育馆）将承办冰球比赛。而
设在万事达中心南侧的“冰世界”乐园将让更
多京城冰上爱好者近距离感受到冬奥的氛围。

夏天室外能滑冰 一年四季不间断

五棵松“冰世界”每天都热闹
内页导读内页导读

剑吼
长城东
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“祖国遇到危险，
我会拿起武器”

平北抗日
段苏权

《八路军军歌》：
威武之师唱响民族担当

[2版]

延庆到崇礼明年规划新通道
[5版]

千古荒漠变林海 [13版]

成功处置纵火事件
深航机组获奖250万 [15版]

带薪休假为何总是“纸上福利”？
[13版]

800米自由泳
孙杨夺冠

[16版]

昨日，孙杨在俄罗斯喀
山市举行的第16届游泳世
锦赛男子 800 米自由泳决
赛中，以 7 分 39 秒 96 的成
绩夺冠。


