5. Typologie propagandy

Wszelkie dziatania propagandowe mogg by¢ klasyfikowane wedle bardzo
réznych kryteribw. Podstawg moggq by¢ Zzrodta propagandy, mozna dokonaé
kategoryzacji ze wzgledu na cel propagandy, ze wzgledu na jej treS¢ a takze majac
na uwadze sfery zycia spotecznego lub grupy, do ktérych chcemy ze swoim

przekazem dotrzec.

Klasyfikacja ze wzgledu na tresé propagandy.

Klasyfikacja ze wzgledu na tre$é, rozgranicza propagande na jej odmiane
spoteczng i polityczna.

Propaganda polityczna to wszelkie dziatania rzadow, partii politycznych,
administracji, grup nacisku, ktére majg za zadanie modyfikowanie przekonan lub
zachowan obywateli w sferze polityki'. Metody takiego dziatania sg $cisle
przemyslane i zaplanowane, a cel dziatan z gory okreslony. Najpierw okresla sie
generalng strategie, buduje podstawowg argumentacje, a pdzniej prowadzi
konkretne dziatania propagandowe w tak zakreslonych ramach. Wiekszos¢ dziatan, z
ktérymi mamy do czynienia to propaganda polityczna®?. Warto takze dodac¢, ze
okreslenie ,propaganda polityczna” odnosi sie takze do walki wyborczej; dziatania
partii politycznych obliczone na zniszczenie konkurencji w walce o wiadze to takze
propaganda polityczna. Cytowana juz wczes$niej B. Dobek-Ostrowska zwraca uwage,
iz ze wzgledu na niezbyt przychylne konotacje po drugiej wojnie swiatowej zaczeto
poszukiwaé eufemizméw majacych zastgpiC pojecie ,propaganda” i do
powszechnego uzytku weszto wowczas okreslenie ,komunikowanie polityczne™.
Wspotczesnie przybiera ono trzy formy:

* komunikowanie modyfikujace postawy i zachowania,
* komunikowanie informacyjne,

« komunikowanie promujace jednostki i instytucje®.

"International Encyclopedia of Propaganda, ed. R. Cole, Chicago & London 1998, s. 622.

2 J. Ellul: Propaganda: Formation of Men's Attitudes, s. 62.

* B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka: Teoria i praktyka propagandy. Wroctaw 1999, s. 27.
Szerzej a temat kwestii terminologicznych patrz: M. Szulczewski, op. cit.,, s. 12-20. Na kwestie
terminologiczne zwracali takze uwage G. S. Jowett i V. O'Donnell wprowadzajac do teorii propagandy
pojecie komunikowania informacyjnego i perswazyjnego. Patrz schemat 4. niniejszego tekst.

* B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, op. cit., s. 32.



Warto zwrécic uwage na elementy definicji propagandy polityczne;j.
Propaganda polityczna prowadzona jest w Scisle okreslonym celu; czasem
wyznaczone sg takze posrednie cele pomocnicze. Akcja propagandowa jest
zaplanowana®. Okre$lone sg wiec jej kolejne etapy i wykorzystywane woéwczas
Srodki.

Niemniej istotny od celu jest element perswazyjnosci polegajacy na docieraniu
do adresata cierpliwie i zarazem w atrakcyjny sposob®. Chodzi tu o ,pozyskiwanie
jego (czyli adresata- L. Sz.) uwagi i zabieganie o przychylnos¢, zjednywanie go dla
wilasnej idei, odstreczanie od przeciwstawnej. Apelowanie do motywaciji
altruistycznych adresata jako czionka spofecznosci, wykazywanie zbieznoSci
wysuwanych propozycji z interesem ogoétu- srodowiska czy catego spoteczenstwa,
ale takze zwracanie sie do motywacji niealtrusitycznych, do bodzcow takich jak
egoizm”™. Jednoczes$nie cytowany w tym miejscu M. Szulczewski zauwaza, iz
propaganda polityczna jest dziataniem jednokierunkowym i ,(...) nie dajacym
adresatowi moznosci nawigzania dialogu czy cho¢by zaanonsowania swego aplauzu
czy dezaprobaty®. Z tym ostatnim twierdzeniem nie mozna sie chyba jednak w petni
zgodzi¢, gdyz reakcjg adresata (czy to aplauzem, czy dezaprobatg) na dziatania
propagandowe bedg jego pozniejsze zachowania. Jest to szczegdlnie wyraznie
widoczne w trakcie kampanii wyborczej, gdzie adresat dziatan propagandowych jako
wyborca, udziela swego gtosu konkretnej partii politycznej, a strategia dotarci do
takowego wyborcy bywa na biezgco modyfikowana.

Ostatnig kwestig zwigzang z propagandg polityczng jest motywacja polityczna.
Wedtug M. Szulczewskiego jest to okreslenie ,(...) w imie jakich idei (...) chce sie
wywiera¢ wptyw, w jakim kierunku zmierzaé majg dazenia werbunkowe i
oddziatywania, o co i przeciw czemu prowadzi sie walke (...)°. Jest to o tyle istotne, iz
dziatania propagandowe sg szczegdlnie dostrzegalne w momentach kryzysow
politycznych. Wynikiem dziatah propagandowych jest zas opowiedzenie sie adresata
po jednej ze stron.

Propaganda polityczna nie obejmuje swoim zasiegiem wszystkich
spotykanych dziatan propagandowych. Drugim typem, jak juz powiedziano,

wyznaczonym przez J. Ellula jest propaganda socjologiczna. Okreslenie to odnosi sie

> M. Szulczewski: Propaganda polityczna. Zarys problematyki teoretycznej. Warszawa 1972, s. 69
% lbidem, s. 70.

" Ibidem, s. 70.

¢ Ibidem, s. 70.

?J. Ellul, op. cit., s. 73.



do dziatan wiekszych spotecznosci majacych na celu zintegrowanie jak najwiekszej
liczby oséb, unifikacje zachowah wedtug jakiego$ okreslonego wzorca wewnatrz
spoteczenstwa oraz promowanie stylu Zzycia na zewnatrz, wsrdéd innych
spoteczenstw. J. Ellul podkreslit, iz okreslenie tych dziatah mianem propagandy
socjologicznej wynika z dwoch faktéw; po pierwsze dotyczy catych grup spotecznych
lub spoteczenstw, ktére manifestujg w sposob swiadomy lub nie, swoj sposob zycia;
a po drugie, iz dziatania propagandowe wptywajg na zachowania catych
spoteczenstw a nie na postawy, czy zachowania matych grup lub jednostek™.

Mozna wyznaczyC przynajmniej dwa elementy, ktore w sposob zasadniczy

pozwalajg odrdznic¢ propagande polityczng od propagandy spoteczne;j:

1. w propagandzie politycznej, czynnikiem pierwotnym jest ideologia; dziatania
propagandowe sg prowadzone po to, by poprzez jej rozpowszechnienie,
pewne dziatania w sferze polityki podejmowane przez panstwo staty sie dla
obywateli akceptowalne, badz by brali oni w nich udziat.

2. w propagandzie spotecznej pierwotnymi czynnikami sg sytuacje: spoteczna,
ekonomiczna, polityczna. Sg to elementy, ktoére determinujg
upowszechnianie sie okreslonej ideologii wsrod obywateli'.

Zasadg dziatania propagandy spofecznej jest generowanie sprzyjajgcego klimatu.
Nie oddziatywuje ona na ludzi poprzez okreslone terminy, czy pojecia, nie siega do
srodkéw reklamy politycznej. Kreowanie okreslonego klimatu ma sprzyjac
podejmowaniu decyzji przez ludzi bedacych obiektem dziatan propagandowych, w
taki sposob, aby przeswiadczeni byli o swoim stusznym wyborze. Nie mozna wobec
tego powiedziec¢, ze propaganda spoteczna opiera sie na jakim$ z gory okreslonym
schemacie, i ze wszystkie dziatania sg wczesniej zaplanowane. Propaganda
spoteczna jest ze wszech miar spontaniczna. J. Ellul powotuje sie tu na przyktad
propagandy amerykanskiej. W jej ramy wprzegnieta jest np. kinematografia, ktora
rozpowszechnia na catym swiecie wzorzec tzw. ,american way of life” ; przy czym
trudno - wedle tego autora - posadzaé¢ twoércow filmoéw o dziatania celowo
propagandowe. Sag one realizowane niejako mimochodem'™. Dziatania
propagandowe w tej sferze prowadzone sg nie tylko poprzez kino, ale takze poprzez

literature, prase, rynek reklamy. Formag oddziatywania propagandowego jest tez

19J. Ellul, op. cit., s. 62-63.
1 |bidem, s. 65.
12 |bidem, s. 64-65.



edukacja (chociazby wszelkiego rodzaju programy stypendialne), czy wymiana
naukowo-techniczna.

Autor zwraca jednak uwage, ze poza wspomnianymi réznicami te dwa typy
propagandy sg sobie bardzo bliskie, wrecz uzupetniajg sie. Oba opierajg sie na tych
samych stereotypach i uprzedzeniach i oba sg elementem w strategii przekonywania
obywateli do popierania jednych idei i poglagdéw a odrzucania innych. Najlepiej chyba
oddaje istote propagandy spotecznej okreslenie Curtisa Daniela MacDougalla:
,Nalezy unika¢ frontalnego atakowania jakichkolwiek trendéw. Lepiej skoncentrowaé
swoje wysitki na stworzeniu psychologicznych warunkow sprzyjajacych uzyskaniu
oczekiwanych rezultatéw w sposob niejako naturalny”.

Dziatanie propagandy spotecznej jest zauwazalne po dtuzszym okresie jej
oddziatywania. Wedtug J. Ellula najlepiej sprawdza sie ona w spoteczenstwach
ustabilizowanych i jednoczesnie aktywnych i moze by¢ elementem oddziatywania
spoteczenstw lub grup spotecznych na inne grupy. Ten typ propagandy nie sprawdza
sie natomiast w okresach kryzysow i gwattownych przeobrazeh spotecznych. W
zwigzku z dtugotrwatymi efektami jej dziatania, jest ona czesto postrzegana jako
subpropaganda; podstawa dla dziatann propagandy politycznej™.

International Encyclopedia of Propaganda poza tym podstawowym podziatem
podaje jeszcze kilka podkategorii dziatan propagandowych, z ktérych kazda moze
by¢ postrzegana przez pryzmat dziatan w sferze politycznej lub spotecznej. Do
podkategorii propagandy zaliczy¢ mozna propagande ideologiczng, wojskowa,
wojenng, dyplomatyczng, kulturalng, rasowg Iub etniczng, ekonomiczna,

konsumencka, zdrowotng, edukacyjnag, religijng lub moralng'™.

Klasyfikacja ze wzgledu na funkcije.

Klasyfikacja ze wzgledu na funkcje nie jest jednorodna. Czes¢ autorow z
prezentowanym tu J. Ellulem wyréznia w tej klasyfikacji tylko dwa typy: propagande

integracyjng i propagande agitacyjng'®. Warto jednak zwréci¢ uwage, iz niektorzy

3 J. Ellul, op. cit., s. 65.

4 Ibidem, s. 66; patrz takze: B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, op. cit., s. 31.

5 Szerzej na temat podkategorii propagandy politycznej i socjologicznej patrz: International
Encyclopedia of Propaganda, op. cit., s. 622-624; O. Thomson: Historia propagandy. Warszawa 2001,
s. 17-25.

16 J. Ellul, op. cit., s. 70.



badacze wzbogacajg te typologie o dwa lub trzy dodatkowe rodzaje: propagande
informacyjno-interpretacyjna’’ oraz dezinformacyjng i demaskatorskg®.

Propaganda agitacyjna skuteczna jest w momentach przetomowych dla
spoteczenstw i panstw. Naktania bowiem do dziatania, do aktywnego uczestnictwa w
przemianach i w zwigzku z tym jest dynamiczna, obrazowa. Kreuje wizje przysziosci,
odwotuje sie do emocji odbiorcéw. J. Ellul podkresla, iz doskonale sprawdza sie
takze w chwili przejecia witadzy, kiedy dynamiczne masy nalezy ukierunkowaC w
dziataniu. Przyktadem jest — wedle tego autora - propaganda leninowska z czaséw
przedrewolucyjnych oraz juz po wygranej i przejeciu wtadzy przez komunistow, kiedy
to rozpoczeto walke w wrogami przemian, carskimi urzednikami, cerkwia,
posiadaczami ziemskimi. Innym przyktadem jest historia rewolucji w Chinach i jej
dalszego etapu, tzw. ,rewolucji kulturalnej”. Chinskim komunistom udato sie wtedy
przekonaé¢ do nowego modelu zycia w komunach, a stary model, egzystujacy co
najmniej od trzech tysiecy lat, model wielopokoleniowych rodzin prowadzacych
wspolnie gospodarstwa odszedt w zapomnienie. Propaganda agitacyjna zmieniata
catkowicie sposéb myslenia ludzi, utarte wzorce zachowan, skale wartosci. Osigga
sie to bazujac na emocjach, na najwiekszym poswieceniu i entuzjazmie panujgcym
wsrod ttuméw. Ale poniewaz etap ekscytacji nie moze trwac zbyt dtugo, konieczne
jest stopniowanie celow oraz wyznaczanie okresow, kiedy emocje stabng i jest czas
na odpoczynek.

Jest to najtatwiejszy do przeprowadzenia typ dziatah propagandowych. Opiera

sie ona na jasnych przestankach, tatwo wytyczyc cel, sprzymierzencéw i wrogéw po

'7 B. Dobek-Ostrowska podaje, iz cze$¢ z autoréw rozgranicza funkcje informacyjng i interpretacyjna,
sugerujgc jednoczesnie nieadekwatnosc¢ tego rozdziatu. W dziataniach propagandowych informacja
petni bowiem role drugorzedng, stuzebng wobec interpretaciji.

'8 Dezinformacja wedle jednych zrédet traktowana jest jako funkcja propagandy, wedle innych jako
narzedzie czarnej propagandy. Natomiast funkcja demaskatorska byta wedtug B. Dobek-Ostrowskiej
najczesciej spotykana w podrecznikach traktujgcy o zagadnieniach propagandy wydawanych w
krajach bloku sowieckiego. Byta ona narzedziem odkrywania informacji niezgodnych z prawdag a
dotyczacych rywalizacji miedzy panstwami komunistycznym i konkurencyjnym blokiem panstw
zachodnich. Szerzej patrz: B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, op. cit,, s. 30. Doskonatg
ilustracjg tezy B. Dobek-Ostrowskiej o funkcjach demaskatorskich propagandy moga by¢ fragmenty
cytowanej parokrotnie powyzej pracy M. Szulczewskiego oraz przytaczane w tej pracy fragmenty
opracowan innych polskich autoréw. Rozwazajac kwestie zastosowania propagandy jako instrumentu
prowadzenia polityki zagranicznej autor przedstawia np. charakterystyke dziatalnosci Agencji
Informacyjnej Stanéw Zjednoczonych. M. Szulczewski przytacza m.in. opinie Janusza Kolczynskiego:
»Zachodnie koncepcje wojny psychologicznej i ,czwartej sfery polityki zagranicznej” stuzg jako
uzasadnienie programom antykomunistycznej dywersji ideologicznej i interwencji ideologiczno-
propagandowej w wewnetrzne sprawy innych panstw. Stuzg one podtrzymywaniu sprzecznej z
zasadami pokojowego wspotistnienia atmosfery ,zimnej wojny”. | dalej, juz sam M. Szulczewski: ,(...)
poczynania tego typu nie stanowig wiec ekwiwalentu czy alternatywy socjalistycznej koncepcji walki
ideologicznej, ktéra zaktada, ze pokojowe wspolistnienie nie rozcigga sie na sfere ideologii (...)". M.
Szulczewski, op. cit., s. 35.



to by bazujgc na najnizszych instynktach i uprzedzeniach spoteczenstwa poderwac
je do dziatania. Propaganda agitacyjna opiera sie na przypisaniu konkretnej osobie
czy zbiorowosci okreslonych desygnatow, okreslajgcych na ogoét przeciwnika jako
zrédto wszelkiego zta, biedy, niepowodzen. Nienawis¢ jest najlepszym instrumentem
akcji agitacyjnej, poniewaz: ,(...) jest najprostszym i najbardziej spontanicznym
odczuciem; sktada sie nan przypisanie wszystkich mozliwych grzechow i
niepowodzen jednej osoby innej jednostce, ktorg nalezy =zabi¢, aby unikngé
pojawiania sie wspomnianych grzechdéw i niepowodzen™.

Propaganda agitacyjna nie musi by¢ rozpowszechniana przez media masowe.
Srodkiem jej upowszechniania moga byé tez ulotki, przemowienia, rozsiewanie
plotek. Mechanizm rozpowszechniania polega czesto na wigczaniu odbiorcow w
obieg informaciji, tak ze kazda kolejna jednostka staje sie jednoczesnie agitatorem
okreslonych tresci. Propaganda ta jest najskuteczniejsza, jesli trafia do mniej
wyedukowanych warstw spoteczenstw.

Przeciwienstwem propagandy agitacyjnej jest propaganda integracyjna. Jest
ona adresowana gtownie do lepiej wyksztatconych i posiadajgcych wiekszy zasob
wiedzy kregdw spoteczenstwa, poniewaz srodowiska te sg bardziej podatne na jej
dziatanie. Polega ona na upowszechnianiu okreslonych wzorcow, na umacnianiu ich.
Jednostka jest tylko elementem kolektywu, wiekszej catosci i funkcjonuje na
zasadach podporzadkowania i akceptacji zachowan powszechnych posréd ogotu
obywateli. Jest to propaganda konformizmu®. Jej zadaniem jest stabilizowanie
zastanego ukfadu, dlatego na ogdt jest dogodnym narzedziem w rekach elit
rzadzacych. Mechanizm jej dziatania polega ograniczeniu sie do racjonalizacji
istniejacej sytuacji i transformacji nieswiadomych dziatan spoteczenstwa w
dziatalno$¢ $wiadomie pozadana, jawna, godng pochwaty i usprawiedliwiong?®'.

Propaganda agitacyjna osigga swoje cele po diuzszym czasie. Wynika to z
faktu, ze jest bardziej subtelna i nie opiera sie w takim zakresie na emocjach, ale
uzyskany efekt jest diugotrwaty. Jest to dziatalnos¢ zaplanowana i wprowadzana w
zycie zgodnie z wczesniejszym harmonogramem. W dziatalnosci propagandowej

tego typu powszechnie uzywa sie medidw masowych.

J. Ellul, op. cit., s. 73.
Plbidem, s. 74.
2'Ibidem, s. 75.



Na zakonczenie omawiania tej klasyfikacji nalezy poswieci¢ uwage waznej
kwestii przejscia od propagandy agitacyjnej do propagandy integracyjnej. Ewolucja
dziatan propagandowych jest bardzo trudna i wynika to z kilku powodow:

* namdéwienie ludzi do czynu, pobudzenie ich do dziatania jest znacznie
trudniejsze, niz narzucenie im pozniej jakiego$ wzorca, ram wedle ktérych
spoteczenstwo powinno funkcjonowac,

» dziatania propagandy agitacyjnej sg spektakularne i przynoszg prawie
natychmiastowe efekty, podczas gdy propaganda integracyjna dziata
stopniowo i bardzo powali,

Trudnosci z zastgpieniem propagandy agitacyjnej propagandg integracyjng mogg w
skrajnych przypadkach catkowicie destabilizowac¢ sytuacje, kiedy rzadzacy zmuszeni
sq do realizacji obietnic sformutowanych, - wykorzystanych w czasie dziatan

agitacyjnych?.

Klasyfikacja ze wzgledu na stopienn zafatszowania tresci i stopien utajnienia

nadawcy.
Klasyfikacja ze wzgledu na stopien zafatszowania wyréznia trzy zasadnicze

typy propagandy; biatg, szarg i czarna.

Propaganda biata charakteryzuje sie tym, iz nadawca komunikatu
propagandowego nie ukrywa swojej proweniencji i charakteru przekazu. Na ogot
dziatalnos¢ takg prowadzg placowki stworzone w tym wiasnie celu, a nieodzownym
elementem ich dziatan jest zdobycie wiarygodnosci wsréd odbiorcow i ksztattowanie
pozgdanego obrazu rzeczywisto$ci, gtownie poprzez informacje prawdziwe, ale
poddane propagandowej interpretacji. Do instytucji uprawiajacych biatg propagande
zaliczy¢ mozna dawne Radio Wolna Europa, Radio Gtos Ameryki, czy tez Agencje
Informacyjng Stanéw Zjednoczonych?.

Propaganda szara ma miejsce wtedy, kiedy odbiorca nie jest w stanie

zidentyfikowaé zrédta przekazu, albo tez podawane informacje nie sg zbyt

22 J. Ellul podaje jako ilustracje tego problemu przyktady Trzeciej Rzeszy, Zwigzku Radzieckiego i
Kuby. W kazdym z tych panstw rzgdzacy chcac utrzymaé witadze zmuszeni byli do jednoczesnego
stosowania obu typéw propagandy. Nakrecona spirala propagandy agitacyjnej byta nie do zatrzymania
i dlatego ciggle wyznaczano nowe cele (kolejne plany piecioletnie, czy plany podbojow terytorialnych),
probujac jednoczesnie wyhamowal wspomniang spirale propagandy agitacyjnej dziataniami
integrujacymi spoteczenstwo. Tworzenie jednolitych partii politycznych, organizacji miodziezowych i
eliminowanie jakichkolwiek postaw indywidualistycznych miato pomdc w totalnej integracji jednostki ze
spoteczenstwem. J. Ellul, op. cit., s. 77-79.

» Na temat dziatalnosci USIA oraz jej roli w dziatalnosci propagandowej patrz M. Szulczewski, op. cit.,
s. 32-34.



precyzyjne. Ma ona za zadanie obnizy¢ morale przeciwnika, wprowadzi¢ go w
zaktopotanie, zmusi¢ do podjecia polemiki, godzac jednoczesnie w jego
wiarygodnosc.

Przyktadem szarej propagandy mogg by¢ komunikaty prasowe publikowane
przez oficjalne agencje irackie i iranskie z czaséw wojny, miedzy tymi krajami.
Chociaz zrodto przekazow byto tatwo identyfikowalne, to zawartos¢ przekazow,
gtownie doniesienie o stratach wtasnych i przeciwnika oraz zdobytych w walkach
pozycjach zawsze pozostawaty w duzej sprzecznosci z doniesieniami strony
przeciwnej, wzajemnie sie wykluczaty, wprowadzajgc chaos informacyjny. Innym
przyktadem zastosowania szarej propagandy jest sytuacja, jaka zaistniata podczas
konfliktu w Kosowie. W trakcie trwania nalotow kwatera gtéwna NATO podawata
informacje na temat skutecznosci nalotow, ilosci strgconych maszyn wroga (to jest
Serbii) i strat wlasnych. W Internecie, a pdzniej takze w prasie i opracowaniach
publikowanych drukiem pojawia¢ zaczety sie informacje kwestionujace dane
dotyczace strat wsrdd lotnictwa NATO,

Czarna propaganda polega na catkowitym zakamuflowaniu sie nadawcy
przekazu propagandowego oraz na tym, iz tresC przekazu jest fatszywa, a wiec
podaje nieprawdziwe informacje. Ten typ propagandy nazywany bywa ,wielkim
ktamstwem” badz jest okreslany, jako wojna psychologiczna, majaca na celu
catkowite zniszczenie morale przeciwnika. Zrédlem sukcesu i jednocze$nie
warunkiem powodzenia akcji propagandowej jest zachowanie anonimowosci przez
rzeczywistego nadawce komunikatu, za$ jego dekonspiracja powoduje fiasko akcji
propagandowe;.

G. S. Jowett i V. O'Donnell wyrézniajg dwa modele dziatania czarnej

propagandy:

* model deflekcyjny polegajacy na catkowitej konspiracji rzeczywistego

nadawcy
Schemat 5. Deflekcyjny model czarnej propagandy
P
K e

* Patrz P1 ﬁ"gaikanach. URL<http://www.gavagai.pl/nato/oprawa.htm>; M. Lukovi¢:
Kryzys a Serbow. Bezposrednie przyczyny, korzenie historyczne, przebieg i

konsekwencje. Belgrad 1999, s. 92-96; |.V. Daadler, M.E. O'Hanlon: Winning ugly. NATO's War to
Save Kosovo. Washington 2000, s. 235-246. Liste zestrzelonych maszyn amerykanskich znalez¢
mozna na polskiej witrynie Mitosierny aniot - zbrodnie NATO W Jugostawii pod adresem
URL<http://www.milosierny-aniol.most.org.pl/nato.htm>.



http://www.milosierny-aniol.most.org.pl/nato.htm
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P- propagandzista, P1- falszywe zrodto przekazu, O- odbiorca, K- komunikat propagandowy.
Zrodio: G. S. Jowett, V. O'Donnell: Propaganda and Persuasion. Thousand Oaks 1999, s. 20.
W modelu deflekcyjnym prawdziwy nadawca (P) tworzy zrédto fatszywe (P1), przez

ktére nadaje komunikat propagandowy?®.

* model legitymizacyjny

Schemat 6. Legitymizacyjny model czarnej propagandy.

K3

P- propagandzista, P2- nadawca zastepczy (wiarygodny), K1- komunikat oryginalny, K2-
komunikat interpretowany jako pochodzacy ze zrédta P2 (w rzeczywistosci od P), K3- komunikat
przesytany do odbiorcy (uwiarygodniony).

Zrédto: G. S. Jowett, V. O'Donnell: Propaganda and Persuasion. Thousand Oaks 1999, s. 21.

Model legitymizacyjny polega na wykorzystaniu istniejacego zrodta informacji, ktore
jest dla odbiorcow wiarygodne. Propagandzista (P) przesyta do niego falszywy
komunikat (K1), ktéry zostaje uwiarygodniony i w takiej postaci wraca do zrodta (P),
bedac dalej rozpowszechniany, jako wiarygodna (K3) informacja®.

Czarna propaganda byta bardzo czesto stosowana podczas drugiej wojny
Swiatowej, ale stosuje sie jg takze dzisiaj. W czasie wojny uzyto jej m.in. do
skompromitowania faszystowskiej rozgtosni, na ktérej falach Benito Mussolini, juz po
uwolnieniu go przez Otto Skorzenego, wzywat nardd wioski do walki z aliantami.
Wywiad brytyjski i amerykanski wspotpracujgc ze sobg, podszywaty sie pod

radiostacje faszystow, nadajgc wiasne komunikaty, ktére wprowadzity sporo

» Por.: B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, op. cit., s. 34.
6 B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, op. cit., s. 35.



zamieszania we wspotprace Witochéw i Niemcdw i ostatecznie doprowadzity do
zamkniecia wloskiej stacji?’.

Jezeli chodzi o bardziej wspotczesne zastosowanie czarnej propagandy to
przyktadem moze tu by¢ dziatalnos¢ stacji Gtos Wolnego Iraku (Voice of Free Iraq),
radiostacji Wolny Irak (Radio Free Iraq), ktore nawotywaty Irakijczykow do opozycji
wobec rzgdéw Saddama Husajna i parti BAAS. Radio Gtos Wolnego Iraku
identyfikowato sie nawet jako ,radio of the Iraqi Republic from Bagdad”, czyli w
sposob identyczny, jak oficjalna iracka rozgtosnia radiowa. Amerykanie kierowali
takze swoj przekaz propagandowy do Zotnierzy irackich poprzez rozgtosnie Gtos
Zatoki (The Voice of the Gulf), nadajacg muzyke patriotyczng, marsze oraz modlitwy.
Strona iracka zas nie pozostawata diuzna powotujgc do zycia rozgtosnie Iracki Gtos
Pokoju (The Iraqi Voice of Peace), skierowang do zotnierzy amerykanskich oraz
stacje radiowe skierowane do obywateli krajow arabskich (Holly Mecca Radio,
Voices of the Masses, The Mother of All Battles), ktore miaty Irakowi zjednaé

poparcie mieszkancow tych krajéw dla walki ze Stanami Zjednoczonymi?.

Klasyfikacia ze wzqgledu na zalezno$¢ w czasie miedzy przekazem

propagandowym a wydarzeniem, ktéreqo przekaz dotyczy.

W zaleznosci od tego, kiedy ma miejsce emisja przekazu propagandowego,
ktérego on dotyczy, wyrdznia sie trzy typy dziatan; propagande poprzedzajaca,
propagande towarzyszaca i propagande post factum.

* propaganda poprzedzajgca ma miejsce jeszcze przed zaistnieniem wydarzen,

do ktérych sie odnosi. Moze tu chodzi¢ np. o przygotowanie opinii publicznej w

kraju do zblizajgcej sie wojny, czy tez swiatowej opinii publicznej dla zdobycia

jej poparcia dla swoich dziatan. W tym wypadku akcja propagandowa jest
dobrze zaplanowana i przygotowana. Zadaniem propagandy jest
przygotowanie odbiorcow na majgce nastgpi¢ fakty. Z zastosowaniem
propagandy poprzedzajgcej mielismy do czynienia przed rozpoczeciem
operacji ,Pustynna Burza” na Piw. Arabskim, kiedy to amerykanski aparat
propagandowy probowat catkowicie zdyskredytowa¢ osobe S. Husajna, czy

tez przed operacjq ,Allied Force” w Kosowie, gdzie prébowano

77 Szerzej na temat tej i innych akcji wykorzystania czarnej propagandy patrz: V. Volkoff:
Psychosocjotechnika. Dezinformacja. Orez wojny. Komoréw 1999, s. 50-60.

% O wojnie propagandowej podczas wojny w Zatoce Perskiej patrz: P. M. Taylor: War and the media.
Propaganda and persuasion in the Gulf War. Manchester & New York 1998, s. 149-153.



zdyskredytowac¢ posta¢ Slobodana Miloszevicia i jednoczesnie przygotowac
opinie miedzynarodowg na nadchodzaca interwencje zbrojng?®. Najswiezszym
zas$ przykltadem sg dziatania Amerykanoéw, ponownie dotyczace S. Husajna,
ktére miaty przygotowaé amerykanskg i swiatowg opinie publiczng na atak i
wojne w Iraku®.

* propaganda towarzyszgca ma miejsce podczas trwania opisywanych
wydarzen. Jej zadaniem jest interpretowanie rzeczywistosci, wyjasnianie jej, w
taki sposob, aby odbiorcy opowiedzieli sie po stronie propagandzisty.
Przyktadow zastosowania propagandy towarzyszacej szuka¢ mozna
czesciowo posrod sytuacji odnoszacych sie do zastosowania czarnej
propagandy. Audycje nawotujgce zotnierzy przeciwnika do poddania sie
jeszcze w trakcie trwania konfliktu, czy akcje zrzucania ulotek, zastosowane
m.in. w Kosowie i Afganistanie, to stosunkowo swieze przyktady zastosowania
tego rodzaju propagandy.

» zastosowanie propagandy post factum jest podobne do zastosowan
propagandy towarzyszacej, a czynnikiem je odrézniajgcym jest oczywiscie fakt
wystepowania dziatan propagandowych juz po zaistnieniu wydarzenia, do
ktérego akcja propagandowa sie odnosi. Najwidoczniejszym jej
zastosowaniem posrod wydarzen schytku ubiegtego stulecia byto zakonczenie
konfliktu w Kosowie, przedstawionego w Swiatowych mediach jako sukces
panstw NATO, podczas gdy ocena tamtych wydarzen nie we wszystkich
Zrédtach jest tak jednoznaczna®'. Podobna sytuacja ma miejsce w odniesieniu

do akcji zbrojnej w Afganistanie, gdzie osiggnieto tylko niewielkg czesc

¥ Szerzej na temat wspomnianych akgji propagandowych patrz: P. Grochmalski, op. cit., s. 55-58.

3 Dziatania te opieraty sie m.in. na kreowaniu sytuacji zagrozenia przez rozpowszechnianie informacji
o0 pracach Iraku nad bronig masowego razenia oraz bronig biologiczng, a takze na klasycznej
metodzie polegajacej na charakteryzowaniu rezimu S. Husajna w ,ciemnych” barwach. Juz po wojnie
okazato sie, ze doniesienia amerykanskiego i brytyjskiego wywiadu na temat stanu posiadania i prac
na nowymi typami broni byty mocno przesadzone. Po samobdjczej smierci Davida Kelly'ego,
brytyjskiego eksperta, ktory przekazat informacje o matactwach wywiadu stacji BBC, doszto w Wielkiej
Brytanii do kryzysu politycznego a pozycje premiera Toniego Blaira i prezydenta USA Georga J.
Busha ulegty znacznemu ostabieniu, podobnie jak poparcie dla interwencji. Szerzej na ten temat patrz:
M. Rybarczyk: Test Blaira. ,Gazeta Wyborcza” 2003, nr 168, s. 9; R. Bogdanski: Zgon masowego
razenia. ,Wprost” 2003, nr 30, s. 87; Zagadkowa $mier¢. Czy Wielkiej Brytanii grozi kryzys rzadowy?
,Gazeta Wyborcza” 2003 nr 167, s. 5; A. Szostkiewicz: Wyspa sie trzesie. ,Polityka” 2003, nr 31, s.
44-45; Co dolega szpiegom? ,Polityka” 2003, nr 29, s. 46-47.

31 P, Grochmalski, op. cit., s. 58.



zaplanowanych  pierwotnie celéw, natomiast dowddztwo akcji za

posrednictwem mediow poinformowato o swoim sukcesie®.

Klasyfikacja ze wzgledu na forme przekazu propagandowego.

W literaturze przedmiotu nie ma zgodnosci, co do klasyfikacji, ktéra w sposob
jednoznaczny obejmowata by wszystkie typy propagandy ze wzgledu na jej forme
przekazu. Cytowana wczesniej B. Dobek-Ostrowska dokonuje rozgraniczenia miedzy
propaganda;

* wizualng - oddziatywuje na receptory wzrokowe,
e audytywng - oddziatywuje na receptory stuchowe,
« audiowizualng - oddziatywuje na receptory wzrokowe i stuchowe:.

Srodkami wyrazu w propagandzie wizualnej sg wszelkiego rodzaju znaki,
symbole, plakaty, ulotki, reklamy w gazetach, billboardy. Srodkami wyrazu
propagandzie audytywnej bedg w formie bezposredniej np. przemowienia, a w formie
posredniej przekazy radiowe oraz przekazy zarejestrowane na wszystkich nosnikach
audio (kaseta magnetofonowa, ptyta winylowa, ptyta CD). Propaganda audiowizualna
uwazana jest za najbardziej skuteczng poniewaz angazuje zaréwno receptory stuchu
jak i wzroku. Jej najczesciej spotykane srodki wyrazu to obraz telewizyjny, kinowy

oraz inne srodki wizualne (kaseta VHS, ptyta VideoCD, ptyta DVD).

32 Celami akcji amerykanskiej w Afganistanie bylo obalenie rezimu Talibdw i wprowadzenie
demokratycznych rzadow, rozbicie siatki terrorystycznej Al-Khaida oraz schwytanie jej przywddcow z
Osamg Bin-Ladenem na czele. Jedynym bezspornym sukcesem jest obalenie rzadéw Talibow,
wszystkie za$ pozostate cele nie znajdujg weryfikacji w rzeczywistosci.

3 B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, op. cit., s. 43-44.



