Staatsvertrag fur Rundfunk und Telemedien
(Rundfunkstaatsvertrag - RStV)

vom 31. August 1991 (GVBI S. 636)
in der Fassung des Achtzehnten Staatsvertrages zur Anderung
rundfunkrechtlicher Staatsvertrage vom 9., 10., 18., 28.September 2015
(GVBI. 9/2015, S. 150),
in Kraft getreten am 01. Januar 2016

Das Land Baden-Wirttemberg, der Freistaat Bayern, das Land Berlin, das Land
Brandenburg, die Freie Hansestadt Bremen, die Freie und Hansestadt Hamburg,
das Land Hessen, das Land Mecklenburg-Vorpommern, das Land Niedersachsen,
das Land Nordrhein-Westfalen, das Land Rheinland-Pfalz, das Saarland, der Frei-
staat Sachsen, das Land Sachsen-Anhalt, das Land Schleswig-Holstein und der
Freistaat Thiringen schlieRen nachstehenden Staatsvertrag:
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Praambel

Dieser Staatsvertrag enthélt grundlegende Regelungen fur den 6ffentlich-
rechtlichen und den privaten Rundfunk in einem dualen Rundfunksystem der
Lander des vereinten Deutschlands. Er tragt der européischen Entwicklung des
Rundfunks Rechnung.

Offentlich-rechtlicher Rundfunk und privater Rundfunk sind der freien individuel-
len und 6ffentlichen Meinungsbildung sowie der Meinungsvielfalt verpflichtet.
Beide Rundfunksysteme miussen in der Lage sein, den Anforderungen des natio-
nalen und des internationalen Wettbewerbs zu entsprechen.

Im Zuge der Vermehrung der Rundfunkprogramme in Europa durch die neuen
Techniken sollen Informationsvielfalt und kulturelles Angebot im deutschsprachi-
gen Raum verstarkt werden. Durch diesen Staatsvertrag, vor allem aber durch
weitere Regelungen und Forderungsvorhaben in der Bundesrepublik Deutschland,
soll die Herstellung neuer europaischer Fernsehproduktionen nachhaltig unter-
stutzt werden.

Fir den offentlich-rechtlichen Rundfunk sind Bestand und Entwicklung zu ge-
wahrleisten. Dazu gehdrt seine Teilhabe an allen neuen technischen Mdglichkei-
ten in der Herstellung und zur Verbreitung sowie die Mdéglichkeit der Veranstal-
tung neuer Formen von Rundfunk. Seine finanziellen Grundlagen einschliel3lich
des dazugehoérigen Finanzausgleichs sind zu erhalten und zu sichern.

Den privaten Veranstaltern werden Ausbau und Fortentwicklung eines privaten
Rundfunksystems, vor allem in technischer und programmlicher Hinsicht, ermdg-
licht. Dazu sollen ihnen ausreichende Sendekapazitaten zur Verfiigung gestellt
und angemessene Einnahmequellen erschlossen werden. Sie sollen dabei ihre
Uber Satelliten ausgestrahlten Fernsehprogramme unter Berticksichtigung lokaler
und regionaler Beitrdge nach MalRgabe des jeweiligen Landesrechts zusatzlich
Uber verfligbare terrestrische Fernsehfrequenzen verbreiten kénnen, die bundes-
weit, auch im Hinblick auf neue Fernsehveranstalter, mdglichst gleichgewichtig
aufgeteilt werden sollen.

Die Vereinigung Deutschlands und die fortschreitende Entwicklung des dualen
Rundfunksystems machen es erforderlich, die bisherige Frequenzaufteilung und -
nutzung umfassend zu Uberprufen. Alle Lander erklaren ihre Absicht, festgestell-
te Doppel- oder Mehrfachversorgungen abzubauen, um zuséatzliche Ubertra-
gungsmaoglichkeiten fir private Veranstalter, auch fur den Westschienenveran-
stalter, zu gewinnen.

Den Landesmedienanstalten obliegt es, unter dem Gesichtspunkt der Gleichbe-

handlung privater Veranstalter und der besseren Durchsetzbarkeit von Entschei-
dungen verstarkt zusammenzuarbeiten.



I. Abschnitt
Allgemeine Vorschriften
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Anwendungsbereich
(1) Dieser Staatsvertrag gilt fur die Veranstaltung und Verbreitung von Rundfunk
in Deutschland in einem dualen Rundfunksystem; flr Telemedien gelten nur der
IV. bis VI. Abschnitt sowie § 20 Abs. 2.

(2) Soweit dieser Staatsvertrag keine anderweitigen Regelungen fir die Veran-
staltung und Verbreitung von Rundfunk enthalt oder solche Regelungen zulasst,
sind die fir die jeweilige Rundfunkanstalt oder den jeweiligen privaten Veranstal-
ter geltenden landesrechtlichen Vorschriften anzuwenden.

(3) Fur Fernsehveranstalter gelten dieser Staatsvertrag und die landesrechtlichen
Vorschriften, wenn sie in der Bundesrepublik Deutschland niedergelassen sind.
Ein Fernsehveranstalter gilt als in der Bundesrepublik Deutschland niedergelas-
sen, wenn

1. die Hauptverwaltung in Deutschland liegt und die redaktionellen Entschei-
dungen uber das Programm dort getroffen werden,

2. die Hauptverwaltung in Deutschland liegt und die Entscheidungen Uber das
Programm in einem anderen Mitgliedstaat der Européaischen Union getroffen
werden, jedoch

a) ein wesentlicher Teil des mit der Bereitstellung des Programms betrau-
ten Personals in Deutschland tatig ist oder

b) ein wesentlicher Teil des mit der Bereitstellung des Programms betrau-
ten Personals sowohl in Deutschland als auch dem anderen Mitglied-
staat der Europaischen Union tatig ist oder

c) ein wesentlicher Teil des mit der Bereitstellung des Programms betrau-
ten Personals weder in Deutschland noch dem anderen Mitgliedstaat
der Européischen Union tatig ist, aber der Fernsehveranstalter in
Deutschland zuerst seine Tatigkeit begann und eine dauerhafte und
tatsachliche Verbindung mit der Wirtschaft Deutschlands fortbesteht,
oder

3. die Hauptverwaltung in Deutschland liegt und die redaktionellen Entschei-
dungen uber das Programm in einem Drittstaat getroffen werden oder um-
gekehrt und vorausgesetzt, ein wesentlicher Teil des mit der Bereitstellung
des Programms betrauten Personals ist in Deutschland tatig.

(4) Fur Fernsehveranstalter, sofern sie nicht bereits aufgrund der Niederlassung
der Rechtshoheit Deutschlands oder eines anderen Mitgliedstaats der Europai-

schen Union unterliegen, gelten dieser Staatsvertrag und die landesrechtlichen

Vorschriften auch, wenn sie

1. eine in der Bundesrepublik Deutschland gelegene Satelliten-Bodenstation fur
die Aufwartsstrecke nutzen oder

2. zwar keine in einem Mitgliedstaat der Europaischen Union gelegene Satelli-
ten-Bodenstation fur die Aufwartsstrecke nutzen, aber eine der Bundesre-



publik Deutschland zugewiesene Ubertragungskapazitat eines Satelliten nut-
zen.

Liegt keines dieser beiden Kriterien vor, gelten dieser Staatsvertrag und die lan-

desrechtlichen Vorschriften auch fur Fernsehveranstalter, wenn sie in Deutsch-

land gemal? den Artikeln 49 bis 55 des Vertrags uber die Arbeitsweise der Euro-
paischen Union, ABI. Nr. C 115 vom 9.5.2008 S. 47, niedergelassen sind.

(5) Dieser Staatsvertrag und die landesrechtlichen Vorschriften gelten nicht fur
Programme von Fernsehveranstaltern, die

1. ausschlief3lich zum Empfang in Drittlandern bestimmt sind und

2. nicht unmittelbar oder mittelbar von der Allgemeinheit mit handelstblichen
Verbraucherendgeraten in einem Staat innerhalb des Geltungsbereichs der
Richtlinie 2010/13/EU des Europdaischen Parlaments und des Rates vom 10.
Mérz 2010 zur Koordinierung bestimmter Rechts- und Verwaltungsvor-
schriften der Mitgliedstaaten Uber die Bereitstellung audiovisueller Medien-
dienste (ABI. L 95 vom 15. April 2010, S.1) empfangen werden.

(6) Die Bestimmungen des I. und Ill. Abschnitts dieses Staatsvertrages gelten fur
Teleshoppingkanéle nur, sofern dies ausdriicklich bestimmt ist.
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Begriffsbestimmungen
(1) Rundfunk ist ein linearer Informations- und Kommunikationsdienst; er ist die
fur die Allgemeinheit und zum zeitgleichen Empfang bestimmte Veranstaltung
und Verbreitung von Angeboten in Bewegtbild oder Ton entlang eines Sende-
plans unter Benutzung elektromagnetischer Schwingungen. Der Begriff schliel3t
Angebote ein, die verschlisselt verbreitet werden oder gegen besonderes Entgelt
empfangbar sind. Telemedien sind alle elektronischen Informations- und Kommu-
nikationsdienste, soweit sie nicht Telekommunikationsdienste nach 8 3 Nr. 24
des Telekommunikationsgesetzes sind, die ganz in der Ubertragung von Signalen
Uber Telekommunikationsnetze bestehen oder telekommunikationsgestutzte
Dienste nach 8 3 Nr. 25 des Telekommunikationsgesetzes oder Rundfunk nach
Satz 1 und 2 sind.

(2) Im Sinne dieses Staatsvertrages ist

1. Rundfunkprogramm eine nach einem Sendeplan zeitlich geordnete Folge von
Inhalten,

2. Sendung ein inhaltlich zusammenhangender, geschlossener, zeitlich be-
grenzter Teil eines Rundfunkprogrammes,

3. Vollprogramm ein Rundfunkprogramm mit vielféltigen Inhalten, in welchem
Information, Bildung, Beratung und Unterhaltung einen wesentlichen Teil
des Gesamtprogramms bilden,

4. Spartenprogramm ein Rundfunkprogramm mit im Wesentlichen gleichartigen
Inhalten,

5. Satellitenfensterprogramm ein zeitlich begrenztes Rundfunkprogramm mit
bundesweiter Verbreitung im Rahmen eines weiterreichenden Programms
(Hauptprogramm),



10.

11.

12.

13.

14.

Regionalfensterprogramm ein zeitlich und raumlich begrenztes Rundfunkpro-
gramm mit im Wesentlichen regionalen Inhalten im Rahmen eines Hauptpro-
gramms,

Werbung jede AuRerung bei der Ausiibung eines Handels, Gewerbes,
Handwerks oder einem privaten Veranstalter oder einer naturlichen Person
entweder gegen Entgelt oder eine ahnliche Gegenleistung oder als Eigen-
werbung gesendet wird mit dem Ziel, den Absatz von Waren oder die Er-
bringung von Dienstleistungen, einschlie3lich unbeweglicher Sachen, Rechte
und Verpflichtungen, gegen Entgelt zu fordern. 8 7 Abs. 9 bleibt unberthrt,

Schleichwerbung die Erwédhnung oder Darstellung von Waren, Dienstleistun-
gen, Namen, Marken oder Tatigkeiten eines Herstellers von Waren oder ei-
nes Erbringers von Dienstleistungen in Sendungen, wenn sie vom Veranstal-
ter absichtlich zu Werbezwecken vorgesehen ist und mangels Kennzeich-
nung die Allgemeinheit hinsichtlich des eigentlichen Zweckes dieser Erwah-
nung oder Darstellung irrefihren kann. Eine Erwdhnung oder Darstellung gilt
insbesondere dann als zu Werbezwecken beabsichtigt, wenn sie gegen Ent-
gelt oder eine &hnliche Gegenleistung erfolgt,

Sponsoring jeder Beitrag einer naturlichen oder juristischen Person oder ei-
ner Personenvereinigung, die an Rundfunktatigkeiten oder an der Produktion
audiovisueller Werke nicht beteiligt ist, zur direkten oder indirekten Finanzie-
rung einer Sendung, um den Namen, die Marke, das Erscheinungsbild der
Person oder Personenvereinigung, ihre Tatigkeit oder ihre Leistungen zu for-
dern,

Teleshopping die Sendung direkter Angebote an die Offentlichkeit fur den
Absatz von Waren oder die Erbringung von Dienstleistungen, einschlie3lich
unbeweglicher Sachen, Rechte und Verpflichtungen gegen Entgelt in Form
von Teleshoppingkanalen, -fenstern und -spots,

Produktplatzierung die gekennzeichnete Erwéahnung oder Darstellung von
Waren, Dienstleistungen, Namen, Marken, Tatigkeiten eines Herstellers von
Waren oder eines Erbringers von Dienstleistungen in Sendungen gegen Ent-
gelt oder eine ahnliche Gegenleistung mit dem Ziel der Absatzférderung. Die
kostenlose Bereitstellung von Waren oder Dienstleistungen ist Produktplat-
zierung, sofern die betreffende Ware oder Dienstleistung von bedeutendem
Wert ist,

Programmbouquet die Blindelung von Programm und Diensten, die in digita-
ler Technik unter einem elektronischen Programmfthrer verbreitet werden,

Anbieter einer Plattform, wer auf digitalen Ubertragungskapazitaten oder
digitalen Datenstromen Rundfunk und vergleichbare Telemedien (Tele-
medien, die an die Allgemeinheit gerichtet sind) auch von Dritten mit dem
Ziel zusammenfasst, diese Angebote als Gesamtangebot zuganglich zu ma-
chen oder wer Uber die Auswahl fur die Zusammenfassung entscheidet;
Plattformanbieter ist nicht, wer Rundfunk oder vergleichbare Telemedien
ausschliel3lich vermarktet,

Rundfunkveranstalter, wer ein Rundfunkprogramm unter eigener inhaltlicher
Verantwortung anbietet,



15. unter Information insbesondere Folgendes zu verstehen: Nachrichten und
Zeitgeschehen, politische Information, Wirtschaft, Auslandsberichte, Religi-
Oses, Sport, Regionales, Gesellschaftliches, Service und Zeitgeschichtliches,

16. unter Bildung insbesondere Folgendes zu verstehen: Wissenschaft und
Technik, Alltag und Ratgeber, Theologie und Ethik, Tiere und Natur, Gesell-
schaft, Kinder und Jugend, Erziehung, Geschichte und andere Lander,

17. unter Kultur insbesondere Folgendes zu verstehen: Buhnensticke, Musik,
Fernsehspiele, Fernsehfilme und Horspiele, bildende Kunst, Architektur, Phi-
losophie und Religion, Literatur und Kino,

18. unter Unterhaltung insbesondere Folgendes zu verstehen: Kabarett und Co-
medy, Filme, Serien, Shows, Talk-Shows, Spiele, Musik,

19. unter sendungsbezogenen Telemedien zu verstehen: Angebote, die der Auf-
bereitung von Inhalten aus einer konkreten Sendung einschliel3lich Hinter-
grundinformationen dienen soweit auf fur die jeweilige Sendung genutzte
Materialien und Quellen zurtickgegriffen wird und diese Angebote thema-
tisch und inhaltlich die Sendung unterstutzend vertiefen und begleiten, ohne
jedoch bereits ein eigenstandiges neues oder verandertes Angebot nach 8§
11f Abs. 3 darzustellen,

20. ein presseahnliches Angebot nicht nur elektronische Ausgaben von Print-
medien, sondern alle journalistisch-redaktionell gestalteten Angebote, die
nach Gestaltung und Inhalt Zeitungen oder Zeitschriften entsprechen.

(3) Kein Rundfunk sind Angebote, die

1. jedenfalls weniger als 500 potenziellen Nutzern zum zeitgleichen Empfang
angeboten werden,

2. zur unmittelbaren Wiedergabe aus Speichern von Empfangsgeraten be-
stimmt sind,

ausschliel3lich personlichen oder familidren Zwecken dienen,
nicht journalistisch-redaktionell gestaltet sind oder

5. aus Sendungen bestehen, die jeweils gegen Einzelentgelt frei geschaltet
werden.

W
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Allgemeine Grundsatze
(1) Die in der Arbeitsgemeinschaft der o6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten
der Bundesrepublik Deutschland (ARD) zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten, das Zweite Deutsche Fernsehen (ZDF), das Deutschlandradio und
alle Veranstalter bundeswveit verbreiteter Rundfunkprogramme haben in ihren
Angeboten die Wirde des Menschen zu achten und zu schitzen; die sittlichen
und religiosen Uberzeugungen der Bevolkerung sind zu achten. Die Angebote sol-
len dazu beitragen, die Achtung vor Leben, Freiheit und kdrperlicher Unversehrt-
heit, vor Glauben und Meinungen anderer zu starken. Weitergehende landes-
rechtliche Anforderungen an die Gestaltung der Angebote sowie 8§ 41 dieses
Staatsvertrages bleiben unberthrt.



(2) Die Veranstalter nach Absatz 1 Satz 1 sollen uber ihr bereits bestehendes
Engagement hinaus im Rahmen ihrer technischen und finanziellen Moéglichkeiten
barrierefreie Angebote vermehrt aufnehmen.
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Ubertragung von GroRereignissen
(1) Die Ausstrahlung im Fernsehen von Ereignissen von erheblicher gesellschaft-
licher Bedeutung (Grol3ereignisse) in der Bundesrepublik Deutschland verschlis-
selt und gegen besonderes Entgelt ist nur zulédssig, wenn der Fernsehveranstalter
selbst oder ein Dritter zu angemessenen Bedingungen ermdglicht, dass das Er-
eignis zumindest in einem frei empfangbaren und allgemein zuganglichen Fern-
sehprogramm in der Bundesrepublik Deutschland zeitgleich oder, sofern wegen
parallel laufender Einzelereignisse nicht mdglich, geringfligig zeitversetzt ausge-
strahlt werden kann. Besteht keine Einigkeit Gber die Angemessenheit der Bedin-
gungen, sollen die Parteien rechtzeitig vor dem Ereignis ein schiedsrichterliches
Verfahren nach 88 1025 ff. der Zivilprozessordnung vereinbaren; kommt die
Vereinbarung eines schiedsrichterlichen Verfahrens aus Griinden, die der Fern-
sehveranstalter oder der Dritte zu vertreten haben, nicht zustande, gilt die Uber-
tragung nach Satz 1 als nicht zu angemessenen Bedingungen ermoglicht. Als
allgemein zugangliches Fernsehprogramm gilt nur ein Programm, das in mehr als
zwei Drittel der Haushalte tatsachlich empfangbar ist.

(2) Groldereignisse im Sinne dieser Bestimmung sind:
1. Olympische Sommer- und Winterspiele,

2. bei FuBball-Europa- und Weltmeisterschaften alle Spiele mit deutscher Betei-
ligung sowie, unabhangig von einer deutschen Beteiligung, das Er6ffnungs-
spiel, die Halbfinalspiele und das Endspiel,

3. die Halbfinalspiele und das Endspiel um den Vereinspokal des Deutschen
FuRRball-Bundes,

4. Heim- und Auswartsspiele der deutschen Ful3ballnationalmannschaft,

5. Endspiele der européischen Vereinsmeisterschaften im Ful3ball (Champions
League, UEFA-Cup) bei deutscher Beteiligung.

Bei Grol3ereignissen, die aus mehreren Einzelereignissen bestehen, gilt jedes Ein-
zelereignis als Grolereignis. Die Aufnahme oder Herausnahme von Ereignissen in
diese Bestimmung ist nur durch Staatsvertrag aller Lander zul&ssig.

(3) Teilt ein Mitgliedsstaat der Européaischen Union seine Bestimmungen Uber die
Ausstrahlung von Grol3ereignissen nach Artikel 3a der Richtlinie 89/552/EWG
des Rates zur Koordinierung bestimmter Rechts- und Verwaltungsvorschriften
der Mitgliedsstaaten Uber die Austbung der Fernsehtatigkeit in der Fassung der
Richtlinie 97/36/EG des Européischen Parlaments und des Rates der Europai-
schen Kommission mit und erhebt die Kommission nicht binnen drei Monaten seit
der Mitteilung Einwande und werden die Bestimmungen des betreffenden Mit-
gliedsstaates im Amtsblatt der Europdischen Gemeinschaften verdffentlicht, ist
die Ausstrahlung von Grol3ereignissen verschlisselt und gegen Entgelt fur diesen
Mitgliedsstaat nur zulassig, wenn der Fernsehveranstalter nach den im Amtsblatt
veroffentlichten Bestimmungen des betreffenden Mitgliedsstaates eine Ubertra-
gung in einem frei zuganglichen Programm ermdglicht. Satz 1 gilt nicht fur die
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Ubertragung von GroRereignissen fur andere Mitgliedsstaaten, an denen Fern-
sehveranstalter vor dem 30. Juli 1997 Rechte zur ausschliel3lichen verschlissel-
ten Ubertragung gegen Entgelt fiir diesen Mitgliedsstaat erworben haben.

(4) Sind Bestimmungen eines Staates, der das Europaische Ubereinkommen (iber
das grenziiberschreitende Fernsehen in der Fassung des Anderungsprotokolls
vom 9. September 1998 ratifiziert hat, nach dem Verfahren nach Artikel 9a Abs.
3 des Ubereinkommens ver6ffentlicht, so gilt diese Regelung fiir Veranstalter in
der Bundesrepublik Deutschland nach Mal3gabe des Satzes 4, es sei denn, die
Ministerprasidenten der Lander versagen der Regelung innerhalb einer Frist von
sechs Monaten durch einstimmigen Beschluss die Anerkennung. Die Anerken-
nung kann nur versagt werden, wenn die Bestimmungen des betreffenden Staa-
tes gegen das Grundgesetz oder die Europaische Konvention zum Schutze der
Menschenrechte und Grundfreiheiten verstoR3en. Die fur Veranstalter in der Bun-
desrepublik Deutschland nach dem vorbezeichneten Verfahren geltenden Best-
immungen sind in den amtlichen Veroffentlichungsblattern der Lander bekannt zu
machen. Mit dem Tag der letzten Bekanntmachung in den Verdffentlichungsblat-
tern der Lander ist die Ausstrahlung von Grol3ereignissen verschlisselt und ge-
gen Entgelt fur diesen betreffenden Staat nur zuléassig, wenn der Fernsehveran-
stalter nach den verdffentlichten Bestimmungen des betreffenden Staates eine
Ubertragung dort in einem frei zuganglichen Programm ermdglicht.

(5) Verstoldt ein Veranstalter gegen die Bestimmungen der Absatze 3 und 4, so
kann die Zulassung widerrufen werden. Statt des Widerrufs kann die Zulassung
mit Nebenbestimmungen versehen werden, soweit dies ausreicht, den Verstol}
zu beseitigen.

85
Kurzberichterstattung

(1) Das Recht auf unentgeltliche Kurzberichterstattung tber Veranstaltungen und
Ereignisse, die offentlich zuganglich und von allgemeinem Informationsinteresse
sind, steht jedem in Europa zugelassenen Fernsehveranstalter zu eigenen Sende-
zwecken zu. Dieses Recht schliel3t die Befugnis zum Zugang, zur kurzzeitigen
Direktiibertragung, zur Aufzeichnung, zu deren Auswertung zu einem einzigen
Beitrag und zur Weitergabe unter den Voraussetzungen der Absatze 2 bis 12 ein.

(2) Anderweitige gesetzliche Bestimmungen, insbesondere solche des Urheber-
rechts und des Personlichkeitsschutzes, bleiben unberihrt.

(3) Auf die Kirchen und auf andere Religionsgemeinschaften sowie deren Einrich-
tungen mit entsprechender Aufgabenstellung findet Absatz 1 keine Anwendung.

(4) Die unentgeltliche Kurzberichterstattung ist auf eine dem Anlass entspre-
chende nachrichtenméanRige Kurzberichterstattung beschrankt. Die zuldssige Dau-
er bemisst sich nach der Lange der Zeit, die notwendig ist, um den nachrichten-
maRigen Informationsgehalt der Veranstaltung oder des Ereignisses zu vermit-
teln. Bei kurzfristig und regelmalig wiederkehrenden Veranstaltungen vergleich-
barer Art betragt die Obergrenze der Dauer in der Regel eineinhalb Minuten.
Werden Kurzberichte lUber Veranstaltungen vergleichbarer Art zusammengefasst,
muss auch in dieser Zusammenfassung der nachrichtenmaflige Charakter ge-
wahrt bleiben.

11



(5) Das Recht auf Kurzberichterstattung muss so ausgetbt werden, dass ver-
meidbare Stdrungen der Veranstaltung oder des Ereignisses unterbleiben. Der
Veranstalter kann die Ubertragung oder die Aufzeichnung einschranken oder aus-
schliel3en, wenn anzunehmen ist, dass sonst die Durchfihrung der Veranstaltung
in Frage gestellt oder das sittliche Empfinden der Veranstaltungsteilnehmer gréb-
lich verletzt wirde. Das Recht auf Kurzberichterstattung ist ausgeschlossen,
wenn Grinde der 6ffentlichen Sicherheit und Ordnung entgegenstehen und diese
das offentliche Interesse an der Information tiberwiegen. Unberiihrt bleibt im Ub-
rigen das Recht des Veranstalters, die Ubertragung oder die Aufzeichnung der
Veranstaltung insgesamt auszuschliel3en.

(6) Fur die Ausubung des Rechts auf Kurzberichterstattung kann der Veranstalter
das allgemein vorgesehene Eintrittsgeld verlangen; im Ubrigen ist ihm Ersatz sei-
ner notwendigen Aufwendungen zu leisten, die durch die Austibung des Rechts
entstehen.

(7) Fur die Ausubung des Rechts auf Kurzberichterstattung tber berufsmafig
durchgefihrte Veranstaltungen kann der Veranstalter ein dem Charakter der
Kurzberichterstattung entsprechendes billiges Entgelt verlangen. Wird tber die
Hohe des Entgelts keine Einigkeit erzielt, soll ein schiedsrichterliches Verfahren
nach 88 1025 ff. der Zivilprozessordnung vereinbart werden. Das Fehlen einer
Vereinbarung Uber die Hohe des Entgelts oder Uber die Durchfuhrung eines
schiedsrichterlichen Verfahrens steht der Ausiibung des Rechts auf Kurzbericht-
erstattung nicht entgegen; dasselbe gilt fur einen bereits anhdngigen Rechtsstreit
Uber die HOohe des Entgelts.

(8) Die Austibung des Rechts auf Kurzberichterstattung setzt eine Anmeldung
des Fernsehveranstalters bis spatestens zehn Tage vor Beginn der Veranstaltung
beim Veranstalter voraus. Dieser hat spatestens funf Tage vor dem Beginn der
Veranstaltung den anmeldenden Fernsehveranstaltern mitzuteilen, ob gentigend
raumliche und technische Moglichkeiten fiir eine Ubertragung oder Aufzeichnung
bestehen. Bei kurzfristigen Veranstaltungen und bei Ereignissen haben die An-
meldungen zum frihestmoglichen Zeitpunkt zu erfolgen.

(9) Reichen die raumlichen und technischen Gegebenheiten flr eine Beriicksichti-
gung aller Anmeldungen nicht aus, haben zunachst die Fernsehveranstalter Vor-
rang, die vertragliche Vereinbarungen mit dem Veranstalter oder dem Trager des
Ereignisses geschlossen haben. Dariiber hinaus steht dem Veranstalter oder dem
Trager des Ereignisses ein Auswahlrecht zu. Dabei sind zunéchst solche Fern-
sehveranstalter zu beriicksichtigen, die eine umfassende Versorgung des Landes
sicherstellen, in dem die Veranstaltung oder das Ereignis stattfindet.

(10) Fernsehveranstalter, die die Kurzberichterstattung wahrnehmen, sind ver-
pflichtet, das Signal und die Aufzeichnung unmittelbar denjenigen Fernsehveran-
staltern gegen Ersatz der angemessenen Aufwendungen zur Verfigung zu stel-
len, die nicht zugelassen werden konnten.

(11) Trifft der Veranstalter oder der Tréager eines Ereignisses eine vertragliche
Vereinbarung mit einem Fernsehveranstalter tiber eine Berichterstattung, hat er
dafur Sorge zu tragen, dass mindestens ein anderer Fernsehveranstalter eine
Kurzberichterstattung wahrnehmen kann.

(12) Die fur die Kurzberichterstattung nicht verwerteten Teile sind spatestens
drei Monate nach Beendigung der Veranstaltung oder des Ereignisses zu vernich-
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ten; die Vernichtung ist dem betreffenden Veranstalter oder Trager des Ereignis-
ses schriftlich mitzuteilen. Die Frist wird durch die Ausiibung berechtigter Inte-
ressen Dritter unterbrochen.

86
Européische Produktionen, Eigen-, Auftrags- und Gemeinschaftsproduktionen
(1) Die Fernsehveranstalter tragen zur Sicherung von deutschen und européi-
schen Film- und Fernsehproduktionen als Kulturgut sowie als Teil des audiovisu-
ellen Erbes bei.

(2) Zur Darstellung der Vielfalt im deutschsprachigen und europaischen Raum
und zur Foérderung von europaischen Film- und Fernsehproduktionen sollen die
Fernsehveranstalter den Hauptteil ihrer insgesamt fur Spielfilme, Fernsehspiele,
Serien, Dokumentarsendungen und vergleichbare Produktionen vorgesehenen
Sendezeit europaischen Werken entsprechend dem europaischen Recht vorbehal-
ten.

(3) Fernsehvollprogramme sollen einen wesentlichen Anteil an Eigenproduktionen
sowie Auftrags- und Gemeinschaftsproduktionen aus dem deutschsprachigen
und europaischen Raum enthalten. Das gleiche gilt fur Fernsehspartenprogram-
me, soweit dies nach ihren inhaltlichen Schwerpunkten moglich ist.

(4) Im Rahmen seines Programmauftrages und unter Berlcksichtigung der
Grundsatze von Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit ist der 6ffentlich-rechtliche
Rundfunk zur qualitativen und quantitativen Sicherung seiner Programmbeschaf-
fung berechtigt, sich an Filmforderungen zu beteiligen, ohne dass unmittelbar
eine Gegenleistung erfolgen muss. Weitere landesrechtliche Regelungen bleiben
unberthrt.

87
Werbegrundsatze, Kennzeichnungspflichten

(1) Werbung und Teleshopping dirfen nicht
1. die Menschenwirde verletzen,
2. Diskriminierungen aufgrund von Geschlecht, Rasse oder ethnischer Her-

kunft, Staatsangehdrigkeit, Religion oder Glauben, Behinderung, Alter oder
sexueller Orientierung beinhalten oder férdern,

3. irrefihren oder den Interessen der Verbraucher schaden oder

4. Verhaltensweisen fordern, die die Gesundheit oder Sicherheit sowie in ho-
hem MalRe den Schutz der Umwelt gefahrden.

(2) Werbung ist Teil des Programms. Werbung oder Werbetreibende durfen das
Ubrige Programm inhaltlich und redaktionell nicht beeinflussen. Satze 1 und 2
gelten fur Teleshopping-Spots, Teleshopping-Fenster und deren Anbieter ent-
sprechend.

(3) Werbung und Teleshopping mussen als solche leicht erkennbar und vom re-
daktionellen Inhalt unterscheidbar sein. In der Werbung und im Teleshopping dur-
fen keine Techniken der unterschwelligen Beeinflussung eingesetzt werden.
Auch bei Einsatz neuer Werbetechniken missen Werbung und Teleshopping dem
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Medium angemessen durch optische oder akustische Mittel oder raumlich eindeu-
tig von anderen Sendungsteilen abgesetzt sein.

(4) Eine Teilbelegung des ausgestrahlten Bildes mit Werbung ist zulassig, wenn
die Werbung vom ubrigen Programm eindeutig optisch getrennt und als solche
gekennzeichnet ist. Diese Werbung wird auf die Dauer der Spotwerbung nach 88
16 und 45 angerechnet. 8 7a Abs. 1 gilt entsprechend.

(5) Dauerwerbesendungen sind zulassig, wenn der Werbecharakter erkennbar im
Vordergrund steht und die Werbung einen wesentlichen Bestandteil der Sendung
darstellt. Sie mussen zu Beginn als Dauerwerbesendung angekindigt und wah-
rend ihres gesamten Verlaufs als solche gekennzeichnet werden. Die Satze 1 und
2 gelten auch fir Teleshopping.

(6) Die Einfugung virtueller Werbung in Sendungen ist zulassig, wenn

1. am Anfang und am Ende der betreffenden Sendung darauf hingewiesen wird
und

2. durch sie eine am Ort der Ubertragung ohnehin bestehende Werbung ersetzt
wird.

Andere Rechte bleiben unberthrt. Satz 1 gilt auch fiir Teleshopping.

(7) Schleichwerbung, Produkt- und Themenplatzierung sowie entsprechende

Praktiken sind unzuléassig. Sowveit in den 88 15 und 44 Ausnahmen zugelassen
sind, muss Produktplatzierung folgende Voraussetzungen erfullen:

1. Die redaktionelle Verantwortung und Unabhangigkeit hinsichtlich Inhalt
und Sendeplatz missen unbeeintrachtigt bleiben,
2. die Produktplatzierung darf nicht unmittelbar zu Kauf, Miete oder Pacht

von Waren oder Dienstleistungen auffordern, insbesondere nicht durch

spezielle verkaufsfordernde Hinweise auf diese Waren oder Dienstleistun-
gen, und

3. das Produkt darf nicht zu stark herausgestellt werden; dies gilt auch fur
kostenlos zur Verfiigung gestellte geringwertige Guter.

Auf eine Produktplatzierung ist eindeutig hinzuweisen. Sie ist zu Beginn und zum
Ende einer Sendung sowie bei deren Fortsetzung nach einer Werbeunterbrechung
oder im Horfunk durch einen gleichwertigen Hinweis angemessen zu kennzeich-
nen. Die Kennzeichnungspflicht entfallt fir Sendungen, die nicht vom Veranstal-
ter selbst oder von einem mit dem Veranstalter verbundenen Unternehmen pro-
duziert oder in Auftrag gegeben worden sind, wenn nicht mit zumutbarem Auf-
wand ermittelbar ist, ob Produktplatzierung enthalten ist; hierauf ist hinzuweisen.
Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und
die Landesmedienanstalten legen eine einheitliche Kennzeichnung fest.

(8) In der Fernsehwerbung und beim Teleshopping im Fernsehen durfen keine
Personen auftreten, die regelmaf3ig Nachrichtensendungen oder Sendungen zum
politischen Zeitgeschehen vorstellen.

(9) Werbung politischer, weltanschaulicher oder religidser Art ist unzulédssig. Satz
1 gilt fur Teleshopping entsprechend. Unentgeltliche Beitrage im Dienst der Of-
fentlichkeit einschlie3lich von Spendenaufrufen zu Wohlfahrtszwecken gelten
nicht als Werbung im Sinne von Satz 1. § 42 bleibt unberuhrt.
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(10) Werbung und Teleshopping fir alkoholische Getranke durfen den Gbermalfii-
gen Genuss solcher Getranke nicht fordern.

(11) Die nichtbundesweite Verbreitung von Werbung oder anderen Inhalten in
einem zur bundesweiten Verbreitung beauftragten oder zugelassenen Programm
ist nur zuldssig, wenn und soweit das Recht des Landes, in dem die nichtbun-
desweite Verbreitung erfolgt, dies gestattet. Die nichtbundesweit verbreitete
Werbung oder andere Inhalte privater Veranstalter bediurfen einer gesonderten
landesrechtlichen Zulassung; diese kann von gesetzlich zu bestimmenden inhalt-
lichen Voraussetzungen abhangig gemacht werden.

(12) Die Absatze 1 bis 11 gelten auch fur Teleshoppingkanale.

8§ 7a
Einflgung von Werbung und Teleshopping

(1) Ubertragungen von Gottesdiensten sowie Sendungen fiir Kinder diirfen nicht
durch Werbung oder Teleshopping-Spots unterbrochen werden.

(2) Einzeln gesendete Werbe- und Teleshopping-Spots im Fernsehen mussen die
Ausnahme bleiben; dies gilt nicht bei der Ubertragung von Sportveranstaltungen.
Die Einfligung von Werbe- oder Teleshopping-Spots im Fernsehen darf den Zu-
sammenhang von Sendungen unter Bericksichtigung der naturlichen Sendeun-
terbrechungen sowie der Dauer und der Art der Sendung nicht beeintrachtigen
noch die Rechte von Rechteinhabern verletzen.

(3) Filme mit Ausnahme von Serien, Reihen und Dokumentarfilmen sowie Kino-

filme und Nachrichtensendungen durfen fur jeden programmierten Zeitraum von
mindestens 30 Minuten einmal fur Fernsehwerbung oder Teleshopping unterbro-
chen werden.

(4) Richten sich Werbung oder Teleshopping-Spots in einem Fernsehprogramm
eigens und haufig an Zuschauer eines anderen Staates, der das Européaische
Ubereinkommen iiber das grenziiberschreitende Fernsehen ratifiziert hat und
nicht Mitglied der Européischen Union ist, so dirfen die fur die Fernsehwerbung
oder das Teleshopping dort geltenden Vorschriften nicht umgangen werden. Satz
1 gilt nicht, wenn die Vorschriften dieses Staatsvertrages Uber die Werbung oder
das Teleshopping strenger sind als jene Vorschriften, die in dem betreffenden
Staat gelten, ferner nicht, wenn mit dem betroffenen Staat Ubereinkiinfte auf
diesem Gebiet geschlossen wurden.

88

Sponsoring
(1) Bei Sendungen, die ganz oder teilweise gesponsert werden, muss zu Beginn
oder am Ende auf die Finanzierung durch den Sponsor in vertretbarer Kirze und
in angemessener Weise deutlich hingewiesen werden; der Hinweis ist in diesem
Rahmen auch durch Bewegtbild mdglich. Neben oder anstelle des Namens des
Sponsors kann auch dessen Firmenemblem oder eine Marke, ein anderes Symbol
des Sponsors, ein Hinweis auf seine Produkte oder Dienstleistungen oder ein
entsprechendes unterscheidungskraftiges Zeichen eingeblendet werden.
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(2) Inhalt und Programmplatz einer gesponserten Sendung durfen vom Sponsor
nicht in der Weise beeinflusst werden, dass die redaktionelle Verantwortung und
Unabhangigkeit des Rundfunkveranstalters beeintrachtigt werden.

(3) Gesponserte Sendungen durfen nicht zum Verkauf, zum Kauf oder zur Miete
oder Pacht von Erzeugnissen oder Dienstleistungen des Sponsors oder eines Drit-
ten, vor allem durch entsprechende besondere Hinweise, anregen.

(4) Sendungen durfen nicht von Unternehmen gesponsert werden, deren Haupt-
tatigkeit die Herstellung oder der Verkauf von Zigaretten und anderen Tabaker-
zeugnissen ist.

(5) Beim Sponsoring von Sendungen durch Unternehmen, deren Téatigkeit die
Herstellung oder den Verkauf von Arzneimitteln und medizinischen Behandlungen
umfasst, darf fir den Namen oder das Image des Unternehmens gesponsert
werden, nicht jedoch fur bestimmte Arzneimittel oder medizinische Behandlun-
gen, die nur auf arztliche Verordnung erhéltlich sind.

(6) Nachrichtensendungen und Sendungen zur politischen Information durfen
nicht gesponsert werden. In Kindersendungen und Sendungen religidsen Inhalts
ist das Zeigen von Sponsorenlogos untersagt.

(7) Die Absatze 1 bis 6 gelten auch fiur Teleshoppingkanéle.
(8) 8 7 Abs. 1, 3 und Abs. 8 bis 10 gelten entsprechend.

8 8a
Gewinnspiele

(1) Gewinnspielsendungen und Gewinnspiele sind zuldssig. Sie unterliegen dem
Gebot der Transparenz und des Teilnehmerschutzes. Sie dirfen nicht irrefihren
und den Interessen der Teilnehmer nicht schaden. Insbesondere ist im Programm
Uber die Kosten der Teilnahme, die Teilnahmeberechtigung, die Spielgestaltung
sowie Uber die Auflosung der gestellten Aufgabe zu informieren. Die Belange des
Jugendschutzes sind zu wahren. Fiur die Teilnahme darf nur ein Entgelt bis zu
0,50 Euro verlangt werden; 8 13 Satz 3 bleibt unberthrt.

(2) Der Veranstalter hat der fur die Aufsicht zustandigen Stelle auf Verlangen alle
Unterlagen vorzulegen und Auskiinfte zu erteilen, die zur Uberpriifung der ord-
nungsgemalien Durchfihrung der Gewinnspielsendungen und Gewinnspiele er-
forderlich sind.

(3) Die Absatze 1 und 2 gelten auch fur Teleshoppingkanéle.

89
Informationspflicht, zustandige Behdrden

(1) Die Rundfunkanstalten des Landesrechts sind verpflichtet, der nach Landes-
recht zustandigen Behorde gemalR Artikel 6 Abs. 2 des Europaischen Uberein-
kommens uber das grenziberschreitende Fernsehen die dort aufgeftihrten Infor-
mationen auf Verlangen zur Verfligung zu stellen. Gleiches gilt fur private Fern-
sehveranstalter, die auf Verlangen die Informationen der Landesmedienanstalt
des Landes zur Verfiigung zu stellen haben, in dem die Zulassung erteilt wurde.
Diese leitet die Informationen an ihre rechtsaufsichtsfilhrende Behdrde weiter.
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(2) Die Ministerprasidenten der Lander bestimmen durch Beschluss eine oder
mehrere der in Absatz 1 genannten Behorden, welche die Aufgaben nach Artikel
19 Abs. 2 und 3 des Europaischen Ubereinkommens uber das grenziiberschrei-
tende Fernsehen wahrnehmen. Diesen Behdrden sind zur Durchflihrung ihrer
Aufgaben alle erforderlichen Informationen durch die zustandigen Behorden der
einzelnen Lander zu Ubermitteln.

(3) Absatze 1 und 2 gelten entsprechend, soweit rechtsverbindliche Berichts-
pflichten der Lander zum Rundfunk gegeniiber zwischenstaatlichen Einrichtungen
oder internationalen Organisationen bestehen. Satz 1 gilt auch fur Teleshopping-
kanale.

8§ 9a
Informationsrechte

(1) Rundfunkveranstalter haben gegentber Behdrden ein Recht auf Auskunft.

Auskinfte kdnnen verweigert werden, soweit

1. hierdurch die sachgemal3e Durchfihrung eines schwebenden Verfahrens
vereitelt, erschwert, verzogert oder gefahrdet werden kdnnte oder

2. Vorschriften Uber die Geheimhaltung entgegenstehen oder

3. ein Uberwiegendes offentliches oder schutzwdirdiges privates Interesse ver-
letzt wirde oder

4. ihr Umfang das zumutbare Mald Uberschreitet.

(2) Allgemeine Anordnungen, die einer Behdrde Auskiunfte an Rundfunkveranstal-
ter verbieten, sind unzulassig.

(3) Rundfunkveranstalter kbnnen von Behdrden verlangen, dass sie bei der Wei-
tergabe von amtlichen Bekanntmachungen im Verhéltnis zu anderen Bewerbern
gleichbehandelt werden.

8 9b
Verbraucherschutz

(1) Mit Ausnahme der 88 2, 9 und 12 gelten die Regelungen des EG-
Verbraucherschutzdurchsetzungsgesetzes hinsichtlich der Bestimmungen dieses
Staatsvertrages zur Umsetzung der Artikel 10 bis 21 der Richtlinie 89/552/EWG
des Rates vom 3. Oktober 1989 zur Koordinierung bestimmter Rechts- und Ver-
waltungsvorschriften der Mitgliedstaaten tUber die Ausiibung der Fernsehtétigkeit
(ABI. L 298 vom 17. Oktober 1989, S. 23), in der Fassung der Richtlinie
97/36/EG des Européaischen Parlaments und des Rates (ABI. L 202 vom 30. Juli
1997, S. 60), bei innergemeinschaftlichen Verstdl3en entsprechend. Satz 1 gilt
auch fur Teleshoppingkanale.

(2) Rundfunkveranstalter haben folgende Informationen im Rahmen ihres Ge-
samtangebots leicht, unmittelbar und standig zuganglich zu machen:

1. Name und geografische Anschrift,

2. Angaben, die eine schnelle und unmittelbare Kontaktaufnahme und eine ef-
fiziente Kommunikation erméglichen und

3. zustandige Aufsicht.
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810
Berichterstattung, Informationssendungen, Meinungsumfragen

(1) Berichterstattung und Informationssendungen haben den anerkannten journa-
listischen Grundsatzen, auch beim Einsatz virtueller Elemente, zu entsprechen.
Sie mussen unabhangig und sachlich sein. Nachrichten sind vor ihrer Verbreitung
mit der nach den Umsténden gebotenen Sorgfalt auf Wahrheit und Herkunft zu
prufen. Kommentare sind von der Berichterstattung deutlich zu trennen und unter
Nennung des Verfassers als solche zu kennzeichnen.

(2) Bei der Wiedergabe von Meinungsumfragen, die von Rundfunkveranstaltern
durchgefihrt werden, ist ausdrticklich anzugeben, ob sie reprasentativ sind.

[1. Abschnitt
Vorschriften fur den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk

8§11
Auftrag

(1) Auftrag der offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten ist, durch die Herstel-
lung und Verbreitung ihrer Angebote als Medium und Faktor des Prozesses freier
individueller und 6ffentlicher Meinungsbildung zu wirken und dadurch die demo-
kratischen, sozialen und kulturellen Bedurfnisse der Gesellschaft zu erfillen. Die
Offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten haben in ihren Angeboten einen umfas-
senden Uberblick Uiber das internationale, europaische, nationale und regionale
Geschehen in allen wesentlichen Lebensbereichen zu geben. Sie sollen hierdurch
die internationale Verstandigung, die europdische Integration und den gesell-
schaftlichen Zusammenhalt in Bund und Landern férdern. lhre Angebote haben
der Bildung, Information, Beratung und Unterhaltung zu dienen. Sie haben Beitra-
ge insbesondere zur Kultur anzubieten. Auch Unterhaltung soll einem 6ffentlich-
rechtlichen Angebotsprofil entsprechen.

(2) Die offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten haben bei der Erftllung ihres
Auftrags die Grundsatze der Objektivitat und Unparteilichkeit der Berichterstat-
tung, die Meinungsvielfalt sowie die Ausgewogenheit ihrer Angebote zu bertck-
sichtigen.

§ 1la
Angebote

(1) Angebote des offentlich-rechtlichen Rundfunks sind Rundfunkprogramme
(Horfunk- und Fernsehprogramme) und Telemedien nach Maligabe dieses Staats-
vertrages und der jeweiligen landesrechtlichen Regelungen. Der 6ffentlich-
rechtliche Rundfunk kann programmbegleitend Druckwerke mit programmbezo-
genem Inhalt anbieten.

(2) Rundfunkprogramme, die tiber unterschiedliche Ubertragungswege zeitgleich
verbreitet werden, gelten zahlenmafig als ein Angebot.
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8 11b
Fernsehprogramme

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten veranstal-
ten gemeinsam folgende Fernsehprogramme:

1.
2.

das Vollprogramm ,,Erstes Deutsches Fernsehen (Das Erste)“,

drei Programme als Zusatzangebote nach Maligabe der als Anlage beigeflg-
ten Konzepte, und zwar die Programme

a) ,EinsExtra®,
b) ,,EinsPlus“ und
c) ,EinsFestival®.

(2) Folgende Fernsehprogramme von einzelnen oder mehreren in der ARD zu-
sammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten werden nach Maf3gabe ihres
jeweiligen Landesrechts veranstaltet:

1.

2.

die Dritten Fernsehprogramme einschliel3lich regionaler Auseinanderschal-
tungen, und zwar jeweils

a) des Bayerischen Rundfunks (BR),

b) des Hessischen Rundfunks (HR),

c) des Mitteldeutschen Rundfunks (MDR),
d) des Norddeutschen Rundfunks (NDR),

e) von Radio Bremen (RB),

f)  vom Rundfunk Berlin-Brandenburg (RBB),
g) des Sudwestrundfunks (SWR),

h) des Saarlandischen Rundfunks (SR) und
1) des Westdeutschen Rundfunks (WDR),

das Spartenprogramm ,,BR-alpha*“ mit dem Schwerpunkt Bildung.

(3) Das ZDF veranstaltet folgende Fernsehprogramme:

1.
2.

das Vollprogramm ,,Zweites Deutsches Fernsehen (ZDF)*,

drei Programme als Zusatzangebote nach Maligabe der als Anlage beigeflg-
ten Konzepte, und zwar die Programme

a) ,,ZDFinfokanal“,
b) ,,ZDFkulturkanal*“ und
c) ,,ZDF-Familienkanal®.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das
ZDF veranstalten gemeinsam folgende Fernsehprogramme:

1.

2.

3.

4.

das Vollprogramm ,,3sat“ mit kulturellem Schwerpunkt unter Beteiligung
Offentlich-rechtlicher europaischer Veranstalter,

das Vollprogramm ,,arte — Der Européische Kulturkanal*“ unter Beteiligung
Offentlich-rechtlicher europaischer Veranstalter,

das Spartenprogramm ,,PHOENIX — Der Ereignis- und Dokumentationskanal*
und

das Spartenprogramm ,,KI.KA — Der Kinderkanal®.

(5) Die analoge Verbreitung eines bislang ausschlie3lich digital verbreiteten Pro-
gramms ist unzulassig.
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§ 11c
Horfunkprogramme

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten veranstal-
ten Horfunkprogramme einzeln oder zu mehreren fir ihr jeweiliges Versorgungs-
gebiet auf Grundlage des jeweiligen Landesrechts; bundesweit ausgerichtete
Horfunkprogramme finden nicht statt. Ausschliel3lich im Internet verbreitete HOr-
funkprogramme sind nur nach Mal3gabe eines nach 8§ 11f durchgefuhrten Verfah-
rens zulassig.

(2) Die Gesamtzahl der terrestrisch verbreiteten Horfunkprogramme der in der
ARD zusammengeschlossenen Rundfunkanstalten darf die Zahl der zum 1. April
2004 terrestrisch verbreiteten Horfunkprogramme nicht tbersteigen. Das Landes-
recht kann vorsehen, dass die jeweilige Landesrundfunkanstalt zusatzlich so viele
digitale terrestrische Horfunkprogramme veranstaltet wie sie Lander versorgt.
Das jeweilige Landesrecht kann vorsehen, dass terrestrisch verbreitete Horfunk-
programme gegen andere terrestrisch verbreitete Horfunkprogramme, auch ge-
gen ein Kooperationsprogramm, ausgetauscht werden, wenn dadurch insgesamt
keine Mehrkosten entstehen und sich die Gesamtzahl der Programme nicht er-
hoht. Kooperationsprogramme werden jeweils als ein Programm der beteiligten
Anstalten gerechnet. Regionale Auseinanderschaltungen von Programmen blei-
ben unberthrt. Der Austausch eines in digitaler Technik verbreiteten Programms
gegen ein in analoger Technik verbreitetes Programm ist nicht zulassig.

(3) Das Deutschlandradio veranstaltet folgende Horfunkprogramme mit den
Schwerpunkten in den Bereichen Information und Kultur:

1. das Programm ,,Deutschlandfunk®,
2. das Programm ,,Deutschlandradio Kultur®,

3. das in digitaler Technik verbreitete Programm ,,DRadio Wissen* nach Mal3-
gabe des als Anlage beigefligten Konzepts, insbesondere unter Ruckgriff auf
die Moglichkeiten nach 8 5 Abs. 2 des Deutschlandradio-Staatsver-trages;
die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten kooperie-
ren hierzu mit dem Deutschlandradio,

4. ausschlie3lich im Internet verbreitete Horfunkprogramme mit Inhalten aus
den in Nummer 1 bis 3 aufgefiihrten Programme nach Mal3gabe eines nach
8 11f durchgefuhrten Verfahrens.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das

Deutschlandradio veroffentlichen in den amtlichen Verkindungsblattern der Lan-

der jahrlich, erstmals zum 1. Januar 2010, eine Auflistung der von allen Anstal-

ten insgesamt veranstalteten Horfunkprogramme.

§11d
Telemedien

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio bieten Telemedien an, die journalistisch-redaktionell
veranlasst und journalistisch-redaktionell gestaltet sind.

(2) Der Auftrag nach Absatz 1 umfasst das Angebot von

1. Sendungen ihrer Programme auf Abruf bis zu sieben Tage nach deren Aus-
strahlung, Sendungen auf Abruf von Grol3ereignissen gemaf 8 4 Abs. 2
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sowie von Spielen der 1. und 2. Ful3ball-Bundesliga bis zu 24 Stunden da-
nach,

2. inhaltlich und zeitlich bis zu sieben Tage danach auf eine konkrete Sendung
bezogenen Telemedien soweit auf fur die jeweilige Sendung genutzte Mate-
rialien und Quellen zurtckgegriffen wird und diese Telemedien thematisch
und inhaltlich die Sendung unterstitzend vertiefen und begleiten, ohne je-
doch bereits ein eigenstandiges Telemedienangebot nach §8 11f Abs. 3 dar-
zustellen; diese sendungsbezogenen Telemedien sind in Telemedienkonzep-
ten entsprechend 8§ 11f Abs. 1 zu beschreiben; Vorankiindigungen sind zu-
lassig,

3. Sendungen und sendungsbezogenen Telemedien nach Ablauf der Fristen
nach Nummer 1 1. Halbsatz und Nummer 2 sowie von nichtsendungsbezo-
genen Telemedien nach Mal3gabe eines nach 8§ 11f durchgefuhrten Verfah-
rens; in den Telemedienkonzepten ist angebotsabhangig eine Befristung fur
die Verweildauer vorzunehmen; nichtsendungsbezogene pressedhnliche An-
gebote sind nicht zulassig und

4. zeitlich unbefristeten Archiven mit zeit- und kulturgeschichtlichen Inhalten
nach MalRgabe der gemald 8 11f zu erstellenden Telemedienkonzepte.

Im Ubrigen bleiben Angebote nach MaRgabe der 88§ 16a bis e unberiihrt.

(3) Durch die Telemedienangebote soll allen Bevdlkerungsgruppen die Teilhabe an
der Informationsgesellschaft ermoglicht, Orientierungshilfe geboten sowie die
technische und inhaltliche Medienkompetenz aller Generationen und von Minder-
heiten gefordert werden. Bei sendungsbezogenen Telemedien muss der zeitliche
und inhaltliche Bezug zu einer bestimmten Sendung im jeweiligen Telemedienan-
gebot ausgewiesen werden.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio bieten ihre Angebote in elektronischen Portalen an und
fassen ihre Programme unter elektronischen Programmfihrern zusammen.

(5) Werbung und Sponsoring sind in Telemedien nicht zuldssig. Das Angebot auf
Abruf von angekauften Spielfilmen und angekauften Folgen von Fernsehserien,
die keine Auftragsproduktionen sind, ist nicht zuléassig. Eine flachendeckende lo-
kale Berichterstattung in Telemedien ist nicht zuléssig. Die in der Anlage zu die-
sem Staatsvertrag aufgefuhrten Angebotsformen sind in Telemedien nicht zulas-

sig.

8§ 1le
Satzungen, Richtlinien, Berichtspflichten

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio erlassen jeweils Satzungen oder Richtlinien zur nahe-
ren Durchfiihrung ihres jeweiligen Auftrags sowie fir das Verfahren zur Erstel-
lung von Angebotskonzepten und das Verfahren fir neue oder veranderte Tele-
medien. Die Satzungen oder Richtlinien enthalten auch Regelungen zur Sicher-
stellung der Unabhangigkeit der Gremienentscheidungen. Die Satzungen oder
Richtlinien sind in den amtlichen Verkindungsblattern der Lander zu veroffentli-
chen.
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(2) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio veroffentlichen alle zwei Jahre, erstmals am 1. Okto-
ber 2004, einen Bericht tber die Erfullung ihres jeweiligen Auftrages, Uber die
Qualitat und Quantitat der bestehenden Angebote sowie die Schwerpunkte der
jeweils geplanten Angebote.

8§ 11f
Telemedienkonzepte sowie neue oder veranderte Telemedien

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio konkretisieren die inhaltliche Ausrichtung ihrer Tele-
medien nach 8 11d Abs. 2 Satz 1 Nr. 3 und 4 jeweils in Telemedienkonzepten,
die Zielgruppe, Inhalt, Ausrichtung und Verweildauer der geplanten Angebote
naher beschreiben.

(2) Die Beschreibung aller Telemedien muss eine Nachprifung des Finanzbedarfs
durch die KEF ermdglichen.

(3) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio legen in den Satzungen oder Richtlinien tGbereinstim-
mende Kriterien fest, die sie in jedem Einzelfall bei der Entscheidung der Frage
anzuwenden haben, in welchen Fallen ein neues oder veradndertes Telemedienan-
gebot vorliegt, das nach dem nachstehenden Verfahren zu prifen ist. Ein veran-
dertes Angebot liegt insbesondere vor, wenn die inhaltliche Gesamtausrichtung
des Angebots oder die angestrebte Zielgruppe verandert wird.

(4) Ist ein neues Angebot oder die Veranderung eines bestehenden Angebots
nach Absatz 1 geplant, hat die Rundfunkanstalt gegentuber ihrem zustandigen
Gremium darzulegen, dass das geplante, neue oder veranderte, Angebot vom
Auftrag umfasst ist. Es sind Aussagen daruber zu treffen,

1. inwieweit das Angebot den demokratischen, sozialen und kulturellen Be-
durfnissen der Gesellschaft entspricht,

2. in welchem Umfang durch das Angebot in qualitativer Hinsicht zum publizis-
tischen Wettbewerb beigetragen wird und

3. welcher finanzielle Aufwand fir das Angebot erforderlich ist.

Dabei sind Quantitat und Qualitat der vorhandenen frei zuganglichen Angebote,

die marktlichen Auswirkungen des geplanten Angebots sowie dessen meinungs-
bildende Funktion angesichts bereits vorhandener vergleichbarer Angebote, auch
des offentlich-rechtlichen Rundfunks, zu bertcksichtigen. Darzulegen ist der vo-
raussichtliche Zeitraum, innerhalb dessen das Angebot stattfinden soll.

(5) Zu den Anforderungen des Absatzes 4 ist vor Aufnahme eines neuen oder
veranderten Angebots durch das zustandige Gremium Dritten in geeigneter Wei-
se, insbesondere im Internet, Gelegenheit zur Stellungnahme zu geben. Die Gele-
genheit zur Stellungnahme besteht innerhalb einer Frist von mindestens sechs
Wochen nach Veroffentlichung des Vorhabens. Das zustandige Gremium der
Rundfunkanstalt hat die eingegangenen Stellungnahmen zu priufen. Das zustan-
dige Gremium kann zur Entscheidungsbildung gutachterliche Beratung durch un-
abhéangige Sachverstandige auf Kosten der jeweiligen Rundfunkanstalt in Auftrag
geben; zu den marktlichen Auswirkungen ist gutachterliche Beratung hinzuzuzie-
hen. Der Name des Gutachters ist bekanntzugeben. Der Gutachter kann weitere
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Auskinfte und Stellungnahmen einholen; ihm kénnen Stellungnahmen unmittel-
bar Ubersandt werden.

(6) Die Entscheidung, ob die Aufnahme eines neuen oder veranderten Angebots
den Voraussetzungen des Absatzes 4 entspricht, bedarf der Mehrheit von zwei
Dritteln der anwesenden Mitglieder, mindestens der Mehrheit der gesetzlichen
Mitglieder des zustandigen Gremiums. Die Entscheidung ist zu begrinden. In den
Entscheidungsgriinden muss unter Berlcksichtigung der eingegangenen Stel-
lungnahmen und eingeholten Gutachten dargelegt werden, ob das neue oder ver-
anderte Angebot vom Auftrag umfasst ist. Die jeweilige Rundfunkanstalt hat das
Ergebnis ihrer Prufung einschliel3lich der eingeholten Gutachten unter Wahrung
von Geschaftsgeheimnissen in gleicher Weise wie die Veroffentlichung des Vor-
habens bekannt zu machen.

(7) Der fur die Rechtsaufsicht zustandigen Behoérde sind vor der Verdffentlichung
alle fuir eine rechtsaufsichtliche Prifung notwendigen Auskinfte zu erteilen und
Unterlagen zu Ubermitteln. Nach Abschluss des Verfahrens nach Absatz 5 und 6
und nach Prufung durch die fur die Rechtsaufsicht zustandige Behdrde ist die
Beschreibung des neuen oder veranderten Angebots in den amtlichen Verkln-
dungsblattern der betroffenen Lander zu vertffentlichen.

8§12
Funktionsgerechte Finanzausstattung, Grundsatz des Finanzausgleichs

(1) Die Finanzausstattung hat den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk in die Lage zu
versetzen, seine verfassungsmaiigen und gesetzlichen Aufgaben zu erflllen; sie
hat insbesondere den Bestand und die Entwicklung des 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunks zu gewaéhrleisten.

(2) Der Finanzausgleich unter den Landesrundfunkanstalten ist Bestandteil des
Finanzierungssystems der ARD; er stellt insbesondere eine funktionsgerechte
Aufgabenerfullung der Anstalten Saarlandischer Rundfunk und Radio Bremen si-
cher. Der Umfang der Finanzausgleichsmasse und ihre Anpassung an den Rund-
funkbeitrag bestimmen sich nach dem Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag.

8§13
Finanzierung

Der offentlich-rechtliche Rundfunk finanziert sich durch Rundfunkbeitrage, Ein-
nahmen aus Rundfunkwerbung und sonstigen Einnahmen; vorrangige Finanzie-
rungsquelle ist der Rundfunkbeitrag. Programme und Angebote im Rahmen sei-
nes Auftrages gegen besonderes Entgelt sind unzuldssig; ausgenommen hiervon
sind Begleitmaterialien. Einnahmen aus dem Angebot von Telefonmehrwertdiens-
ten durfen nicht erzielt werden.

8§14
Finanzbedarf des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks
(1) Der Finanzbedarf des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks wird regelmafig ent-
sprechend den Grundsatzen von Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit, einschliel3-
lich der damit verbundenen Rationalisierungspotentiale, auf der Grundlage von
Bedarfsanmeldungen der in der Arbeitsgemeinschaft der 6ffentlichrechtlichen
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Rundfunkanstalten der Bundesrepublik Deutschland (ARD) zusammengeschlosse-
nen Rundfunkanstalten des Landesrechts, der Anstalt des 6ffentlichen Rechts
»Zweites Deutsches Fernsehen* (ZDF) und der Korperschaft des 6ffentlichen
Rechts ,,Deutschlandradio® durch die unabhangige Kommission zur Uberpriifung
und Ermittlung des Finanzbedarfs der Rundfunkanstalten (KEF) gepruft und ermit-
telt.

(2) Bei der Uberpriifung und Ermittlung des Finanzbedarfs sind insbesondere zu-
grunde zu legen

1. die wettbewerbsfahige Fortfiihrung der bestehenden Rundfunkprogramme
sowie die durch Staatsvertrag aller LaAnder zugelassenen Fernsehprogramme
(bestandsbezogener Bedarf),

2. nach Landesrecht zulassige neue Rundfunkprogramme, die Teilhabe an den
neuen rundfunktechnischen Moglichkeiten in der Herstellung und zur Ver-
breitung von Rundfunkprogrammen sowie die Mdglichkeit der Veranstaltung
neuer Formen von Rundfunk (Entwicklungsbedarf),

3. die allgemeine Kostenentwicklung und die besondere Kostenentwicklung im
Medienbereich,

4. die Entwicklung der Beitragsertrage, der Werbeertrdge und der sonstigen
Ertrage,

5. die Anlage, Verzinsung und zweckbestimmte Verwendung der Uberschiisse,
die dadurch entstehen, dass die jahrlichen Gesamtertrage der in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF oder des
Deutschlandradios die Gesamtaufwendungen fur die Erfullung ihres Auftrags
Ubersteigen.

(3) Bei der Uberpriifung und Ermittlung des Finanzbedarfs soll ein hoher Grad der
Objektivierbarkeit erreicht werden.

(4) Die KEF wird von den Rechnungshdfen tUber die Ergebnisse der Prifungen der
in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF und des
Deutschlandradios einschliel3lich deren Beteiligungsunternehmen unterrichtet.

(5) Die Beitragsfestsetzung erfolgt durch Staatsvertrag.

815
Zulassige Produktplatzierung

Abweichend von 8 7 Abs. 7 Satz 1 ist Produktplatzierung im Rundfunk zul&assig

1. in Kinofilmen, Filmen und Serien, Sportsendungen und Sendungen der leich-
ten Unterhaltung, die nicht vom Veranstalter selbst oder von einem mit dem
Veranstalter verbundenen Unternehmen produziert oder in Auftrag gegeben
wurden, sofern es sich nicht um Sendungen fir Kinder handelt, oder

2. wenn kein Entgelt geleistet wird, sondern lediglich bestimmte Waren oder
Dienstleistungen, wie Produktionshilfen und Preise, im Hinblick auf ihre Ein-
beziehung in eine Sendung kostenlos bereitgestellt werden, sofern es sich
nicht um Nachrichten, Sendungen zum politischen Zeitgeschehen, Ratgeber-
und Verbrauchersendungen, Sendungen fir Kinder oder Ubertragungen von
Gottesdiensten handelt.
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Keine Sendungen der leichten Unterhaltung sind insbesondere Sendungen, die
neben unterhaltenden Elementen im Wesentlichen informierenden Charakter ha-
ben, Verbrauchersendungen und Ratgebersendungen mit Unterhaltungselemen-
ten.

8 16
Dauer der Werbung, Sponsoring

(1) Die Gesamtdauer der Werbung betragt im Ersten Fernsehprogramm der ARD
und im Programm "Zweites Deutsches Fernsehen" jeweils hochstens 20 Minuten
werktaglich im Jahresdurchschnitt. Nicht angerechnet werden auf die zulassigen
Werbezeiten Sendezeiten mit Produktplatzierungen und Sponsorhinweise. Nicht
vollstandig genutzte Werbezeit darf hdochstens bis zu 5 Minuten werktéaglich
nachgeholt werden. Nach 20.00 Uhr sowie an Sonntagen und im ganzen Bun-
desgebiet anerkannten Feiertagen durfen Werbesendungen nicht ausgestrahit
werden. 817 bleibt unberihrt.

(2) In weiteren bundesweit verbreiteten Fernsehprogrammen von ARD und ZDF
sowie in den Dritten Fernsehprogrammen findet Werbung nicht statt.

(3) Im Fernsehen darf die Dauer der Spotwerbung innerhalb eines Zeitraumes von
einer Stunde 20 vom Hundert nicht Uberschreiten.

(4) Hinweise der Rundfunkanstalten auf eigene Programme und Sendungen und
auf Begleitmaterialien, die direkt von diesen Programmen und Sendungen abgelei-
tet sind, unentgeltliche Beitrage im Dienst der Offentlichkeit einschlieRlich von
Spendenaufrufen zu Wohlfahrtszwecken sowie gesetzliche Pflichthinweise gelten
nicht als Werbung.

(5) Die Lander sind berechtigt, den Landesrundfunkanstalten bis zu 90 Minuten
werktéaglich im Jahresdurchschnitt Werbung im Horfunk einzurdumen; ein am 1.
Januar 1987 in den Landern abweichender zeitlicher Umfang der Werbung und
ihre tageszeitliche Begrenzung kann beibehalten werden.

(6) Sponsoring findet nach 20.00 Uhr sowie an Sonntagen und im ganzen Bun-
desgebiet anerkannten Feiertagen im Fernsehen nicht statt; dies gilt nicht fur das
Sponsoring der Ubertragung von GroRereignissen nach § 4 Abs. 2.

§ 16a
Kommerzielle Tatigkeiten

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio sind berechtigt, kommerzielle Tatigkeiten auszuiben.
Kommerzielle Tatigkeiten sind Betatigungen, bei denen Leistungen auch fur Dritte
im Wettbewerb angeboten werden, insbesondere Werbung und Sponsoring,
Verwertungsaktivitaten, Merchandising, Produktion fur Dritte und die Vermietung
von Senderstandorten an Dritte. Diese Tatigkeiten durfen nur unter Marktbedin-
gungen erbracht werden. Die kommerziellen Tatigkeiten sind durch rechtlich
selbstandige Tochtergesellschaften zu erbringen. Bei geringer Marktrelevanz kann
eine kommerzielle Tatigkeit durch die Rundfunkanstalt selbst erbracht werden; in
diesem Fall ist eine getrennte Buchfiihrung vorzusehen. Die in der ARD zusam-
mengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
haben sich bei den Beziehungen zu ihren kommerziell tatigen Tochterunterneh-
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men marktkonform zu verhalten und die entsprechenden Bedingungen, wie bei
einer kommerziellen Tatigkeit, auch ihnen gegentber einzuhalten.

(2) Die Tatigkeitsbereiche sind von den zustandigen Gremien der Rundfunkanstal-
ten vor Aufnahme der Tatigkeit zu genehmigen. Die Priufung umfasst folgende
Punkte:

1. die Beschreibung der Tatigkeit nach Art und Umfang, die die Einhaltung der
marktkonformen Bedingungen begrindet (Marktkonformitéat) einschlie3lich
eines Fremdvergleichs,

2. der Vergleich mit Angeboten privater Konkurrenten,
Vorgaben fur eine getrennte Buchfihrung und
4. Vorgaben fur eine effiziente Kontrolle.

w

8 16b
Beteiligung an Unternehmen

(1) An einem Unternehmen, das einen gewerblichen oder sonstigen wirtschaftli-
chen Zweck zum Gegenstand hat, dirfen sich die in der ARD zusammenge-
schlossen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio unmit-
telbar oder mittelbar beteiligen, wenn

1. dies im sachlichen Zusammenhang mit ihren gesetzlichen Aufgaben steht,
2. das Unternehmen die Rechtsform einer juristischen Person besitzt und

3. die Satzung oder der Gesellschaftsvertrag des Unternehmens einen Auf-
sichtsrat oder ein entsprechendes Organ vorsieht.

Die Voraussetzungen nach Satz 1 missen nicht erfillt sein, wenn die Beteiligung
nur vorubergehend eingegangen wird und unmittelbaren Programmzwecken
dient.

(2) Bei Beteiligungsunternehmen haben sich die Rundfunkanstalten in geeigneter
Weise den ndtigen Einfluss auf die Geschaftsleitung des Unternehmens, insbe-
sondere eine angemessene Vertretung im Aufsichtsgremium, zu sichern. Eine
Prufung der Betatigung der Anstalten bei dem Unternehmen unter Beachtung
kaufmannischer Grundsatze durch einen Wirtschaftsprifer ist auszubedingen.

(3) Die Abséatze 1 und 2 gelten entsprechend fur juristische Personen des Privat-
rechts, die von den Rundfunkanstalten gegriindet werden und deren Geschafts-
anteile sich ausschlief3lich in ihrer Hand befinden.

(4) Die Absatze 1 und 2 gelten entsprechend fiir Beteiligungen der Rundfunkan-
stalten an gemeinnitzigen Rundfunkunternehmen und Pensionskassen.

§ 16¢c
Kontrolle der Beteiligung an Unternehmen

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF
und das Deutschlandradio haben ein effektives Controlling tiber ihre Beteiligun-
gen nach 8 16b einzurichten. Der Intendant hat das jeweils zustandige Auf-
sichtsgremium der Rundfunkanstalt regelmafig Uber die wesentlichen Vorgange
in den Beteiligungsunternehmen, insbesondere Uber deren finanzielle Entwick-
lung, zu unterrichten.
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(2) Der Intendant hat dem jeweils zustandigen Aufsichtsgremium jahrlich einen
Beteiligungsbericht vorzulegen. Dieser Bericht schliel3t folgende Bereiche ein:

1. die Darstellung samtlicher unmittelbarer und mittelbarer Beteiligungen und
ihrer wirtschaftlichen Bedeutung fur die Rundfunkanstalt,

2. die gesonderte Darstellung der Beteiligungen mit kommerziellen Tatigkeiten
und Nachweis der Erfullung der staatsvertraglichen Vorgaben fur kommerzi-
elle Tatigkeiten und

3. die Darstellung der Kontrolle der Beteiligungen einschliel3lich von Vorgangen
mit besonderer Bedeutung.

Der Bericht ist den jeweils zustandigen Rechnungshdfen und der rechtsaufsichts-
fuhrenden Landesregierung zu tbermitteln.

(3) Die fur die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten,
das ZDF und das Deutschlandradio zustandigen Rechnungshdfe prifen die Wirt-
schaftsfiihrung bei solchen Unternehmen des Privatrechts, an denen die Anstal-
ten unmittelbar, mittelbar, auch zusammen mit anderen Anstalten oder Korper-
schaften des 6ffentlichen Rechts, mit Mehrheit beteiligt sind und deren Gesell-
schaftsvertrag oder Satzung diese Prifungen durch die Rechnungshdfe vorsieht.
Die Anstalten sind verpflichtet, fur die Aufnahme der erforderlichen Regelungen
in den Gesellschaftsvertrag oder die Satzung des Unternehmens zu sorgen.

(4) Sind mehrere Rechnungshofe fur die Prufung zustandig, kdnnen sie die Pri-
fung einem zustandigen Rechnungshof tbertragen.

8 16d
Kontrolle der kommerziellen Tatigkeiten

(1) Bei Mehrheitsbeteiligungen der in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, des ZDF, des Deutschlandradios, oder bei Gesellschaften, bei
denen ein Prifungsrecht der zustandigen Rechnungshofe besteht, sind die Rund-
funkanstalten zusatzlich zu den allgemein bestehenden Prifungsrechten der
Rechnungshofe verpflichtet darauf hinzuwirken, dass die Beteiligungsunterneh-
men den jahrlichen Abschlussprifer nach 8 319 Abs. 1 Satz 1 des Handelsge-
setzbuches nur im Einvernehmen mit den zustandigen Rechnungshofen bestellen.
Die Rundfunkanstalten haben dafur Sorge zu tragen, dass das Beteiligungsunter-
nehmen vom Abschlussprifer im Rahmen der Prifung des Jahresabschlusses
auch die Marktkonformitat seiner kommerziellen Tatigkeiten auf der Grundlage
zuséatzlicher von den jeweils zustandigen Rechnungsho6fen festzulegender Frage-
stellungen prifen lasst und den Abschlusspriufer ermachtigt, das Ergebnis der
Prifung zusammen mit dem Abschlussbericht den zustéandigen Rechnungshodfen
mitzuteilen. Diese Fragestellungen werden von dem fir die Prifung zustandigen
Rechnungshof festgelegt und umfassen insbesondere den Nachweis der Einhal-
tung der staatsvertraglichen Vorgaben fur kommerzielle Aktivitaten. Die Rund-
funkanstalten sind verpflichtet, fur die Aufnahme der erforderlichen Regelungen
in den Gesellschaftsvertrag oder die Satzung des Beteiligungsunternehmens zu
sorgen. Die Wirtschaftspriufer testieren den Jahresabschluss der Beteiligungsun-
ternehmen und berichten den zustandigen Rechnungshofen auch hinsichtlich der
in Satz 2 und 3 genannten Fragestellungen. Sie teilen das Ergebnis und den Ab-
schlussbericht den zustéandigen Rechnungshdfen mit. Die zustandigen Rech-
nungshofe werten die Prifung aus und kénnen in jedem Einzelfall selbst Prif-
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mafRnahmen bei den betreffenden Beteiligungsunternehmen ergreifen. Uber fest-
gestellte Verstol3e gegen die Bestimmungen zur Marktkonformitéat unterrichten
die Rechnungshofe die fur die Rechtsaufsicht Uber die jeweilige Rundfunkanstalt-
zustandige Stelle. Die durch die ergdnzenden Prifungen zusatzlich entstehenden
Kosten tragen die jeweiligen Beteiligungsunternehmen.

(2) Die Rechungshofe teilen das Ergebnis der Prifungen dem jeweiligen Intendan-
ten, dem jeweiligen Aufsichtsgremium der Rundfunkanstalt und den Beteili-
gungsunternehmen mit. Uber die wesentlichen Ergebnisse unterrichten die Rech-
nungshofe die Landesregierungen und die Landtage der die Rundfunkanstalt tra-
genden Lander und die unabhangige Kommission zur Uberpriifung und Ermittlung
des Finanzbedarfs der Rundfunkanstalten (KEF). Dabei achten sie darauf, dass
die Wettbewerbsfahigkeit der gepruften Beteiligungsunternehmen nicht beein-
trachtigt wird und insbesondere Betriebs- und Geschaftsgeheimnisse gewahrt
werden.

§ 16e
Haftung fur kommerziell tatige Beteiligungsunternehmen

Fir kommerziell tatige Beteiligungsunternehmen durfen die in der ARD zusam-
mengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
keine Haftung Ubernehmen.

8 16f
Richtlinien

Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das ZDF
erlassen Richtlinien zur Durchfihrung der 88 7, 7a, 8, 8a, 15 und 16. In der
Richtlinie zu 8§ 8a sind insbesondere die Bedingungen zur Teilnahme Minderjéhri-
ger naher zu bestimmen. Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten und das ZDF stellen hierzu das Benehmen mit den Landesmedien-
anstalten her und fuhren einen gemeinsamen Erfahrungsaustausch in der An-
wendung dieser Richtlinien durch. In der Richtlinie zu 8 7 Abs. 7 und 8§ 15 ist
naher zu bestimmen, unter welchen Voraussetzungen, in welchen Formaten und
in welchem Umfang unentgeltliche Produktplatzierung stattfinden kann, wie die
Unabhangigkeit der Produzenten und Redaktionen gesichert und eine ungebuhrli-
che Herausstellung des Produkts vermieden wird. Die Satze 1 bis 4 gelten fur die
Richtlinien des Deutschlandradios zur Durchfihrung der 88 7, 8a und 15 ent-
sprechend.

8§17
Anderung der Werbung

Die Lander konnen Anderungen der Gesamtdauer der Werbung, der tageszeitli-
chen Begrenzung der Werbung und ihrer Beschrankung auf Werktage im offent-
lich-rechtlichen Rundfunk vereinbaren.

28



8§ 18
Ausschluss von Teleshopping

Teleshopping findet mit Ausnahme von Teleshopping-Spots im 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunk nicht statt.

8§19
Versorgungsauftrag

Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und
das Deutschlandradio kdnnen ihrem gesetzlichen Auftrag durch Nutzung geeigne-
ter Ubertragungswege nachkommen. Bei der Auswahl des Ubertragungswegs
sind die Grundsatze der Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit zu beachten. Die ana-
loge Verbreitung bisher ausschlief3lich digital verbreiteter Programme ist unzulas-

Sig.

§ 19a
Verodffentlichung von Beanstandungen

Die zustandigen Aufsichtsgremien der in der ARD zusammengeschlossenen Lan-
desrundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios kbnnen vom Inten-
danten verlangen, dass er bei Rechtsverstdf3en Beanstandungen der Gremien im
Programm verdffentlicht.

[ll. Abschnitt
Vorschriften fur den privaten Rundfunk

1. Unterabschnitt
Grundséatze

8 20
Zulassung

(1) Private Veranstalter bedurfen zur Veranstaltung von Rundfunk einer Zulas-
sung. Unbeschadet der Bestimmungen der 88 21 bis 39a richtet sich die Zulas-
sung eines Veranstalters von bundesweit verbreitetem Rundfunk nach 8§ 20a; im
Ubrigen richtet sich die Zulassung nach Landesrecht. In der Zulassung fiir Veran-
stalter bundesweit verbreiteter Programme ist die Programmkategorie (Voll- oder
Spartenprogramm) festzulegen.

(2) Wenn und soweit ein elektronischer Informations- und Kommunikationsdienst
dem Rundfunk zuzuordnen ist, bedarf der Anbieter eines solchen Dienstes einer
Zulassung. Stellt die zustandige Landesmedienanstalt fest, dass diese Vorausset-
zung vorliegt, muss der Anbieter, nachdem die Feststellung ihm bekannt gegeben
ist, nach seiner Wahl unverziiglich einen Zulassungsantrag stellen oder innerhalb
von drei Monaten den elektronischen Informations- und Kommunikationsdienst
so anbieten, dass der Dienst nicht dem Rundfunk zuzuordnen ist. Anbieter von
elektronischen Informations- und Kommunikationsdiensten sind berechtigt, bei
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der zustandigen Landesmedienanstalt einen Antrag auf rundfunkrechtliche Unbe-
denklichkeit zu stellen.

(3) Das Landesrecht kann ein vereinfachtes Zulassungsverfahren vorsehen, wenn
Sendungen

1. im Ortlichen Bereich einer 6ffentlichen Veranstaltung und im zeitlichen Zu-
sammenhang damit veranstaltet und verbreitet werden oder

2. fur Einrichtungen angeboten werden, wenn diese fur gleiche Zwecke ge-
nutzt und die Sendungen nur dort empfangen werden kdnnen und im funkti-
onellen Zusammenhang mit den in diesen Einrichtungen zu erftllenden Auf-
gaben stehen.

Unberihrt bleiben landesrechtliche Bestimmungen, nach denen Sendungen fir
eine beschrankte Anzahl von Wohneinheiten oder Sendungen in Einrichtungen,
die sich auf ein Gebaude oder einen zusammengehorenden Gebdudekomplex be-
schranken, keiner Zulassung bedurfen.

(4) Die Zulassung eines Fernsehveranstalters kann versagt oder widerrufen wer-
den, wenn

1. sich das Programm des Veranstalters ganz oder in wesentlichen Teilen an
die Bevolkerung eines anderen Staates richtet, der das Europaische Uberein-
kommen Uber das grenziberschreitende Fernsehen ratifiziert hat und

2. der Veranstalter sich zu dem Zweck in der Bundesrepublik Deutschland nie-
dergelassen hat, die Bestimmungen des anderen Staates zu umgehen und

3. die Bestimmungen des anderen Staates, die der Veranstalter zu umgehen
bezweckt, Gegenstand des Europaischen Ubereinkommens ber das grenz-
Uberschreitende Fernsehen sind.

Statt der Versagung oder des Widerrufs der Zulassung kann diese auch mit Ne-

benbestimmungen versehen werden, soweit dies ausreicht, die Umgehung nach

Satz 1 auszuschliel3en.

§ 20a
Erteilung einer Zulassung fur Veranstalter von bundesweit
verbreitetem Rundfunk

(1) Eine Zulassung darf nur an eine naturliche oder juristische Person erteilt wer-

den, die

1. unbeschrankt geschaftsfahig ist,

2. die Fahigkeit, offentliche Amter zu bekleiden, nicht durch Richterspruch ver-
loren hat,

3. das Grundrecht der freien Meinungsauf3erung nicht nach Artikel 18 des
Grundgesetzes verwirkt hat,

4. als Vereinigung nicht verboten ist,

5. ihren Wohnsitz oder Sitz in der Bundesrepublik Deutschland, einem sonsti-
gen Mitgliedstaat der Europaischen Union oder einem anderen Vertragsstaat
des Abkommens uber den Europaischen Wirtschaftsraum hat und gerichtlich
verfolgt werden kann,
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6. die Gewahr dafur bietet, dass sie unter Beachtung der gesetzlichen Vor-
schriften und der auf dieser Grundlage erlassenen Verwaltungsakte Rund-
funk veranstaltet.

(2) Die Voraussetzungen nach Absatz 1 Nr. 1 bis 3 und 6 missen bei juristi-
schen Personen von den gesetzlichen oder satzungsmalRigen Vertretern erfullt
sein. Einem Veranstalter in der Rechtsform einer Aktiengesellschaft darf nur dann
eine Zulassung erteilt werden, wenn in der Satzung der Aktiengesellschaft be-
stimmt ist, dass die Aktien nur als Namensaktien oder als Namensaktien und
stimmrechtslose Vorzugsaktien ausgegeben werden durfen.

(3) Eine Zulassung darf nicht erteilt werden an juristische Personen des offentli-
chen Rechts mit Ausnahme von Kirchen und Hochschulen, an deren gesetzliche
Vertreter und leitende Bedienstete sowie an politische Parteien und Wahlerverei-
nigungen. Gleiches gilt fur Unternehmen, die im Verhéltnis eines verbundenen
Unternehmens im Sinne des 8 15 des Aktiengesetzes zu den in Satz 1 Genann-
ten stehen. Die Satze 1 und 2 gelten fur auslandische 6ffentliche oder staatliche
Stellen entsprechend.

8 20b
Horfunk im Internet

Wer Horfunkprogramme ausschlie3lich im Internet verbreitet, bedarf keiner Zu-
lassung. Er hat das Angebot der zustandigen Landesmedienanstalt anzuzeigen.
Im Ubrigen gilt § 20a entsprechend.

2. Unterabschnitt
Verfahrensrechtliche Vorschriften

8§21
Grundsatze fur das Zulassungsverfahren

(1) Der Antragsteller hat alle Angaben zu machen, alle Auskinfte zu erteilen und
alle Unterlagen vorzulegen, die zur Prifung des Zulassungsantrags erforderlich
sind.

(2) Die Auskunftspflicht und die Verpflichtung zur Vorlage von Unterlagen erstre-
cken sich insbesondere auf

1. eine Darstellung der unmittelbaren und mittelbaren Beteiligungen im Sinne
des § 28 an dem Antragsteller, sowie der Kapital- und Stimmrechtsverhalt-
nisse bei dem Antragsteller und in den mit ihm im Sinne des Aktiengesetzes
verbundenen Unternehmen,

2. die Angabe Uber Angehorige im Sinne des 8 15 Abgabenordnung unter den
Beteiligten nach Nr. 1, gleiches gilt fur Vertreter der Person oder Personen-
gesellschaft oder des Mitglieds eines Organs einer juristischen Person,

3. den Gesellschaftsvertrag und die satzungsrechtlichen Bestimmungen des
Antragstellers,

4. Vereinbarungen, die zwischen an dem Antragsteller unmittelbar oder mittel-
bar im Sinn von 8§ 28 Beteiligten bestehen und sich auf die gemeinsame
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Veranstaltung von Rundfunk sowie auf Treuhandverhaltnisse und nach den
88 26 und 28 erhebliche Beziehungen beziehen,

5. eine schriftliche Erklarung des Antragstellers, dass die nach den Nummern 1
bis 4 vorgelegten Unterlagen und Angaben vollstandig sind.

(3) Ist fur die Prifung im Rahmen des Zulassungsverfahrens ein Sachverhalt be-
deutsam, der sich auf Vorgadnge aul3erhalb des Geltungsbereiches dieses Staats-
vertrages bezieht, so hat der Antragsteller diesen Sachverhalt aufzuklaren und
die erforderlichen Beweismittel zu beschaffen. Er hat dabei alle fir ihn bestehen-
den rechtlichen und tatsachlichen Méglichkeiten auszuschopfen. Der Antragstel-
ler kann sich nicht darauf berufen, dass er Sachverhalte nicht aufklaren oder Be-
weismittel nicht beschaffen kann, wenn er sich nach Lage des Falles bei der Ge-
staltung seiner Verhaltnisse die Moglichkeit dazu hatte beschaffen oder einrau-
men lassen kénnen.

(4) Die Verpflichtungen nach den Abséatzen 1 bis 3 gelten fur natiurliche und juris-
tische Personen oder Personengesellschaften, die an dem Antragsteller unmittel-
bar oder mittelbar im Sinne von 8 28 beteiligt sind oder zu ihm im Verhéaltnis ei-
nes verbundenen Unternehmens stehen oder sonstige Einfliisse im Sinne der 88
26 und 28 auf ihn ausiiben kdnnen, entsprechend.

(5) Kommt ein Auskunfts- oder Vorlagepflichtiger seinen Mitwirkungspflichten

nach den Absatzen 1 bis 4 innerhalb einer von der zustandigen Landesmedien-
anstalt bestimmten Frist nicht nach, kann der Zulassungsantrag abgelehnt wer-
den.

(6) Die im Rahmen des Zulassungsverfahrens Auskunfts- und Vorlagepflichtigen
sind verpflichtet, jede Anderung der maRgeblichen Umstande nach Antragstel-
lung oder nach Erteilung der Zulassung unverzuglich der zustandigen Landesme-
dienanstalt mitzuteilen. Die Absatze 1 bis 5 finden entsprechende Anwendung. 8
29 bleibt unberihrt.

(7) Unbeschadet anderweitiger Anzeigepflichten sind der Veranstalter und die an
ihm unmittelbar oder mittelbar im Sinne von 8§ 28 Beteiligten jeweils nach Ablauf
eines Kalenderjahres verpflichtet, unverzuglich der zustandigen Landesmedienan-
stalt gegenuber eine Erklarung dartiber abzugeben, ob und inwieweit innerhalb
des abgelaufenen Kalenderjahres bei den nach 8 28 mal3geblichen Beteiligungs-
und Zurechnungstatbestanden eine Veranderung eingetreten ist.

8§ 22
Auskunftsrechte und Ermittlungsbefugnisse

(1) Die zusténdige Landesmedienanstalt kann alle Ermittlungen durchfuhren und
alle Beweise erheben, die zur Erflullung ihrer sich aus den 88 26 bis 34 ergeben-
den Aufgaben erforderlich sind. Sie bedient sich der Beweismittel, die sie nach
pflichtgemallem Ermessen zur Ermittlung des Sachverhaltes fir erforderlich halt.
Sie kann insbesondere
1. Auskinfte einholen,
2. Beteiligte im Sinne des 8 13 Verwaltungsverfahrensgesetz anhéren, Zeugen

und Sachverstandige vernehmen oder die schriftliche AuRerung von Beteilig-

ten, Sachverstandigen und Zeugen einholen,

3. Urkunden und Akten beiziehen,
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4. den Augenschein einnehmen.

Andere Personen als die Beteiligten sollen erst dann zur Auskunft herangezogen
werden, wenn die Sachverhaltsaufklarung durch diese nicht zum Ziel fuhrt oder
keinen Erfolg verspricht.

(2) Fur Zeugen und Sachverstandige besteht eine Pflicht zur Aussage oder zur
Erstattung von Gutachten.

Die Vorschriften der Zivilprozessordnung tber die Pflicht, als Zeuge auszusagen
oder als Sachverstandiger ein Gutachten zu erstatten, tber die Ablehnung von
Sachverstandigen sowie Uber die Vernehmung von Angehdrigen des 6ffentlichen
Dienstes als Zeugen oder Sachverstandige gelten entsprechend. Die Entschéadi-
gung der Zeugen und Sachverstandigen erfolgt in entsprechender Anwendung
des Justizvergutungs- und -entschadigungsgesetzes.

(3) Zur Glaubhaftmachung der Vollstandigkeit und Richtigkeit der Angaben darf
die zustandige Landesmedienanstalt die Vorlage einer eidesstattlichen Versiche-
rung von denjenigen verlangen, die nach § 21 Abs. 1 und 4 auskunfts- und vor-
lagepflichtig sind. Eine Versicherung an Eides Statt soll nur gefordert werden,
wenn andere Mittel zur Erforschung der Wahrheit nicht vorhanden sind, zu kei-
nem Ergebnis gefuhrt haben oder einen unverhéltnismaRigen Aufwand erfordern.

(4) Die von der zustandigen Landesmedienanstalt mit der Durchfihrung der sich
aus den 88 26 bis 34 ergebenden Aufgaben betrauten Personen dirfen wahrend
der Ublichen Geschéafts- und Arbeitszeiten die Geschaftsraume und -grundstiicke
derin 8 21 Abs. 1, 3 und 4 genannten Personen und Personengesellschaften
betreten und die nachfolgend in Absatz 5 genannten Unterlagen einsehen und
prufen. Das Grundrecht des Artikels 13 Grundgesetz wird insoweit einge-
schrankt.

(5) Die in 8 21 Abs. 1, 3 und 4 genannten Personen oder Personengesellschaften
haben auf Verlangen Aufzeichnungen, Blcher, Geschaftspapiere und andere Ur-
kunden, die fur die Anwendung der 88 26 bis 34 erheblich sein kdnnen, vorzule-
gen, Auskunfte zu erteilen und die sonst zur Durchfiihrung der Mal3hahmen nach
Absatz 4 erforderlichen Hilfsdienste zu leisten. Vorkehrungen, die die Mal3nah-
men hindern oder erschweren, sind unzulassig.

(6) Der zur Erteilung einer Auskunft Verpflichtete kann die Auskunft auf solche
Fragen verweigern, deren Beantwortung ihn selbst oder einen der in 8 383 Abs.
1 Nrn. 1 bis 3 der Zivilprozessordnung bezeichneten Angehérigen der Gefahr
strafrechtlicher Verfolgung oder eines Verfahrens nach dem Gesetz tber Ord-
nungswidrigkeiten aussetzen wiurde.

(7) Durchsuchungen durfen nur aufgrund einer Anordnung des Amtsrichters, in
dessen Bezirk die Durchsuchung erfolgen soll, vorgenommen werden. Bei Gefahr
im Verzug kdnnen die in Absatz 4 bezeichneten Personen wahrend der Ge-
schaftszeit die erforderlichen Durchsuchungen ohne richterliche Anordnung vor-
nehmen. An Ort und Stelle ist eine Niederschrift Uber Grund, Zeit und Ort der
Durchsuchung und ihr wesentliches Ergebnis aufzunehmen, aus der sich, falls
keine richterliche Anordnung ergangen ist, auch die Tatsachen ergeben, die zur
Annahme einer Gefahr im Verzug gefuhrt haben.

(8) Der Inhaber der tatsachlichen Gewalt uber die zu durchsuchenden Raume darf
der Untersuchung beiwohnen. Ist er abwesend, soll sein Vertreter oder ein ande-
rer Zeuge hinzugezogen werden. Dem Inhaber der tatsdchlichen Gewalt tUber die
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durchsuchten Raume oder seinem Vertreter ist auf Verlangen eine Durchschrift
der in Absatz 7 Satz 3 genannten Niederschrift zu erteilen.

8 23
Publizitatspflicht und sonstige Vorlagepflichten

(1) Jeder Veranstalter hat unabhangig von seiner Rechtsform jahrlich nach Mal3-
gabe der Vorschriften des Handelsgesetzbuches, die fur grol3e Kapitalgesell-
schaften gelten, einen Jahresabschluss samt Anhang und einen Lagebericht bis
spatestens bis zum Ende des neunten auf das Ende des Geschaftsjahres folgen-
den Monats zu erstellen und bekannt zu machen. Satz 1 findet auf an dem Ver-
anstalter unmittelbar Beteiligte, denen das Programm des Veranstalters nach 8
28 Abs. 1 Satz 1, und mittelbar Beteiligte, denen das Programm nach 8§ 28 Abs.
1 Satz 2 zuzurechnen ist, entsprechende Anwendung.

(2) Innerhalb derselben Frist hat der Veranstalter eine Aufstellung der Programm-
bezugsquellen fir den Berichtszeitraum der zustandigen Landesmedienanstalt
vorzulegen.

8§24
Vertraulichkeit

Angaben Uber personliche und sachliche Verhaltnisse einer naturlichen oder juris-
tischen Person oder einer Personengesellschaft sowie Betriebs- oder Geschéafts-
geheimnisse, die den Landesmedienanstalten, ihren Organen, ihren Bediensteten
oder von ihnen beauftragten Dritten im Rahmen der Durchfuhrung ihrer Aufga-
benerfillung anvertraut oder sonst bekannt geworden sind, durfen nicht unbe-
fugt offenbart werden. Soweit personenbezogene Daten verarbeitet werden, fin-
den die Datenschutzbestimmungen nach Landesrecht Anwendung.

3. Unterabschnitt
Sicherung der Meinungsvielfalt

8 25
Meinungsvielfalt, regionale Fenster

(1) Im privaten Rundfunk ist inhaltlich die Vielfalt der Meinungen im Wesentli-
chen zum Ausdruck zu bringen. Die bedeutsamen, politischen, weltanschaulichen
und gesellschaftlichen Krafte und Gruppen mussen in den Vollprogrammen an-
gemessen zu Wort kommen; Auffassungen von Minderheiten sind zu bertcksich-
tigen. Die Mdglichkeit, Spartenprogramme anzubieten, bleibt hiervon unberihrt.
(2) Ein einzelnes Programm darf die Bildung der 6ffentlichen Meinung nicht in
hohem Mal3e ungleichgewichtig beeinflussen.

(3) Im Rahmen des Zulassungsverfahrens soll die Landesmedienanstalt darauf
hinwirken, dass an dem Veranstalter auch Interessenten mit kulturellen Pro-
grammbeitragen beteiligt werden. Ein Rechtsanspruch auf Beteiligung besteht
nicht.

(4) In den beiden bundesweit verbreiteten reichweitenstarksten Fernsehvollpro-
grammen sind mindestens im zeitlichen und regional differenzierten Umfang der
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Programmaktivitaten zum 1. Juli 2002 nach Mal3gabe des jeweiligen Landes-
rechts Fensterprogramme zur aktuellen und authentischen Darstellung der Ereig-
nisse des politischen, wirtschaftlichen, sozialen und kulturellen Lebens in dem
jeweiligen Land aufzunehmen. Der Hauptprogrammveranstalter hat organisato-
risch sicherzustellen, dass die redaktionelle Unabhangigkeit des Fensterpro-
grammveranstalters gewahrleistet ist. Dem Fensterprogrammveranstalter ist eine
gesonderte Zulassung zu erteilen. Fensterprogrammveranstalter und Hauptpro-
grammveranstalter sollen zueinander nicht im Verhaltnis eines verbundenen Un-
ternehmens nach 8 28 stehen es sei denn, zum 31. Dezember 2009 bestehende
landesrechtliche Regelungen stellen die Unabhangigkeit in anderer Weise sicher.
Zum 31. Dezember 2009 bestehende Zulassungen bleiben unberthrt. Eine Ver-
langerung ist zuléassig. Mit der Organisation der Fensterprogramme ist zugleich
deren Finanzierung durch den Hauptprogrammveranstalter sicherzustellen. Die
Landesmedienanstalten stimmen die Organisation der Fensterprogramme in zeitli-
cher und technischer Hinsicht unter Bericksichtigung der Interessen der be-
troffenen Veranstalter ab.

8 26
Sicherung der Meinungsvielfalt im Fernsehen

(1) Ein Unternehmen (naturliche oder juristische Person oder Personenvereini-
gung) darf in der Bundesrepublik Deutschland selbst oder durch ihm zurechenba-
re Unternehmen bundesweit im Fernsehen eine unbegrenzte Anzahl von Pro-
grammen veranstalten, es sei denn, es erlangt dadurch vorherrschende Mei-
nungsmacht nach Mal3gabe der nachfolgenden Bestimmungen.

(2) Erreichen die einem Unternehmen zurechenbaren Programme im Durchschnitt
eines Jahres einen Zuschaueranteil von 30 vom Hundert, so wird vermutet, dass
vorherrschende Meinungsmacht gegeben ist. Gleiches gilt bei Erreichen eines
Zuschaueranteils von 25 vom Hundert, sofern das Unternehmen auf einem medi-
enrelevanten verwandten Markt eine marktbeherrschende Stellung hat oder eine
Gesamtbeurteilung seiner Aktivitdten im Fernsehen und auf medienrelevanten
verwandten Markten ergibt, dass der dadurch erzielte Meinungseinfluss dem ei-
nem Unternehmen mit einem Zuschaueranteil von 30 vom Hundert im Fernsehen
entspricht. Bei der Berechnung des nach Satz 2 malRgeblichen Zuschaueranteils
kommen vom tatsachlichen Zuschaueranteil zwei Prozentpunkte in Abzug, wenn
in dem dem Unternehmen zurechenbaren Vollprogramm mit dem hdchsten Zu-
schaueranteil Fensterprogramme gemal 8 25 Abs. 4 aufgenommen sind; bei
gleichzeitiger Aufnahme von Sendezeit fur Dritte nach Mal3gabe des Absatzes 5
kommen vom tatsachlichen Zuschaueranteil weitere drei Prozentpunkte in Abzug.

(3) Hat ein Unternehmen mit den ihm zurechenbaren Programmen eine vorherr-
schende Meinungsmacht erlangt, so darf fur weitere diesem Unternehmen zure-
chenbaren Programme keine Zulassung erteilt oder der Erwerb weiterer zure-
chenbarer Beteiligungen an Veranstaltern nicht als unbedenklich bestatigt wer-
den.

(4) Hat ein Unternehmen mit den ihm zurechenbaren Programmen vorherrschen-
de Meinungsmacht erlangt, schlagt die zustédndige Landesmedienanstalt durch
die Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich (KEK, § 35
Abs. 2 Satz 1 Nr. 3) dem Unternehmen folgende MalRnhahmen vor:
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1. Das Unternehmen kann ihm zurechenbare Beteiligungen an Veranstaltern
aufgeben, bis der zurechenbare Zuschaueranteil des Unternehmens hier-
durch unter die Grenze nach Absatz 2 Satz 1 fallt, oder

2. es kann im Falle des Absatzes 2 Satz 2 seine Marktstellung auf medienrele-
vanten verwandten Markten vermindern oder ihm zurechenbare Beteiligun-
gen an Veranstaltern aufgeben, bis keine vorherrschende Meinungsmacht
nach Absatz 2 Satz 2 mehr gegeben ist, oder

3. es kann bei ihm zurechenbaren Veranstaltern vielfaltsichernde MalRnahmen
im Sinne der 88 30 bis 32 ergreifen.

Die KEK erdrtert mit dem Unternehmen die in Betracht kommenden MalRnahmen
mit dem Ziel, eine einvernehmliche Regelung herbeizufiilhren. Kommt keine Eini-
gung zustande oder werden die einvernehmlich zwischen dem Unternehmen und
der KEK vereinbarten Mal3nahmen nicht in angemessener Frist durchgefuhrt, so
sind von der zustandigen Landesmedienanstalt nach Feststellung durch die KEK
die Zulassungen von so vielen dem Unternehmen zurechenbaren Programmen zu
widerrufen, bis keine vorherrschende Meinungsmacht durch das Unternehmen
mehr gegeben ist. Die Auswahl trifft die KEK unter Beriicksichtigung der Beson-
derheiten des Einzelfalles. Eine Entschadigung fur Vermdgensnachteile durch den
Widerruf der Zulassung wird nicht gewahrt.

(5) Erreicht ein Veranstalter mit einem Vollprogramm oder einem Spartenpro-
gramm mit Schwerpunkt Information im Durchschnitt eines Jahres einen Zu-
schaueranteil von 10 vom Hundert, hat er binnen sechs Monaten nach Feststel-
lung und Mitteilung durch die zustandige Landesmedienanstalt Sendezeit fur un-
abhangige Dritte nach Mal3gabe von § 31 einzuraumen. Erreicht ein Unterneh-
men mit ihm zurechenbaren Programmen im Durchschnitt eines Jahres einen Zu-
schaueranteil von 20 vom Hundert, ohne dass eines der Vollprogramme oder
Spartenprogramme mit Schwerpunkt Information einen Zuschaueranteil von 10
vom Hundert erreicht, trifft die Verpflichtung nach Satz 1 den Veranstalter des
dem Unternehmen zurechenbaren Programms mit dem héchsten Zuschaueranteil.
Trifft der Veranstalter die danach erforderlichen Mal3hahmen nicht, ist von der
zustandigen Landesmedienanstalt nach Feststellung durch die KEK die Zulassung
zu widerrufen. Absatz 4 Satz 5 gilt entsprechend.
(6) Die Landesmedienanstalten verdffentlichen gemeinsam alle drei Jahre oder
auf Anforderungen der Lander einen Bericht der KEK Uber die Entwicklung der
Konzentration und tGber MalRBhahmen zur Sicherung der Meinungsvielfalt im priva-
ten Rundfunk unter Berlcksichtigung von
1. Verflechtungen zwischen Fernsehen und medienrelevanten verwandten
Markten,
2. horizontalen Verflechtungen zwischen Rundfunkveranstaltern in verschiede-
nen Verbreitungsgebieten und
3. internationalen Verflechtungen im Medienbereich.
Der Bericht soll auch zur Anwendung der 88 26 bis 32 und zu erforderlichen An-
derungen dieser Bestimmungen Stellung nehmen.
(7) Die Landesmedienanstalten verdffentlichen jahrlich eine von der KEK zu er-
stellende Programmliste. In die Programmliste sind alle Programme, ihre Veran-
stalter und deren Beteiligte aufzunehmen.
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8 27
Bestimmung der Zuschaueranteile

(1) Die Landesmedienanstalten ermitteln durch die KEK den Zuschaueranteil der
jeweiligen Programme unter Einbeziehung aller deutschsprachigen Programme
des offentlichen Rundfunks und des bundesweit empfangbaren privaten Rund-
funks. Fur Entscheidungen malfigeblich ist der bei Einleitung des Verfahrens im
Durchschnitt der letzten zwolf Monate erreichte Zuschaueranteil der einzubezie-
henden Programme.

(2) Die Landesmedienanstalten beauftragen nach Mal3gabe einer Entscheidung
der KEK ein Unternehmen zur Ermittlung der Zuschaueranteile; die Vergabe des
Auftrags erfolgt nach den Grundsatzen von Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit.
Die Ermittlung muss aufgrund reprasentativer Erhebungen bei Zuschauern ab
Vollendung des dritten Lebensjahres nach allgemein anerkannten wissenschaftli-
chen Methoden durchgefuhrt werden. Die Landesmedienanstalten sollen mit dem
Unternehmen vereinbaren, dass die anlasslich der Ermittlung der Zuschauerantei-
le nach Absatz 1 Satz 1 erhobenen Daten vertraglich auch von Dritten genutzt
werden kénnen. In diesem Fall sind die auf die Landesmedienanstalten entfallen-
den Kosten entsprechend zu mindern.

(3) Die Veranstalter sind bei der Ermittlung der Zuschaueranteile zur Mitwirkung
verpflichtet. Kommt ein Veranstalter seiner Mitwirkungspflicht nicht nach, kann
die Zulassung widerrufen werden.

8§ 28
Zurechnung von Programmen

(1) Einem Unternehmen sind samtliche Programme zuzurechnen, die es selbst
veranstaltet oder die von einem anderen Unternehmen veranstaltet werden, an
dem es unmittelbar mit 25 vom Hundert oder mehr an dem Kapital oder an den
Stimmrechten beteiligt ist. Inm sind ferner alle Programme von Unternehmen zu-
zurechnen, an denen es mittelbar beteiligt ist, sofern diese Unternehmen zu ihm
im Verhaltnis eines verbundenen Unternehmens im Sinne von 8§ 15 Aktiengesetz
stehen und diese Unternehmen am Kapital oder an den Stimmrechten eines Ver-
anstalters mit 25 vom Hundert oder mehr beteiligt sind. Die im Sinne der Satze 1
und 2 verbundenen Unternehmen sind als einheitliche Unternehmen anzusehen,
und deren Anteile am Kapital oder an den Stimmrechten sind zusammenzufas-
sen. Wirken mehrere Unternehmen aufgrund einer Vereinbarung oder in sonstiger
Weise derart zusammen, dass sie gemeinsam einen beherrschenden Einfluss auf
ein beteiligtes Unternehmen austben kénnen, so gilt jedes von ihnen als herr-
schendes Unternehmen.

(2) Einer Beteiligung nach Absatz 1 steht gleich, wenn ein Unternehmer allein
oder gemeinsam mit anderen auf einen Veranstalter einen vergleichbaren Einfluss
ausuben kann. Als vergleichbarer Einfluss gilt auch, wenn ein Unternehmen oder
ein ihm bereits aus anderen Grunden nach Absatz 1 oder Absatz 2 Satz 1 zure-
chenbares Unternehmen

1. regelmaRig einen wesentlichen Teil der Sendezeit eines Veranstalters mit
von ihm zugelieferten Programmteilen gestaltet oder

2. aufgrund vertraglicher Vereinbarungen, satzungsrechtlicher Bestimmungen
oder in sonstiger Weise eine Stellung inne hat, die wesentliche Entscheidun-
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gen eines Veranstalters Uber die Programmgestaltung, den Programmeinkauf
oder die Programmproduktion von seiner Zustimmung abhangig macht.

(3) Bei der Zurechnung nach den Abséatzen 1 und 2 sind auch Unternehmen ein-
zubeziehen, die ihren Sitz aul3erhalb des Geltungsbereichs dieses Staatsvertrages
haben.

(4) Bei der Prufung und Bewertung vergleichbarer Einfliisse auf einen Veranstal-
ter sind auch bestehende Angehorigenverhéltnisse einzubeziehen. Hierbei finden
die Grundsatze des Wirtschafts- und Steuerrechts Anwendung.

8 29
Veranderung von Beteiligungsverhaltnissen

Jede geplante Veranderung von Beteiligungsverhaltnissen oder sonstigen Einflus-
sen ist bei der zustandigen Landesmedienanstalt vor ihrem Vollzug schriftlich an-
zumelden. Anmeldepflichtig sind der Veranstalter und die an dem Veranstalter
unmittelbar oder mittelbar im Sinne von 8§ 28 Beteiligten. Die Veranderungen diir-
fen nur dann von der zustandigen Landesmedienanstalt als unbedenklich besta-
tigt werden, wenn unter den verdnderten Voraussetzungen eine Zulassung erteilt
werden kénnte. Wird eine geplante Veréanderung vollzogen, die nicht nach Satz 3
als unbedenklich bestatigt werden kann, ist die Zulassung zu widerrufen; das
Néahere des Widerrufs richtet sich nach Landesrecht. Fur geringfiigige Beteiligun-
gen an Aktiengesellschaften kann die KEK durch Richtlinien Ausnahmen fur die
Anmeldepflicht vorsehen.

8 30
Vielfaltsichernde MalRhahmen

Stellen die vorgenannten Vorschriften auf vielfaltsichernde Mal3nahmen bei ei-
nem Veranstalter oder Unternehmen ab, so gelten als solche Mal3hahmen:

1. Die EinrAumung von Sendezeiten fur unabhangige Dritte (8 31),
2. die Einrichtung eines Programmbeirats (8 32).

8§31
Sendezeit fur unabhangige Dritte

(1) Ein Fensterprogramm, das aufgrund der Verpflichtung zur Einriumung von
Sendezeit nach den vorstehenden Bestimmungen ausgestrahlt wird, muss unter
Wahrung der Programmautonomie des Hauptveranstalters einen zusatzlichen Bei-
trag zur Vielfalt in dessen Programm, insbesondere in den Bereichen Kultur, Bil-
dung und Information, leisten. Die Gestaltung des Fensterprogramms hat in re-
daktioneller Unabhangigkeit vom Hauptprogramm zu erfolgen.

(2) Die Dauer des Fensterprogramms muss wochentlich mindestens 260 Minu-
ten, davon mindestens 75 Minuten in der Sendezeit von 19.00 Uhr bis 23.30
Uhr betragen. Auf die wochentliche Sendezeit werden Regionalfensterprogramme
bis hochstens 150 Minuten pro Woche mit héchstens 80 Minuten pro Woche auf
die Drittsendezeit aul3erhalb der in Satz 1 genannten Sendezeit angerechnet; bei
einer geringeren wochentlichen Sendezeit fir das Regionalfenster vermindert sich
die anrechenbare Sendezeit von 80 Minuten entsprechend. Die Anrechnung ist
nur zuldssig, wenn die Regionalfensterprogramme in redaktioneller Unabhangig-
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keit veranstaltet werden und insgesamt bundesweit mindestens 50 vom Hundert
der Fernsehhaushalte erreichen. Eine Unterschreitung dieser Reichweite ist im
Zuge der Digitalisierung der Ubertragungswege zulassig.

(3) Der Fensterprogrammanbieter nach Absatz 1 darf nicht in einem rechtlichen
Abhangigkeitsverhaltnis zum Hauptprogrammveranstalter stehen. Rechtliche Ab-
hangigkeit im Sinne von Satz 1 liegt vor, wenn das Hauptprogramm und das
Fensterprogramm nach 8 28 demselben Unternehmen zugerechnet werden kon-
nen.

(4) Ist ein Hauptprogrammveranstalter zur Einrdumung von Sendezeit fur unab-
hangige Dritte verpflichtet, so schreibt die zustandige Landesmedienanstalt nach
Erdrterung mit dem Hauptprogrammveranstalter das Fensterprogramm zur Ertei-
lung einer Zulassung aus. Die zustandige Landesmedienanstalt Uberpruft die ein-
gehenden Antrage auf ihre Vereinbarkeit mit den Bestimmungen dieses Staats-
vertrages sowie der sonstigen landesrechtlichen Bestimmungen und teilt dem
Hauptprogrammveranstalter die zulassungsfahigen Antrage mit. Sie erértert mit
dem Hauptprogrammveranstalter die Antrage mit dem Ziel, eine einvernehmliche
Auswabhl zu treffen. Kommt eine Einigung nicht zu Stande und liegen der zustan-
digen Landesmedienanstalt mehr als drei zulassungsfahige Antrage vor, unter-
breitet der Hauptprogrammveranstalter der zustéandigen Landesmedienanstalt ei-
nen Dreiervorschlag. Die zustandige Landesmedienanstalt kann unter Vielfaltsge-
sichtspunkten bis zu zwei weitere Vorschlage hinzufigen, die sie erneut mit dem
Hauptprogrammveranstalter mit dem Ziel, eine einvernehmliche Auswahl zu tref-
fen, erdrtert. Kommt eine Einigung nicht zu Stande, wahlt sie aus den Vorschla-
gen denjenigen Bewerber aus, dessen Programm den gréf3tmoglichen Beitrag zur
Vielfalt im Programm des Hauptprogrammyveranstalters erwarten lasst und erteilt
ihm die Zulassung. Bei drei oder weniger Antragen trifft die zustandige Landes-
medienanstalt die Entscheidung unmittelbar.

(5) Ist ein Bewerber fur das Fensterprogramm nach Absatz 4 ausgewahlt, schlie-
Ben der Hauptprogrammveranstalter und der Bewerber eine Vereinbarung tber
die Ausstrahlung des Fensterprogramms im Rahmen des Hauptprogramms. In
diese Vereinbarung ist insbesondere die Verpflichtung des Hauptprogrammveran-
stalters aufzunehmen, dem Fensterprogrammveranstalter eine ausreichende Fi-
nanzierung seines Programms zu ermdglichen. Die Vereinbarung muss ferner vor-
sehen, dass eine Kindigung wahrend der Dauer der Zulassung nach Absatz 6 nur
wegen schwerwiegender Vertragsverletzungen oder aus einem wichtigen Grund
mit einer Frist von sechs Monaten zulassig ist.

(6) Auf der Grundlage einer Vereinbarung zu angemessenen Bedingungen nach
Absatz 5 ist dem Fensterprogrammveranstalter durch die zustandige Landesme-
dienanstalt die Zulassung zur Veranstaltung des Fensterprogramms zu erteilen. In
die Zulassung des Haupt- und des Fensterprogrammveranstalters sind die we-
sentlichen Verpflichtungen aus der Vereinbarung nach Absatz 5 als Bestandteil
der Zulassungen aufzunehmen. Eine Entschadigung fur Vermogensnachteile
durch den teilweisen Widerruf der Zulassung des Hauptprogrammveranstalters
wird nicht gewahrt. Die Zulassung fur den Fensterprogrammveranstalter ist auf
die Dauer von funf Jahren zu erteilen; sie erlischt, wenn die Zulassung des
Hauptprogrammveranstalters endet, nicht verlangert oder nicht neu erteilt wird.
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8§ 32
Programmbeirat

(1) Der Programmbeirat hat die Programmverantwortlichen, die Geschaftsfihrung
des Programmveranstalters und die Gesellschafter bei der Gestaltung des Pro-
gramms zu beraten. Der Programmbeirat soll durch Vorschlage und Anregungen
zur Sicherung der Meinungsvielfalt und Pluralitat des Programms (8 25) beitra-
gen. Mit der Einrichtung eines Programmbeirats durch den Veranstalter ist des-
sen wirksamer Einfluss auf das Fernsehprogramm durch Vertrag oder Satzung zu
gewahrleisten.

(2) Die Mitglieder des Programmbeirats werden vom Veranstalter berufen. Sie
mussen aufgrund ihrer Zugehdrigkeit zu gesellschaftlichen Gruppen in ihrer Ge-
samtheit die Gewahr dafir bieten, dass die wesentlichen Meinungen in der Ge-
sellschaft vertreten sind.

(3) Der Programmbeirat ist tber alle Fragen, die das veranstaltete Programm be-
treffen, durch die Geschaftsfiihrung zu unterrichten. Er ist bei wesentlichen An-
derungen der Programmstruktur, der Programminhalte, des Programmschemas
sowie bei programmbezogenen Anhérungen durch die zustandige Landesmedien-
anstalt und bei Programmbeschwerden zu hdren.

(4) Der Programmbeirat kann zur Erflllung seiner Aufgaben Auskunfte von der
Geschaftsfuhrung verlangen und hinsichtlich des Programms oder einzelner Bei-
trage Beanstandungen gegenuber der Geschaftsfihrung aussprechen. Zu Anfra-
gen und Beanstandungen hat die Geschaftsfuhrung innerhalb angemessener Frist
Stellung zu nehmen. Tragt sie den Anfragen und Beanstandungen zum Programm
nach Auffassung des Programmbeirats nicht ausreichend Rechnung, kann er in
dieser Angelegenheit einen Beschluss des Kontrollorgans Uber die Geschaftsfih-
rung, sofern ein solches nicht mehr vorhanden ist, der Gesellschafterversamm-
lung, verlangen. Eine Ablehnung der Vorlage des Programmbeirats durch die Ge-
sellschafterversammlung oder durch das Kontrollorgan tber die Geschaftsfihrung
bedarf einer Mehrheit von 75 vom Hundert der abgegebenen Stimmen.

(5) Bei Anderungen der Programmstruktur, der Programminhalte oder des Pro-
grammschemas oder bei der Entscheidung Uber Programmbeschwerden ist vor
der Entscheidung der Geschéaftsfihrung die Zustimmung des Programmbeirats
einzuholen. Wird diese verweigert oder kommt eine Stellungnahme binnen ange-
messener Frist nicht zustande, kann die Geschéaftsfuhrung die betreffende Mal3-
nahme nur mit Zustimmung des Kontrollorgans Uber die Geschaftsfuhrung, so-
fern ein solches nicht vorhanden ist, der Gesellschafterversammlung, fir die eine
Mehrheit von 75 vom Hundert der abgegebenen Stimmen erforderlich ist, treffen.
Der Veranstalter hat das Ergebnis der Befassung des Programmbeirats oder der
Entscheidung nach Satz 2 der zustandigen Landesmedienanstalt mitzuteilen.

(6) Handelt es sich bei dem Veranstalter, bei dem ein Programmbeirat eingerich-
tet werden soll, um ein einzelkaufmannisch betriebenes Unternehmen, so gelten
die Absatze 4 und 5 mit der Mal3gabe, dass der Programmbeirat statt der Gesell-
schafterversammlung oder des Kontrollorgans tUber die Geschaftsfuhrung die zu-
standige Landesmedienanstalt anrufen kann, die Gber die MalRnahme entscheidet.
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8 33
Richtlinien

Die Landesmedienanstalten erlassen gemeinsame Richtlinien zur naheren Ausge-
staltung der 88 25, 31 und 32. In den Richtlinien zu 8§ 32 sind insbesondere
Vorgaben Uber Berufung und Zusammensetzung des Programmbeirats zu ma-
chen.

§ 34
Ubergangsbestimmung

Bis zur ersten Bestimmung der Zuschaueranteile nach 8 27 sind fur die Beurtei-
lung von Fragestellungen der Sicherung der Meinungsvielfalt im Zusammenhang
mit der bundesweiten Veranstaltung von Fernsehprogrammen die vorhandenen
Daten Uber Zuschaueranteile zugrunde zu legen. Die Veranstalter sind verpflich-
tet, bei ihnen vorhandene Daten Uber Zuschaueranteile auf Anforderung der KEK
zur Verfugung zu stellen. Die Landesmedienanstalten haben durch Anwendung
verwaltungsverfahrensrechtlicher Regelungen unter Beachtung der Interessen der
Beteiligten sicherzustellen, dass MalRnahmen nach diesem Staatsvertrag, die auf-
grund von Daten nach Satz 1 ergehen, unverziglich an die sich aufgrund der ers-
ten Bestimmung der Zuschaueranteile nach 8 27 ergebende Sach- und Rechtsla-
ge angepasst werden kdnnen.

4. Unterabschnitt
Organisation der Medienaufsicht, Finanzierung

8 35
Organisation

(1) Die Aufgaben nach 8§ 36 obliegen der zustandigen Landesmedienanstalt. Sie
trifft entsprechend den Bestimmungen dieses Staatsvertrages die jeweiligen Ent-
scheidungen.

(2) Zur Erfallung der Aufgaben nach Absatz 1 und nach den Bestimmungen des
Jugendmedienschutz-Staatsvertrages bestehen:

1. Die Kommission fur Zulassung und Aufsicht (ZAK),
2. die Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK),

3. die Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich (KEK)
und

4. die Kommission fur Jugendmedienschutz (KIM).

Diese dienen der jeweils zustandigen Landesmedienanstalt als Organe bei der

Erflllung ihrer Aufgaben nach 8§ 36.

(3) Die Landesmedienanstalten entsenden jeweils den nach Landesrecht be-

stimmten gesetzlichen Vertreter in die ZAK; eine Vertretung im Fall der Verhinde-

rung ist durch den standigen Vertreter zulassig. Die Tatigkeit der Mitglieder der

ZAK ist unentgeltlich.

(4) Die GVK setzt sich zusammen aus dem jeweiligen Vorsitzenden des plural

besetzten Beschlussgremiums der Landesmedienanstalten; eine Vertretung im
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Fall der Verhinderung durch den stellvertretenden Vorsitzenden ist zulassig. Die
Tatigkeit der Mitglieder der GVK ist unentgeltlich.

(5) Die KEK besteht aus

1. sechs Sachverstandigen des Rundfunk- und des Wirtschaftsrechts, von de-
nen drei die Befahigung zum Richteramt haben mussen, und

2. sechs nach Landesrecht bestimmten gesetzlichen Vertretern der Landesme-
dienanstalten.

Die Mitglieder nach Satz 1 Nr. 1 der KEK und zwei Ersatzmitglieder fir den Fall
der Verhinderung eines dieser Mitglieder werden von den Ministerprasidenten der
Lander fur die Dauer von funf Jahren einvernehmlich berufen. Von der Mitglied-
schaft nach Satz 2 ausgeschlossen sind Mitglieder und Bedienstete der Instituti-
onen der Europdischen Union, der Verfassungsorgane des Bundes und der Lan-
der, Gremienmitglieder und Bedienstete von Landesrundfunkanstalten der ARD,
des ZDF, des Deutschlandradios, des Europaischen Fernsehkulturkanals ,,Arte",
der Landesmedienanstalten, der privaten Rundfunkveranstalter und Plattforman-
bieter sowie Bedienstete von an ihnen unmittelbar oder mittelbar im Sinne von 8
28 beteiligten Unternehmen. Scheidet ein Mitglied nach Satz 2 aus, berufen die
Ministerprasidenten der Lander einvernehmlich ein Ersatzmitglied oder einen an-
deren Sachverstandigen fur den Rest der Amtsdauer als Mitglied; entsprechendes
gilt, wenn ein Ersatzmitglied ausscheidet. Die Mitglieder nach Satz 2 erhalten fur
ihre Tatigkeit eine angemessene Vergutung und Ersatz ihrer notwendigen Ausla-
gen. Das Vorsitzland der Rundfunkkommission schliel3t die Vertrage mit diesen
Mitgliedern. Der Vorsitzende der KEK und sein Stellvertreter sind aus der Gruppe
der Mitglieder nach Satz 1 Nr. 1 zu wahlen. Die sechs Vertreter der Landesmedi-
enanstalten und zwei Ersatzmitglieder fur den Fall der Verhinderung eines dieser
Vertreter werden durch die Landesmedienanstalten fur die Amtszeit der KEK ge-
wahlt.

(6) Ein Vertreter der Landesmedienanstalten darf nicht zugleich der KEK und der
KJM angehdren; Ersatzmitgliedschaft oder stellvertretende Mitgliedschaft sind
zulassig.

(7) Die Landesmedienanstalten bilden fur die Organe nach Absatz 2 eine gemein-
same Geschaftsstelle; unbeschadet dessen verbleiben bis zum 31. August 2013
die Geschaftsstelle der KIM in Erfurt und der KEK in Potsdam.

(8) Die Mitglieder der ZAK, der GVK und der KEK sind bei der Erfullung ihrer
Aufgaben nach diesem Staatsvertrag an Weisungen nicht gebunden. 8 24 gilt fur
die Mitglieder der ZAK und GVK entsprechend. Die Verschwiegenheitspflicht
nach 8 24 gilt auch im Verhaltnis der Mitglieder der Organe nach Absatz 2 zu
anderen Organen der Landesmedienanstalten.

(9) Die Organe nach Absatz 2 fassen ihre Beschlisse mit der Mehrheit ihrer ge-
setzlichen Mitglieder. Bei Beschliissen der KEK entscheidet im Fall der Stimmen-
gleichheit die Stimme des Vorsitzenden, bei seiner Verhinderung die Stimme des
stellvertretenden Vorsitzenden. Die Beschliisse sind zu begrtinden. In der Be-
grundung sind die wesentlichen tatsachlichen und rechtlichen Grinde mitzutei-
len. Die Beschliusse sind gegentiber den anderen Organen der zustandigen Lan-
desmedienanstalt bindend. Die zustandige Landesmedienanstalt hat die Be-
schliisse im Rahmen der von den Organen nach Absatz 2 Satz 1 gesetzten Fris-
ten zu vollziehen.
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(10) Die Landesmedienanstalten stellen den Organen nach Absatz 2 die notwen-
digen personellen und sachlichen Mittel zur Verfigung. Die Organe erstellen je-
weils einen Wirtschaftsplan nach den Grundsatzen der Wirtschaftlichkeit und
Sparsamkeit. Die Kosten fir die Organe nach Absatz 2 werden aus dem Anteil
der Landesmedienanstalten nach 8 10 des Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages
gedeckt. Naheres regeln die Landesmedienanstalten durch Ubereinstimmende
Satzungen.

(11) Von den Verfahrensbeteiligten sind durch die zustandigen Landesmedienan-
stalten Kosten in angemessenem Umfang zu erheben. Naheres regeln die Lan-
desmedienanstalten durch tUbereinstimmende Satzungen.

8 36
Zustandigkeiten, Aufgaben

(1) Zustandig ist in den Fallen des Absatzes 2 Satz 1 Nr. 1, 3, 4 und 8 die Lan-
desmedienanstalt, bei der der entsprechende Antrag oder die Anzeige eingeht.
Sind nach Satz 1 mehrere Landesmedienanstalten zustandig, entscheidet die
Landesmedienanstalt, die zuerst mit der Sache befasst worden ist. Zustandig in
den Fallen des Absatzes 2 Satz 1 Nr. 5 bis 7 und 9 sowie in den Féllen der
Ricknahme oder des Widerrufs der Zulassung oder der Zuweisung ist die Lan-
desmedienanstalt, die dem Veranstalter die Zulassung erteilt, die Zuweisung vor-
genommen oder die Anzeige entgegengenommen hat.

(2) Die ZAK ist fur folgende Aufgaben zustandig:
1. Zulassung, Rucknahme oder Widerruf der Zulassung bundesweiter Veran-

stalter nach 88 20a, 38 Abs. 3 Nr. 1 und Abs. 4 Nr. 1 sowie Anzeige der
Veranstaltung von Horfunk im Internet nach § 20b Satz 2,

2.  Wahrnehmung der Aufgaben nach § 51 Abs. 3 Satz 1 Nr. 1 und 3,

3. Zuweisung von Ubertragungskapazitaten fir bundesweite Versorgungsbe-
darfe und deren Ricknahme oder Widerruf nach 88 51a und 38 Abs. 3 Nr.
2 und Abs. 4 Nr. 2, soweit die GVK nicht nach Absatz 3 zustandig ist,

4. Anzeige des Plattformbetriebs nach 8§ 52,

5. Aufsicht Uber Plattformen nach § 51b Abs. 1 und 2 sowie 88 52a bis f,
soweit nicht die GVK nach Absatz 3 zustandig ist,

6. Feststellung des Vorliegens der Voraussetzungen fur Regionalfensterpro-
gramme nach 8 25 Abs. 4 Satz 1 und fir Sendezeit fur Dritte nach 8 31
Abs. 2 Satz 4,

7. Aufsichtsmalinahmen gegenuber privaten bundesweiten Veranstaltern, so-
weit nicht die KEK nach Absatz 4 zustandig ist,

8. Entscheidungen Uber die Zulassungspflicht nach § 20 Abs. 2; diese Ent-
scheidungen trifft sie einvernehmlich,

9. Befassung mit Anzeigen nach 8 38 Abs. 1.

Die ZAK kann Prufausschusse fur die Aufgaben nach Satz 1 Nr. 7 einrichten. Die

Prifausschisse entscheiden jeweils bei Einstimmigkeit anstelle der ZAK. Zu Be-

ginn der Amtsperiode der ZAK wird die Verteilung der Verfahren von der ZAK

festgelegt. Das Nahere ist in der Geschaftsordnung der ZAK festzulegen.
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(3) Die GVK ist zustandig fur Auswahlentscheidungen bei den Zuweisungen von
Ubertragungskapazitaten nach § 51a Abs. 4 und fur die Entscheidung tber die
Belegung von Plattformen nach 8§ 52b Abs. 4 Satz 4 und 6. Die ZAK unterrichtet
die GVK fortlaufend Uber ihre Tatigkeit. Sie bezieht die GVK in grundsatzlichen
Angelegenheiten, insbesondere bei der Erstellung von Satzungen und Richtlinien-
entwdurfen, ein.

(4) Die KEK ist zustandig fur die abschlie3ende Beurteilung von Fragestellungen
der Sicherung von Meinungsvielfalt im Zusammenhang mit der bundesweiten
Veranstaltung von Fernsehprogrammen. Sie ist im Rahmen des Satzes 1 insbe-
sondere zustandig fur die Prtfung solcher Fragen bei der Entscheidung Uber eine
Zulassung oder Anderung einer Zulassung, bei der Bestatigung von Veranderun-
gen von Beteiligungsverhaltnissen als unbedenklich und bei MaRnahmen nach §
26 Abs. 4. Die KEK ermittelt die den Unternehmen jeweils zurechenbaren Zu-
schaueranteile.

(5) Die Auswahl und Zulassung von Regionalfensterprogrammveranstaltern nach
8§ 25 Abs. 4 und Fensterprogrammveranstaltern nach 8 31 Abs. 4 sowie die
Aufsicht Uber diese Programme obliegen dem fur die Zulassung nicht bundeswei-
ter Angebote zustéandigen Organ der zustandigen Landesmedienanstalt. Bei Aus-
wahl und Zulassung der Veranstalter nach Satz 1 ist zuvor das Benehmen mit
der KEK herzustellen.

(6) 8 47 Abs. 3 Satz 1 bleibt unberthrt.

8 37
Verfahren bei Zulassung, Zuweisung

(1) Geht ein Antrag nach 8 36 Abs. 2 Nr. 1, 3, 4, 8 oder 9 bei der zustandigen
Landesmedienanstalt ein, legt der nach Landesrecht bestimmte gesetzliche Ver-
treter unverziglich den Antrag sowie die vorhandenen Unterlagen der ZAK und in
den Fallen des 8§ 36 Abs. 2 Nr. 1 zusatzlich der KEK vor.

(2) Kann nicht allen Antradgen nach 8 36 Abs. 2 Nr. 3 entsprochen werden, ent-
scheidet die GVK.

(3) Absatz 1 gilt entsprechend flr die Beurteilung von Fragestellungen der Siche-
rung von Meinungsvielfalt durch die KEK im Rahmen ihrer Zustandigkeit in ande-
ren Fallen als dem der Zulassung eines bundesweiten privaten Veranstalters.

(4) Den Kommissionen nach 8 35 Abs. 2 stehen die Verfahrensrechte nach den
88 21 und 22 zu.

(5) Bei Rechtsmitteln gegen Entscheidungen nach den 88 35 und 36 findet ein
Vorverfahren nach 8 68 Abs. 1 der Verwaltungsgerichtsordnung (VwGO) nicht
statt.

8 38
Anzeige, Aufsicht, Rucknahme, Widerruf
(1) Jede Landesmedienanstalt kann gegentber der zustandigen Landesmedienan-
stalt anzeigen, dass ein bundesweit verbreitetes Programm gegen die sonstigen
Bestimmungen dieses Staatsvertrages verstol3t. Die zustéandige Landesmedienan-
stalt ist verpflichtet, sich durch die ZAK mit der Anzeige zu befassen.
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(2) Stellt die zustandige Landesmedienanstalt fest, dass ein Anbieter gegen die
Bestimmungen dieses Staatsvertrages verstol3en hat, trifft sie die erforderlichen
Malinahmen. MalRnahmen sind insbesondere Beanstandung, Untersagung, Ruck-
nahme und Widerruf. Die Bestimmungen des Jugendmedienschutz-
Staatsvertrages bleiben unberthrt.

(3) Die Zulassung nach 8 20a oder die Zuweisung nach 8§ 51a werden jeweils
zuriickgenommen, wenn

1. bei der Zulassung eine Zulassungsvoraussetzung gemalf 8 20a Abs. 1 oder
2 nicht gegeben war oder eine Zulassungsbeschrankung gemal 8§ 20a Abs.
3 nicht berltcksichtigt wurde oder

2. bei der Zuweisung die Vorgaben gemal} 8 51a Abs. 4 nicht bertcksichtigt
wurden

und innerhalb eines von der zustandigen Landesmedienanstalt bestimmten Zeit-
raums keine Abhilfe erfolgt.

(4) Zulassung und Zuweisung werden jeweils widerrufen, wenn
1. im Fall der Zulassung

a) nachtraglich eine Zulassungsvoraussetzung gemalfl 8 20a Abs. 1 oder 2
entfallt oder eine Zulassungsbeschrankung gemafl § 20a Abs. 3 eintritt
und innerhalb des von der zustandigen Landesmedienanstalt bestimm-
ten angemessenen Zeitraums keine Abhilfe erfolgt oder

b) der Rundfunkveranstalter gegen seine Verpflichtungen aufgrund dieses
Staatsvertrages oder des Jugendmedienschutz-Staatsvertrages wieder-
holt schwerwiegend verstofRen und die Anweisungen der zustandigen
Landesmedienanstalt innerhalb des von ihr bestimmten Zeitraums nicht
befolgt hat;

2. im Fall der Zuweisung

a) nachtraglich wesentliche Veranderungen des Angebots eingetreten und
vom Anbieter zu vertreten sind, nach denen das Angebot den Anforde-
rungen des 8 51a Abs. 4 nicht mehr genigt und innerhalb des von der
zustandigen Landesmedienanstalt bestimmten Zeitraums keine Abhilfe
erfolgt oder

b) das Angebot aus Griinden, die vom Anbieter zu vertreten sind, inner-
halb des dafur vorgesehenen Zeitraums nicht oder nicht mit der festge-
setzten Dauer begonnen oder fortgesetzt wird.

(5) Der Anbieter wird fur einen Vermdgensnachteil, der durch die Riucknahme
oder den Widerruf nach den Absatzen 3 oder 4 eintritt, nicht entschadigt. Im Ub-
rigen gilt fur die Rucknahme und den Widerruf das Verwaltungsverfahrensgesetz
des Sitzlandes der jeweils zustandigen Landesmedienanstalt.

8 39
Anwendungsbereich
Die 88 20a bis 38 gelten nur fiir bundesweite Angebote. Die 88 20, 20a, § 21
Abs. 1, 8 24 und die 88 35 bis 38 und 39a gelten auch fur Teleshoppingkanéle.
Eine abweichende Regelung durch Landesrecht ist nicht zulassig. Die Entschei-
dungen der KEK sind den Zuweisungen von Ubertragungskapazitaten nach die-
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sem Staatsvertrag und durch die zustandige Landesmedienanstalt auch bei der
Entscheidung tber die Zuweisung von Ubertragungskapazitaten nach Landes-
recht zugrunde zu legen.

§ 39a
Zusammenarbeit

(1) Die Landesmedienanstalten arbeiten im Rahmen der Erfullung ihrer Aufgaben
mit der Regulierungsbehdrde fur Telekommunikation und mit dem Bundeskartell-
amt zusammen. Die Landesmedienanstalten haben auf Anfrage der Regulie-
rungsbehorde fir Telekommunikation oder des Bundeskartellamtes Erkenntnisse
zu Ubermitteln, die fur die Erfillung von deren Aufgaben erforderlich sind.

(2) Absatz 1 qilt fur Landeskartellbendrden entsprechend.

8 40
Finanzierung besonderer Aufgaben

(1) Der in 8 10 des Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages bestimmte Anteil kann
fur die Finanzierung folgender Aufgaben verwendet werden:

1. Zulassungs- und Aufsichtsfunktionen der Landesmedienanstalten einschliel3-
lich hierfir notwendiger planerischer, insbesondere technischer Vorarbeiten,

2. die Forderung offener Kandle.

Mittel aus dem Anteil nach Satz 1 kdnnen bis zum 31. Dezember 2020 aufgrund
besonderer Ermachtigung durch den Landesgesetzgeber auch fir die Forderung
von landesrechtlich gebotener technischer Infrastruktur zur Versorgung des Lan-
des und zur Forderung von Projekten fur neuartige Rundfunkubertragungstechni-
ken verwendet werden. Die Forderung von Projekten fir neuartige Rundfunkiber-
tragungstechniken soll zeitlich befristet werden. Formen der nichtkommerziellen
Veranstaltung von lokalem und regionalem Rundfunk und Projekte zur Férderung
der Medienkompetenz kdnnen aus dem Anteil nach Satz 1 aufgrund besonderer
Ermachtigung durch den Landesgesetzgeber gefordert werden.

(2) Das Recht des Landesgesetzgebers, der Landesmedienanstalt nur einen Teill
des Anteils nach Absatz 1 zuzuweisen, bleibt unberthrt.

(3) Soweit der Anteil nach Absatz 1 nicht in Anspruch genommen wird, steht er
den jeweiligen Landesrundfunkanstalten zu. Eine landesgesetzliche Zweckbe-
stimmung ist zulassig.

5. Unterabschnitt
Programmgrundsatze, Sendezeit fur Dritte

8§41
Programmgrundsatze

(1) Fur die Rundfunkprogramme gilt die verfassungsmafige Ordnung. Die Rund-
funkprogramme haben die Wirde des Menschen sowie die sittlichen, religiosen
und weltanschaulichen Uberzeugungen anderer zu achten. Sie sollen die Zusam-
mengehdrigkeit im vereinten Deutschland sowie die internationale Verstandigung
fordern und auf ein diskriminierungsfreies Miteinander hinwirken. Die Vorschrif-
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ten der allgemeinen Gesetze und die gesetzlichen Bestimmungen zum Schutz der
personlichen Ehre sind einzuhalten.

(2) Die Rundfunkprogramme sollen zur Darstellung der Vielfalt im deutschspra-
chigen und europaischen Raum mit einem angemessenen Anteil an Information,
Kultur und Bildung beitragen; die Moglichkeit, Spartenprogramme anzubieten,
bleibt hiervon unberihrt.

(3) Die Abséatze 1 und 2 gelten nur fir bundesweit verbreiteten Rundfunk.

8 42
Sendezeit fur Dritte

(1) Den Evangelischen Kirchen, der Katholischen Kirche und den Judischen Ge-

meinden sind auf Wunsch angemessene Sendezeiten zur Ubertragung religioser

Sendungen einzuraumen; die Veranstalter kbnnen die Erstattung ihrer Selbstkos-
ten verlangen.

(2) Parteien ist wahrend ihrer Beteiligung an den Wahlen zum Deutschen Bundes-
tag gegen Erstattung der Selbstkosten angemessene Sendezeit einzurdumen,
wenn mindestens eine Landesliste fur sie zugelassen wurde. Ferner haben Partei-
en und sonstige politische Vereinigungen wahrend ihrer Beteiligung an den Wah-
len der Abgeordneten aus der Bundesrepublik Deutschland fur das Europaische
Parlament gegen Erstattung der Selbstkosten Anspruch auf angemessene Sende-
zeit, wenn mindestens ein Wahlvorschlag fur sie zugelassen wurde.

(3) Die Abséatze 1 und 2 gelten nur fur bundesweit verbreiteten privaten Rund-
funk.

6. Unterabschnitt
Finanzierung, Werbung, Teleshopping

8 43
Finanzierung

Private Veranstalter konnen ihre Rundfunkprogramme durch Einnahmen aus
Werbung und Teleshopping, durch sonstige Einnahmen, insbesondere durch Ent-
gelte der Teilnehmer (Abonnements oder Einzelentgelte), sowie aus eigenen Mit-
teln finanzieren. Eine Finanzierung privater Veranstalter aus dem Rundfunkbeitrag
ist unzulassig. 8 40 bleibt unberihrt.

844
Zulassige Produktplatzierung
Abweichend von 8 7 Abs. 7 Satz 1 ist Produktplatzierung im Rundfunk zul&assig
1. in Kinofilmen, Filmen und Serien, Sportsendungen und Sendungen der leich-
ten Unterhaltung, sofern es sich nicht um Sendungen fur Kinder handelt,
oder
2. wenn kein Entgelt geleistet wird, sondern lediglich bestimmte Waren oder
Dienstleistungen, wie Produktionshilfen und Preise, im Hinblick auf ihre Ein-
beziehung in eine Sendung kostenlos bereitgestellt werden, sofern es sich
nicht um Nachrichten, Sendungen zum politischen Zeitgeschehen, Ratgeber-
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und Verbrauchersendungen, Sendungen fir Kinder oder Ubertragungen von
Gottesdiensten handelt.

Keine Sendungen der leichten Unterhaltung sind insbesondere Sendungen, die
neben unterhaltenden Elementen im Wesentlichen informierenden Charakter ha-
ben, Verbrauchersendungen und Ratgebersendungen mit Unterhaltungselemen-
ten sowie Sendungen in Regionalfensterprogrammen und Fensterprogrammen
nach § 31.

8 45
Dauer der Fernsehwerbung

(1) Der Anteil an Sendezeit fur Fernsehwerbespots und Teleshopping-Spots in-
nerhalb einer Stunde darf 20 vom Hundert nicht Uberschreiten. Satz 1 gilt nicht
fur Produktplatzierungen und Sponsorhinweise.

(2) Hinweise des Rundfunkveranstalters auf eigene Programme und Sendungen
und auf Begleitmaterialien, die direkt von diesen Programmen und Sendungen
abgeleitet sind, unentgeltliche Beitrage im Dienst der Offentlichkeit einschlieRlich
von Spendenaufrufen zu Wohlfahrtszwecken sowie gesetzliche Pflichthinweise
gelten nicht als Werbung.

(3) Die Abséatze 1 und 2 sowie 8§ 7a gelten nicht fur reine Werbekanale.

8§ 45a
Teleshopping-Fenster und Eigenwerbekanale

(1) Teleshopping-Fenster, die in einem Programm gesendet werden, das nicht
ausschliel3lich fur Teleshopping bestimmt ist, missen eine Mindestdauer von 15
Minuten ohne Unterbrechung haben. Sie missen optisch und akustisch klar als
Teleshopping-Fenster gekennzeichnet sein.

(2) Fur Eigenwerbekanale gelten die 88 7 und 8 entsprechend. Die 88 7a und 45
gelten nicht fur Eigenwerbekanéle.

8 46
Richtlinien

Die Landesmedienanstalten erlassen gemeinsame Satzungen oder Richtlinien zur
Durchfiihrung der 88 7, 7a, 8, 8a, 44, 45 und 45a; in der Satzung oder Richtli-
nie zu 8 8a sind insbesondere die Ahndung von Verstél3en und die Bedingungen
zur Teilnahme Minderjéhriger nédher zu bestimmen. Sie stellen hierbei das Beneh-
men mit den in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und
dem ZDF her und fuhren einen gemeinsamen Erfahrungsaustausch in der An-
wendung dieser Richtlinien durch.

8 46a
Ausnahmen fur regionale und lokale Fernsehveranstalter

FUr regionale und lokale Fernsehprogramme kénnen von 8 7 Abs. 4 Satz 2, 8 7a
Abs. 3 und § 45 Abs. 1 nach Landesrecht abweichende Regelungen getroffen
werden.
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7. Unterabschnitt
Datenschutz

8 47
Datenschutz

(1) Soweit bei der Veranstaltung und Verbreitung von Rundfunk nach diesem
Staatsvertrag personenbezogene Daten erhoben, verarbeitet oder genutzt wer-
den, gelten die Vorschriften des Abschnittes Datenschutz des Telemediengeset-
zes in der jeweils geltenden Fassung entsprechend.

(2) Soweit ein Veranstalter personenbezogene Daten ausschliel3lich zu eigenen
journalistischredaktionellen Zwecken verarbeitet und der Betroffene dadurch in
seinen schutzwiurdigen Interessen beeintrachtigt wird, kann dieser Auskunft Gber
die zugrunde liegenden, zu seiner Person gespeicherten Daten verlangen. Die
Auskunft kann nach Abwagung der schutzwiirdigen Interessen der Beteiligten
verweigert werden, soweit durch die Mitteilung die journalistische Aufgabe des
Veranstalters durch Ausforschung des Informationsbestandes beeintrachtigt
wirde oder aus den Daten

1. auf Personen, die bei der Vorbereitung, Herstellung oder Verbreitung mitge-
wirkt haben, oder

2. auf die Person des Einsenders oder des Gewahrstragers von Beitrdgen, Un-
terlagen und Mitteilungen fur den redaktionellen Teil geschlossen werden
kann. Der Betroffene kann die Berichtigung unrichtiger Daten oder die Hin-
zufigung einer eigenen Darstellung von angemessenem Umfang verlangen.

(3) Die Zustandigkeit fur die Aufsicht Uber die Einhaltung der Abséatze 1 und 2

richtet sich nach Landesrecht. Der Abruf von Angeboten oder der Zugriff auf

Angebote im Rahmen der Aufsicht ist unentgeltlich. Veranstalter haben dies si-

cherzustellen. Der Veranstalter darf seine Angebote nicht gegen den Abruf oder

den Zugriff durch die zustandige Aufsichtsbehdrde sperren.

(4) Die Absatze 1 bis 3 gelten auch fiur Teleshoppingkanéle.

V. Abschnitt
Revision, Ordnungswidrigkeiten

8 48
Revision zum Bundesverwaltungsgericht

In einem gerichtlichen Verfahren kann die Revision zum Bundesverwaltungsge-
richt auch darauf gestitzt werden, dass das angefochtene Urteil auf der Verlet-
zung der Bestimmungen dieses Staatsvertrages beruhe.

8 49
Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig handelt, wer als Veranstalter von bundesweit verbreitetem
privaten Rundfunk vorsatzlich oder fahrlassig

49



10.

11.

12.

13.

14.
15.
16.

17.

18.

19.

20.

21.
22.
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Groldereignisse entgegen 8 4 Abs. 1 oder 3 verschlisselt und gegen beson-
deres Entgelt ausstrahlt,

entgegen 8 7 Abs. 3 Satz 2 in der Werbung oder im Teleshopping Techni-
ken zur unterschwelligen Beeinflussung einsetzt,

entgegen 8 7 Abs. 3 Satz 3 Werbung oder Teleshopping nicht dem Medium
angemessen durch optische oder akustische Mittel oder rdumlich eindeutig
von anderen Sendungsteilen absetzt,

entgegen 8 7 Abs. 4 eine Teilbelegung des ausgestrahlten Bildes mit Wer-
bung vornimmt, ohne die Werbung vom ubrigen Programm eindeutig optisch
zu trennen und als solche zu kennzeichnen,

entgegen 8 7 Abs. 5 Satz 2 eine Dauerwerbesendung nicht kennzeichnet,
entgegen 8§ 7 Abs. 6 Satz 1 virtuelle Werbung in Sendungen oder beim Te-
leshopping einflugt,

entgegen 8 7 Abs. 7 Satz 1 Schleichwerbung, Themenplatzierung oder ent-
sprechende Praktiken betreibt,

entgegen 8 7 Abs. 7 Satz 1 Produktplatzierung betreibt, soweit diese nicht
nach 8 44 zulassig ist,

entgegen 8§ 7 Abs. 7 Satz 3 oder 4 auf eine Produktplatzierung nicht eindeu-
tig hinweist,

entgegen 8§ 7 Abs. 9 Werbung oder Teleshopping politischer, weltanschauli-
cher oder religioser Art verbreitet,

entgegen § 7a Abs. 1 Ubertragungen von Gottesdiensten oder Sendungen
fur Kinder durch Werbung oder Teleshopping-Spots unterbricht,

entgegen den in 8 7a Abs. 3 genannten Voraussetzungen Sendungen durch
Werbung oder Teleshopping unterbricht,

entgegen 8 8 Abs. 1 Satz 1 nicht zu Beginn oder am Ende der gesponserten
Sendung auf den Sponsor hinweist,

gemal 8§ 8 Abs. 3 bis 6 unzulassig gesponserte Sendungen verbreitet,
entgegen 8 9 Abs. 1 Satz 2 der Informationspflicht nicht nachkommt,

entgegen 8§ 9b Abs. 2 die dort genannten Informationen im Rahmen des Ge-
samtangebots nicht leicht, unmittelbar und standig zuganglich macht,
entgegen 8§ 20 Abs. 1 Satz 1 oder Abs. 2 Satz 1 ohne Zulassung Rund-
funkprogramme veranstaltet,

entgegen § 20b Satz 1 und 2 Horfunkprogramme ausschliel3lich im Internet
verbreitet und dies der zustandigen Landesmedienanstalt nicht oder nicht
vollstandig anzeigt,

entgegen 8§ 23 Abs. 2 nicht fristgemal die Aufstellung der Programmbe-
zugsquellen der zustandigen Landesmedienanstalt vorlegt,

entgegen § 34 Satz 2 die bei ihm vorhandenen Daten uber Zuschaueranteile
auf Anforderung der KEK nicht zur Verfigung stellt,

entgegen 8 45 Abs. 1 die zulassige Dauer der Werbung Uberschreitet,

entgegen 8 45a Abs. 1 Satz 1 Teleshopping-Fenster verbreitet, die keine
Mindestdauer von 15 Minuten ohne Unterbrechung haben oder entgegen 8§



23.

24.

25.

26.

27.

28.

45a Abs. 1 Satz 2 Teleshopping-Fenster verbreitet, die nicht optisch und
akustisch klar als solche gekennzeichnet sind,

entgegen 8§ 47 Abs. 1 in Verbindung mit 8 12 Abs. 3 des Telemediengeset-
zes die Nutzung von Rundfunk von einer Einwilligung des Nutzers in eine
Verarbeitung seiner Daten fur andere Zwecke abhangig macht,

entgegen 8§ 47 Abs. 1 in Verbindung mit 8 13 Abs. 1 Satz 1 oder 2 des Te-

lemediengesetzes den Nutzer nicht, nicht richtig, nicht vollstandig oder nicht
rechtzeitig unterrichtet,

entgegen 8 47 Abs. 1 in Verbindung mit 8 13 Abs. 2 oder 4 Satz 1 Nr. 1
bis 5 des Telemediengesetzes einer dort genannten Pflicht zur Sicherstellung
nicht oder nicht richtig nachkommt,

entgegen § 47 Abs. 1 in Verbindung mit 8 14 Abs. 1 oder § 15 Abs. 1 oder
8 Satz 1 oder 2 des Telemediengesetzes personenbezogene Daten verarbei-
tet,

entgegen 8 47 Abs. 1 in Verbindung mit 8 15 Abs. 3 Satz 3 des Telemedi-
engesetzes ein Nutzungsprofil mit Daten tber den Trager des Pseudonyms
zusammenfuhrt,

entgegen 8 47 Abs. 3 Satz 4 Angebote gegen den Abruf oder Zugriff durch
die zustandige Aufsichtsbehorde sperrt.

Ordnungswidrig handelt auch, wer

1.

entgegen § 21 Abs. 6 eine Anderung der maRgeblichen Umstiande nach An-
tragstellung oder nach Erteilung der Zulassung nicht unverziglich der zu-
standigen Landesmedienanstalt mitteilt,

entgegen 8§ 21 Abs. 7 nicht unverzuglich nach Ablauf eines Kalenderjahres
der zustandigen Landesmedienanstalt gegenuber eine Erklarung dartber ab-
gibt, ob und inwieweit innerhalb des abgelaufenen Kalenderjahres bei den
nach 8 28 maligeblichen Beteiligungs- und Zurechnungstatbestéanden eine
Veranderung eingetreten ist,

entgegen 8§ 23 Abs. 1 seinen Jahresabschluss samt Anhang und Lagebe-
richt nicht fristgemal erstellt und bekannt macht,

entgegen 8§ 29 Satz 1 es unterlasst, geplante Veranderungen anzumelden,

einer Satzung nach 8§ 46 Satz 1 in Verbindung mit 8 8a zuwiderhandelt,
soweit die Satzung fur einen bestimmten Tatbestand auf diese Bul3geldvor-
schrift verweist,

entgegen 8§ 51b Abs. 2 Satz 1 oder 3 die Weiterverbreitung von Fernseh-
programmen nicht, nicht rechtzeitig oder nicht vollstandig anzeigt und die
Anzeige nicht durch den Plattformanbieter vorgenommen wurde,

entgegen 8 52 Abs. 3 Satz 1 oder 2 den Betrieb einer Plattform mit Rund-
funk und vergleichbaren Telemedien nicht, nicht rechtzeitig oder nicht voll-
standig anzeigt,

entgegen 8§ 52a Abs. 3 Satz 1 und 2 ohne Zustimmung des jeweiligen
Rundfunkveranstalters dessen Programm oder vergleichbare Telemedien in-
haltlich und technisch verandert oder einzelne Rundfunkprogramme oder In-
halte in Programmpakete aufnimmt oder in anderer Weise entgeltlich oder
unentgeltlich vermarktet,
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entgegen 8 52b Abs. 1 oder 8 52b Abs. 2 Satz 2, 3 oder 4 die erforderli-
chen Ubertragungskapazitaten fiir die zu verbreitenden Programme nicht o-
der in nicht ausreichendem Umfang oder nicht zu den vorgesehenen Bedin-
gungen zur Verfigung stellt oder entgegen 8 52b Abs. 4 Satz 3 oder Satz 6
die Belegung oder die Anderung der Belegung von Plattformen nicht, nicht
rechtzeitig oder nicht vollstandig anzeigt,

entgegen 8 52c Abs. 1 Satz 2 durch die Verwendung eines Zugangsberech-
tigungssystems oder eines Systems nach 8 52c Abs. 1 Satz 2 Nr. 3 oder
durch Schnittstellen fur Anwendungsprogramme oder durch sonstige tech-
nische Vorgaben zu 8 52c Abs. 1 Satz 2 Nr. 1 bis 3 gegenuber Herstellern
digitaler Rundfunkempfangsgerate Anbieter von Rundfunk oder vergleichba-
rer Telemedien einschliel3lich elektronischer Programmfiihrer bei der Verbrei-
tung ihrer Angebote unbillig behindert oder gegenuber gleichartigen Anbie-
tern ohne sachlich gerechtfertigten Grund unterschiedlich behandelt, entge-
gen 8§ 52c Abs. 2 Satz 1 oder 2 die Verwendung oder Anderung eines Zu-
gangsberechtigungssystems oder eines Systems nach § 52c Abs. 1 Satz 2
Nr. 3 oder einer Schnittstelle fir Anwendungsprogramme oder die Entgelte
hierfur nicht unverziglich anzeigt oder entgegen 8 52c Abs. 2 Satz 3 der
zustandigen Landesmedienanstalt auf Verlangen die erforderlichen Auskunf-
te nicht erteilt,

entgegen 8§ 52d Satz 1 Anbieter von Programmen oder vergleichbaren Te-
lemedien durch die Ausgestaltung der Entgelte oder Tarife unbillig behindert
oder gegenuber gleichartigen Anbietern ohne sachlich gerechtfertigten
Grund unterschiedlich behandelt oder entgegen 8§ 52d Satz 3 Entgelte oder
Tarife fur Angebote nach 8 52b Abs. 1 Satz 1 oder Abs. 2 Satz 2 nicht o-
der nicht vollstandig offen legt,

entgegen 8 52e Abs. 1 Satz 1 der zustandigen Landesmedienanstalt auf
Verlangen die erforderlichen Unterlagen nicht vorlegt,

. entgegen 8 55 Abs. 1 bei Telemedien den Namen oder die Anschrift oder bei

juristischen Personen den Namen oder die Anschrift des Vertretungsberech-
tigten nicht oder nicht richtig verfugbar halt,

entgegen 8 55 Abs. 2 bei Telemedien mit journalistisch-redaktionell gestal-
teten Angeboten einen Verantwortlichen nicht oder nicht richtig angibt,
entgegen 8§ 58 Abs. 3 in Verbindung mit 8 7 Abs. 3 Satz 2 in der Werbung
oder im Teleshopping Techniken zur unterschwelligen Beeinflussung ein-
setzt,

entgegen 8 58 Abs. 3 in Verbindung mit 8 7 Abs. 3 Satz 3 Werbung oder
Teleshopping nicht dem Medium angemessen durch optische oder akusti-
sche Mittel oder rAumlich eindeutig von anderen Angebotsteilen absetzt,
entgegen 8 58 Abs. 3 in Verbindung mit 8 7 Abs. 6 Satz 1 virtuelle Wer-
bung in seine Angebote einflgt,

entgegen 8 58 Abs. 3 in Verbindung mit 8 7 Abs. 4 das verbreitete Be-
wegtbildangebot durch die Einblendung von Werbung ergénzt, ohne die
Werbung eindeutig optisch zu trennen und als solche zu kennzeichnen,
entgegen 8 58 Abs. 3 in Verbindung mit 8 7 Abs. 5 Satz 2 ein Bewegtbild-
angebot nicht als Dauerwerbung kennzeichnet,



20. entgegen 8 58 Abs. 3 in Verbindung mit 8 7 Abs. 7 Satz 1 Schleichwer-
bung, Themenplatzierung oder entsprechende Praktiken betreibt,

21. entgegen 8 58 Abs. 3 in Verbindung mit 8 7 Abs. 7 Satz 1 Produktplatzie-
rung betreibt, soweit diese nicht nach den 88 15 oder 44 zuléssig ist,

22. entgegen 8 58 Abs. 3 in Verbindung mit 8 7 Abs. 7 Satz 3 oder 4 auf eine
Produktplatzierung nicht eindeutig hinweist,

23. entgegen 8 58 Abs. 3 in Verbindung mit 8 7 Abs. 9 Werbung oder Tele-
shopping politischer, weltanschaulicher oder religiéser Art verbreitet,

24. entgegen 8 58 Abs. 3 in Verbindung mit 8 7a Abs. 1 in das Bewegtbildan-
gebot eines Gottesdienstes oder in die Bewegtbildangebote fiur Kinder Wer-
bung oder Teleshopping Spots integriert,

25. entgegen den in 8 58 Abs. 3 in Verbindung mit 8§ 7a Abs. 3 genannten Vo-
raussetzungen in Bewegtbildangebote Werbung oder Teleshopping integriert

26. entgegen 8 58 Abs. 3 in Verbindung mit 8 8 Abs. 1 Satz 1 bei einem ge-
sponserten Bewegtbildangebot nicht auf den Sponsor hinweist,

27. gemal 8 58 Abs. 3 in Verbindung mit 8 8 Abs. 3 bis 6 unzulassig gespon-
serte Bewegtbildangebote verbreitet,

28. entgegen einer vollziehbaren Anordnung durch die zustandige Aufsichtsbe-
horde nach 8 59 Abs. 3 Satz 2, auch in Verbindung mit Absatz 4 Satz 1 ein
Angebot nicht sperrt, oder

29. entgegen 8 59 Abs. 7 Satz 3 Angebote gegen den Abruf durch die zustan-
dige Aufsichtsbehdrde sperrt.

Weitere landesrechtliche Bestimmungen tber Ordnungswidrigkeiten bleiben unbe-
rahrt.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer Geldbuf3e von bis zu 500.000 Euro im
Falle des Absatzes 1 Satz 2 Nr. 13 und 14 mit einer Geldbuf3e bis zu 50.000
Euro und im Falle des Absatzes 1 Satz 2 Nr. 15 und 16 mit einer Geldbul3e bis
zu 250.000 Euro geahndet werden.

(3) Zustandige Verwaltungsbehoérde im Sinne des 8 36 Abs. 1 Nr. 1 des Geset-
zes Uber Ordnungswidrigkeiten ist die Landesmedienanstalt des Landes, in dem
die Zulassung erteilt oder beantragt wurde, soweit nicht nach Landesrecht fir die
Ahndung von Ordnungswidrigkeiten nach Absatz 1 Satz 1 Nr. 23 bis 28 und
Satz 2 Nr. 13 bis 29 eine andere Behdrde als zustandige Verwaltungsbehdrde
bestimmt ist. Uber die Einleitung eines Verfahrens hat die zustandige Verwal-
tungsbehdrde die tUbrigen Landesmedienanstalten unverziglich zu unterrichten.
Soweit ein Verfahren nach dieser Vorschrift in mehreren Landern eingeleitet
wurde, stimmen sich die beteiligten Behdrden lber die Frage ab, welche Behdrde
das Verfahren fortfuhrt.

(4) Die Landesmedienanstalt des Landes, die einem Veranstalter eines bundes-
weit verbreiteten Rundfunkprogramms die Zulassung erteilt hat, kann bestim-
men, dass Beanstandungen nach einem Rechtsverstol3 gegen Regelungen dieses
Staatsvertrages sowie rechtskraftige Entscheidungen in einem Ordnungswidrig-
keitsverfahren nach Absatz 1 von dem betroffenen Veranstalter in seinem Rund-
funkprogramm verbreitet werden. Inhalt und Zeitpunkt der Bekanntgabe sind
durch diese Landesmedienanstalt nach pflichtgemalRem Ermessen festzulegen.
Absatz 3 Satze 2 und 3 gilt entsprechend.
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(5) Die Verfolgung der in Absatz 1 genannten Ordnungswidrigkeiten verjahrt in
sechs Monaten.

V. Abschnitt
Plattformen, Ubertragungskapazitaten

8 50
Grundsatz

Die Entscheidung tber die Zuordnung, Zuweisung und Nutzung der Ubertra-
gungskapazitaten, die zur Verbreitung von Rundfunk und vergleichbaren Tele-
medien (Telemedien, die an die Allgemeinheit gerichtet sind) dienen, erfolgt nach
Maligabe dieses Staatsvertrages und des jeweiligen Landesrechts.

8§51
Zuordnung von drahtlosen Ubertragungskapazitaten

(1) Uber die Anmeldung bei der fiir Telekommunikation zustandigen Regulie-
rungsbehdorde fur bundesweite Versorgungsbedarfe an nicht leitungsgebundenen
(drahtlosen) Ubertragungskapazitaten entscheiden die Lander einstimmig. Fir
landerubergreifende Bedarfsanmeldungen gilt Satz 1 hinsichtlich der betroffenen
Lander entsprechend.

(2) Uber die Zuordnung von Ubertragungskapazitaten fir bundesweite Versor-
gungsbedarfe an die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstal-
ten, das ZDF, das Deutschlandradio oder die Landesmedienanstalten entscheiden
die Ministerprasidenten der Lander durch einstimmigen Beschluss.

(3) Fur die Zuordnung gelten insbesondere die folgenden Grundsatze:

1. Zur Verfugung stehende freie Ubertragungskapazitaten sind den in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, dem ZDF oder dem
Deutschlandradio und den Landesmedienanstalten bekannt zu machen;

2. reichen die Ubertragungskapazitaten fur den geltend gemachten Bedarf aus,
sind diese entsprechend zuzuordnen;

3. reichen die Ubertragungskapazitaten fir den geltend gemachten Bedarf
nicht aus, wirken die Ministerpréasidenten auf eine Verstandigung zwischen
den Beteiligten hin; Beteiligte sind fur private Anbieter die Landesmedienan-
stalten;

4. kommt eine Verstandigung zwischen den Beteiligten nicht zu Stande, ent-
scheiden die Ministerprasidenten, welche Zuordnung unter Beriicksichtigung
der Besonderheiten der Ubertragungskapazitat sowie unter Beriicksichtigung
des Gesamtangebots die grol3tmogliche Vielfalt des Angebotes sichert; da-
bei sind insbesondere folgende Kriterien zu bertcksichtigen:

a) Sicherung der Grundversorgung mit Rundfunk und Teilhabe des 6ffent-
lich-rechtlichen Rundfunks an neuen Techniken und Programmformen,

b) Belange des privaten Rundfunks und der Anbieter von Telemedien.
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Die Zuordnung der Ubertragungskapazitat erfolgt fir die Dauer von langstens 20
Jahren.

(4) Der Vorsitzende der Ministerprasidentenkonferenz ordnet die Ubertragungs-
kapazitat gemal der Entscheidung der Ministerprasidenten nach Absatz 2 zu.

(5) Wird eine zugeordnete Ubertragungskapazitat nach Ablauf von 18 Monaten
nach Zugang der Zuordnungsentscheidung nicht fur die Realisierung des Versor-
gungsbedarfs genutzt, kann die Zuordnungsentscheidung durch Beschluss der
Ministerprasidenten widerrufen werden; eine Entschadigung wird nicht gewahrt.
Auf Antrag des Zuordnungsempfangers kann die Frist durch Entscheidung der
Ministerprasidenten verlangert werden.

(6) Die Ministerprasidenten vereinbaren zur Durchfuihrung der Absatze 2 bis 5
Verfahrensregelungen.

8§ 5la
Zuweisung von drahtlosen Ubertragungskapazitiaten an private Anbieter
durch die zustandige Landesmedienanstalt

(1) Ubertragungskapazitaten fir drahtlose bundesweite Versorgungsbedarfe pri-
vater Anbieter kbnnen Rundfunkveranstaltern, Anbietern von vergleichbaren Te-
lemedien oder Plattformanbietern durch die zustandige Landesmedienanstalt zu-
gewiesen werden.

(2) Werden den Landesmedienanstalten Ubertragungskapazitaten zugeordnet,
bestimmen sie unverziglich Beginn und Ende einer Ausschlussfrist, innerhalb der
schriftliche Antrage auf Zuweisung von Ubertragungskapazitaten gestellt werden
konnen. Beginn und Ende der Antragsfrist, das Verfahren und die wesentlichen
Anforderungen an die Antragstellung, insbesondere wie den Anforderungen die-
ses Staatsvertrages zur Sicherung der Meinungsvielfalt und Angebotsvielfalt ge-
ntgt werden kann, sind von den Landesmedienanstalten zu bestimmen und in
geeigneter Weise zu vertffentlichen (Ausschreibung).

(3) Kann nicht allen Antragen auf Zuweisung von Ubertragungskapazitaten ent-
sprochen werden, wirkt die zustandige Landesmedienanstalt auf eine Verstandi-
gung zwischen den Antragstellern hin. Kommt eine Verstandigung zustande, legt
sie diese ihrer Entscheidung tber die Aufteilung der Ubertragungskapazitaten zu
Grunde, wenn nach den vorgelegten Unterlagen erwartet werden kann, dass in
der Gesamtheit der Angebote die Vielfalt der Meinungen und Angebotsvielfalt
zum Ausdruck kommt.

(4) Lasst sich innerhalb der von der zustandigen Landesmedienanstalt zu be-
stimmenden angemessenen Frist keine Einigung erzielen oder entspricht die vor-
gesehene Aufteilung voraussichtlich nicht dem Gebot der Meinungsvielfalt und
Angebotsvielfalt, weist die zustandige Landesmedienanstalt dem Antragssteller
die Ubertragungskapazitat zu, der am ehesten erwarten lasst, dass sein Angebot

1. die Meinungsvielfalt und Angebotsvielfalt fordert,

2. auch das offentliche Geschehen, die politischen Ereignisse sowie das kultu-
relle Leben darstellt und

3. bedeutsame politische, weltanschauliche und gesellschaftliche Gruppen zu
Wort kommen l&sst.
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In die Auswahlentscheidung ist ferner einzubeziehen, ob das Angebot wirtschaft-
lich tragfahig erscheint sowie Nutzerinteressen und -akzeptanz hinreichend be-
ricksichtigt. Fiir den Fall, dass die Ubertragungskapazitat einem Anbieter einer
Plattform zugewiesen werden soll, ist des Weiteren zu bertcksichtigen, ob das
betreffende Angebot den Zugang von Fernseh- und Horfunkveranstaltern sowie
Anbietern von vergleichbaren Telemedien einschlie3lich elektronischer Programm-
fuhrer zu angemessenen Bedingungen ermoglicht und den Zugang chancengleich
und diskriminierungsfrei gewahrt.

(5) Die Zuweisung von Ubertragungskapazitaten erfolgt fur die Dauer von zehn
Jahren. Eine einmalige Verlangerung um zehn Jahre ist zuldssig. Die Zuweisung
ist sofort vollziehbar. Wird eine zugewiesene Ubertragungskapazitat nach Ablauf
von zwolf Monaten nach Zugang der Zuweisungsentscheidung nicht genutzt,
kann die zustandige Landesmedienanstalt die Zuweisungsentscheidung nach 8
38 Abs. 4 Nr. 2b widerrufen. Auf Antrag des Zuweisungsempfangers kann die
Frist verlangert werden.

8§ 51b
Weiterverbreitung

(1) Die zeitgleiche und unveranderte Weiterverbreitung von bundesweit emp-
fangbaren Fernsehprogrammen, die in Europa in rechtlich zulassiger Weise und
entsprechend den Bestimmungen des Europaischen Ubereinkommens uber das
grenzuberschreitende Fernsehen veranstaltet werden, ist zulassig. Die Weiterver-
breitung von Fernsehprogrammen kann unter Beachtung europaischer rundfunk-
rechtlicher Regelungen ausgesetzt werden.

(2) Veranstalter anderer als der in Absatz 1 genannten Fernsehprogramme haben
die Weiterverbreitung mindestens einen Monat vor Beginn bei der Landesmedien-
anstalt anzuzeigen, in deren Geltungsbereich die Programme verbreitet werden
sollen. Die Anzeige kann auch der Plattformbetreiber vornehmen. Die Anzeige
muss die Nennung eines Programmverantwortlichen, eine Beschreibung des Pro-
gramms und die Vorlage einer Zulassung oder eines vergleichbaren Dokuments
beinhalten. Die Weiterverbreitung ist dem Betreiber der Plattform zu untersagen,
wenn das Rundfunkprogramm nicht den Anforderungen des § 3 oder des Ju-
gendmedienschutz-Staatsvertrages entspricht oder wenn der Veranstalter nach
dem geltenden Recht des Ursprungslandes zur Veranstaltung von Rundfunk nicht
befugt ist oder wenn das Programm nicht inhaltlich unverandert verbreitet wird.

(3) Landesrechtliche Regelungen zur analogen Kanalbelegung fir Rundfunk sind
zuléssig, soweit sie zur Erreichung klar umrissener Ziele von allgemeinem Inte-
resse erforderlich sind. Sie kdnnen insbesondere zur Sicherung einer pluralisti-
schen, am Gebot der Meinungsvielfalt und Angebotsvielfalt orientierten, Medien-
ordnung getroffen werden. Einzelheiten, insbesondere die Rangfolge bei der Be-
legung der Kabelkanale, regelt das Landesrecht.

8§ 52
Plattformen

(1) Die nachstehenden Regelungen gelten fur Plattformen auf allen technischen
Ubertragungskapazitaten. Mit Ausnahme der 88 52a und f gelten sie nicht fiir
Anbieter von
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1. Plattformen in offenen Netzen (Internet, UMTS oder vergleichbare Netze),
soweit sie dort Uber keine marktbeherrschende Stellung verfiigen,

2. Plattformen, die sich auf die unverdnderte Weiterleitung eines Gesamtange-
botes beschranken, das den Vorgaben dieses Abschnitts entspricht,

3. drahtgebundenen Plattformen mit in der Regel weniger als 10.000 ange-
schlossenen Wohneinheiten oder

4. drahtlosen Plattformen mit in der Regel weniger als 20.000 Nutzern.

Die Landesmedienanstalten legen in den Satzungen und Richtlinien nach 8 53
fest, welche Anbieter unter Beriicksichtigung der regionalen und lokalen Verhalt-
nisse den Regelungen nach Satz 2 unterfallen.

(2) Eine Plattform darf nur betreiben, wer den Anforderungen des 8 20a Abs. 1
und 2 genugt.

(3) Private Anbieter, die eine Plattform mit Rundfunk und vergleichbaren Tele-
medien anbieten wollen, missen dies mindestens einen Monat vor Inbetriebnah-
me der zustandigen Landesmedienanstalt anzeigen. Die Anzeige hat zu enthalten

1. Angaben entsprechend § 20a Abs. 1 und 2 und

2. die Darlegung, wie den Anforderungen der 88 52a bis 52d entsprochen
werden soll.

§ 52a
Regelungen fiir Plattformen

(1) Fur die Angebote in Plattformen gilt die verfassungsmaRige Ordnung. Die
Vorschriften der allgemeinen Gesetze und die gesetzlichen Bestimmungen zum
Schutz der personlichen Ehre sind einzuhalten.

(2) Plattformanbieter sind fur eigene Programme und Dienste verantwortlich. Bei
Verfugungen der Aufsichtsbehdrden gegen Programme und Dienste Dritter, die
Uber die Plattform verbreitet werden, sind diese zur Umsetzung dieser Verfigung
verpflichtet. Sind MalRnahmen gegenuber dem Verantwortlichen von Program-
men und Diensten nach Satz 2 nicht durchfuhrbar oder nicht Erfolg verspre-
chend, kbnnen Malinahmen zur Verhinderung des Zugangs von Programmen und
Diensten auch gegen den Plattformanbieter gerichtet werden, sofern eine Ver-
hinderung technisch moéglich und zumutbar ist.

(3) Der Anbieter einer Plattform darf ohne Zustimmung des jeweiligen Rundfunk-
veranstalters dessen Programme und vergleichbare Telemedien inhaltlich und
technisch nicht verdndern sowie einzelne Rundfunkprogramme oder Inhalte nicht
in Programmpakete aufnehmen oder in anderer Weise entgeltlich oder unentgelt-
lich vermarkten. Technische Veranderungen, die ausschliel3lich einer effizienten
Kapazitatsnutzung dienen und die Einhaltung des vereinbarten Qualitdtsstandards
nicht beeintrachtigen, sind zulassig.

8 52b
Belegung von Plattformen

(1) Fur Plattformen privater Anbieter mit Fernsehprogrammen gelten die nachfol-
genden Bestimmungen:
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Der Plattformanbieter hat innerhalb einer technische Kapazitat im Umfang
von hdchstens einem Drittel der fur die digitale Verbreitung von Rundfunk
zur Verfugung stehenden Gesamtkapazitat sicherzustellen, dass

a) die erforderlichen Kapazitaten fur die fur die bundesweite Verbreitung
gesetzlich bestimmten beitragsfinanzierten Programme sowie fur die
Dritten Programme des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks einschliel3lich
programmbegleitender Dienste, zur Verfiigung stehen; die im Rahmen
der Dritten Programme verbreiteten Landesfenster sind nur innerhalb
der Lander zu verbreiten, fur die sie gesetzlich bestimmt sind,

b) die Kapazitaten fiur die privaten Fernsehprogramme, die Regionalfenster
gemal 8 25 enthalten, zur Verfigung stehen,

c) die Kapazitaten fur die im jeweiligen Land zugelassenen regionalen und
lokalen Fernsehprogramme sowie die Offenen Kandle zur Verfuigung
stehen; die landesrechtlichen Sondervorschriften fir Offene Kanéle und
vergleichbare Angebote bleiben unberthrt,

d) die technischen Kapazitaten nach Buchstabe a bis ¢ im Verhaltnis zu
anderen digitalen Kapazitaten technisch gleichwertig sind,

innerhalb einer weiteren technischen Kapazitat im Umfang der Kapazitat
nach Nummer 1 trifft der Plattformanbieter die Entscheidung tber die Bele-
gung mit in digitaler Technik verbreiteten Fernsehprogrammen und Tele-
medien, soweit er darin unter Einbeziehung der Interessen der angeschlos-
senen Teilnehmer eine Vielzahl von Programmveranstaltern sowie ein vielfal-
tiges Programmangebot an Vollprogrammen, nicht entgeltfinanzierten Pro-
grammen, Spartenprogrammen und Fremdsprachenprogrammen einbezieht
sowie vergleichbare Telemedien und Teleshoppingkanale angemessen be-
rucksichtigt,

innerhalb der dartiber hinausgehenden technischen Kapazitaten trifft er die
Entscheidung Uber die Belegung allein nach MalRgabe der allgemeinen Ge-
setze.

Reicht die Kapazitat zur Belegung nach Satz 1 nicht aus, sind die Grundsatze des
Satzes 1 entsprechend der zur Verfiigung stehenden Gesamtkapazitat anzuwen-
den; dabei haben die flr das jeweilige Verbreitungsgebiet gesetzlich bestimmten
beitragsfinanzierten Programme und programmbegleitende Dienste des 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunks Vorrang unbeschadet der angemessenen Beriicksichtigung
der Angebote nach Satz 1 Nr. 1 Buchst. b und c.

(2) Fur Plattformen privater Anbieter mit Horfunkprogrammen gelten die nachfol-
genden Bestimmungen.

Der Plattformanbieter hat sicherzustellen, dass

1.
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innerhalb einer weiteren technischen Ubertragungskapazitat im Umfang
nach Nummer 1 trifft der Plattformanbieter die Entscheidung Uber die Bele-



gung mit in digitaler Technik verbreiteten Horfunkprogrammen und Tele-
medien, soweit er darin unter Einbeziehung der Interessen der angeschlos-
senen Teilnehmer ein vielfaltiges Angebot und eine Vielfalt der Anbieter im
jeweiligen Verbreitungsgebiet angemessen berlcksichtigt,

3. innerhalb der daruiber hinausgehenden technischen Kapazitat trifft er die
Entscheidung Uber die Belegung allein nach MalRgabe der allgemeinen Ge-
setze.

Absatz 1 Satz 2 gilt entsprechend. Werden Horfunk- und Fernsehprogramme auf
einer Plattform verbreitet, sind die Programme nach Satz 2 Nr. 1 im Rahmen der
Kapazitat nach Absatz 1 Satz 1 Nr. 1 Buchst. a zu bericksichtigen.

(3) Der Plattformanbieter ist von den Anforderungen nach Absatz 1 und 2 be-
freit, soweit

1. der Anbieter der zustéandigen Landesmedienanstalt nachweist, dass er selbst
oder ein Dritter den Empfang der entsprechenden Angebote auf einem
gleichartigen Ubertragungsweg und demselben Endgerat unmittelbar und
ohne zusatzlichen Aufwand ermoglicht, oder

2. das Gebot der Meinungsvielfalt und Angebotsvielfalt bereits im Rahmen der
Zuordnungs- oder Zuweisungsentscheidung nach den 88 51 oder 51a be-
rucksichtigt wurde.

(4) Die Entscheidung uber die Belegung von Plattformen trifft der Anbieter der
Plattform. Programme, die dem Plattformanbieter gemaR 8 28 zugerechnet wer-
den kdnnen oder von ihm exklusiv vermarktet werden, bleiben bei der Erfullung
der Anforderungen nach Absatz 1 Nr. 1 und 2 aul3er Betracht. Der Anbieter einer
Plattform hat die Belegung von Rundfunkprogrammen oder Telemedien der zu-
standigen Landesmedienanstalt spatestens einen Monat vor ihrem Beginn anzu-
zeigen. Werden die Voraussetzungen der Absatze 1 bis 3 nicht erfullt, erfolgt die
Auswahl der zu verbreitenden Rundfunkprogramme nach Maligabe dieses
Staatsvertrages und des Landesrechts durch die zustandige Landesmedienan-
stalt. Zuvor ist dem Anbieter einer Plattform eine angemessene Frist zur Erftllung
der gesetzlichen Voraussetzungen zu setzen. Bei Anderung der Belegungen gel-
ten die Satze 1 bis 5 entsprechend.

8§ 52¢
Technische Zugangsfreiheit

(1) Anbieter von Plattformen, die Rundfunk und vergleichbare Telemedien ver-
breiten, haben zu gewaébhrleisten, dass die eingesetzte Technik ein vielfaltiges
Angebot ermoglicht. Zur Sicherung der Meinungsvielfalt und Angebotsvielfalt
durfen Anbieter von Rundfunk und vergleichbaren Telemedien einschliel3lich
elektronischer Programmfuhrer weder unmittelbar noch mittelbar

1. durch Zugangsberechtigungssysteme,

2. durch Schnittstellen fir Anwendungsprogramme,

3. durch Benutzeroberflachen, die den ersten Zugriff auf die Angebote herstel-
len, oder

4. durch sonstige technische Vorgaben zu den Nummern 1 bis 3 auch gegen-
Uber Herstellern digitaler Rundfunkempfangsgerate bei der Verbreitung ihrer
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Angebote unbillig behindert oder gegentber gleichartigen Anbietern ohne
sachlich gerechtfertigten Grund unterschiedlich behandelt werden.

(2) Die Verwendung eines Zugangsberechtigungssystems oder eines Systems
nach Absatz 1 Satz 2 Nr. 3 oder einer Schnittstelle fur Anwendungsprogramme
und die Entgelte hierfir sind der zustandigen Landesmedienanstalt unverztglich
anzuzeigen. Satz 1 gilt fir Anderungen entsprechend. Der zustandigen Landes-
medienanstalt sind auf Verlangen die erforderlichen Auskinfte zu erteilen.

8 52d
Entgelte, Tarife

Anbieter von Programmen und vergleichbaren Telemedien durfen durch die Aus-
gestaltung der Entgelte und Tarife nicht unbillig behindert oder gegentber gleich-
artigen Anbietern ohne sachlich gerechtfertigten Grund unterschiedlich behandelt
werden. Die Verbreitung von Angeboten nach 8 52b Abs. 1 Nr. 1 und 2 oder §
52b Abs. 2 in Verbindung mit Abs. 1 Satz 1 hat zu angemessenen Bedingungen
zu erfolgen. Entgelte und Tarife fuir Angebote nach 8 52b Abs. 1 Satz 1 oder
Abs. 2 Satz 2 sind offenzulegen. Entgelte und Tarife sind im Rahmen des Tele-
kommunikationsgesetzes so zu gestalten, dass auch regionale und lokale Ange-
bote zu angemessenen und chancengleichen Bedingungen verbreitet werden
kénnen. Die landesrechtlichen Sondervorschriften fur Offene Kanéle und ver-
gleichbare Angebote bleiben unberihrt.

8§ 52e
Vorlage von Unterlagen, Zusammenarbeit mit der
Regulierungsbehorde fir Telekommunikation
(1) Anbieter von Plattformen sind verpflichtet, die erforderlichen Unterlagen der
zustandigen Landesmedienanstalt auf Verlangen vorzulegen. 88 21 bis 24 gelten
entsprechend.
(2) Ob ein Verstol3 gegen 8 52c Abs. 1 Nr. 1 oder 2 oder § 52d vorliegt, ent-
scheidet bei Plattformanbietern, die zugleich Anbieter der Telekommunikations-
dienstleistung sind, die zustandige Landesmedienanstalt im Benehmen mit der
Regulierungsbehorde fur Telekommunikation.

8 52f
MalRRnahmen durch die zustéandige Landesmedienanstalt

Verstolit ein Plattformanbieter gegen die Bestimmungen dieses Staatsvertrages
oder des Jugendmedienschutz-Staatsvertrages, gilt 8 38 Abs. 2 entsprechend.

8 53
Satzungen, Richtlinien

Die Landesmedienanstalten regeln durch Satzungen und Richtlinien Einzelheiten
zur Konkretisierung der sie betreffenden Bestimmungen dieses Abschnitts mit
Ausnahme des 8 51. Dabei ist die Bedeutung fur die 6ffentliche Meinungsbildung
fir den Empfangerkreis in Bezug auf den jeweiligen Ubertragungsweg zu

beriicksichtigen.
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8§ 53a
Uberprufungsklausel

Dieser Abschnitt sowie die ergdnzenden landesrechtlichen Regelungen werden
regelmalig alle drei Jahre, erstmals zum 31. August 2011 entsprechend Artikel
31 Abs. 1 der Richtlinie 2002/22/EG des Europdaischen Parlaments und des Rates
vom 7. Marz 2002 Uber den Universaldienst und Nutzerrechte bei elektronischen
Kommunikationsnetzen und -diensten (Universaldienstrichtlinie) tberpruft.

8 53b
Bestehende Zulassungen, Zuordnungen, Zuweisungen,
Anzeige von bestehenden Plattformen

(1) Bestehende Zulassungen, Zuordnungen und Zuweisungen fur bundesweite
Anbieter gelten bis zu deren Ablauf fort. Bestehende Zulassungen und Zuwei-
sungen fur Fensterprogrammveranstalter sollen bis zum 31. Dezember 2009 un-
beschadet von Vorgaben des § 25 Abs. 4 Satz 4 verlangert werden.

(2) Anbieter von Plattformen, die bei Inkrafttreten dieses Staatsvertrages bereits
in Betrieb sind, miUssen die Anzeige nach 8 52 Abs. 3 spatestens sechs Monate
nach Inkrafttreten dieses Staatsvertrages stellen.

V1. Abschnitt
Telemedien
8§ 54

Allgemeine Bestimmungen

(1) Telemedien sind im Rahmen der Gesetze zulassungs- und anmeldefrei. Fur die
Angebote gilt die verfassungsmaRige Ordnung. Die Vorschriften der allgemeinen
Gesetze und die gesetzlichen Bestimmungen zum Schutz der personlichen Ehre
sind einzuhalten.

(2) Telemedien mit journalistisch-redaktionell gestalteten Angeboten, in denen
insbesondere vollstandig oder teilweise Inhalte periodischer Druckerzeugnisse in
Text oder Bild wiedergegeben werden, haben den anerkannten journalistischen
Grundsatzen zu entsprechen. Nachrichten sind vom Anbieter vor ihrer Verbrei-
tung mit der nach den Umstanden gebotenen Sorgfalt auf Inhalt, Herkunft und
Wahrheit zu prifen.

(3) Bei der Wiedergabe von Meinungsumfragen, die von Anbietern von Tele-
medien durchgefuhrt werden, ist ausdriicklich anzugeben, ob sie reprasentativ
sind.

8 55
Informationspflichten und Informationsrechte

(1) Anbieter von Telemedien, die nicht ausschlief3lich personlichen oder familia-
ren Zwecken dienen, haben folgende Informationen leicht erkennbar, unmittelbar
erreichbar und standig verfugbar zu halten:

1. Namen und Anschrift sowie
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2. bei juristischen Personen auch Namen und Anschrift des Vertretungsberech-
tigten.

(2) Anbieter von Telemedien mit journalistisch-redaktionell gestalteten Angebo-
ten, in denen insbesondere vollstandig oder teilweise Inhalte periodischer Druck-
erzeugnisse in Text oder Bild wiedergegeben werden, haben zusatzlich zu den
Angaben nach den 88 5 und 6 des Telemediengesetzes einen Verantwortlichen
mit Angabe des Namens und der Anschrift zu benennen. Werden mehrere Ver-
antwortliche benannt, so ist kenntlich zu machen, fur welchen Teil des Dienstes
der jeweils Benannte verantwortlich ist.

Als Verantwortlicher darf nur benannt werden, wer
1. seinen standigen Aufenthalt im Inland hat,

2. nicht infolge Richterspruchs die Fahigkeit zur Bekleidung 6ffentlicher Amter
verloren hat,

3. voll geschaftsfahig ist und
4. unbeschrankt strafrechtlich verfolgt werden kann.
(3) Fur Anbieter von Telemedien nach Absatz 2 Satz 1 gilt 8 9a entsprechend.

8 56
Gegendarstellung

(1) Anbieter von Telemedien mit journalistisch-redaktionell gestalteten Angebo-
ten, in denen insbesondere vollstandig oder teilweise Inhalte periodischer Druck-
erzeugnisse in Text oder Bild wiedergegeben werden, sind verpflichtet, unverziig-
lich eine Gegendarstellung der Person oder Stelle, die durch eine in ihrem Ange-
bot aufgestellte Tatsachenbehauptung betroffen ist, ohne Kosten fur den Be-
troffenen in ihr Angebot ohne zusatzliches Abrufentgelt aufzunehmen. Die Ge-
gendarstellung ist ohne Einschaltungen und Weglassungen in gleicher Aufma-
chung wie die Tatsachenbehauptung anzubieten. Die Gegendarstellung ist so
lange wie die Tatsachenbehauptung in unmittelbarer Verkntpfung mit ihr anzu-
bieten. Wird die Tatsachenbehauptung nicht mehr angeboten oder endet das An-
gebot vor Aufnahme der Gegendarstellung, so ist die Gegendarstellung an ver-
gleichbarer Stelle so lange anzubieten, wie die urspringlich angebotene Tatsa-
chenbehauptung. Eine Erwiderung auf die Gegendarstellung muss sich auf tat-
sachliche Angaben beschranken und darf nicht unmittelbar mit der Gegendarstel-
lung verknupft werden.

(2) Eine Verpflichtung zur Aufnahme der Gegendarstellung gemal Absatz 1 be-
steht nicht, wenn

1. der Betroffene kein berechtigtes Interesse an der Gegendarstellung hat,

2. der Umfang der Gegendarstellung unangemessen tber den der beanstande-
ten Tatsachenbehauptung hinausgeht,

3. die Gegendarstellung sich nicht auf tatsdchliche Angaben beschrankt oder
einen strafbaren Inhalt hat oder

4. die Gegendarstellung nicht unverziglich, spatestens sechs Wochen nach
dem letzten Tage des Angebots des beanstandeten Textes, jedenfalls je-
doch drei Monate nach der erstmaligen Einstellung des Angebots, dem in
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Anspruch genommenen Anbieter schriftlich und von dem Betroffenen oder
seinem gesetzlichen Vertreter unterzeichnet, zugeht.

(3) Fur die Durchsetzung des vergeblich geltend gemachten Gegendarstellungs-
anspruchs ist der ordentliche Rechtsweg gegeben. Auf dieses Verfahren sind die
Vorschriften der Zivilprozessordnung uber das Verfahren auf Erlass einer einst-
weiligen Verfuigung entsprechend anzuwenden. Eine Gefahrdung des Anspruchs
braucht nicht glaubhaft gemacht zu werden. Ein Verfahren zur Hauptsache findet
nicht statt.

(4) Eine Verpflichtung zur Gegendarstellung besteht nicht fur wahrheitsgetreue
Berichte Uber 6ffentliche Sitzungen der Ubernationalen parlamentarischen Orga-
ne, der gesetzgebenden Organe des Bundes und der Lander sowie derjenigen Or-
gane und Stellen, bei denen das jeweilige Landespressegesetz eine presserechtli-
che Gegendarstellung ausschliel3t.

8 57
Datenschutz bei journalistisch-redaktionellen Zwecken

(1) Soweit Unternehmen und Hilfsunternehmen der Presse als Anbieter von Te-
lemedien personenbezogene Daten ausschlief3lich zu eigenen journalistisch-
redaktionellen oder literarischen Zwecken erheben, verarbeiten oder nutzen, gel-
ten nur die 88 5, 7, 9 und 38a des Bundesdatenschutzgesetzes mit der Mal3ga-
be, dass nur fur Schaden gehaftet wird, die durch die Verletzung des Datenge-
heimnisses nach 8 5 des Bundesdatenschutzgesetzes oder durch unzureichende
technische oder organisatorische MalRnahmen im Sinne des 8 9 des Bundesda-
tenschutzgesetzes eintreten. Besondere staatsvertragliche oder landesrechtliche
Bestimmungen fur den Rundfunk bleiben unberihrt.

(2) Werden Uber Angebote personenbezogene Daten von einem Anbieter von Te-
lemedien ausschlie3lich zu eigenen journalistisch-redaktionellen Zwecken verar-
beitet und wird der Betroffene dadurch in seinen schutzwiurdigen Interessen be-
eintrachtigt, kann er Auskunft tber die zugrunde liegenden, zu seiner Personge-
speicherten Daten verlangen. Die Auskunft kann nach Abwagung der schutz-
wardigen Interessen der Beteiligten verweigert werden, soweit durch die Mittei-
lung die journalistische Aufgabe des Veranstalters durch Ausforschung des In-
formationsbestandes beeintrachtigt wirde oder aus den Daten

1. auf Personen, die bei der Vorbereitung, Herstellung oder Verbreitung mitge-
wirkt haben oder

2. auf die Person des Einsenders oder des Gewahrstragers von Beitrdgen, Un-
terlagen oder Mitteilungen fur den redaktionellen Teill

geschlossen werden kann. Der Betroffene kann die Berichtigung unrichtiger Da-
ten oder die Hinzufiigung einer eigenen Darstellung von angemessenem Umfang
verlangen. Die Satzel bis 3 gelten nicht fur Angebote von Unternehmen und
Hilfsunternehmen der Presse, soweit diese der Selbstregulierung durch den Pres-
sekodex und der Beschwerdeordnung des Deutschen Presserates unterliegen.
(3) Fuhrt die journalistisch-redaktionelle Verwendung personenbezogener Daten
zur Verbreitung von Gegendarstellungen des Betroffenen oder zu Verpflichtungs-
erklarungen, Verfugungen oder Urteilen tber die Unterlassung der Verbreitung
oder Uber den Widerruf des Inhalts der Daten, sind diese Gegendarstellungen,
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Unterlassungserklarungen oder Widerrufe zu den gespeicherten Daten zu nehmen
und dort fur dieselbe Zeitdauer aufzubewahren wie die Daten selbst sowie bei
einer Ubermittlung der Daten gemeinsam mit diesen zu Ubermitteln.

8 58
Werbung, Sponsoring, fernsehdhnliche Telemedien, Gewinnspiele

(1) Werbung muss als solche klar erkennbar und vom ubrigen Inhalt der Angebo-
te eindeutig getrennt sein. In der Werbung durfen keine unterschwelligen Techni-
ken eingesetzt werden.

(2) Fur Sponsoring bei Fernsehtext gilt 8 8 entsprechend.

(3) Fur Telemedien mit Inhalten, die nach Form und Inhalt fernsehahnlich sind
und die von einem Anbieter zum individuellen Abruf zu einem vom Nutzer ge-
wahlten Zeitpunkt und aus einem vom Anbieter festgelegten Inhaltekatalog be-
reitgestellt werden (audiovisuelle Mediendienste auf Abruf), gelten die 88 7 und
8 entsprechend. Fur Angebote nach 8 2 Abs. 3 Nummer 5 gelten zusatzlich die
88 4 bis 6, 7a und 45 entsprechend.

(4) Fur Gewinnspiele in vergleichbaren Telemedien (Telemedien, die an die All-
gemeinheit gerichtet sind) gilt 8 8a entsprechend.

8 59
Aufsicht

(1) Die nach den allgemeinen Datenschutzgesetzen des Bundes und der Lander
zustandigen Kontrollbehérden Uberwachen fur ihren Bereich die Einhaltung der
Datenschutzbestimmungen des Telemediengesetzes sowie des 8§ 57. Die fur den
Datenschutz im journalistisch-redaktionellen Bereich beim 6ffentlichrechtlichen
Rundfunk zustandigen Stellen Gberwachen fur ihren Bereich auch die Einhaltung
der Datenschutzbestimmungen fur journalistisch-redaktionelle Angebote bei Te-
lemedien. Satz 1 gilt nicht, soweit Unternehmen und Hilfsunternehmen der Pres-
se der Selbstregulierung durch den Pressekodex und der Beschwerdeordnung des
Deutschen Presserates unterliegen.

(2) Die Einhaltung der Bestimmungen fur Telemedien einschlie3lich der allgemei-
nen Gesetze und der gesetzlichen Bestimmungen zum Schutz der personlichen
Ehre mit Ausnahme des Datenschutzes wird durch nach Landesrecht bestimmte
Aufsichtsbehorden Uberwacht.

(3) Stellt die jeweils zustandige Aufsichtsbehdrde einen Verstold gegen die Be-
stimmungen mit Ausnahme des § 54, § 55 Abs. 2 und 3, 8 56, 8 57 Abs. 2
oder der Datenschutzbestimmungen des Telemediengesetzes fest, trifft sie die
zur Beseitigung des Verstol3es erforderlichen MalRhahmen gegentiber dem Anbie-
ter. Sie kann insbesondere Angebote untersagen und deren Sperrung anordnen.
Die Untersagung darf nicht erfolgen, wenn die Malinahme aul3er Verhaltnis zur
Bedeutung des Angebots fur den Anbieter und die Allgemeinheit steht. Eine Un-
tersagung darf nur erfolgen, wenn ihr Zweck nicht in anderer Weise erreicht
werden kann. Die Untersagung ist, soweit ihr Zweck dadurch erreicht werden
kann, auf bestimmte Arten und Teile von Angeboten oder zeitlich zu beschran-
ken. Bei journalistisch-redaktionell gestalteten Angeboten, in denen ausschliel3-
lich vollstandig oder teilweise Inhalte periodischer Druckerzeugnisse in Text oder
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Bild wiedergegeben werden, ist eine Sperrung nur unter den Voraussetzungen
des 8 97 Abs. 5 Satz 2 und des § 98 der Strafprozessordnung zuléassig. Die Be-
fugnisse der Aufsichtsbehérden zur Durchsetzung der Vorschriften der allgemei-
nen Gesetze und der gesetzlichen Bestimmungen zum Schutz der personlichen
Ehre bleiben unberihrt.

(4) Erweisen sich MalRnahmen gegenuber dem Verantwortlichen nach 8 7 des
Telemediengesetzes als nicht durchfuhrbar oder nicht erfolgversprechend, kon-
nen MalRnahmen zur Sperrung von Angeboten nach Absatz 3 auch gegen den
Diensteanbieter von fremden Inhalten nach den 88 8 bis 10 des Telemedienge-
setzes gerichtet werden, sofern eine Sperrung technisch mdglich und zumutbar
ist. 8 7 Abs. 2 des Telemediengesetzes bleibt unberihrt.

(5) Wird durch ein Angebot in Rechte Dritter eingegriffen und ist ftr den Dritten
hiergegen der Rechtsweg erdffnet, sollen Anordnungen der Aufsichtsbehdrde im
Sinne von Absatz 3 nur erfolgen, wenn dies aus Grinden des Gemeinwohls ge-
boten ist.

(6) Fur den Vollzug dieses Abschnitts ist die Aufsichtsbehérde des Landes zu-

standig, in dem der betroffene Anbieter seinen Sitz, Wohnsitz oder in Ermange-
lung dessen seinen standigen Aufenthalt hat. Ergibt sich danach keine Zustan-

digkeit, so ist diejenige Aufsichtsbehoérde zusténdig, in deren Bezirk der Anlass
fur die Amtshandlung hervortritt.

(7) Der Abruf von Angeboten im Rahmen der Aufsicht ist unentgeltlich. Dienste-
anbieter haben dies sicherzustellen. Der Anbieter darf seine Angebote nicht ge-
gen den Abruf durch die zustandige Aufsichtsbehdrde sperren.

8 60
Telemediengesetz, Offentliche Stellen

(1) Fur Telemedien, die den Bestimmungen dieses Staatsvertrages oder den Best-
immungen der tbrigen rundfunkrechtlichen Staatsvertrage der Lander unterfallen,
gelten im Ubrigen die Bestimmungen des Telemediengesetzes des Bundes in sei-

ner jeweils geltenden Fassung. Absatz 2 bleibt unberthrt.

(2) Fur die offentlichen Stellen der Lander gelten neben den vorstehenden Best-

immungen die Bestimmungen des Telemediengesetzes des Bundes in seiner je-
weils geltenden Fassung entsprechend.

8 61
Notifizierung
Anderungen dieses Abschnittes unterliegen der Notifizierungspflicht gemaf der
Richtlinie 98/48/EG des Européischen Parlaments und des Rates vom 20. Juli
1998 zur Anderung der Richtlinie 98/34/EG iiber ein Informationsverfahren auf
dem Gebiet der Normen und technischen Vorschriften.
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VII. Abschnitt
Ubergangs- und Schlussvorschriften

8 62

Kindigung
(1) Dieser Staatsvertrag gilt fir unbestimmte Zeit. Der Staatsvertrag kann von
jedem der vertragsschlie3enden Lander zum Schluss des Kalenderjahres mit einer
Frist von einem Jahr gekundigt werden. Die Kindigung kann erstmals zum 31.
Dezember 2008 erfolgen. Wird der Staatsvertrag zu diesem Termin nicht gekun-
digt, kann die Kundigung mit gleicher Frist jeweils zu einem zwei Jahre spéteren
Termin erfolgen. Die Kundigung ist gegenuber dem Vorsitzenden der Ministerpra-
sidentenkonferenz schriftlich zu erklaren. Kiindigt ein Land diesen Staatsvertrag,
kann es zugleich den Rundfunkbeitragsstaatsvertrag und den Rundfunkfinanzie-
rungsstaatsvertrag zum gleichen Zeitpunkt kiindigen; jedes andere Land kann
daraufhin innerhalb von sechs Monaten nach Eingang der Kundigungserklarung
dementsprechend ebenfalls zum gleichen Zeitpunkt kiindigen. Zwischen den (b-
rigen Landern bleiben diese Staatsvertrage in Kraft.

(2) Im Falle der Kundigung verbleibt es bei der vorgenommenen Zuordnung der
Satellitenkandle, solange fir diese Kanéle noch Berechtigungen bestehen. Die 88
11a bis d bleiben im Falle der Kindigung einzelner Lander unberihrt.

(3) 8 4 Abs. 1 und 2 kann von jedem der vertragsschlieRenden Lander auch ge-
sondert zum Schluss des Kalenderjahres mit einer Frist von einem Jahr gekindigt
werden. Die Kundigung kann erstmals zum 31. Dezember 2008 erfolgen. Wird 8
4 Abs. 1 und 2 zu diesem Zeitpunkt nicht gekiindigt, kann die Kiindigung mit
gleicher Frist jeweils zu einem zwei Jahre spateren Zeitpunkt erfolgen. Die Kin-
digung ist gegentber dem Vorsitzenden der Ministerprasidentenkonferenz schrift-
lich zu erklaren. Kundigt ein Land, kann jedes Land innerhalb von drei Monaten
nach Eingang der Kindigungserklarung 8 4 Abs. 1 und 2 zum gleichen Zeitpunkt
kindigen. Die Kiindigung eines Landes lasst die gekiundigten Bestimmungen die-
ses Staatsvertrages im Verhaltnis der tbrigen Lander zueinander unberihrt.

(4) 8 12 Abs. 2 kann von jedem der vertragsschlieRenden Lander auch gesondert
zum Schluss des Kalenderjahres mit einer Frist von einem Jahr gekiindigt wer-
den. Die Kundigung kann erstmals zum 31. Dezember 2009 erfolgen. Wird § 12
Abs. 2 zu diesem Zeitpunkt nicht gekindigt, kann die Kindigung mit gleicher
Frist jeweils zu einem zwei Jahre spateren Zeitpunkt erfolgen. Die Kindigung ist
gegenuber dem Vorsitzenden der Ministerprasidentenkonferenz schriftlich zu er-
klaren. Kindigt ein Land, kann jedes Land innerhalb von drei Monaten nach Ein-
gang der Kundigungserklarung den Rundfunkstaatsvertrag, den ARD-
Staatsvertrag, den ZDF-Staatsvertrag, den Staatsvertrag Uber die Korperschaft
des oOffentlichen Rechts "Deutschlandradio”, den Rundfunkfinanzierungsstaats-
vertrag und den Rundfunkbeitragsstaatsvertrag zum gleichen Zeitpunkt kindigen.
Die Kundigung eines Landes lasst die gekundigten Bestimmungen dieses Staats-
vertrages und die in Satz 5 aufgefuhrten Staatsvertradge im Verhaltnis der Ubrigen
Lander zueinander unberthrt.

(5) 8 16 Abs. 1, 2 und 5 kann von jedem der vertragsschlie3enden Lander auch
gesondert zum Schluss des Kalenderjahres, das auf die Ermittlung des Finanzbe-
darfs des offentlich-rechtlichen Rundfunks gemaf 8 14 folgt, mit einer Frist von
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sechs Monaten gekundigt werden, wenn der Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag
nicht nach der Ermittlung des Finanzbedarfs gemaf} 8 14 auf Grund einer Rund-
funkbeitragserh6hung geéndert wird. Die Kindigung kann erstmals zum 31. De-
zember 2008 erfolgen. Wird 8 16 Abs. 1, 2 und 5 zu einem dieser Termine nicht
gekundigt, kann die Kiindigung mit gleicher Frist jeweils zu einem zwei Jahre
spateren Termin erfolgen. Die Kindigung ist gegentiber dem Vorsitzenden der
Ministerprasidentenkonferenz schriftlich zu erklaren. Kindigt ein Land, kann je-
des Land innerhalb von drei Monaten nach Eingang der Kindigungserklarung den
Rundfunkbeitragsstaatsvertrag und den Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag zum
gleichen Zeitpunkt kiindigen. In diesem Fall kann jedes Land auf3erdem innerhalb
weiterer drei Monate nach Eingang der Kundigungserklarung nach Satz 5 sowie
88 14 und 17 hinsichtlich einzelner oder samtlicher Bestimmungen zum gleichen
Zeitpunkt kindigen. Zwischen den Ubrigen Landern bleiben die gekiindigten Best-
iImmungen dieses Staatsvertrages und die in Satz 5 angegebenen Staatsvertrage
in Kraft.

8 63
Ubergangsbestimmung fur Produktplatzierungen

8§ 7 Abs. 7 und die 88 15 und 44 gelten nicht fir Sendungen, die vor dem 19.
Dezember 2009 produziert wurden.

8 64
Regelung fir Bayern

Der Freistaat Bayern ist berechtigt, eine Verwendung des Anteils am Rundfunk-
beitrag nach 8 40 zur Finanzierung der landesgesetzlich bestimmten Aufgaben
der Bayerischen Landeszentrale fir Neue Medien im Rahmen der 6ffentlich-
rechtlichen Tragerschaft vorzusehen. Im Ubrigen finden die fur private Veranstal-
ter geltenden Bestimmungen dieses Staatsvertrages auf Anbieter nach bayeri-
schem Rechtentsprechende Anwendung. Abweichende Regelungen zu 8 7 Abs.
9 Satz 1 1. Variante zur Umsetzung von Vorgaben der Landesverfassung sind
zulassig.

Protokollerklarung
Protokollerklarung aller Lander zu 8 59 Abs. 2 des Rundfunkstaatsvertrages:

8§ 59 Abs. 2 beruhrt die programmliche Aufsicht der Gremien des 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunks lber den Inhalt von Telemedien nicht. Eine Anderung der
bisherigen Rechtslage ist mit dieser Vorschrift nicht verbunden.
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