
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

MMS Årsrapport 2015 

2014-12-29 – 2016-01-03 

 

 

 



 

 

 

 

 
 
2

Innehåll 
Förord ....................................................................................................................................................... 3 
 
TV .............................................................................................................................................................. 4 
 

TV - Kommentarer till TV-mätningen 2015 ...................................................................................................................................................................... 4 

TV - Genomsnittlig tittartid i minuter 2005-2015 (kalenderår) ............................................................................................................................... 5 

TV - Tittandet MMS-månad för MMS-månad, genomsnittlig dag ............................................................................................................................. 6 

TV - Tittandet på vardagar respektive helger .................................................................................................................................................................. 7 

TV - Publikstorlek (rating i %) timme för timme under olika veckodagar ........................................................................................................... 8 

TV - MMS loggkanaler översikt - Några nyckeltal ........................................................................................................................................................... 9 

TV - MMS loggkanaler översikt - Grafer ............................................................................................................................................................................ 10 

TV - Tittartid för MMS loggkanaler i olika målgrupper .............................................................................................................................................. 11 

TV - Genomsnittlig daglig tittartid (min) i olika målgrupper 2014 och 2015 ................................................................................................... 12 

TV -Daglig räckvidd för MMS loggkanaleri olika målgrupper .................................................................................................................................. 13 

TV -Genomsnittlig daglig räckvidd (%) i olika målgrupper 2014 och 2015 ...................................................................................................... 14 

TV - Programtopplistor per målgrupp ....................................................................................................................................................................... 15-16 

TV - Programtopplistor per genre ............................................................................................................................................................................... 17-18 

TV - Programtopplistor för gäster och tillsammanstittande .................................................................................................................................... 19 

TV -Tittande på icke loggkanaler .................................................................................................................................................................................. 20-21 

 
Webb-TV ................................................................................................................................................. 22 
 

Webb-TV - Kommentarer till webb-TV-mätningen 2015 .......................................................................................................................................... 22 

Webb-TV - Översikt .................................................................................................................................................................................................................. 23 

Webb-TV - Tidsserier ........................................................................................................................................................................................................ 24-25 

Webb-TV - Andelar ............................................................................................................................................................................................................ 26-27 

Webb-TV - Tittandet per kanalhus .............................................................................................................................................................................. 28-32 

Webb-TV - Topplista program .............................................................................................................................................................................................. 33 

Webb-TV - Topplista övriga format .................................................................................................................................................................................... 34 

Webb-TV - Topplistor program per kanalhus ......................................................................................................................................................... 35-37 

 

 



 

 

 

 

 
 
3

Förord 

 
Intresset för rörlig bild har aldrig varit större. Nya sätt att titta lockar ny publik samtidigt som 

etablerade format når rekordnivåer. 

TV-året 2015 var ett starkt år både för TV och online video. Den nedgång vi sett i TV-tittartiden 

under de senaste åren ersattes under 2015 av en liten uppgång, även om vi här kan se hur 

utvecklingslinjerna skiljer sig mellan olika målgrupper. 

De mest sedda programmen var som ofta tidigare Melodifestivalen, både den svenska finalen och 

den internationella. Kalle Anka och hans vänner önskar god jul var också ett av de mest sedda 

programmen i år. Julen är också den tid på året då vi tittar mest på TV tillsammans, vilket tyder 

på att TVn fortfarande fyller en roll för gemensamt tittade vid speciella tillfällen. Andra program 

med mycket tittande är större sportevenemang, som när landslaget spelar fotboll eller 

sändningarna från VM i längdskidor. 

Tittandet på rörlig bild har alltså ökat jämfört med 2014. Tittar vi på de tjänster som ingår i MMS 

webb-TV-mätning märker vi en fortsatt kraftig ökning på runt 60 procent mellan 2014 och 2015. 

Några av de mest sedda programmen var sändningarna från prinsbröllopet i juni, julkalendern 

under december. Men även Skid-VM i Falun och Melodifestivalen har nått stora publiker i webb-

TV-formatet. 

Det är med spänning vi ser fram emot ett nytt TV-år, som kommer att erbjuda utmaningar både 

för MMS och TV-branschen i sin helhet. Och för publiken väntar ett än större utbud av nya 

program och kanaler för rörlig bild. 

 

Pirjo Svedberg  

Vice VD MMS 
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TV - Kommentarer till TV-mätningen 2015 
 

Sedan 1993 mäter MMS TV-tittandet i Sverige. Varje halvår genomförs en basundersökning där 

respondenter svarar på frågor om TV-utrustningen i hushållet samt bakgrundsfrågor om 

samtliga boende i hushållet. Basundersökningen består av 4500 telefonintervjuer per halvår. Det 

är från denna undersökning rekryteringen av panelhushåll görs.  

 

I panelen ingår 1350 hushåll som alla har TV-mätare installerad till varje fungerande TV-apparat 

i hemmet. De variabler som hushållsvikter är baserade på är ålder, utbildningsnivå, 

familjesituation och uppskattad TV-konsumtion. Förutom att hela hushållet får en viss vikt så får 

även varje medlem i hushållet en individuell vikt. Vikten speglar hur många i befolkningen som 

denna individs TV-tittande ska representera.  

Sammanlagt mäter MMS TV-tittandet på 123 kanaler, och av dessa är 35 loggkanaler.  

För loggkanalerna går det, förutom att se vilken tid man tittar på kanalerna, även att se vilka 

program som sänds.  

De tittarmått som är redovisade i denna årsrapport är rating, räckvidd, tittartid och 

tittartidsandel (share). Det går alltså att se hur många som i genomsnitt tittade på t.ex. ett 

program, hur stor andel av tittandet som tillfaller en specifik kanal, hur stor del av populationen 

som kanalen nådde. Det räckviddsmått som presenteras är den dagliga om inget annat anges. 

Daglig räckvidd definieras av att man ska ha sett minst 5 sammanhängande minuter på kanalen 

för att räknas som tittare, medan veckoräckvidd definieras av att man ska ha sett minst 15 

sammanhängande minuter per vecka.  

Perioden för årsrapporten är 2014-12-29 – 2016-01-03. MMS årsrapporter är alltid baserade 

på hela veckor (mån-sön), MMS-året startar alltid en måndag och slutar på en söndag. Den data 

som redovisas på månadsbasis i rapporten är också framtagen på hela veckor (MMS-månader).  

 

Du kan enkelt skapa egna topplistor för TV-program på MMS loggkanaler genom att använda 

MMS gratisverktyg som finns här: http://hottoptv.mms.se/ 

 

 

*Förändringar bland MMS loggkanaler sedan förra årets rapport:  

- ”TV4 FaktaXL” upphörde vara loggkanal (2014-12-29) 

- ”Eurosport 2” tillkom som loggkanal (2015-01-27) 

- ”Investigation Discovery” tillkom som loggkanal (2015-06-01) 
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TV - Genomsnittlig tittartid i minuter 2005-2015 (MMS-år) 

 
 

Diagrammet ovan visar genomsnittlig tittartid per dag under respektive MMS-år. Den 

genomsnittliga dagliga tittartiden har ökat med 2 minuter för alla, män och kvinnor jämfört med 

2014.  

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Alla 3-99 år 146 154 157 160 166 166 162 164 159 153 155

Män 3-99 år 142 151 151 151 160 158 152 155 152 146 148

Kvinnor 3-99 år 150 158 163 169 172 174 172 172 166 160 162
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TV - Tittandet månad för månad, genomsnittlig dag 
 Tittartid (Tittartid (Tittartid (Tittartid (minminminmin))))    Räckvidd Räckvidd Räckvidd Räckvidd ((((%%%%))))    Räckvidd (1000Räckvidd (1000Räckvidd (1000Räckvidd (1000----tal)tal)tal)tal)    

 2015201520152015    2014 2015201520152015    2014 2015201520152015    2014 

JanuariJanuariJanuariJanuari    181181181181    184 70,170,170,170,1    71,3 6527652765276527    6564 

FebruariFebruariFebruariFebruari    183183183183    196 70,870,870,870,8    72,1 6589658965896589    6641 

MarsMarsMarsMars    168168168168    160 69,169,169,169,1    69,1 6435643564356435    6363 

AprilAprilAprilApril    149149149149    146 65,965,965,965,9    67 6130613061306130    6176 

MajMajMajMaj    149149149149    141 65,765,765,765,7    65,5 6113611361136113    6031 

JuniJuniJuniJuni    134134134134    134 60,160,160,160,1    61 5590559055905590    5618 

JuliJuliJuliJuli    120120120120    112 53,253,253,253,2    52,5 5005500550055005    4887 

AugustiAugustiAugustiAugusti    126126126126    131 58,358,358,358,3    61 5478547854785478    5675 

SeptemberSeptemberSeptemberSeptember    143143143143    141 64,564,564,564,5    65,4 6058605860586058    6084 

OktoberOktoberOktoberOktober    155155155155    155 66,766,766,766,7    67,8 6266626662666266    6308 

NovemberNovemberNovemberNovember    169169169169    163 68,968,968,968,9    69,4 6472647264726472    6458 

DecemberDecemberDecemberDecember    180180180180    177 69,869,869,869,8    73,1 6562656265626562    6801 

 

Daglig tittartid MMS-månader 2014 och 2015 
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TV - Tittandet på vardagar respektive helger 
 Tittartid (min)Tittartid (min)Tittartid (min)Tittartid (min)    Räckvidd (%)Räckvidd (%)Räckvidd (%)Räckvidd (%)    Räckvidd (1000Räckvidd (1000Räckvidd (1000Räckvidd (1000----tal)tal)tal)tal)    

 2015201520152015    2014 2015201520152015    2014 2015201520152015    2014 

Vardagar (månVardagar (månVardagar (månVardagar (mån----tor)tor)tor)tor)    145 142 64,5 65,5 6033 6064 

FredagarFredagarFredagarFredagar    157 153 65,3 65,6 6109 6074 

LördagarLördagarLördagarLördagar    170 168 65 65,7 6077 6080 

SöndagarSöndagarSöndagarSöndagar    178 180 68,4 69,4 6395 6425 

GenomGenomGenomGenomssssnittlig dagnittlig dagnittlig dagnittlig dag    155 153 65,2 66,1 6102 6119 

 

Daglig räckvidd (%)  
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TV - Publikstorlek (rating i %) timme för timme under olika 
veckodagar 
 Må-Sö Må-To Fre Lör Sön 

06:00 2,7 3,1 3,0 1,8 1,7 

07:00 4,6 5,1 5,0 3,5 3,5 

08:00 6,4 6,0 6,3 6,9 7,4 

09:00 7,4 6,3 6,8 9,4 10,4 

10:00 6,9 5,4 5,9 9,5 11,7 

11:00 6,5 5,0 5,7 8,8 10,7 

12:00 6,4 5,2 5,8 8,3 10,1 

13:00 6,6 5,3 6,0 9,0 10,1 

14:00 7,1 5,6 6,5 9,7 10,6 

15:00 8,3 7,0 7,6 10,9 11,8 

16:00 10,0 8,8 9,5 12,6 13,1 

17:00 13,5 12,7 12,9 14,8 15,8 

18:00 20,8 20,6 19,7 20,4 23,3 

19:00 27,9 27,9 27,5 26,3 30,1 

20:00 35,7 34,7 37,4 34,7 38,7 

21:00 35,6 35,0 36,9 34,6 37,1 

22:00 24,3 22,8 27,6 26,2 24,9 

23:00 12,4 11,0 15,0 16,2 12,0 

 

Rating (%) timme för timme 
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TV - MMS loggkanaler översikt - Några nyckeltal 
    Daglig tittartid 

(min) 

Daglig räckvidd 

(%) 

Daglig räckvidd 

(1000-tal) 

Tittartidsandel 

(%) 

Veckoräckvidd 

(%) 

SVT1 37,6 37,1 3473 24,3 62,0 

SVT2 10,6 20,3 1899 6,9 42,5 

TV3 7,7 12,0 1125 5,0 30,1 

TV4 31,2 32,1 3003 20,2 58,3 

Kanal5 8,1 12,3 1148 5,2 30,9 

TV6 5,8 8,5 797 3,8 20,0 

Sjuan 7,2 11,1 1039 4,6 26,5 

TV8 4,7 7,2 673 3,0 17,5 

Kanal 9 3,2 5,9 555 2,1 15,4 

TV10 2,0 4,1 387 1,3 9,7 

Kanal 11 1,8 3,3 310 1,1 8,4 

TV12 2,8 4,7 437 1,8 12,5 

SVTB 5,3 7,0 655 3,4 15,2 

Kunskapskanalen 1,5 3,9 365 1,0 10,8 

SVT24 0,6 1,7 162 0,4 5,9 

TV4 Sport 0,2 0,5 42 0,1 1,4 

TV4 Fakta 1,7 2,4 226 1,1 5,3 

TV4 Film 0,9 1,7 155 0,6 5,1 

TV4 Guld 1,4 1,3 124 0,9 2,7 

TV4 Komedi 0,2 0,5 47 0,1 1,3 

Discovery Channel 1,6 2,9 273 1,0 6,7 

Investigation Discovery* 0,7 0,8 77 0,5 1,8 

Eurosport 1 0,7 1,2 113 0,5 2,8 

Eurosport 2* 0,2 0,5 44 0,1 1,2 

TLC 1,1 2,0 183 0,7 4,0 

Disney Channel 1,0 1,6 146 0,6 4,2 

Disney XD 0,5 1,0 91 0,3 2,5 

MTV 0,4 1,0 93 0,3 2,3 

Nickelodeon 0,7 1,1 105 0,4 2,9 

Comedy Central 0,3 0,7 67 0,2 1,7 

National Geographic 0,6 1,4 128 0,4 3,5 

FOX 1,4 2,2 207 0,9 4,7 

TNT 0,3 0,5 51 0,2 1,4 

Cartoon Network Sweden 0,5 0,9 81 0,3 1,9 

Cartoon Network Nordic 0,3 0,5 49 0,2 1,3 

TOT 154,9154,9154,9154,9    65,265,265,265,2    6102610261026102    100100100100    85,585,585,585,5    

 

*Se TV - Kommentarer till TV-mätningen 2015 s. 4  
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TV - MMS loggkanaler översikt – Grafer 
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TV – Tittartid för MMS loggkanaler i olika målgrupper 
 Totalt Män Kvinnor 3-14 15-24 25-39 40-59 60+ 

SVT1 37,6 35,2 40,0 6,6 8,6 15,3 34,1 88,8 

SVT2 10,6 11,0 10,2 1,4 2,6 5,0 10,3 24,0 

TV3 7,7 6,2 9,2 2,0 5,6 8,3 9,3 9,7 

TV4 31,2 26,3 36,1 8,0 12,6 20,3 34,1 58,1 

Kanal5 8,1 6,7 9,5 2,6 6,7 10,0 10,3 8,0 

TV6 5,8 7,1 4,6 2,6 9,6 7,9 6,6 3,3 

Sjuan 7,2 4,7 9,5 1,3 2,5 3,9 9,0 13,2 

TV8 4,7 3,5 5,8 0,5 1,3 2,5 6,0 9,0 

Kanal 9 3,2 3,4 3,1 0,6 1,5 2,7 4,3 4,7 

TV10 2,0 3,0 1,1 0,4 0,8 1,5 2,9 3,1 

Kanal 11 1,8 1,3 2,3 0,3 1,6 2,1 2,1 2,1 

TV12 2,8 3,6 2,0 0,5 1,2 2,1 3,2 5,0 

SVTB 5,3 5,4 5,2 22,6 1,1 5,7 2,2 1,0 

Kunskapskanalen 1,5 1,6 1,5 0,2 0,4 1,0 1,8 3,0 

SVT24 0,6 0,6 0,6 0,4 0,2 0,5 0,7 0,9 

TV4 Sport 0,2 0,3 0,1 0,1 0,1 0,1 0,2 0,4 

TV4 Fakta 1,7 1,3 2,0 0,1 0,5 0,7 1,8 3,7 

TV4 Film 0,9 1,0 0,7 0,2 0,5 0,6 1,3 1,1 

TV4 Guld 1,4 1,1 1,7 0,1 0,3 0,2 1,5 3,5 

TV4 Komedi 0,2 0,2 0,2 0,0 0,0 0,1 0,4 0,2 

Discovery Channel 1,6 2,5 0,7 0,4 0,7 1,9 2,0 2,0 

Investigation Discovery* 0,7 0,6 0,8 0,1 0,4 0,4 0,7 1,5 

Eurosport 1 0,7 1,1 0,3 0,1 0,1 0,1 0,5 2,1 

Eurosport 2* 0,2 0,4 0,1 0,1 0,1 0,1 0,2 0,5 

TLC 1,1 0,6 1,7 0,2 0,7 1,6 1,4 1,2 

Disney Channel 1,0 0,7 1,2 4,6 0,9 0,5 0,3 0,1 

Disney XD 0,5 0,7 0,3 2,6 0,2 0,3 0,2 0,0 

MTV 0,4 0,4 0,5 0,2 1,1 0,5 0,4 0,3 

Nickelodeon 0,7 0,7 0,7 3,4 0,3 0,4 0,2 0,1 

Comedy Central 0,3 0,5 0,2 0,2 0,4 0,8 0,3 0,1 

National Geographic 0,6 0,9 0,3 0,3 0,3 0,5 0,9 0,8 

FOX 1,4 1,5 1,2 0,2 0,3 0,9 2,2 2,0 

TNT 0,3 0,2 0,3 0,0 0,1 0,2 0,4 0,4 

Cartoon Network Sweden 0,5 0,7 0,3 2,7 0,1 0,3 0,2 0,0 

Cartoon Network Nordic 0,3 0,4 0,3 1,7 0,1 0,3 0,1 0,0 

TOT 154,9 147,6 162,0 76,9 68,0 107,9 163,3 265,8 

 

*Se TV - Kommentarer till TV-mätningen 2015 s. 4 
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TV – Genomsnittlig daglig tittartid (min) i olika målgrupper 2014 
och 2015 
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TV – Daglig räckvidd för MMS loggkanaler i olika målgrupper 
 Totalt Män Kvinnor 3-14 15-24 25-39 40-59 60+ 

SVT1 37,1 35,8 38,4 11,4 12,3 22,2 40,1 71,3 

SVT2 20,3 21,0 19,6 3,7 5,9 10,9 21,4 42,2 

TV3 12,0 10,4 13,6 3,7 7,8 11,5 14,9 16,0 

TV4 32,1 29,5 34,7 11,9 15,1 24,3 36,1 53,1 

Kanal5 12,3 11,0 13,5 4,8 8,5 14,1 16,0 13,1 

TV6 8,5 10,3 6,8 4,1 10,5 11,2 10,2 6,2 

Sjuan 11,1 8,6 13,5 2,6 4,3 6,9 13,8 19,3 

TV8 7,2 6,2 8,2 1,0 2,3 4,4 9,5 12,7 

Kanal 9 5,9 6,5 5,4 1,3 2,8 4,9 8,0 8,7 

TV10 4,1 5,8 2,5 1,0 1,4 3,1 5,5 6,6 

Kanal 11 3,3 2,6 4,0 0,6 2,6 3,5 4,1 4,2 

TV12 4,7 6,0 3,4 1,1 1,9 3,3 5,6 8,0 

SVTB 7,0 7,0 7,0 26,8 1,6 7,4 3,8 2,0 

Kunskapskanalen 3,9 4,1 3,7 0,5 1,1 2,2 4,5 7,7 

SVT24 1,7 1,8 1,7 1,0 0,5 1,4 2,0 2,6 

TV4 Sport 0,5 0,7 0,2 0,4 0,2 0,3 0,4 0,8 

TV4 Fakta 2,4 2,3 2,5 0,3 0,8 1,0 2,8 5,0 

TV4 Film 1,7 2,0 1,4 0,4 0,8 1,1 2,4 2,4 

TV4 Guld 1,3 1,1 1,5 0,1 0,3 0,4 1,8 2,8 

TV4 Komedi 0,5 0,6 0,4 0,1 0,1 0,3 0,9 0,6 

Discovery Channel 2,9 4,4 1,5 1,0 1,2 3,0 3,8 3,9 

Investigation Discovery* 0,8 0,8 0,8 0,1 0,4 0,2 0,9 1,8 

Eurosport 1 1,2 1,8 0,7 0,3 0,3 0,3 0,9 3,1 

Eurosport 2* 0,5 0,7 0,2 0,3 0,1 0,2 0,4 1,0 

TLC 2,0 1,2 2,7 0,5 1,1 2,3 2,8 2,1 

Disney Channel 1,6 1,4 1,7 7,2 1,2 0,9 0,7 0,1 

Disney XD 1,0 1,2 0,8 4,7 0,4 0,6 0,5 0,1 

MTV 1,0 0,9 1,1 0,3 1,7 1,0 1,0 1,0 

Nickelodeon 1,1 1,1 1,2 5,5 0,6 0,7 0,4 0,1 

Comedy Central 0,7 1,0 0,5 0,4 0,8 1,4 0,8 0,2 

National Geographic 1,4 2,0 0,7 0,6 0,6 1,0 1,9 1,9 

FOX 2,2 2,4 2,1 0,4 0,6 1,6 3,5 3,1 

TNT 0,5 0,5 0,6 0,1 0,2 0,3 0,8 0,9 

Cartoon Network Sweden 0,9 1,1 0,6 4,3 0,4 0,6 0,4 0,1 

Cartoon Network Nordic 0,5 0,6 0,4 2,5 0,1 0,4 0,2 0,1 

TOT 65,2 63,8 66,7 54,9 37,4 58,8 69,1 85,2 

 

*Se TV - Kommentarer till TV-mätningen 2015 s. 4  
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TV – Genomsnittlig daglig räckvidd (%) i olika målgrupper 2014 
och 2015 
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TV - Programtopplistor per målgrupp 
Topplistan innehåller de tio mest sedda program (exklusive nyheter samt för-, mellan- och 

eftersnack i matcher) med högst rating per serie där programlängden är minst 10 min. De siffror 

som står inom parantes efter varje målgrupp avser befolkningstalen för målgruppen i tusental. 

Alla 3-99 år (9399)  
 

 

 

 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 1000-tal 

1 MELODIFESTIVALEN 15 FINAL Lör 20150314 SVT1 3771 

2 KALLE ANKA OCH HANS VÄNNER ÖNSKAR GOD JUL Tor 20151224 SVT1 3460 

3 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 1 Lör 20150207 SVT1 3450 

4 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 2 Lör 20150214 SVT1 3372 

5 EUROVISION SONG CONTEST FINAL Lör 20150523 SVT1 3300 

6 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 3 Lör 20150221 SVT1 3168 

7 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 4 Lör 20150228 SVT1 3135 

8 MELODIFESTIVALEN 15 ANDRA CHANSEN Lör 20150307 SVT1 3053 

9 PÅ SPÅRET Fre 20150220 SVT1 2960 

10 SKAVLAN Fre 20151211 SVT1 2585 

Män 3-99 år (4663)  

 

 

 

 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 1000-tal 

1 MELODIFESTIVALEN 15 FINAL Lör 20150314 SVT1 1693 

2 KALLE ANKA OCH HANS VÄNNER ÖNSKAR GOD JUL Tor 20151224 SVT1 1617 

3 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 1 Lör 20150207 SVT1 1562 

4 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 2 Lör 20150214 SVT1 1508 

5 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 3 Lör 20150221 SVT1 1429 

6 EUROVISION SONG CONTEST FINAL Lör 20150523 SVT1 1429 

7 MELODIFESTIVALEN 15 ANDRA CHANSEN Lör 20150307 SVT1 1388 

8 PÅ SPÅRET Fre 20150220 SVT1 1386 

9 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 4 Lör 20150228 SVT1 1361 

10 VM I FALUN Sön 20150301 SVT1 1260 

Kvinnor 3-99 år (4736)  
 

 

 

 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 1000-tal 

1 MELODIFESTIVALEN 15 FINAL Lör 20150314 SVT1 2078 

2 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 1 Lör 20150207 SVT1 1887 

3 EUROVISION SONG CONTEST FINAL Lör 20150523 SVT1 1871 

4 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 2 Lör 20150214 SVT1 1864 

5 KALLE ANKA OCH HANS VÄNNER ÖNSKAR GOD JUL Tor 20151224 SVT1 1843 

6 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 4 Lör 20150228 SVT1 1774 

7 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 3 Lör 20150221 SVT1 1738 

8 MELODIFESTIVALEN 15 ANDRA CHANSEN Lör 20150307 SVT1 1664 

9 PÅ SPÅRET Fre 20150220 SVT1 1574 

10 SKAVLAN Fre 20151211 SVT1 1569 
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TV - Programtopplistor per målgrupp 
Topplistan innehåller de tio mest sedda programmen (exklusive nyheter samt för-, mellan- och eftersnack 

i matcher/sportevent) med högst rating per serie där programlängden är minst 10 min. De siffror som 

står inom parantes efter varje målgrupp avser befolkningstalen för målgruppen i tusental. 

Alla 15-44 år (3724)  
 

 

 

 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 1000-tal 

1 KALLE ANKA OCH HANS VÄNNER ÖNSKAR GOD JUL Tor 20151224 SVT1 1427 

2 MELODIFESTIVALEN 15 FINAL Lör 20150314 SVT1 1268 

3 EUROVISION SONG CONTEST FINAL Lör 20150523 SVT1 1251 

4 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 2 Lör 20150214 SVT1 1182 

5 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 1 Lör 20150207 SVT1 1110 

6 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 3 Lör 20150221 SVT1 1035 

7 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 4 Lör 20150228 SVT1 1019 

8 MELODIFESTIVALEN 15 ANDRA CHANSEN Lör 20150307 SVT1 953 

9 PÅ SPÅRET Fre 20150220 SVT1 818 

10 MELODIFESTIVALEN 15 EFTERSNACK Lör 20150314 SVT1 793 

Män 15-44 år (1940)  

 

 

 

 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 1000-tal 

1 KALLE ANKA OCH HANS VÄNNER ÖNSKAR GOD JUL Tor 20151224 SVT1 678 

2 MELODIFESTIVALEN 15 FINAL Lör 20150314 SVT1 569 

3 EUROVISION SONG CONTEST FINAL Lör 20150523 SVT1 539 

4 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 2 Lör 20150214 SVT1 517 

5 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 1 Lör 20150207 SVT1 513 

6 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 3 Lör 20150221 SVT1 474 

7 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 4 Lör 20150228 SVT1 464 

8 FOTBOLL EM-KVAL PLAYOFF DEN-SWE 2 Tis 20151117 Kanal 5 444 

9 MELODIFESTIVALEN 15 ANDRA CHANSEN Lör 20150307 SVT1 442 

10 PÅ SPÅRET Fre 20150220 SVT1 426 

Kvinnor 15-44 år (1784)  
 

 

 

 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 1000-tal 

1 KALLE ANKA OCH HANS VÄNNER ÖNSKAR GOD JUL Tor 20151224 SVT1 749 

2 EUROVISION SONG CONTEST FINAL Lör 20150523 SVT1 712 

3 MELODIFESTIVALEN 15 FINAL Lör 20150314 SVT1 699 

4 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 2 Lör 20150214 SVT1 664 

5 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 1 Lör 20150207 SVT1 597 

6 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 3 Lör 20150221 SVT1 561 

7 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 4 Lör 20150228 SVT1 555 

8 MELODIFESTIVALEN 15 ANDRA CHANSEN Lör 20150307 SVT1 511 

9 SOLSIDAN Sön 20151018 TV4 452 

10 EUROVISION SONG CONTEST SEMIFINAL 2 Tor 20150521 SVT1 446 
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TV - Programtopplistor per genre 
Topplistan innehåller de tio mest sedda program (exklusive nyheter samt för-, mellan- och 

eftersnack i matcher) med högst rating per serie där programlängden är minst 10 min. De siffror 

som står inom parantes efter varje målgrupp avser befolkningstalen för målgruppen i tusental. 

Barnprogram A3-99 år (9399)  
 

 

 

 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 1000-tal 

1 KALLE ANKA OCH HANS VÄNNER ÖNSKAR GOD JUL Tor 20151224 SVT1 3460 

2 JULKALENDERN TUSEN ÅR TILL JULAFTON Tis 20151201 SVT1 1702 

3 KARL-BERTIL JONSSONS JULAFTON Tor 20151224 SVT1 1362 

4 ELECTRIC BANANA BAND Tor 20150402 SVT1 853 

5 SNÖVIT Fre 20151225 SVT1 699 

6 FEM MYROR ÄR FLER ÄN FYRA ELEFANTER Sön 20150621 SVT1 689 

7 LABYRINT Ons 20151209 SVTB 513 

8 ICE AGE 4 Tor 20150101 TV3 416 

9 WILD KIDS Fre 20150109 SVTB 413 

10 EMIL OCH IDA I LÖNNEBERGA Fre 20150109 SVTB 384 

Sportprogram A3-99 år (9399)  

 

 

 

 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 1000-tal 

1 VM I FALUN Sön 20150301 SVT1 2272 

2 FOTBOLL EM-KVAL PLAYOFF DEN-SWE 2 Tis 20151117 Kanal 5 1950 

3 SVENSKA IDROTTSGALAN Mån 20150119 SVT1 1873 

4 VASALOPPET Sön 20150308 SVT1 1827 

5 FOTBOLL U21 EM POR-SWE FÖRLÄNGNING Tis 20150630 TV4 1786 

6 VM FALUN PRISCEREMONI FÖR KALLA Lör 20150221 SVT1 1769 

7 FOTBOLL EM-KVAL PLAYOFF SWE-DEN 2 Lör 20151114 Kanal 5 1618 

8 SPORTNYTT Lör 20150307 SVT1 1559 

9 ISHOCKEY VM SWE-CAN 2 Ons 20150506 TV4 1543 

10 ISHOCKEY VM SWE-RUS 3 Tor 20150514 TV4 1463 

Nyhetsprogram A3-99 år (9399)  

 

 

 

 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 1000-tal 

1 NYHETERNA Fre 20150424 TV4 1959 

2 RAPPORT Fre 20150109 SVT1 1602 

3 REGIONALA NYHETER Mån 20151116 SVT1 1204 

4 SVT NYHETERS ÅRSKRÖNIKA Ons 20151230 SVT1 1174 

5 LANDET RUNT Sön 20150111 SVT1 1135 

6 REGIONAL ÅRSKRÖNIKA Tor 20150101 SVT1 1028 

7 KULTURNYHETERNA Mån 20151116 SVT1 1020 

8 AKTUELLT Sön 20151011 SVT2 942 

9 SVERIGE IDAG Tor 20151126 SVT1 939 

10 RAPPORT EXTRA Fre 20150109 SVT1 703 
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TV - Programtopplistor per genre 
Topplistan innehåller de tio mest sedda program (exklusive nyheter samt för-, mellan- och 

eftersnack i matcher) med högst rating per serie där programlängden är minst 10 min. De siffror 

som står inom parantes efter varje målgrupp avser befolkningstalen för målgruppen i tusental. 

Svenskproducerat A3-99 år (9399)  
 

 

 

 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 1000-tal 

1 MELODIFESTIVALEN 15 FINAL Lör 20150314 SVT1 3771 

2 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 1 Lör 20150207 SVT1 3450 

3 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 2 Lör 20150214 SVT1 3372 

4 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 3 Lör 20150221 SVT1 3168 

5 MELODIFESTIVALEN 15 DELTÄVLING 4 Lör 20150228 SVT1 3135 

6 MELODIFESTIVALEN 15 ANDRA CHANSEN Lör 20150307 SVT1 3053 

7 PÅ SPÅRET Fre 20150220 SVT1 2960 

8 SKAVLAN Fre 20151211 SVT1 2585 

9 MELODIFESTIVALEN 15 EFTERSNACK Lör 20150314 SVT1 2368 

10 VM I FALUN Sön 20150301 SVT1 2272 

Svenska serier och filmer A3-99 år (9399)  

 

 

 

 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 1000-tal 

1 SOLSIDAN Sön 20151018 TV4 2134 

2 ACK VÄRMLAND Fre 20150313 TV4 2035 

3 JULKALENDERN TUSEN ÅR TILL JULAFTON Tis 20151201 SVT1 1702 

4 BRON Sön 20151108 SVT1 1650 

5 FRÖKEN FRIMANS KRIG Fre 20151225 SVT1 1623 

6 JORDSKOTT Mån 20150216 SVT1 1556 

7 DEN FJÄRDE MANNEN Tis 20141230 SVT1 1543 

8 ARNE DAHL EN MIDSOMMARNATT Sön 20150215 SVT1 1502 

9 BECK SJUKHUSMORDEN Sön 20151206 TV4 1402 

10 KAN DU VISSLA JOHANNA Tor 20151224 SVT1 1382 

Utländska serier och filmer A3-99 år (9399)  

 

 

 

 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 1000-tal 

1 KALLE ANKA OCH HANS VÄNNER ÖNSKAR GOD JUL Tor 20151224 SVT1 3460 

2 MORDEN I MIDSOMER Tis 20150623 SVT1 1643 

3 GREVINNAN OCH BETJÄNTEN Tor 20151231 SVT1 1374 

4 DOWNTON ABBEY JULSPECIAL Lör 20151226 SVT1 1200 

5 FRIKÄND Sön 20150426 SVT1 1140 

6 GRANTCHESTER Lör 20150207 SVT1 1096 

7 UNGE KOMMISSARIE MORSE Lör 20150124 SVT1 1062 

8 SHETLAND Fre 20150130 SVT1 1019 

9 KOMMISSARIE BANKS Tis 20150811 SVT1 974 

10 MORD I PARADISET Fre 20150501 SVT1 917 
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TV - Programtopplistor för gäster och tillsammanstittande 
Topplistan innehåller de tio mest sedda program (exklusive nyheter samt för-, mellan- och 

eftersnack i matcher) med högst rating per serie där programlängden är minst 10 min. De siffror 

som står inom parantes efter varje målgrupp avser befolkningstalen för målgruppen i tusental. 

Gäster A3-99 år  
 

 

 

 
 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 

1000-tal 
Andel gäster 

1 KALLE ANKA OCH HANS VÄNNER 
ÖNSKAR GOD JUL Tor 20151224 SVT1 3460 30 % 

2 JULBÖN Tor 20151224 SVT1 757 30 % 

3 POLAREXPRESSEN Tor 20151224 TV4 204 30 % 

4 SNÖVIT OCH DE SJU DVÄRGAR Fre 20151225 SVTB 461 29 % 

5 SVENSKA TV-HISTORIER Tor 20151224 SVT1 804 29 % 

6 KARL-BERTIL JONSSONS JULAFTON Tor 20151224 SVT1 1362 28 % 

7 KAN DU VISSLA JOHANNA Tor 20151224 SVT1 1382 28 % 

8 INGEN MÄKLARE Tor 20151224 SVT1 836 26 % 

9 MEDAN BOCKEN BRINNER Tor 20151224 SVT1 445 26 % 

10 JULKALENDERN TUSEN ÅR TILL 
JULAFTON Tor 20151224 SVT1 1228 25 % 

Tillsammanstittande A3-99 år  
 

 

 
 

 Programtitel Veckodag Datum Kanal Tittare i 
1000-tal 

Andel 
tillsammanstittare 

1 FREDAGKVÄLL MED MALIN Fre 20150109 SVTB 269 93 % 

2 PINATA Fre 20150918 SVTB 209 93 % 

3 AMIGO GRANDE Fre 20150123 SVTB 272 89 % 

4 FAMILJEN RYSBERG Fre 20150918 SVTB 308 89 % 

5 JECKO OCH JESSIE OCH 
DRÖMCAMPINGEN Fre 20150123 SVTB 271 89 % 

6 LABYRINT Fre 20150109 SVTB 208 88 % 

7 KÄNDISBARNVAKTEN Fre 20151211 SVTB 290 88 % 

8 WILD KIDS Fre 20150109 SVTB 413 88 % 

9 FREDAGKVÄLL MED ALEX Fre 20150116 SVTB 215 88 % 

10 ALLIHOP IHOP Fre 20150313 SVTB 224 87 % 
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TV -Tittande på icke loggkanaler  
Alla 3-99 år 
Kanal Tittartid (min) Sett minst 5 min 

räckvidd (%) 

Sett minst 1 min 

räckvidd (%) 

Tittartidsandel (%) 

2015 

Tittartidsandel (%) 

2014 

Adult Channel 0,0 0,1 0,1 0,0 0,0 

Al Jazeera 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0 

Animal Planet 0,3 0,8 1,5 0,2 0,3 

Animal Planet HD 0,1 0,3 0,5 0,1 0,1 

Axess TV 0,3 0,8 1,4 0,2 0,2 

BBC Brit 0,4 0,9 1,3 0,3 0,3 

BBC Earth 0,1 0,3 0,5 0,1 0,1 

BBC HD 0,0 0,1 0,1 0,0 0,0 

BBC Lifestyle 0,2 0,3 0,5 0,1 0,1 

BBC World News 0,0 0,1 0,4 0,0 0,0 

Blue Hustler 0,0 0,1 0,2 0,0 0,0 

Boomerang 0,4 0,7 0,9 0,2 0,1 

C More Action 0,1 0,2 0,4 0,1 0,1 

C More Emotion 0,1 0,2 0,4 0,0 0,1 

C More Extreme 0,0 0,1 0,1 0,0 0,0 

C More First 0,3 0,5 0,9 0,2 0,2 

C More Fotboll 0,0 0,1 0,1 0,0 0,0 

C More Hits 0,1 0,3 0,6 0,1 0,1 

C More Hockey 0,1 0,1 0,3 0,1 0,0 

C More Live 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

C More Live 2 0,0 0,1 0,1 0,0 0,0 

C More Live 3 0,1 0,1 0,2 0,0 0,0 

C More Live 4 0,0 0,1 0,1 0,0 0,0 

C More Series 0,1 0,2 0,5 0,1 0,0 

C More Sport 0,4 0,5 0,7 0,2 0,2 

C More Tennis 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

CBS Reality 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

CNBC Europe 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

CNN International 0,1 0,2 0,5 0,0 0,0 

Discovery HD Showcase 0,1 0,2 0,3 0,0 0,0 

Discovery Science 0,2 0,5 0,9 0,1 0,1 

Discovery World 0,1 0,2 0,5 0,1 0,1 

Disney Junior 0,6 1,0 1,3 0,4 0,4 

DR1 0,2 0,3 0,7 0,1 0,1 

DR2 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

E! 0,0 0,1 0,2 0,0 0,0 

Fashion TV 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

H2 HD 0,0 0,1 0,1 0,0 0,0 

Horse & Country 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

Horse1 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

History 0,6 1,0 1,6 0,4 0,3 

Kanal 10 0,0 0,1 0,1 0,0 0,1 

Mezzo 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

Motors TV 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 
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MTV Rocks 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

National Geographic Wild 0,3 0,7 1,4 0,2 0,2 

NHK World TV 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

Nick Jr 0,5 0,7 0,9 0,3 0,2 

NRK 1 0,1 0,1 0,2 0,0 0,0 

NRK 2 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

Playboy TV 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

RTL 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

SF-Kanalen 0,3 0,5 0,9 0,2 0,1 

Sky News 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

TNT Nordic 0,1 0,1 0,2 0,0 0,0 

Travel Channel 0,1 0,3 0,7 0,1 0,0 

Turner Classic Movies 0,1 0,3 0,7 0,1 0,1 

TV Chile 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

TV ComHem 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

TV Finland (FTV) 0,1 0,1 0,3 0,1 0,1 

TV2 (Denmark) 0,1 0,1 0,4 0,0 0,0 

TV3 (Denmark) 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

TV3 (Norway) 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

TV3+ (Denmark) 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 

TV4 Fakta XL* 0,2 0,5 1,0 0,1 0,1 

TV5 Monde 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

TVE 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 

VH-1 0,1 0,3 0,8 0,1 0,1 

VH-1 Classic 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0 

Viasat Explorer 0,2 0,5 1,0 0,1 0,1 

Viasat Film Premiere 0,3 0,4 0,9 0,2 0,2 

Viasat Film Action 0,2 0,4 0,7 0,1 0,1 

Viasat Film Hits 0,1 0,2 0,6 0,1 0,0 

Viasat Film Family 0,1 0,2 0,4 0,0 0,1 

Viasat Film Series 0,1 0,3 0,6 0,1 0,1 

Viasat Film Comedy 0,1 0,3 0,7 0,1 0,1 

Viasat Fotboll 0,3 0,3 0,5 0,2 0,2 

Viasat Fotboll HD 0,1 0,1 0,2 0,1 0,1 

Viasat Golf 0,2 0,2 0,3 0,1 0,1 

Viasat History 0,3 0,5 0,9 0,2 0,2 

Viasat Hockey 0,1 0,2 0,4 0,1 0,1 

Viasat Motor HD 0,0 0,1 0,2 0,0 0,0 

Viasat Motor 0,1 0,2 0,3 0,1 0,1 

Viasat Nature 0,1 0,3 0,6 0,1 0,1 

Viasat Sport 0,1 0,2 0,4 0,1 0,1 

Viasat Xtra 4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 

Visjon Norge 0,1 0,1 0,1 0,0 0,0 

ZDF 0,0 0,1 0,1 0,0 0,0 

 

*Se TV - Kommentarer till TV-mätningen 2015 s. 4  
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Webb-TV- Kommentarer till webb-TV-mätningen 2015 
Sedan 2011 genomför MMS webb-TV-mätningar i samarbete med deltagande webb-TVaktörer. 
Webb-TV-mediet ökar i omsättning för varje år, vilket gör det allt viktigare att 
förse branschen med en stabil valuta. MMS har som ambition att som en oberoende part 
mäta konsumtion av rörlig bild på webben. Vi samarbetar med ledande mätbolag som 
mäter all rörlig bild på webben för MMS räkning. I dagsläget mäter vi de fem stora webb- 
TV-tjänsterna, SVT, MTG TV, TV4, Discovery Networks och UR. Mätningen omfattar alla större 
plattformar inklusive webbläsare och appar för Android och iOS. 

 

Huvudfokus för valutan är startade program och klipp, även kallat strömstarter, och 
precisionsmätning av tittartid. Vid start av ett program eller klipp, som en besökare till 
webbplatsen klickat på, sänds en specifik signal bestående av parametrar till det 
webbstatistiksystem som är aktivt i videospelaren. Genom tidmätningen kan MMS 
beräkna titelns genomsnittliga publikstorlek (total spelad tid delat med titelns längd), även 
kallad Webbpublik. Detta webbmått är således det mest jämförbara måttet med dess 
TV-motsvarighet, genomsnittlig publik. 
 
Vid jämförelser med 2013 bör man beakta följande: 
Från och med 1 juli 2013 ingår tittandet från samtliga TV-aktörers IOS och Androidappar. 
Mellan vecka 46-47 i november 2013 finns inget data tillgängligt för SVT på grund av 
tekniska problem. 
 
Tittandet på MTG iOS-appar saknas delvis under november och december 2013. 
För mer informtion om måtten och hur undersökningen går till, hänvisar vi till 
www.mms.se 
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Webb-TV - Översikt 
I följande avsnitt redovisas resultatet från MMS Webb-TV-undersökning. I första delen finns 
resultat på total och kanalnivå. Där redovisas tittandet i startade strömmar och antal spenderade 
timmar. 
 
Rapporteringen avslutas med tittandet på program och andra format på titelnivå. 
Måtten som redovisas är startade strömmar och webbpublik för MMS år där 2015 avser 
perioden 2014-12-29 – 2016-01-03.  
 
 

 

Starter 

 2014 2015 

SVT 335 433 166 573 581 201 

Discovery Networks 43 612 002 37 372 837 

MTG TV 81 481 110 70 831 894 

TV4 134 850 224 265 930 673 

UR 4 909 267 8 487 240 

Totalt 600 285 769 956 203 845 

 

Spenderade timmar 

 2014 2015 

SVT 91 787 353 167 211 620 

Discovery Networks 10 427 472 10 469 991 

MTG TV 26 536 050 24 694 338 

TV4 33 408 520 60 537 717 

UR 723 749 1 487 459 

Totalt 162 883 144 264 401 125 
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Webb-TV - Tidsserier 
Nedan redovisas antalet startade strömmar, totalt, jämfört med tidigare år och fördelat på 
månad och kanalhus. 
 

Antal starter totalt per månad 2013-2015 

 

Antal starter totalt per MMS månad och kanalhus 2015 

 SVT MTG TV4 DISC NET UR TOT 

Januari 46 758 830 3 739 794 15 242 320 1 688 177 683 116 68 112 237 

Februari 41 971 570 3 723 207 14 729 707 2 001 348 592 021 63 017 853 

Mars 37 747 432 4 606 870 18 142 314 1 827 106 678 746 63 002 468 

April 46 298 075 8 476 382 27 319 742 5 709 346 724 203 88 527 748 

Maj 39 728 098 5 104 811 22 229 466 5 754 007 654 933 73 471 315 

Juni 38 495 295 2 770 301 17 195 146 1 718 162 388 618 60 567 522 

Juli 46 382 408 2 760 896 14 175 527 1 154 026 257 595 64 730 452 

Augusti 38 565 854 3 236 568 16 179 232 846 135 357 941 59 185 730 

September 40 254 033 9 756 919 21 958 394 2 131 234 781 648 74 882 228 

Oktober 59 753 072 12 318 823 36 290 999 5 086 088 1 117 319 114 566 301 

November 54 233 533 8 267 869 33 183 400 5 782 515 1 532 424 102 999 741 

December 83 393 001 6 069 454 29 284 426 3 674 693 718 676 123 140 250 

TOT 573 581 201 70 831 894 265 930 673 37 372 837 8 487 240 956 203 845 
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Nedan redovisas antalet spenderade timmar, totalt, jämfört med tidigare år och fördelat på 

månad och kanalhus. 

Antal spenderade timmar totalt per månad 2013-2015 

 
 

 

Antal spenderade timmar totalt per MMS månad och kanalhus 2015 

 SVT MTG TV4 DISC NET UR TOT 

Januari 15 150 948 1 084 597 3 391 396 437 434 108 336 20 172 711 

Februari 13 778 717 1 161 679 3 671 809 532 065 87 654 19 231 924 

Mars 11 519 765 1 384 140 4 053 501 462 953 96 276 17 516 635 

April 13 476 978 2 386 130 5 825 365 1 612 748 130 092 23 431 313 

Maj 11 621 615 1 501 129 4 784 730 1 646 610 129 425 19 683 509 

Juni 11 360 912 1 002 901 3 738 127 420 498 82 891 16 605 329 

Juli 12 603 089 1 098 051 3 159 447 286 505 59 038 17 206 130 

Augusti 10 499 459 1 080 603 3 221 846 216 163 67 892 15 085 963 

September 11 062 078 3 833 867 4 788 856 631 697 143 223 20 459 721 

Oktober 16 830 265 4 911 571 8 660 505 1 417 105 196 558 32 016 004 

November 15 029 856 3 105 612 8 433 023 1 636 933 252 335 28 457 759 

December 24 277 938 2 144 058 6 809 112 1 169 280 133 739 34 534 127 

TOT 167 211 620 24 694 338 60 537 717 10 469 991 1 487 459 264 401 125 
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Webb-TV - Andelar 
Fördelningen av startade strömmar bland samtliga kanalhus 2015 

 

Fördelningen av startade strömmar bland de kommersiella aktörerna 2015 
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Fördelningen av spenderade timmar bland samtliga kanalhus 2015 

 

 

Fördelningen av spenderade timmar bland de kommersiella aktörerna 2015 
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Webb-TV - Tittandet per kanalhus 

SVT starter 

 

SVT spenderade timmar 
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MTG starter 

 
 

MTG spenderade timmar 
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TV4 starter 

 
 

TV4 spenderade timmar 
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Discovery Networks starter 

 
 

Discovery Networks spenderade timmar 
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UR starter 

 
UR spenderade timmar 
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Webb-TV - Topplista program 

Program med flest starter under 2015 
  Publicerad Aktör Titel Avsnitt Starter Webbpublik 

1 2015-06-13 SVT Prinsbröllopet - 936 106 137 412 

2 2015-12-01 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 1 834 833 612 954 

3 2015-05-23 SVT Eurovision Song Contest 2015: Final - 712 980 207 642 

4 2015-02-24 SVT VM i Falun Längdskidor 10 km 

damer 

- 603 380 155 023 

5 2015-12-02 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 2 565 402 451 388 

6 2015-03-14 SVT Melodifestivalen 2015: Final - 517 941 139 845 

7 2015-02-26 SVT VM i Falun Längdskidor stafett 4x5 

km Damer 

- 513 700 131 953 

8 2015-12-21 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 21 513 444 424 766 

9 2015-12-06 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 6 511 679 418 233 

10 2015-12-22 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 22 510 658 423 295 

11 2015-12-05 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 5 508 889 407 254 

12 2015-12-23 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 23 507 967 419 834 

13 2015-12-24 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 24 505 257 409 110 

14 2015-12-20 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 20 502 482 414 458 

15 2015-12-03 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 3 500 235 403 750 

16 2015-12-19 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 19 494 623 389 266 

17 2015-12-04 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 4 475 153 383 131 

18 2015-12-12 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 12 471 020 381 935 

19 2015-12-17 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 17 460 585 367 552 

20 2015-12-18 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 18 453 511 369 788 

21 2015-12-07 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 7 447 828 366 775 

22 2015-12-16 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 16 445 553 364 767 

23 2015-03-27 SVT Skavlan 12 445 551 225 131 

24 2015-12-08 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 8 435 992 354 730 

25 2015-12-09 SVT Julkalendern: Tusen år till julafton 9 435 481 361 600 

 
*På grund av tekniska problem har samtliga avsnitt av julkalendern skickats in två gånger. I denna rapport har 
trafiken justerats så att varje titel endast förekommer en gång.  
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Webb-TV - Topplista övriga format 
Övriga format och klipp med flest starter under 2015 
  Publicerad Aktör Titel Starter Webbpublik 

1 2015-03-05 TV4 Här börjar ostbågarna brinna! 580 226 543 717 

2 2015-06-22 TV4 Mia Skäringer - Halleluja 561 645 352 490 

3 2015-09-28 TV4 Tildes rumpchock "Bästa bilden i 
Nyhetsmorgons historia" 

544 764 555 587 

4 2015-07-16 TV4 Adam Tenstas medverkan blev kort 479 154 422 629 

5 2015-12-19 TV4 Zlatans bomb upp i krysset - se det galna 

målet 

387 086 380 186 

6 2015-10-24 TV4 Miriam Bryant – Ett sista glas 313 565 243 977 

7 2015-09-11 TV4 Här kissar Marie Serneholt nästan på sig i 

Fångarna på fortet 

298 731 266 252 

8 2015-01-04 TV4 Här tar Grotescogänget över studion 297 372 243 329 

9 2015-08-28 TV4 Jenny och Steffos fnissattack: "Näää, 
kantareller är gula - du är orange" 

295 405 323 857 

10 2015-02-18 TV4 Här vinner Mattias miljoner! Och bjuder ut 

Tilde! 

268 604 229 495 

11 2015-05-12 TV4 Storvinsten får 19-åringen att göra 

segerdans 

266 099 230 885 

12 2015-11-07 TV4 Niklas Strömstedt - Lyckolandet (Happy 

nation) 

257 638 197 413 

13 2015-08-17 TV4 Idoljuryn: "Du är en stjärna Bori" 256 933 201 194 

14 2015-04-24 TV4 David Hellenius tolkar alla Let's dance-

deltagare 

228 965 185 320 

15 2015-01-26 TV4 Tilde: "Jag ska rycka Svenska spel i örat 

efter det här " 

227 185 192 366 

16 2015-06-27 TV4 Guidettis galna intervju: "Vi ska spela EM-

final - alla andra kan åka hem" 

225 438 241 395 

17 2015-10-16 TV4 Mickan har över 1200 spa-timmar 207 308 191 587 

18 2015-08-25 TV4 Så gick det för look-a-like-juryn 205 172 164 530 

19 2015-10-17 TV4 Miriam Bryant - Sista morgonen 200 752 154 522 

20 2015-09-06 TV4 Här brister det fullständigt för Robert 

Gustafsson i Parlamentet 

196 763 201 042 

21 2015-11-28 TV4 Miriam Bryant - Allt jag behöver 191 252 148 082 

22 2015-08-29 TV4 Rickard Sjöbergs fantastiska felsägning 186 093 189 854 

23 2015-10-02 TV4 Martin Almgren - Bad day 167 026 117 892 

24 2015-10-14 TV4 Lisa Nilsson - Vart du än går 163 009 121 092 

25 2015-09-25 TV4 Martin Almgren - Some nights 162 457 131 269 
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Webb-TV- Topplistor program per kanalhus 
 
Endast en titel per programserie redovisas för de kanalspecifika topplistorna 

 

SVT 
 

Publ.dag Titel Avsnitt Starter Webbpublik 

2015-06-13 Prinsbröllopet - 936 106 137 412 

2015-12-01 Julkalendern: Tusen år till julafton 1 834 833 612 954 

2015-05-23 Eurovision Song Contest 2015: Final - 712 980 207 642 

2015-02-24 VM i Falun Längdskidor 10 km damer 18 603 380 155 023 

2015-03-14 Melodifestivalen 2015: Final - 517 941 139 845 

2015-02-26 VM i Falun Längdskidor stafett 4x5 km 

Damer 

- 513 700 131 953 

2015-03-27 Skavlan 12 445 551 225 131 

2015-02-25 VM i Falun Längdskidor 15 km herrar - 435 284 120 469 

2015-02-19 VM i Falun Längdskidor sprinttävlingar kval 
och final 

- 353 559 50 614 

2015-10-25 Bron 5 310 249 186 809 

 

 

MTG 

 
Publ.dag Titel Avsnitt Starter Webbpublik 

2015-09-16 Paradise Hotel 9 389 888 256 636 

2015-04-07 Svenska Hollywoodfruar 1 163 119 83 372 

2015-05-11 Paradise Hotel - Förspelet 1 143 154 85 098 

2015-04-13 Parneviks 5 126 370 65 066 

2015-02-09 Realitystjärnorna på godset 1 95 292 61 720 

2015-12-23 Parneviks jul 1 70 015 46 803 

2015-03-30 Min hemlighet 1 69 106 38 932 

2015-02-24 Trolljägarna 1 67 664 38 137 

2015-10-22 Studio Paradise 8 67 353 45 146 

2015-04-13 112 Aina 8 60 222 29 862 
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TV4 

 
Publ.dag Titel Avsnitt Starter Webbpublik 

2015-10-18 Solsidan del 1 1 431 110 309 049 

2015-10-17 Så mycket bättre del 1 1 370 544 179 251 

2015-12-02 Bonde söker fru del 10 10 246 407 155 378 

2015-11-04 Modus del 7 7 225 880 142 337 

2015-08-17 Idol 2015 del 1 1 207 070 129 536 

2015-03-13 Ack Värmland del 1 1 203 327 156 135 

2015-06-30 Sverige - Portugal - 199 319 22 989 

2015-12-27 Historien om Solsidan - 190 196 103 385 

2015-12-02 Bachelor - När leken blev allvar del 

18 

18 190 146 94 546 

2015-11-25 Morden i Sandhamn del 2 2 190 120 119 989 

 

 

Discovery Networks 

 
Publ.dag Titel Avsnitt Starter Webbpublik 

2015-05-04 Ex on the Beach Sverige 17 324 950 91 246 

2015-01-21 Arga snickaren VIP 1 124 467 42 831 

2015-09-16 Jorden runt på 6 steg 1 118 571 38 341 

2015-01-29 Ninja Warrior Sverige 1 116 276 42 489 

2015-10-12 Big Brother Maktspelet 1 80 094 23 987 

2015-10-22 Fest hos Bindefeld 2 73 747 14 877 

2015-03-12 Berg & Meltzer i Europa 1 70 232 22 716 

2015-09-01 Ett jobb för Berg 2 60 437 23 952 

2015-04-06 Sofias änglar 1 60 143 23 514 

2015-01-19 Ullared 1 57 805 19 449 
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UR 

 
Publ.dag Titel   Starter Webbpublik 

2015-11-11 Livet i Mattelandet : Likheter och olikheter 30 768 19 751 

2015-10-28 Makt hos mig : Segal och Mattias Karlsson 24 071 13 356 

2015-04-29 Låna för livet! : Del 1   10 381 6 770 

2015-01-19 Laura - yngsta världsomseglaren 9 956 3 066 

2015-10-06 Porrbranschen inifrån   7 788 3 950 

2015-10-06 Det handlar om dig : Jag är en mobbare 5 678 3 126 

2015-10-20 Gay testar heterosex   5 399 1 695 

2015-10-28 Gymnasieångest : Om panikångest, YouTube-kanaler 

och dans 

5 212 3 357 

2015-01-14 Brev till allmänheten   4 917 1 358 

2015-03-16 Livet med Guru Bhagwan   4 780 1 413 

 


