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Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen
und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrage” im Sinne der nachfolgenden Allge-
meinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag zwischen
Verlag und Auftraggeber (iber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nach-
folgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) von Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend
insgesamt als , Werbungtreibende” bezeichnet) in einer
Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag tiber die Veroffentli-
chung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Wer-
bungtreibenden geméaB Preisliste zu gewéhrenden Rabat-
te, wobei die jeweiligen Veroffentlichungen auf Abruf des
Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fiir
Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin
besteht, fiir verschiedene Werbungtreibende Anzeigen-
auftrdge zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung
zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und verdf-
fentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses
aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertre-
ten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftragge-
ber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend
Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von An-
zeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

4. Auftrége fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnum-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen
der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rub-
rizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung
bedarf.

5. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens
drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angren-
zen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als An-
zeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen - auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen, wenn
- deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmun-
gen verstoBt oder

- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Be-
schwerdeverfahren beanstandet wurde oder

- deren Veréffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts,
der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist

- Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten.
Auftrége fiir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend.
Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten
(Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vor-
herigen schriftlichen Annahmeerklérung des Verlages.
Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbund-
aufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines Wer-
bemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

7. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie
Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer
Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich.
Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der
Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgeméBe, inshesondere
dem Format oder den technischen Vorgaben des Verla-
ges entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor
Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fiir
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Ande-
rungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen.
Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach MaBgabe der
Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung
Gibliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbe-
mittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebe-
nen Moglichkeiten.

8. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforde-
rung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate
nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

9. Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der
vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so
hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdf-
fentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen
Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das
Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu
verweigern, wenn

- diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des
Inhalts des Schuldverhdltnisses und der Gebote von Treu
und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leis-
tungsinteresse des Auftraggebers steht, oder

- diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnismaBigen Kos-
ten moglich ware. Lasst der Verlag eine ihm fiir die Er-
satzanzeige oder der Veréffentlichung des anderen Wer-
demittels gestellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige/Ersatzveroffentlichung erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Riickgédngigmachung des Auftrages.
Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Verof-
fentlichung des anderen Werbemittels ist die Riickgangig-
machung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen
bei nicht offensichtlichen Méngeln miissen binnen eines
Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend
gemacht werden.

Der Verlag haftet fiir sémtliche Schaden, gleich ob aus ver-
traglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung
nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober
Fahrléssigkeit beschrénkt sich die Haftung im kaufménni-
schen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehba-
ren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der
Schaden durch leitende Angestellte des Verlages verur-
sacht wurde. Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag
nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde.
In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorher-
sehbaren Schaden beschrankt.

Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie
bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit
haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften.
Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen
Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertrag-
licher Pflichtverletzung verjéhren in einen Jahr ab dem
gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vor-
sétzlichem Verhalten beruhen.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die
Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum An-
zeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendungen
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben,
so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Ab-
druckhche der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste er-
sichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiib-
liche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéh-
rend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erschei-
nen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Be-
trages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrége abhangig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Bescheinigung des Verlages iber die Verdf-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwah-
rung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorg-

falt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe
und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet. Der Verlag behalt sich
im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht
vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen.
Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisungen und
Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

16. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahn-
verfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auf-
traggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Auf-
enthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist
als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

17. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind ver-
pflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrech-
nungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten.

18. Preisanderungen fiir erteilte Anzeigenauftrége sind
wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat
vor Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Wer-
bemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserho-
hung steht dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das
Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform
nach Erhalt der Mitteilung ber die Preiserhdhung ausge-
{ibt werden.

19. Wird fiir konzernverbundene Unternehmen eine ge-
meinsame Rabattierung beansprucht, ist der schriftliche
Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden
erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne
dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen
eine kapitalmaBige Beteiligung von mindestens 50 Pro-
zent besteht.

Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Be-
statigung eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des
letzten Geschaftsberichtes, bei Personengesellschaften
durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuwei-
sen. Der Nachweis muss spatestens bis zum Abschluss des
Insertionsjahres erbracht werden. Ein spaterer Nachweis
kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabat-
te bediirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen
Bestatigung durch den Verlag.

Konzernrabatte werden nur fiir die Dauer der Konzernzu-
gehdrigkeit gewahrt. Die Beendigung der Konzernzugeho-
rigkeit ist unverziiglich anzuzeigen; mit der Beendigung
der Konzernzugehérigkeit endet auch die Konzernrabat-
tierung.

20. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur
Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der
Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt
und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur
Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der
zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag in Rahmen
des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei,
die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen ent-
stehen konnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur
notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftrag-
geber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben
mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidi-
gung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

Der Auftraggeber iibertragt dem Verlag samtliche fiir die
Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller
Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtli-
chen Nutzungs-. Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung,
Ubertragung, Sendung, éffentliche Zugénglichmachung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeit-
lich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftra-
ges notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Féllen értlich unbegrenzt iibertragen.

Elsevier GmbH, Zeitschriften/Journals
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General terms and conditions

Changes

Elsevier reserves the right to change, modify, add or re-
move portions of these Terms and Conditions in its sole
discretion at any time and without prior notice. Please
check these Terms and Conditions periodically for any
modifications. Your continued use of the Site following the
posting of any changes will mean that you have accepted
and agreed to the changes.

Content and Limitations on Use

All content contained on or accessed from the Site, in-
cluding text, graphics, user interfaces, visual interfaces,
photographs, trademarks, logos, videos, images, appli-
cations, programs, computer code and other information
(collectively, the , Content”), including but not limited to
the design, layout, “look and feel” and arrangement of
such Content, is owned by Elsevier or its licensors and is
protected by copyright, trademark and other intellectual
property and unfair competition laws.

You may print or download Content from the Site for your
own personal, non-commercial, informational or scholarly
use, provided that you keep intact all copyright and other
proprietary notices.

You may not copy, display, distribute, modify, publish,
reproduce, store, transmit, post, translate or create other
derivative works from, or sell, rent or license all or any part
of the Content, products or services obtained from the Site
in any medium to anyone, except as otherwise expressly
permitted under these Terms and Conditions, relevant li-
cense or subscription agreement or authorization by us.
You may not reverse engineer, disassemble, decompile
or translated any software in the Content, or otherwise
attempt to derive the source code of such software, except
to the extent expressly permitted under applicable law,
without our prior written permission. You may not engage
in systematic retrieval of Content from the Site to create
or compile, directly or indirectly, a collection, compilation,
database or directory without our prior written permission.
Unless expressly authorized by us, you may not use any
robots, spiders, crawlers or other automated downloading
programs, algorithms or devices, or any similar or equiva-
lent manual process, to: (i) continuously and automatically
search, scrape, extract, deep link or index any Content; (ii)
harvest personal information from the Site for purposes of
sending unsolicited or unauthorized material; or (jii) cause
disruption to the working of the Site or any other person's
use of the Site. If the Site contains robot exclusion files or
robot exclusion headers, you agree to honor them and not
use any device, software or routine to bypass them. You
may not attempt to gain unauthorized access to any por-
tion or feature of the Site, any other systems or networks
connected to the Site or to any Elsevier server, or any of
the products or services provided on, accessed from or dis-
tributed through the Site. You may not probe, scan or test
the vulnerability of the Site or any network connected to
the Site or breach the security or authentication measures
on the Site or any network connected to the Site.

You may not use the Site to publish or distribute any in-
formation (including software or other content) which is
illegal, which violates or infringes upon the rights of any
other person, which is defamatory, abusive, hateful, pro-
fane, pornographic, threatening or vulgar, which contains
errors, viruses or other harmful components, or which is
otherwise actionable at law. Elsevier may at any time exer-
cise editorial control over the Content of the Site.

You may not, without the approval of Elsevier, use the
Site to publish or distribute any advertising, promotional
material, or solicitation to other users of the Site to use
any goods or services. For example (but without limita-
tion), you may not use the Site to conduct any business,
to solicit the performance of any activity that is prohibited
by law, or to solicit other users to become subscribers of
other information services. Similarly, you may not use the
Site to download and redistribute public information or
shareware for personal gain or distribute multiple copies
of public domain information or shareware.

Rights and Permissions

Any questions about whether a particular use is authorized
and any requests for permission to publish, reproduce, dis-
tribute, display or make derivative works from any Elsevier
published works, images or other material should be di-
rected to the Elsevier Rights Department.

Material Provided to Us or Posted On or Through
the Site

We do not claim ownership of any content, application or
other material that you or third parties provide to us (in-
cluding feedback and suggestions) or post, upload, input
or submit on or through the Site, including our blog pages,
message boards, chat rooms and forums, for review by the
general public, registered users of the Site or by the mem-
bers of any public or private community (, Submission”)
and we are not responsible for their content, accuracy or
compliance with relevant laws or regulations. However,
by posting, uploading, inputting, providing or submitting
(,Posting”) your Submission you grant us and sub-licen-
sees a royalty-free, perpetual, irrevocable, worldwide,
non-exclusive right and license to display, publish and oth-
erwise use your Submission in any format in connection
with the operation of our respective businesses (including,
without limitation, the Site). We are under no obligation to
display or otherwise use any Submission you may provide,
and we may remove any Submission at any time in our
sole discretion. By Posting a Submission, you also warrant
and represent that you own or otherwise control all of the
rights to your Submission including, without limitation, all
the rights necessary for granting the permission specified
above.

We shall have the right, but not the obligation, to monitor
Submissions to determine compliance with these Terms
and Conditions and any operating rules we establish and
to satisfy any law, regulation or authorized government
request. We shall have the right in our sole discretion to
edit, refuse to post, or remove any Submission.
Notification of Infringement

Notifications regarding any alleged intellectual proper-
ty infringement should be directed to the Elsevier Legal
Department by email addressed to DMCA@elsevier.com.
Other Terms and Conditions

Additional terms and conditions may apply to purchases
of goods or services, to specific portions or features of the
Site, and to subscriptions or licenses with institutions with
which you may be employed or affiliated. If there is a con-
flict between these Terms and Conditions and the terms
that are posted for or applicable to a specific portion of
the Site, for any service offered on or through the Site, or
set forth in an institutional subscription or license agree-
ment, the latter terms shall control with respect to your
use of that portion of the Site, the specific service or the
subscribed or licensed product.

Links

The Site may contain links to third-party sites or resources.
Elsevier is not responsible for the availability of external
sites or resources linked to the Site, and does not endorse
and is not responsible or liable for any content, advertis-
ing, products or other materials on or available from such
sites or resources. Transactions that occur between you
and any third party are strictly between you and the third
party and are not the responsibility of Elsevier. Because
Elsevier is not responsible for the availability or accuracy
of these outside resources or their contents, you should
review the terms and conditions and privacy policies of
these linked sites, as their policies may differ from ours.
Elsevier welcomes links to the Site. You may establish a
hypertext link to the Site, provided that the link does not
state or imply any sponsorship or endorsement of your site
by Elsevier. You may not use on your site any trademarks,
service marks or copyrighted materials appearing on the
Site, including but not limited to any logos, without the
express written consent of the owner of the mark or right.
You may not frame or otherwise incorporate into another
site any of the Content or other materials on the Site with-
out prior written consent of Elsevier.

Systems Reliability

Elsevier aims to keep the Site available twenty-four (24)
hours a day, seven (7) days a week and to maintain saved
information. However, Elsevier shall not be liable for lost
altered, or corrupted information or non-availability of the
Site.

Disclaimer of Warranties and Liability

Neither Elsevier nor its suppliers or licensors makes any
warranty whatsoever, including without limitation, that
the operation of the Site will be uninterrupted or er-
ror-free; that any defects will be corrected; that the Site,
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