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25 let vyzkumu trhu v Ceské republice

Bourlivy rozlet devadesatych let. Rozvoj metod, jejich vyuziti @ masivni vyuziti technologii
na prelomu stoleti, nasledovany dekadou zkoumani mozkovych vin, nastupem velkych dat,

konsolidace a globalizace. Zbyva snad jen vyzkoumat, co prinese dalsi dekada.

byl Unilever|

OPINION WINDOW zjistuje, jak obtizné
se klientlim rozmlouvaji nepfili§ povedené
reklamy. ¢ TAMBOR (pozdéji IPSOS)

v této dekdadé roste vice nez 30%

roéné. ¢ NMS spousti online panel.

o Tereza Simeckova a Michal Jordan
prichazeji do MEDIARESEARCH a v tom
sameém roce vyhrdvaji spolu se STEM/
MARK, ELVIA a LERACH vybérové

fizeni ATO na peoplemetrové méfeni.

e Factum fuzuje. Vznikd Taylor Nelson
Sofres Factum, pfidava se MARKTEST

s Psychologickou laboratofi Jitky
Vysekalové i AGMANOVA Tomase Mackd.

GfK spousti online panel

a ziskava ¢ast podilu v INCOMA
Research. ¢ STEM/MARK

ve spolupraci s Millward Brown
a SC & C realizuje NET panel.
o NMS realizuje vyzkum
,Struktura uZivateld ¢eského
internetu*.

MEDIAN a Taylor Nelson AGB
pripravuji elektronické méreni

televizniho chovani
Vznikd NETWORK MEDIA SERVICE

Vyzkum zacina objevova

pocitace: v OPINION

Factum spousti pravidelné omnibusové

Setfeni a rozviji studiové testy produktii

—)
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GfK zaklada panel Retail a Technology. ® INCOMA ° 0

publikuje prvni Zebricek TOP 50 obchodnich fetézcll
v ramci Retail Market Monitor. ® OPINION WINDOW
buduje jedno z prvnich studi pro kvalitativni
vyzkum. e Premys! Cech zaklada AISA MEDIA,
agenturu zaméfenou na medidlni vyzkum (pozdéji

t MEDIAN). e Zakladaji se agentury AMASIA (DuSan
Pavl(), Dema (Slavomil Hubalek, Jaroslav Koran,

Michal Severa zaklada GfK — CSFR, s.r.o.
a rozjizdi tak v TyrSové domé prvni pobocku
mezindrodni vyzkumné agentury.

e Jan Herzmann a partnefi zakladaji sdruzeni
fyzickych osob, prvni zarodek agentury

(dnedni NMS Market Research),
spojuji se tak sociologové

a IT odbornici — Ondrej Veis,

Eva Pilikova, Jan Bernard

a Miroslav Kiz. e Petra Prigova
a Milan Prii$a zakladaji Millward
Brown Czech Republic. Vznika

INCOMA poprvé publikuje Shopping
Monitor, vyzkum nakupnich zvyklosti
v CR.  Factum vstupuje do sité
SOFRES a otevira studio pro
ochutndvkoveé testy.

o STEM/MARK publikuje poprvé
ro¢enku Cesky spottebitel.
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WINDOW realizuji CAPI

SIMAR provédi kontroly kvality
sbéru dat.

1996

Josef Dubsky), ULTEX Europe Market Research
(Rudolf Bayer a partnefi) a FOCUS — Centrum pro
socidlni a marketingovou analyzu (Jaromir Volek,
Roman Skotnica).

1994

Factum. e Tomas$ Krdsny a Tomas Drtina
zakladaji sdruzeni fyzickych osob INCOMA

Praha. e Vaclav Forst zakladda MEMRB, aneb

Ceskoslovenské stiedisko pro vyzkum trhu.

1992

© 1990

tak persondiné stabilni agentura,
jen Jaromir Chaloupek a Jana
Smejcovd si na ¢as udélali vylet
jinam. Brzy se vSak opét vratili.

1998

1997

Z INCOMA se vydéluje
INCOMA Consult, dnes
Blue Events, vénujici se
organizovani konferenci.

1999

2000

2001

INCOMA Research se
stava kompetencnim
centrem GfK pro vyzkumy
nakupnich zvyklosti

GfK zacina pouzivat
Eye Tracking
a rozviji CAPI

MEDIAN ve spolupraci STEM/MARK
spousti Radioprojekt. ¢ TAMBOR

1993 1991

1995

MEDIAN zakupuije licenci
na MML TGlI, vyzkum
popisujici Zivotni styl,
medialni a spotrebitelské
chovani. ¢ STEM/MARK
spolu s GfK realizuje
Media projekt. ® OPINION
WINDOW uzavird asociaci
s Research International.
e \/znika ¢eskd pobocka
spolecnosti Taylor Nelson,
pozdé;jsi realizator
prvniho peoplemetrového
mé¥eni v CR.

Marek Boguszak, Vladimir Rak a Ivan
Gabal zakladaji agenturu AISA — Skupina
pro nezavislou socidlni analyzu, v.0.s.

e Tomds Mackd a dalsi spolecnici zakladajt
spolecnost AGMA. e Jan Hartl zaklada
STEM — stfedisko empirickych vyzkum(.
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GfK spousti spotebitelsky panel,

zacina kontinualni vyzkum spotreby
rychloobratkového zbozi. @ Radek Jal(ivka
zacina podnikat jako ,Tambor — Radek
Jal(ivka“. e Irena Bartova a Jan Rehak
zakladaji agenturu SC & C. e Ladislav Koppl,
Petr Hrala a Martin Jen¢a zakladaji agenturu
s poetickym nazvem OPINION WINDOW.

e Factum zapsano do obchodniho rejstfiku,
zakladateli jsou Jan Herzmann, Jitka
Slavikova a Ivan Tomek. e ZaloZen Nielsen
Marketing Research (Milan Vychyta).

Pocatek syndikovaného multi-
medidlniho vyzkumu médii metodou
PAPI, Media projekt (deniky,
¢asopisy, rozhlas, TV), realizace GfK
a MEDIAN. MEDIAN rozviji software
pro implementaci dat z medidlnich
vyzkum(i. e ZaloZzena PSYMA

Praha (Vladimir Bérta). e Jan Hartl,
Lubo$ Rezler a Toma$ Raiter buduji
STEM/MARK a vyglefiuji vyzkum
verejného minéni do agentury STEM.
e Zalozeno Sdruzeni agentur pro
vyzkum trhu a vefejného minéni
SIMAR, prvnim pfedsedou Marek
Boguzsak, mistopredsedové Michal
Severa a Ladislav Képpl.

v CEE. e Millward Brown
predstavuje BrandDynamics.
e \le STEM/MARK se stavd

2002

buduje vlastni call centrum. RA . j\
* VV MEDIARESEARCH David L

Satransky rozviji projekt NetMonitor Kona se prvni Jarni SIMAR

GfK spousti projekt In-Home

e Broun sl Hostons sudio s K » Do zplosioiin, Scanning v récl spotfebitelskeho
[V NMS realizuji | formou videor \;ltin . STEM/MAR*( ° MVED|ARESE;§RCH zaklada [ vyzkumnych metod | panelu a feditelem se stava Martin Vyzkumné agentur
live prenos F6 ormou videoreportingu. © o1 deefinou spolecnost Admosphere. vstupuji ve velkém Mravec.  NMS a STEM/MARK S 2l
: zkouma piijezdovy cestovni ruch. o Millward Brown spousti v GR AT Techmoloni Kiadail Cesky ndrodni panel
200 4 o 7akladé se Data Collect. digitalni technologie zakladaji Cesky narodni panel.

s crossmedialnim méfenim

CONFESS zakladd kvantitativni
oddéleni. © MEDIARESEARCH

studii BrandZ. @ TNS se stava
soucasti skupiny Kantar Group
(WPP), ve vedeni Tomas Rychecky.
o Zaklada se SIMPLY5 a g82.

e ppm factum research vyviji
EMMA. e Bronislav Kvasnicka
se stdva feditelem TNS AISA.
e \lykonnou feditelkou SIMAR

e Millward Brown, GfK
a CONFESS experimentuiji
s neuromarketingem.

Do AISA vstupuje fetézec
NFO WorldGroup, rozsifuijici
pristup k mezinarodnim studiim

R ESEARCH

a znackovym produktim.

o V MEDIARESEARCH vzkvéta
analytické oddéleni pod vedenim
Pavla Charamzy. e Millward
Brown spousti sviij deséty brand
tracking. e Vznikd pdvodné ¢isté
kvalitativni agentura CONFESS
Research pod vedenim manazerek
z P&G Hany Klouckové a Lucie
Polakoveé.

=S IMAIL

CONFESS  [€g

Stanislav Zahradniéek se stava
vykonnym reditelem SIMAR

Po dlouholetém plisobeni v predsednictvu
sdruzeni tak jesté dalSich 10 let peCuje

o kvalitu a dlivéryhodnost vyzkumu trhu

a verejného minéni. e Do AISA vstupuje
skupina TNS. e Millward Brown spousti
projekt Ceské déti. @ Jan Herzman vykupuje
podily partnerti a ustanovuje Factum Invenio.
e CONFESS buduije kvalitativni studio

S nejvétSim jednocestnym zrcadlem v Praze.

2005

Vedenim GfK povéren Ladislav
Klika. ® Millward Brown
predstavuje TOP100 Global
Brands. ® V NMS roste

objem mystery shoppingu.

o TAMBOR prodava 66%
agenture IPSOS, vznikd Ipsos
Tambor s nabidkou novych
nastrojd. e Vzniké spolecnost
Datamar International.

2007

Reditelem GfK Ondfrej
Tomas, Ladislav Klika
po ro¢nim pisobeni ve
Factum Invenio zaklada
ALTROS GROUP, pozdé;ji
MindBridge Consulting.
e Vedeni CONFESS je
na mater'ské a agenturu
vede Petra Viskova.

& MillwardBrown

the research power behind great brands

2009

SIMAR porada 1. rocnik
Market Research

Factum Invenio se stavé
soucdsti skupiny ppm.

e INCOMA a GfK se stéhuji
na stejné patro na Kavcich
Horach.

% nms

MEDIAN

MARKET RESEARCH

se stdva Hana Huntova.

2010

Ipsos kupuje Synovate

Millward Brown experimentuje s facial
codingem pfi testovani komunikace.

SIMAR realizuje Insight Summit,

prvni celodenni konferenci
zaméienou na vyzkum trhu

uzavira strategické partnerstvi
s agenturou Nielsen.

2015

2014

Jednd se o fuzi GfK Czech

a INCOMA GfK, feditelem pro CR
a SR se stava Tomas Drtina.

e Radek Jalfivka fidi IPSOS CR,

¢ \/ SIMAR vznika novy koncept kontroly
kvality sbéru dat, realizuji se kontroly

v Clenskych agenturdch. e Ipsos Tambor
buduje vlastni online panel. e INCOMA GfK
zaCind vyuzivat RFID technologie.

== OPINION WINDOW

MGE DATA a MEDIARESEARCH realizujf
projekt na méfeni venkovni reklamy.

e Millward Brown zaklada Link HUB. Petra
PriiSova je regiondini CEE MD a Lubo$
Rezler se stava MD Millward Brown.

PPM 3
factum

STEMUMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

SR a Madarsko. ® Mediaresearch
méni nazev na Nielsen
Admospherec e e e e o @

TNS Aisa



