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Samedi 31 mars 2007  

Quand engagement politique et blog vont de pair

21 avril 2002 : lorsque Christophe Grébert découvre que Jean-Marie Le Pen se trouve en face de 
Jacques Chirac au deuxième tour de l'élection présidentielle, c'est un choc. Il décide de créer un 
blog de politique locale : Monputeaux.com, qui a accédé depuis à la célébrité nationale, notamment 
à cause des démêlés judiciaires qui ont opposé le blogueur et la mairie de Puteaux. Simultanément, 
Christophe Grébert décide de s'engager au Parti socialiste. "C'est dans les partis politiques que les  
choses se font", explique-t-il. "Si on n'est pas d'accord avec eux, il faut essayer de les changer de  
l'intérieur."  Assise sur le siège d'à côté,  Quitterie Delmas  hoche vigoureusement  la tête :  cette 
blogueuse UDF argumente en faveur d'une meilleure écoute des jeunes à l'intérieur de son parti. 

C'est  un point qui rassemble plusieurs blogueurs politiques : leur engagement et  leur blog sont 
indissociables. Dominique a d'abord eu envie de créer un blog  "en soutien à [son] candidat. J'ai  
voulu voir comment ça marchait, et puis j'ai continué. Aujourd'hui, j'ai quatre blogs, dont deux 
blogs politiques un peu en sommeil. Les deux autres ne sont pas des blogs politiques, enfin, ma  
dernière note était sur la question du drapeau..."

LE REGARD DES AUTRES MILITANTS

Pour elle comme pour d'autre, c'est la présence de "trolls", de commentateurs envahissant, qui la 
dissuade de se consacrer davantage à la politique en ligne.  "Depuis un mois, je n'ai plus envie 
d'écrire",  raconte  Jean-Paul  Chapon, lui  aussi  militant socialiste.  "Quand j'ai  ouvert  mon blog,  
j'avais décidé que, sauf cas gravissimes, il resterait un endroit de libre expression. Mais avec ces  
invasions dans les commentaires, l'outil s'autodétruit. Résultat, je milite de plus en plus dans ma  
fédération. La vie politique se fait aussi dans la réalité..."

Pour les blogeurs qui affichent leur engagement sur le web, le regard des autres militants n'est pas 
toujours  tendre  :  "Un  jour,  on  m'a  fait  des  remarques,  dans  ma  fédération,  à  propos  d'un  
commentaire  que  j'avais  laissé  chez  Fraise  des  bois",  s'amuse  Dominique.  Philippe  Thomas, 
militant PS et auteur de ce blog qui ne se prive pas de critiquer les choix de son parti, sourit. Alors 
qu'il écrivait sous pseudonyme, il a été invité en 2005 dans l'émission France Europe express, sur le 
même plateau que François Hollande.  Un "outing" en forme de coup d'éclat  :  "Cela m'a enfin  
permis d'interpeller directement notre premier secrétaire, pour lui dire "Tu sais, camarade, il y a 
des choses qui ne vont pas bien dans le parti...""

Damien Leloup

http://www.monputeaux.com/
http://mamilitance.blog.lemonde.fr/
http://parisbanlieue.blog.lemonde.fr/
http://lesjeuneslibres.hautetfort.com/
http://www.lemonde.fr/web/article/0,1-0@2-651865,36-888759,0.html
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Lundi 2 avril 2007

«Les internautes peuvent influencer l’élection»

Le succès des vidéos sur le Net est considérable, notamment des vidéos à sujet politique. Qui les 
regarde?  Cela  va-t-il  peser  autant  que  l'on  veut  bien  le  dire  dans  les  élections  présidentielles? 
Analyse et réponse avec André Gunthert, directeur du laboratoire d'histoire visuelle contemporaine 
et professeur à l’EHESS (Ecole des hautes études en sciences sociales), qui travaille en ce moment 
avec un outil qui permet de mesurer l'audience des vidéos politiques sur le Net, le «Vidéomètre».

Qu'observez-vous sur le Net pendant la campagne présidentielle?
Depuis  novembre  2006,  de  nouveaux  usages  sont  apparus,  comme aller  sur  des  plates-formes 
publiques  telles  que  YouTube,  Dailymotion ou  Kewego pour  y  regarder  des  vidéos.  Un canal 
parallèle  d’informations  s’est  créé  sur  ces  sites,  qui  existaient  à  peine  il  y  a  deux  ans.
Ce sont les progrès technologiques qui ont démocratisé leur usage: face à la jungle de formats 
vidéos qui existaient, le streaming a été trouvé, une solution aussi pratique et facile que le jpeg pour 
les images. Par ailleurs, il fallait aussi des bandes passantes énormes pour permettre aux vidéos 
d’être visionnées de façon fluide. Avec ce confort  de consultation, les plates-formes vidéo sont 
devenues de véritables médias alternatifs et autonomes.

Quelles vidéos politiques sont visionnées en ce moment?
Cette semaine, les vidéos des émeutes de la gare du Nord ont connu un «boost» incroyable. C’est le 
signe d’une demande à laquelle les médias classiques n’ont pas répondu. D’ailleurs, les formats 
longs fonctionnent  plutôt  bien,  notamment le discours de Bayrou et  celui de Ségolène Royal  à 
Villepinte. Des longueurs qui font fuir les chaînes de télé herztiennes. En janvier, pendant le trou 
d’air de Ségolène Royal, beaucoup de vidéos sur la candidate socialiste étaient visionnées sur le 
Net. C’était une forme de compensation: on cherche sur le web ce qu’on ne voit pas à la télé.

Sauf que l’on retrouve sur le Net la bipolarisation Ségo/Sarko, comme à la télé…
Oui,  c’est  vrai.  L’offre  des  petits  candidats  existe  pourtant  sur  le  web,  mais  les  internautes 
demandent autre chose. On a quand même vu émerger sur l’Internet François Bayrou dès la mi-
janvier, avant que les médias classiques ne parlent de son cas. Par ailleurs, il  y a beaucoup de 
messages satiriques en ligne, que les journalistes n’analysent pas du tout et qui sont pourtant des 
signes politiques forts. Par exemple,  la chanson des Musclés intitulée «Nicolas et Ségolène» (vue 
près de 500.000 fois, ndlr) exploite la désaffection de l’hypothèse Bayrou. Tout tourne autour des 
candidats Royal et Sarkozy. Bayrou, quant à lui, est complètement exclu du jeu dans cette vidéo.

http://www.dailymotion.com/video/xy96y_nicolassegolene-les-muscles
http://www.kewego.fr/
http://www.dailymotion.com/
http://www.youtube.com/
http://www.videolab.lhivic.org/
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Que consomment les électeurs sur le web?
Sur le Net, il y a des témoignages spontanés qui participent de ce que l’on appelle le «journalisme 
citoyen». Des images brutes, enregistrées sur téléphones portables, avec quelques lignes de légende 
ou,  le  plus  souvent,  sans  légende  du  tout.  Les  textes,  c’est  la  presse  qui  les  produit,  pas  les 
internautes. Ceux-ci regardent une information «à la carte». Dailymotion et YouTube ont beaucoup 
plus de succès que des web TV comme Ipol ou Latélélibre, car les internautes ne veulent pas qu’on 
fasse la sélection pour eux, ils préfèrent choisir plutôt qu’avoir un menu.

On  avait  prédit  que  la  campagne  2007  se  jouerait  sur  Internet.  Qu’en  pensez-vous 
aujourd’hui, à vingt jours du premier tour du scrutin?
Quelques centaines de milliers de personnes regardent des vidéos politiques sur l’Internet. Ce publlc 
reste  quand  même  réduit  par  rapport  aux  audiences  draînées  par  la  radio  ou  la  télévision.  
Mais,  depuis  le  21 avril  2002,  on sait  que 100.000 électeurs  peuvent  changer  le  visage d’une 
élection, surtout une élection comme celle-ci où quatre candidats sont au coude-à-coude. Même si 
cela peut sembler marginal, ce qui se passe sur l’Internet pourra faire l’élection. 

Propos reccueillis par Alice Antheaume 

http://www.latelelibre.fr/
http://www.ipol.fr/
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Mardi 3 avril 2007   

Bayrou, Royal, Le Pen pour un débat sur Internet, Sarkozy opposé

PARIS (Reuters)  -  François Bayrou a  proposé d'organiser  un débat  entre  les  quatre  principaux 
candidats à l'élection présidentielle sur internet, une idée contre laquelle s'est élevé Nicolas Sarkozy 
et qui a recueilli l'assentiment de Ségolène Royal et de Jean-Marie Le Pen.

"Je propose que tous les blogueurs d'internet, tous ceux qui ont des sites (...) se regroupent pour 
organiser un débat entre Nicolas Sarkozy, Ségolène Royal, Jean-Marie Le Pen et moi", a déclaré le 
candidat de l'UDF lors d'une conférence de presse.

"J'accepte par avance d'y participer avec ces trois-là", a-t-il ajouté, se disant prêt à débattre de cette 
manière "aussi longtemps que l'on veut".

Nicolas Sarkozy s'est une nouvelle prononcé contre un tel débat.

"Nous sommes à un peu plus de 15 jours du premier tour. Je crois qu'il faut laisser les Français 
choisir les deux candidats qui seront sélectionnés pour le second et qu'à ce moment-là il y aura des 
débats", a-t-il déclaré lors de la visite d'un centre pour handicapés à Ploemeur (Morbihan).

Interrogée  sur  Canal+  pour  savoir  si  elle  pourrait  participer  à  un  tel  débat,  Ségolène  Royal  a 
répondu : "oui bien sûr, moi je suis disponible pour tous les débats".

Contacté  par lefigaro.fr,  le Front  National a indiqué que Jean-Marie  Le Pen participerait  "avec 
plaisir" à un débat entre les quatre grands candidats sur internet et se tenait à la disposition des 
blogueurs.
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