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فروشگاه‌های مجازی که حالا بازار پر‌رونقی 
هم دارند، بارها در برهه‌های مختلف و به‌دلایل 
متعدد محور توجه بوده‌اند؛ کســب‌و‌کارهایی 
که با بالا رفتن ضریــب نفوذ اینترنت هم رونق 
گرفته‌اند، هم درباره آنها بارها هشدار داده شده 
و هم نظارت بر آنها همیشه در نوعی بلاتکلیفی 
بســر برده اســت و حالا با طــرح جمع‌آوری 
کالاهای قاچاق از ســطح شــهر انگشت اتهام 
جدید به سوی آنها نشانه می‌رود و آن اینکه به 
انبار بزرگ کالای قاچاق مبدل شده‌اند، انباری 
که در همین بلاتکلیفی نظارت در حاشیه امنی 

هم قرار دارد. 
از اواســط امســال با تشــدید برخــورد با 
عرضه‌کنندگان کالای قاچاق در ســطح شهر 
از مســوولان و متولیان دولتی گرفته تا فعالان 
بخش خصوصی، همه بر یک نکته تاکید دارند 
که اینترنت بزرگ‌تریــن کانون عرضه کالاهای 
قاچاق شده و این پدیده به فضای مجازی کوچ 

کرده است.
  نشانی سایت‌های اینترنتی به ماموران 

داده می‌شود 
زمانی که در مردادماه با ســه واحد صنفی 
در پاســاژ علاءالدیــن به دلیــل عرضه کالای 
قاچاق برخورد شد، رییس اتحادیه فروشندگان 
گوشــی تلفن همراه گفت: انبار و انبارک‌های 
فروشگاه‌های اینترنتی پر از انواع کالای قاچاق 
از جمله گوشی تلفن‌همراه و حتی لوازم خانگی و 
صوتی و تصویری است و اغلب قاچاق کالا توسط 

فروشگاه‌های اینترنتی انجام می‌شود.
در آن زمان به ماموران مبارزه با قاچاق آدرس 
ســایت‌های اینترنتی داده می‌شد و می‌گفتند 
برای پیدا کــردن کالای قاچاق بــه جای زیر 
ذره‌بین قرار دادن واحدهای صنفی، بهتر است 
مسوولان به سراغ ســایت‌های فروش اینترنتی 

بروند که انبار آنها از کالای قاچاق پر است.
حالا با بالا رفتن آمار قاچــاق و اینکه گفته 
می‌شود ثلث حجم واردات کالا به کشور قاچاق 
اســت و بر اســاس آخرین آمار اعلامی سالانه 
۲۲ میلیارد دلار کالای قاچاق به کشــور وارد 
می‌شــود؛ آمارها و احتمالاتی که درباره توزیع 
قاچاق در فروشــگاه‌های مجازی داده می‌شود 
هم بالا می‌رود چرا که کسب‌و‌کارهای اینترنتی 
با آمار و بدون آمار در حال رشــد و گســترش 

هستند. 
مرکز توسعه تجارت الکترونیکی که متولی 

صدور نماد اعتمــاد الکترونیکي اســت اعلام 
می‌کند: تا کنون 22 هزار مجــوز از این طریق 
صادر شده اســت. صادق‌زاده رییس این مرکز 
می‌گوید: این شــرکت‌های اینترنتــی به تایید 
رسیده‌ و دادوستدشان در فضای مجازی مورد 
تایید است. او به شــهروندان توصیه می‌کند: از 
داد و ســتد در فضای مطمئن مجازی استقبال 
کنند چــون هزینه‌ها را به شــدت کاهش داده 
و شــاخص‌های رفاهی، اجتماعــی، فرهنگی و 

تجاری را ارتقا می‌دهد.
این مرکز اعــام می‌کند شــهروندانی که 
علاقه‌مند به عرضه کالا وخدمات خود در فضای 
مجازی هستند، می‌توانند به سایت مرکز توسعه 
تجارت الکترونیکی مراجعه و ثبت‌نام کنند و ما 
هم پس از استعلام و بررســی‌های کارشناسی 
تلاش می‌کنیم در کوتاه‌ترین زمان، مجوز نماد 

اعتماد تجارت الکترونیکي را اعطا کنیم.
  آیا نماد برای اعتماد کافی است؟

صدور مجوز و نماد اعتماد تنها یک ســوی 
ماجرا اســت؛ اما اینکه این مرکــز توان نظارت 
اجرایی بــر مراحل بعدی کار این فروشــگاه‌ها 
یعنی عدم عرضه کالاهای قاچاق، زیرفروشی‌ها، 
کالاهای معیــوب را هم در 22 هزار فروشــگاه 
دارای نمــاد دارد یا خیر؟  موضوعی اســت که 
پاسخ روشنی ندارد چرا که در حال حاضر 137 
اتحادیه در کشــور داریم و سوال اینجا است که 
آیا این مرکز تــوان نظارتی، نیروی انســانی و 
ســاماندهی تمام 137 اتحادیه را دارد؟ و حتی 
فارغ از مساله قاچاق آیا این مرکز توان رسیدگی 
به شکایات مصرف‌کنندگان و کلاهبرداری‌های 
احتمالی را دارد. آیا این اصــا در زمره وظایف 

مرکز توسعه تجارت الکترونیکی است؟
موضوع دیگر فروشگاه‌ها و کسب‌وکارهایی 
هستند که در شــبکه‌های اجتماعی و موبایلی 
شکل می‌گیرند و هیچ‌کدام نه تنها خود را مقید 
به داشــتن نماد نمی‌دانند بلکه حتی انتظاری 
هم بــرای دریافت نمــاد از ســوی آنها وجود 
ندارد چرا که پدید‌ه نســبتا جدیدی محسوب 
می‌شــوند و این پرســش هم مطرح است که 
نظارت بر فروشگاه‌های اینترنتی بدون مجوز در 

شبکه‌های اجتماعی و موبایلی با کیست؟
  اصناف یا سازمان توسعه تجارت؛ یک 

دعوای قدیمی 
اما همه‌چیز بــه همین پدیده‌های نســبتا 
جدید ختم نمی‌شــود بلکه موضوع نظارت بر 

فروشگاه‌های مجازی و کسب‌وکارهای اینترنتی 
از همان ابتدای تولد این کسب‌و‌کارها در ایران 
که عمری نزدیک بــه یک دهــه دارند مطرح 
بود. در ســال ۸۸ بعد از یک ســال کشمکش  
بین شــورای اصنــاف و مرکز توســعه تجارت 
الکترونیکی بالاخره آیین‌نامه ساماندهی فعالیت 
و نظارت بر فروشگاه‌های مجازی به امضای وزیر 
بازرگانی رسید در آن زمان شورای اصناف معتقد 
بود فروشــگاه‌های الکترونیکی هــم مانند هر 
فروشگاه دیگری باید پروانه کسب داشته باشند 
اما مرکز توسعه تجارت الکترونیکی پروانه کسب 
را لازم نمی‌دانست و برای رفع این مشکل نماد 

الکترونیکی ایجاد شد. 
مشــکلاتی که در این میان بــه وجود آمد 
موجب شــد تا در تصویب قانــون نظام صنفی 
در شهریور ماه ســال ۹۲ برای افراد صنفی که 
در بازارهای مجازی فعالیت می‌کنند مقرراتی 
تعیین شــود. در آیین‌نامه اجرایــی این ماده 
قانونی که در تیرماه ســال گذشــته نهایی شد 
هر واحد صنفي که توسط هرشخص حقيقي  يا 
حقوقي براي ارایــه محصول )کالا و يا خدمات( 
به‌طور مســتقيم و يا غيرمســتقيم و به‌صورت 
کلي يا جزيي به عمده‌فروشــان، خرده‌فروشان 
و مصرف‌کنندگان در فضاي مجازي داير شــده 

باشد، فروشگاه مجازی تلقی شد. 
موضــوع پروانــه کســب فروشــگاه‌های 
الکترونیکی و نظارت بر این فروشــگاه‌ها که از 
سال ۹۰ شــکل جدی به خود گرفته بود، حتی 
چهار سال بعد و پس از تدوین آیین‌نامه اجرایی 
صدور پروانه کسب و نحوه نظارت بر افراد صنفی 

در فضای مجازی باز هم محقق نشد. 

در این آیین‌نامه مراحل صدور پروانه کسب 
فروشگاه مجازي، شرايط و مدارک صدور پروانه 
کسب فروشــگاه مجازي تعیین و نقش اصناف 
پررنگ ‌شد. بر این اساس درصورتي که اتحاديه 
اصناف نســبت به ابطال پروانه کسب فروشگاه 
مجازي مطابق قانون و مقررات نظام صنفي اقدام 
کند، مرکز توسعه تجارت الکترونيکي مي‌بايست 

نسبت به لغو نماد الکترونيکي اقدام کند.
این آیین‌نامه، موضوع نظارت بر این واحدها 
را پررنگ‌تر می‌کرد و بــا پیش‌بینی کمیته‌ای 
مرکــب از نمايندگان مرکز اصنــاف و بازرگان 
ايران )به عنوان رييس(، مرکز توســعه تجارت 
الکترونيکي، وزارتخانه‌هاي اطلاعات، ارتباطات 
و فناوري اطلاعات، نيروي انتظامي، اتاق اصناف 
ايران و اتحاديه صنفــي نظارت را به این کمیته 
ســپردند، هرچند این موضوع شکل اجرایی به 

خود نگرفت. 
  چند ناظر و جای خالی نظارت 

با این حال اما همچنان مرکز توسعه تجارت 
الکترونیکی تنها نهادی بــود که خود را ناظر بر 
این فروشگاه‌ها می‌دانست. سید مهدی مقدسی 
عضو کمیسیون صنایع مجلس وزارت صنعت، 
معدن و تجــارت را مکلف به ســاماندهی این 
فروشــگاه‌های مجازی می‌داند و تاکید دارد که 
باید با ایجاد ســازگاری تدوین شده در جهت 
مقابله با بخشــی از پدیده قاچاق در این شبکه 
بپــردازد و با اعطای نمــاد الکترونیکی فعالیت 
فروشــگاه‌های مجازی را رصد کند و از فروش 
کالاهــای قاچــاق در شــبکه‌های اجتماعی و 

مجازی مختلف جلوگیری شود.
اما در مواردی از این دست که موضوع قاچاق 

به میان می‌آید پای پلیس فتا و یا ستاد مبارزه 
با قاچاق هم به این میدان باز می‌شــود ، اما باز 
هم این پرسش مطرح اســت که پلیس فتا هم 
همچون مرکز توســعه تجارت الکترونیکی این 

توان را دارد؟
در این زمینه ابراهیم درســتی، نایب‌رییس 
اتاق اصناف ایــران با اعلام اینکــه از پلیس فتا 
درخواســت می‌کنیم تا در خصــوص خرید و 
فروش کالاهای قاچاق از طریق فضای مجازی 
ورود کند، اشاره کرد که با اجرای طرح پلکانی 
جمع‌آوری کالاهای قاچاق از سطح شهر توسط 
اتحادیه‌های صنفــی مختلف، شــاهد انتقال 
این کالاها از ویترین فروشــگاه‌ها به انبارهای 
زیرزمینی و اماکن حاشــیه شــهر و انبارهای 

فروشگاه‌های اینترنتی هستیم.
در همین حال چندی پیش معاون فرهنگی 
و پژوهش ســتاد مرکزی مبارزه با قاچاق کالا 
و ارز از ورود این ســتاد به موضوع »قاچاق در 
فضای مجازی« با تشکیل واحدی مختص این 

موضوع خبر داد. 
  اتهامی بی‌پاسخ

با این حال اتحادیه فناوران رایانه شاید تنها 
نهادی باشــد که علنا و مکررا به طرح انتقادات 
علنی از کاســتی‌های نظارت بر فروشگاه‌های 
اینترنتی می‌پردازد و از این میان دســتگاه‌ها و 
نهادهایی که خود را متولی نظارت می‌دانند تا به 

حال پاسخی به این اتهامات نداده‌اند. 
سید مهدی میرمهدی، رییس این اتحادیه 
می‌گوید: ایراد وارده بر فروشــگاه‎های مجازی 
و اینترنتی آن اســت که این فروشگاه‎ها پس از 
دریافت نماد اعتماد و پروانه کســب می‎توانند 
هرگونه جنسی را از شــیر مرغ تا جان آدمیزاد 
به مصرف‌کننده ارایه دهند. او اشاره می‌کند که 
بسیاری از فروشگاه‎های مجازی هم بدون نماد 
پروانه کسب در حال فعالیت هستند اما متاسفانه 
بر روند فعالیت فروشگاه‎های مجازی و اینترنتی 
در کشور هیچ‌گونه نظارتی نیست و درواقع توان 
مقابله با این فروشــگاه‎های اینترنتی در دولت 

وجود ندارد.
او به آمار ۲۰ هزار فروشگاه دارای نماد و۶۰۰ 
تا ۷۰۰ هزار واحد صنفی بدون مجوز نماد اعتماد 
هم اشــاره می‌کند و تاکید دارد: هم‎اكنون ۹۸ 
درصد کالاهای قاچاق از طریق فروشــگاه‎های 
مجــازی و اینترنتی به فروش می‎رســد چون 
دیگر کسی جرات نمی‎کند کالاهای قاچاق را در 

فروشگاه‎های فیزیکی به فروش برساند.
اینک در حالی نشانی سایت‌های اینترنتی به 
عنوان بزرگ‌ترین راه فرار قاچاق داده می‌شود 
که اقدامات پیشــگیرانه هم چندان موثر نبوده 
است چنانکه سازمان حمایت و سازمان تعزیرات 
حکومتی پیش از آغاز اجرای طرح جمع‌آوری 
قاچاق با فروشگاه‌های آنلاین جلساتی داشتند 
و در این جلسات فهرست کالاهای غیرمجاز را 
به فروشگاه‌ها دادند که به‎ســرعت فروشگاه‌ها 
نســبت به حذف این کالاها از سیستم فروش 

خود اقدام کنند.
  اتحادیه‌ها و اصناف راهکار سریع و مطمئن

با وجود آنکه قانــون نظام صنفی و آیین‌نامه 
اجرایی آن نظارت را به اتحادیه اصناف سپرده 
اما باز هم فقدان قانون، عاملی اســت که برای 
ایجاد این آشــفته‌بازار معرفی می‌شود. به نظر 
می‌رســد تنها راه خروج از این بحران ارجاع به 

همان اتحادیه‌ها و اصناف باشد.
شاید بتوان به میزان بازرسی‌ها و نظارت‌های 
اتحادیه و اصناف انتقاداتی را وارد دانســت اما 
موضوع اینجا است که اگر 137 اتحادیه درگیر 
صدور مجوز و نظارت بر فروشگاه‌های اینترنتی 
فعال در رســته‌های کاری خود شــوند، برای 
حفظ شــرایط رقابتی ســالم و بقای خودشان 
هم که شــده هر روز صبح می‌توانند فهرستی 
از کســب‌و‌کارهای غیرقانونی فعــال در حوزه 
کاری خود را در اختیار پلیس و ســتاد مبارزه 
با قاچاق کالا قرار دهند. از طــرف دیگر انتظار 
برخورد سریع و فوری می‌تواند راهکاری سریع 
برای مهار این پدیده در کشــور باشــد. در غیر 
این‌صورت و با اقدامــات ناکافی و ناقص نه تنها 
قاچاق در فضای مجازی مهار نمی‌شــود بلکه 
شاید موجب تشویق ورود سودجویان بیشتری 

نیز به این فضا شود.
بماند که در تبصره ماده 87 قانون نظام صنفی 
نیز تصریح شد که چگونگی صدور مجوز و نحوه 
نظارت بر این گونه فعالیت‌های صنفی به موجب 
آیین‌نامه اجرایی است که توســط اتاق اصناف 
ایران با همکاری دبیرخانــه هیات عالی نظارت 
و وزارتخانه‌های اطلاعــات و ارتباطات و فناوری 
اطلاعات تهیه می‌شــود و پــس از تایید هیات 
عالی نظارت، حداکثر ظرف ســه مــاه از تاریخ 
لازم‌الاجراشدن این قانون به تصویب وزیر صنعت، 
معدن و تجارت می‌رســد.) مشروح گزارش این 

ماده قانونی را در صفحه 3 بخوانید.(

فروشگاه‌های اینترنتی بايدبه اصناف واگذار شود

داوری و مراســم اختتامیه دومین رویداد هم‌آفرینــی همراه ‌اول با 
مشارکت پژوهشکده ثامن، بهمن‌ماه در مشهد مقدس برگزار می‌شود.

به گزارش اداره کل ارتباطات شرکت ارتباطات ســیار ایران، کارگاه 
آموزشی دومین رویداد هم‌آفرینی همراه‌اول با مشارکت پژوهشکده ثامن 
مشهد مقدس با حضور صاحبان ایده شــرکت‌کننده در رویداد، جمعی 
از مدیران همراه‌اول، اســاتید و دانشجویان دانشــگاه فردوسی مشهد و 
پژوهشکده ثامن مشهد، در دانشکده مهندسی دانشگاه فردوسی مشهد 

برگزار شد.
صاحبان ایده‌هایی که در ارزیابی اولیه پذیرفته شدند، براي شرکت در 
مرحله نهایی و داوری رویداد اصلی که در بهمن ماه انجام می‌شود، در این 
کارگاه حضور داشتند تا با موضوعات »بوم مدل کسب‌وکار« و »محصول 
اولیه« و نیز »نحوه ارايه مقابل داوران« و »معیارهای داوری« بیشتر آشنا 

شــوند. بر اســاس این گزارش، مرحله نهایی دومین رویداد از مجموعه 
رویدادهای هم‌آفرینی همراه‌ اول با موضــوع »خدمات مبتنی بر موبایل 
در حوزه گردشــگری«، ۳ تا ۵ بهمن‌ماه ســال جاری در مشهد مقدس، 

برگزار می‌شود.
رویدادهای کارآفرینی همراه‌اول، با رویکرد رویدادهای متداول در این 
حوزه و انتخاب کسب‌وکارهای نوپا برگزار می‌شود که در این رویدادها با 
درنظر گرفتن فضای حاکم بر اکوسیستم کارآفرینی کشور و برطرف کردن 
نقاط ضعف موجود در رویدادهای مشابه فعلی و نیز نیازهای همراه‌اول، 

بومی‌سازی‌های لازم صورت پذیرفته است.
این رویدادها با نگاه حمایت همراه‌اول از کســب‌وکارهای نوپا و نوآور 
و همچنین ایجاد فضــای کارآفرینی به نام رویدادهــای »هم‌آفرینی« 

نام‌گذاری شده است.

به موجب تبصره ماده 87 قانون نظام صنفی

نادیده گرفتن سه ساله قانون فعالیت‌های تجاری در فضای مجازی
ادامه از صفحه 3

  قانونی که از روز تدوین اجرا نشد 
در واقع این‌طور که پیدا اســت ایــن آیین‌نامه اصــا از روز تدوین 
رعایت نشــده اســت و کســب‌و‌کارهای اینترنتی مســتقیما و قبل از 
اصنــاف می‌توانند از ســازمان توســعه تجــارت الکترونیکــی نماد 
اعتمــاد بگیرنــد. این آیین‌نامــه حتی فرجــه زمانی و تقــدم و تاخر 
ایــن موضوع را روشــن کــرده و صراحــت دارد که  صدور و تســليم 
پروانه کســب )پــس از تکميل پرونــده و تطبيق مــدارک بارگذاري 
 شــده با اصــل آن( بــه متقاضــي، حداکثــر ظــرف 15 روز انجام 
شــود و  اعطاي نماد اعتماد الکترونيکي توســط مرکز توسعه تجارت 
الکترونيکي حداکثر ظرف ســه روز پس از صدور پروانه کســب ممکن 

خواهد بود. 
عدم اجرای این قانــون و در عین حال تاکید بــر قانون‌گذاری‌های 
جدید برای این حوزه باعث شــده تا این کســب‌و‌کارها علی‌رغم رشد 
روزافزون‌شان که اقتضای رشد فناوری است با اما و اگرهایی هم مواجه 
باشند. نپرداختن مالیات توسط بســیاری از کسب‌و‌کارهای اینترنتی، 
عدم الزام آنها به اجرای  قوانین بیمــه و کار و فعالیت نکردن آنها طبق 
قوانین صنــوف و اتحادیه‌ها، حرکت نکردن‌شــان در مســیر طبیعی 
بازار، قاچاق فروشی و ... انتقاداتی است که به وضعیت کسب‌و‌کارهای 
اینترنتی وارد می‌شود و آنها هم مزیت ایجاد اشتغال با کمترین هزینه 
را مزیتی می‌دانند که می‌توان با توجه به آن چشــم بر روی این معایب 

بست. 
 ۱۵ روزی که ۱.۵ سال شد

در حالی که قرار بود مراحل صدور پروانه کســب فروشــگاه مجازی 
برای متقاضی بعد از تصویب، حداکثر ظرف 15 روز انجام شــود اما حالا 
بعد از یک‌ســال و نیم علاوه بر آنکه اجرای آن به فراموشی سپرده شد، 
خبرها و اظهارنظرها حکایت از آن دارد که مفاد آن هم گویا به فراموشی 
 سپرده شده است و این درحالی است که صاحبان این کسب‌و‌کارها هم از 

این وضعیت راضی نیستند. 
آنها معتقدند که پراکندگی کار و وجود قوانین زیاد فعالان این عرصه 
را دچار مشــکل کرده اســت و آنچنان که می‌گویند بارها از مسوولان 

خواسته‌اند که کارها را در یک‌جا و یک سازمان متمرکز کنند تا به‌راحتی 
و در حداقل زمان انجام شود.

این مشکل اما درباره مرجع صدور جواز کسب برای این کسب‌وکارها 
ابهاماتی را ایجاد می‌کند برای نمونه در آبان ماه امسال از سوی انجمن 
صنفی کســب‌و کارهای اینترنتی اعلام شد که پیرو اجرایی شدن ماده 
87 قانون نظام صنفی و آغاز اعطای پروانه کســب به فروشــگاه‌های 
مجازی، طی تفاهم صورت گرفته مابین انجمن صنفی کسب‌و‌کارهای 
اینترنتی و اتاق اصناف شــهر تهران، سایت‌های عضو انجمن می‌توانند 

در اسرع وقت نسبت به دریافت پروانه کسب اقدام کنند.
اما این تنها خبری نبود که درباره مرجع صدور مجوز منتشر می‌شد 
چرا که اخبار دیگری نشــان مــی‌داد که مرجع صــدور مجوز چندان 
روشــن نیســت و در خلأ اجرای آیین‌نامه اجرایــی چگونگی صدور و 
تمدید پروانه کســب و نحوه نظارت بر افراد صنفــی در فضای مجازی 
 سازهای ناهماهنگی هم نواخته می‌شود که فضای این کسب‌و‌کارها را 

مبهم‌تر می‌کند. 
در چند سال گذشته تنها مجوز ثابت مورد نیاز فروشگاه‌های اینترنتی، 
نماد اعتماد بوده و بعد از تصویب این آیین‌نامه اعلام شد کسانی که نماد 
دارند باید مجوز بگیرند و صدور نماد برای متقاضیان جدید به شرط ارایه 

جواز کسب صورت می‌گیرد که چنین هم نشد. 
در حالی که بارها مســوول صدور پروانه کســب تغییر کرده است 
اما ســرانجام در هفته‌های اخیر مرکز توســعه تجــارت الکترونیکی 
سازمان صنعت، معدن و تجارت اعلام کرد: »به اطلاع می‏رساند پس 
از پیگیری‏های صورت گرفته توسط مرکز توسعه تجارت الکترونیکی، 
 امکان اخذ پروانه کســب برای آن دســته از متقاضیانــی که تمایل 
بــه دریافت آن دارند، در ســامانه نمــاد اعتماد الکترونیکی میســر 

گردید«.
همچنان که می‌بینیم علی‌رغم محکم بودن قانون و تعیین الزام اما در 
اطلاعیه این مرکز همچنان اثری از هیچ‌گونه الزامی یافت نشــده و تنها 
اعلام شده "متقاضیانی که تمایل به دریافت پروانه کسب دارند..." و در 
جایی که الزام قانونی مجال اجرا نیافته باید دید این پیشنهاد »میلی« آیا 

می‌تواند چاره‌ساز باشد یا نه.

بزرگ‌ترین اپراتور کشــور، در سه بسته یک 
ماهه آلفا پلاس خود، بر بســتر »وای‌فای اول« 

حجم رایگان اینترنت، ارایه می‌دهد.
بــه گــزارش اداره کل ارتباطات شــرکت 
ارتباطات سیار ایران، از این پس سه بسته یک 
ماهه آلفا پلاس، علاوه بر هدیه شــبانه، دارای 
ترافیک هدیه »وای‌فای اول« )قابل اســتفاده 
در نقاط تحت پوشــش وای‌فای همراه‌اول(، به 
میزان ترافیک روزانه هستند. برای مثال بسته 
ماهانه ۱+۱ ، علاوه بر یــک گیگابایت ترافیک 
خریداری شــده، دارای یک گیگابایت ترافیک 
هدیه شبانه و نیز یک گیگابایت هدیه وای‌فای 

اول است.
مصرف مشــترکان از طریق» وای‌فای اول« 
دقیقا مشــابه مصرف آنها از شبکه دیتای تلفن 
همراه اســت؛ به این معنا که مصرف مشترکی 
که دارای بســته نوترینو باشــد، در قالب همان 
بسته انجام شده و در غیر این صورت مصرف به 

مانند مصرف عادی اینترنت محاســبه می‌شود. 
به عبارت دیگر فارغ از اینکه مشــترکان از چه 
طریق به اینترنت متصل هستند، )وای‌فای اول 
یا نسل دو، سه، چهار و چهار و نیم نوترینو(، تنها 
یک حساب برای مدیریت دارند و آن، نوترینو یا 

بسته آنها است. 
پیشــنهاد می‌شــود به دلیل ســرعت ویژه 
»وای‌فای اول«، مشترکان حتما بسته نوترینوی 
فعال داشته باشــند تا مصرف در قالب بسته‌ها، 

مدیریت شود.
همراه‌اول اولین اپراتوری است که سرویس 
وای‌فای آفلودینگ را در کشور در شهریور ماه ۹۵ 
به صورت رسمی ‌و با نام تجاری »وای‌فای اول«، 

راه‌اندازی کرده است. 
»وای‌فای اول« سرویس جدیدی از همراه‌اول 
است که طی آن مشترکان اپراتور اول می‌توانند 
در مکان‌های خاص و مشخص شده، به وای‌فای 
متصل شده و برای این کار نیازی به وارد کردن 

رمز به منظور استفاده از اینترنت ندارند. با توجه 
به اینکه ســرعت »وای‌فای اول« بالا بوده و به 
این علت که از تکنولوژی وای‌فای به جای داده 
تلفن همراه اســتفاده می‌شــود، پایداری و در 
نتیجه کیفیت بالاتری دارد. اســتفاده از حجم 
»وای‌فای اول« هر بســته تنهــا در نقاط تحت 
 WiFiAval پوشش و با اتصال به شبکه بی‌سیم

امکان‌پذیر است.
در حال حاضر نقاط بســیاری در کشــور و 
تعــدادی از نقــاط زیارتی در خارج از کشــور، 
این خدمت را به همراه‌اولی‌هــا ارایه می‌دهند. 
مشــترکان همــراه‌اول در مکان‌هایــی مانند 
فرودگاه‌ها، اماکن زیارتی، مراکز فرهنگی، مراکز 
تجاری و نقاط متعدد پرتردد دیگر که هر روز به 
تعداد آنها نیز افزوده می‌شــود، می‌توانند از این 
سرویس استفاده کنند. همراه‌اولی‌ها می‌توانند 
لیســت کامل و بــه‌روز این نقــاط را در آدرس 

www.mci.ir/WiFiaval مشاهده کنند.

بهمن‌ماه برگزار می‌شود

اختتامیه دومین رویداد هم‌آفرینی همراه‌ اول

اینترنت رایگان بر بستر »وای‌فای اول«


