L'appel 392 - SISl

«

Médias

e m’appelle Alessia, j’ai créé
mon blog en 2011 sur un coup
de téte, et au fur et a mesure,
]y ai découvert une vraie pas-
sion. Fana de shopping depuis
des siecles, mon style est indéfinis-
sable. » Comme Alessia, Vanessa,
Valentine, Alice, Edith ... tiennent
toutes un blog sur internet. Une
sorte de journal intime ouvert a tous,
comme le veut I’éthymologie du mot,
contraction de we-b et de -log, terme
désignant un journal de bord.

Medias

&

Immédiats

Sur leur blog, ces jeunes femmes,
souvent méme pas trentenaires, ra-
content (une partie de) leur vie. Elles
présentent leurs habits, leurs maquil-
lages, parlent de leur gotit de la mode.
D’autres évoquent voyages, restos ou
sorties. D’autres encore, plus agées,
font entrer dans leur cuisine, comme
Sophie Charlier, dont le blog To-
mate-Cerise est jugé 1'un des meil-
leurs de Belgique.

Beaucoup de blogs sont féminins.
Peut-étre parce que confidences et
papotes sont plus fréquentes entre co-
pines. Il existe toutefois des blogueurs
belges célébres, mais davantage dans
le commentaire politique ou le high-
tech que dans la mode. S’ils adorent
donner leur opinion, les hommes par-
tagent peu leur vécu. Ainsi le blog de
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Marcel Sel, une référence méme s’il
est parfois discutable. Son auteur re-
fuse de s’exprimer sous sa véritable
identité. Comme s’il n’était pas plus
transparent de donner son avis sous
son vrai nom : Marcel Piana.

Tout blog ressemble par sa forme a un
site internet plus ou moins classique
vers lequel I’auteur se doit d’attirer du
monde. A cette fin, le recours aux ré-
seaux sociaux est indispensable. Pas
de blog qui marche sans lien avec une
page Facebook ou les nouveaux posts
seront annoncés et commentés. Pas de
réussite non plus sans alertes Twitter
ou, pour les plus jeunes, passages sur
Whatsapp et photos sur Instagram.

Ensuite, la machine peut se mettre en
marche : d’amis en connaissances, on
serelaie les liens. Tous s’y rendent, vi-
sitent le blog, éventuellement I’appré-
cient, le conseillent a d’autres, et ainsi
de suite. Si les relais fonctionnent et
que le blog retient I’attention, sa po-
pularité ne cessera d’augmenter...
ainsi que celle de son auteur(e).

Succés et renommée aidants, le statut
des blogs a beaucoup évolué. Nombre
de spécialistes considérent désormais
que ces supports de communication
sont devenus « prescripteurs ». C’est-
a-dire qu’ils exercent sur leur public
un pouvoir fort de recommandation.
Depuis 1’age du blog, ce n’est plus
aupres d’experts que 1’on cherche un
avis. Pour faire un choix, I’amateur ne
se réfeére pas aux « élites », mais a lui-
méme et & ceux qui lui ressemblent.
Si ses congénéres expérimentent une
chose et la jugent bonne, il suivra leur
avis.



Médias

Bon nombre de blogueuses sont
payées en nature, en produits ou ser-
vices. Les auteures sont invitées a
conserver jeans, chaussures ou make-
up testés.
Pour  réali-
ser des es-
sais, elles
sont invitées
en  voyage,
en soirée...
Elles ne s’en
cachent pas.
Elles écrivent
avoir regu des
produits, ou
se réjouissent
du séjour
qu’on leur a
offert. Disent-
elles pour autant la vérité sur les biens
et objets qu’elles commentent ? Pas
str. N’étant pas journalistes, elles ne
sont pas soumises a la déontologie
de la profession. Sur les blogs, pro-

PRESCRIPTRICES.
Succes aidant, ces blogueuses exercent sur leur public un pouvoir
fort de recommandation.

De nombreuses blogueuses sont ainsi
devenues des personnages influents,
voire de véritables stars. Leurs noms
sont peu connus du grand public
mais pas de la foule des usagers des
blogs. Certaines sont si réputées pour
leur conseils qu’elles produisent par
exemple leur propre ligne de véte-
ments. La boucle est alors bouclée :
elles recommandent ce qu’elles
vendent et vendent ce qu’elles ont re-
commandgé...

Maintes blogueuses se lancent seules
dans D’aventure du web, écrivent
leurs textes et font leurs photos elles-
mémes, espérant, un jour, devenir

célebres et prescriptrices. D’autres
se construisent un personnage, un
univers. Et finissent par exercer un
tel pouvoir que les marques leurs ac-
cordent plus d’attention qu’aux jour-
nalistes. Ceux-ci exercent un métier
ou le doute est un maitre-mot et le
recoupement des sources la régle...
mais envers lequel le public exprime
de la méfiance. Alors que blogueuses
et blogueurs sont comme the girl next
door (lafille d’a coté) a qui de plus en
plus de monde fait confiance.

Mais, justement, les journalistes sont
des professionnels. L’art d’informer
est leur métier. Il leur permet de ga-
gner leur vie. Les blogueurs sont dans
une autre configuration. Ils n’ont pas
été formés a leur activité, et celle-ci
ne leur fournit pas un salaire.
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motion et publicité plus ou moins dé-
guisées en récits de vie cotoient des
témoignages dont la veracité semble
indubitable. Ne sont-ils pas écrits
au « je » et ne s’adressent-ils pas a
« toi », I’ami ou la confidente ?

Faut-il donc faire confiance aux
blogs ? Ou les considérer comme
de simples lieux d’expression d’un
« soi » que I’on cherche a faire par-
tager aux autres ? Monter un blog,
c’est étre moins seul. Crier aux autres
qu’on existe, et espérer se faire recon-
naitre.

Tant que le commerce ne s’y méle
pas (trop), il n’y a rien a redire. Mais
quand les blogs deviennent des outils
au service des stratégies de commu-
nication des publicitaires, il est temps
de se poser des questions. m
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