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Poza okresami crunchu 
biuro CD Projekt przy 

Jagiellońskiej w Warszawie 
uważane jest za przyjemne 

miejsce do pracy. Pracownicy 
lubią wegetariańską kantynę 

i wieczory spędzane na 
wspólnej grze w planszówki. 

Średnia wieku w firmie: 
31 lat. „Warto sobie wpisać 

w CV, że pracowało się przy 
„Wiedźminie”. To otwiera 

wiele drzwi, jest trampoliną 
do kariery”

s.76
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Był rok 1962, Wrocław, zakłady Elwro. Tam na prototypowym komputerze Odra 1003 (nasza myśl techniczna) 
powstał „Marienbad”. Dziś określany jako pierwsza polska gra, choć nie doczekała się dystrybucji. 

Lata mijały i dopiero w 1986 r. Marcin Borowski (kiedyś naczelny kultowego w świecie gier pisma 
„Top Secret”) napisał grę przygodową „Puszka Pandory”. I to ona zapisała się na kartach historii 

jako pierwsza rodzima produkcja, którą próbowano sprzedawać (choć w założeniu była bardziej 
eksperymentem naukowym niż rozrywką). 
Minęło 30 lat i … Polska wyrosła na ważnego światowego gracza na rynku produkcji gier wideo. 
Bez bogatych inwestorów, bez wsparcia administracji, bez pomocy zachodnich potentatów. Zaczęło 
się od wielkiej pasji garstki ludzi. Pasji połączonej z pracą po nocach, inwestowaniem (po wielekroć 
wszystkich) pieniędzy zarobionych gdzie indziej, z uczeniem się na błędach, cierpliwością. Bo jak 

mówi jeden z bohaterów naszego reportażu o twórcach „Wiedźmina” : „to robota, w którą ładuje się 
kupę kasy, a efektów długo nie widać”. Ale dziś CD Projekt wart jest ok. 2,5 mld zł, a ostatnia 

produkcja, czyli trzecia część przygód Geralta, zbiera laury na całym świecie. Mierzalne w milionach 
sprzedanych egzemplarzy gry. 

Podobną drogą idzie coraz więcej polskich fi rm, bez kompleksów rozpychając się na 
światowych salonach. „Przejmując” coraz więcej komputerów, konsol i smartfonów. 

Dostrzegli to decydenci, powstał specjalny program wspierania nowych, młodych 
przedsięwzięć. Tych, którzy chcieliby wejść w tę branżę i też odnieść sukces. 

Nic, tylko przyklasnąć. Ale trzymanie kciuków za to, by wsparcie administracji 
dla tej części polskiego biznesu opierało się na zasadzie „po pierwsze, nie szkodzić” 

– nie zaszkodzi.             

„Ocena wyników Marissy 
Mayer w Yahoo jest tak 

surowa również dlatego, że 

Dolina Krzemowa nie toleruje 

średniaków. Tu albo odnosisz 

sukces i cena 
akcji szybuje, 

albo spadasz w przepaść”.

s.88

„Firmy zatrudniają 

pracowników, 

których zadaniem jest 

udawanie botów, które 
z kolei udają 

ludzi”.
s.54

„ŚWIATŁOWÓD” 
TO JEDNO 

Z PIERWSZYCH SŁÓW, 
KTÓRE POTRAFI 
WYPOWIEDZIEĆ 

W JĘZYKU POLSKIM. 
„MAMY AMBITNY 

PLAN I GO 
REALIZUJEMY”.

s.26
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